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Mddules

Especiaiidad del profesorado

A}

(e}

Historia de la Cuiltura y del Cuerpo Profesores de Artes Pléstucas ¥

Disefio.
Especialidades:

Cultura General Cerdmica.
Historia del Arte.

Arte: Vidrio Artistico.

Historia del Arte y de la Cerémlca

Dibujo Artistico.
Disefio,
Especialidades:

Dibuio Artistico.

Escultura Religiosa.

Anélisis de Forma y Color.
Procedimientos Pictdricos.

Ceramica.
Dibujo Publicitario.
Composicién Crnamental.

Colorido y Procedimientds Pictdricos.
Composicién Decorativa, Pintura y

Decoracion sobre Pastas Cerémscas

Técnicas de Colorido Aplicado a la

Estilizacién Artistica y Colorido.
Decoracion Elemental Ceramica.

Cuerpo: Profesores de Artes Plasticas y|Cuerpo: Profesores de  Artes Plasticas vy

Disefio.
Especialidades:

Proyectos de Arte Decoratlvo
Teoria y Practica del Disefio.

Dibujo Técnico.
Disefio.
E_specialédad:

Dibuijo lineal.

|Cuerpo: Profesores de Artes Plasticas vy

Taller de Pintura al Fuego|Profesor especialista.
sohre Vidrio.

Formacién y Orientacion|Cuerpo: Profesores de Artes Plasticas y

Laboral. Disenfio.

Especialidades:

Derecho usual.
QOrganizacién industrial.

24277 RESOLUCION de 3 de noviembre de 1997,
de la Direccién General de Ensefianza Supe-
rior, por la que se dispone que los anexos
referidos al cuadro de asignaturas optativas
de los Reales Decretas 1022/1993, de 25
de junio, y 1955/1994, de 30 de septiembre,
sean sustituidos por los que se contienen en
los anexos a la presen te Resolucion.

Vistala propuesta de la Universidad de Navarra, reco-
nocida como Universidad de la lglessa de modificacion
de los planes de estudios de las ensefianzas conducentes
a la obtencién de los titulos de Licenciado en Comu-
nicacion Audiovisual, de Licenciado en Pericdismo vy de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, y tenian-
do en cuenta el informe favcrable emitido por el Consejo
de Universidades,

Esta Direccién General, haciendo uso de la autori-
zacién que le concede el apartado 3 del articulo 1
de los Reales Decretos 1022/1993, de 25 de junio,
y 1955/1994, de 30 de septiembre, por los que se
reconocieron efectos civiles a los estudios conducentes
a la obtencién de los titulos de Licenciado en Comu-
nicacion Audiovisual, Licenciado en Pericdismo y de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, de la
Facultad de Comunicacion de la Universidad de Navarra,
ha dispuesto que los anexos referidos al cuadro de asig-
naturas optativas de dichos Reales Decretos sean sus-
tituidos por los que se contienen en los anexos a la

‘presente Resolucion.

Madrid, 3 de noviembre de 1997 —El Director gene—
ral, Toméas Garcia-Cuenca Ariati.

limo, Sr. Subdirector general de Régimen Juridico y Coor-
dinacion Universitaria.



UNIVERSIDAD I DE NAVARRA '

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TIVULO DE

LICENCTATURA EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

FACULTAD DE COMUNICACION

- Créditos totates para optativas 30U

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) . -porciclo [ 22
om0 g
DENOMINACION CRERITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO . VINCULACION A AREAS DE
_. ~ - ~ " CONOCIMIENTO
Totales | Tebricos {Practicos .
fclinlcos
Analisis audivvisual 45 2 2.5 - Estudio del potencial dramitico, audiovisual y Comunicacion audiovisual y publicidad
de histonas, conercial de historias en guiones, novelas, cuenlos, Periodismo.
articulos petiodisticos y otras fuentes, '
Anlisis del mercado 4.5 4.5 Andlisis de situacion de tas empresas de radio. . Comunicacidn audiovisual y publicidad.
radivlonico. C ‘
Comunicacion audiovisual 5 k] 2 Realizacidn de entrevistas televisivas en - Comunicacién audiovisual y publicidad.
especializada, profundidad. Técnicas de produccion de -
’ videos cientificos en el dmbito de 1a salud.
Conmicacion multimedia | 4,5 2 25 Introduccion a las tecnologias multimedia necesarias Periodismo.
: para crear nuevos modos de comunicacion: conceptos
bisicos, herramicntas necesarias, y claboracion de
proyectos bisicos de comunicacion que sean interac-
tivos y multimedia.
Comunicacion multimedia 1L} 4.5 2 2.5 Estudio de las caracteristicas del lenguaje y disefio para Pc;iodismo.
crear noticias avanzadas multimedia,
Elaboracién de un proyecto de informativos interactivos
multimedia y experimentacion de trabajo para las nucvas
redacciones multimedia.
Comunicacién para ¢}- 4.5 4.5 Anilisis de la comunicacion en la ayuda al Periodismo.
desarrollo. Tercer Mundo. :
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3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso)

Credilos totales para optativas '

- por clcio

- CQUrso |3....4|
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
g _ . CONOCIMIENTO
‘ Totales |Tedrlcos [Practicos| ' :
/clinicos
Conmwumicacién politicay 4.5 3 1.5 Anilisis de los fendmenos comunicativos desde Comunicacién andiovisual y publicidad.
procesos electorales. la perspectiva de su funcidn politica y espevifi- Periodismo.
. ' camente en las campaiias polilicas y electorales,
Comunicacidn y deporte. 5 5 Anilisis de la informacion y pestion de Periodisimo.
actividades deportivas, .
Creatividad literaria, 6 ! 5 Estudio practico de las téenivas de creacion Periodismo,
literaria.
Creatividad publicitaria. io 5 L] Estudio de los procesos de creacién y Comunicacion audiovisual y publicidad.
’ ' ejecucion de anuncios. :
Critica cinematogrifica 4.5 K} 1,5 Fundamentos del comentario y andlisis de obras Comunicacion audiovisual y publicidad,
y televisiva. audiovisuales, Petiodismo. -
Critica literania y 4.5 2 2.5 Andlisis de la informacion sobre literatura en - Periodismo.
suplementos literarios, -medios impresos,
Cultura de la imagen. 5 2 3 Elementos grificos en la prensa escrila, Comunicacion audiovisual y publicidad.
“Técnicas empléadas. - Periodismo.
_ Derecho andiovisual. 4.5 3 L5 Régimen juridico de la comunicacién audiovisual. Derecho administrative.
: Derechos de autor y contratos. Derecho multimedia. Comunicacién audiovisual y publicidad.
Disedo audiovisual. 7 2 5 Estudio de las posibilidades expresivas, estéticas y Peripdismo. Comunicacion audiovisval
comunicativas del lenguaje audiovisual en soportes y publicidad,
digitales. Modos narrativos y técnicas de organizacion :
. de informacion audiovisual con caricter no-lineal.
Concepcion de proyectos audiovisuales interactivos.
Disarrollo de proycctos- 4.5 2 - 2.5 Concepcidn y desarrollo creativo de produccion Comunicacion audiovisual y publicidad.
audiovisuales, : audiovisual.
Diseiio de servicios 4,5 2 2.5 Estudio de las caracteristicas de la informacion . Periodismo.
ouline I. . periodistica online (lenguaje, estructura y diseiio) :
y de las técnicas de management para la creacion
y manteniniento de servicios informativos online,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos folales para optativas

- por ciclo
- CUrso |374'|

89EEE

%}

DENOMINACION

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULACION A AREAS DE
' . . CONOCIMIENTO
Totales |Tebricos |Practicos|
/clinicos

Disefio de servicios 4,5 2 25 Anilisis y disefio de los servicios que integran un Periodismo,
online !, servicio informativo online: atencion al usuario

mediante correo electrénico, cibercomunidades

- {foros de debate, etc.), servicios de valor aiadido,

comunicacion institucional, etc.
Disefio publicitario. 4.5 1 3.5 Fundamentos y técnicas de disefio grifico de Comunicacién audiovisual y publicidad.

soportes publicitarios,
Divulgacion cientifica 4.5 1 35 Elaboracion de guinnes y produccién de Conumicacion audiovisual y publicidad.
audiovisual. ‘ programas cientificos,
Escrituras alternativas. 4.5 2 2.5 Nuevas técnicas de escritura para television y cine. Comunicacion audiovisual y publicidad.
Escritura no lineal, 4.5 2 2.5 Téenicas narrativas para el desarrollo de ficciones Comunicacién audiovisual y publicidad.

- _interactivas, '

Escritura para cing 4.5 2 2.5 Fundamentos para la construccidn de mundos Comunicacion audiovisual y publicidad.
y tetevision. posibles audivvisuaices, . Periodismo. -
Estructura de la 5 5 Andlisis del mercado informativo de América Latina. Periodismn,
conunicacion en :
Anwirica Latina. )
Estructura de la 4.5 3 L5 Audlisis del mercado informaltivo del Pais Vasco, Periodismo.
comumnicacion en
el Pais Vasco.
Financiacién y 4.3 3 1,5 Modos de financiacién y produccién de programas Comunicacién audiovisual y publicidad.
miodos de produccion decine y TV,
audiovisual,
Fundamentos digitales B 2 2,5 Aplicacion de las nuevas tecnologias al mundo Comunicacion audiovisual y publicidad.
para la edicion audiovisual. andiovisual. . , ‘
Gidneros televisivos, 4.5 2 2.5 Estudio de la elaboracién de guiones y formatos de Comunicacion audiovisual y publicidad.

programas para iclevision,
Gestion de empresas 3 s Fundamentos de direccion para Comunicacion audiovisual y publicidad.
radiofnicas. empresas de radio.-
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; o Créditos totales pera optativas [E
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUsQ _
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
' ' - CONOCIMIENTO
Totales - | Tedricos |Practicos :
/clinlcos
Guidn de series 4,3 1 s Estudio de los métodos de claboracion de Comunicacién audiovisual y publicidad,
dramaticas televisivas. ' guiones para dramaticos, .
ilistoria del documental, 5 5 Anilisis de la evolucion de los documeniales Comunicacion audiovisual y publicidad.
cinematogrificos y telcvisivos en el nndo,
Historia y estética de la B b1 3 Evolucién histérica del factor artistico, narrativo ¢ Comunicacion audiovisual y publicidad.
comunicacion audiovisual. ' industrial de los medios audiovisuales. )
Historia' de la produccion 5 5 Estudio de 1a evolucion de las técnicas y modos de Comunicacién audiovisual y pﬁblicidad.
dramdtica audiovisual. L contar en radio y television desde sus origenesala -
actualidad.
Historia del pensamicnio- 8 5 3 Comprension de la cultura y el pensamlenm en el Historia del pensamiento y de los -
politico, econdmico y social, mundu comemporaneo movimientos sociales y politicos.
Historia contemporinea,
- Historia de la radio y de 6 6 .Estudio de la evolucion de las técnicas y programas Comunicacién audiovisual y publicidad.
television. radiofdnivos y televisivos,
Historia del pensamiento 3 5 Introduccion a la filosofia prictica contemporanca. Historia contemporanea. Historia del
det siglo XX, pensamicnto y de los movimientos so- -
: ciales y politicos. Sociologia.
Historia politica de la 5 4 1 Evolucion pelitica ¢ institucional de Espafia desde Periodismo,
¢spafia reciente. el tardolianguismo hasta la actualidad.
Historia del periodismo 4,5 3 L5 Descripcion de los principales acontecimientos Periodismo.
espaiiol 11, configuradores det periodismo espadiol en las -
ultimas décadas.
iglesia y comunicacion 4,5 3.5 I Estudio de los principios inspiradores de la Doctrina Periodismo. o o
social, ‘ de la Iglesia respecto a los medios de comunicacion Comunicacion audiovisual y publicidad.
sociat y a la informacién religiosa, asi como de los Filosofia,
criterios y téenicas en orden a la informacion institucional
sobre la Iglesia y otras confesiones religiosas,
Instituciones juridico- 4.5 3.5 | Sistema politico espaiiol actual. Periodismo.
politicas Cspailolas. ' Derecho constitucional.
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: ' Créditos totales para oplativas
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ~ por ciclo
= CUrso |3"'n I
DENOMINACIGN CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VIN%%LIGSEI)IE:I é\NAT%EﬁS DE
Totales | Tedricos {Practicos| : ' " '
: /¢hinicos
Inglés para profesionales 48 35 ! Terminologia y vocabulario habitual para el Comunicacién audiovisual y publicidad.
audiovisuales. desemipeiio de tarcas profesionales en cine Filologia inglesa.
: -y televi ision.

Lenpuaje Pablicitario, | 4.5 25 2 Esludio de Ius recursos lingiiisticos, icdnicos, Comunicacidn audiovisual y publicidad.
visuales y sonoros que conforman ¢l icnguajc : . .
publicitario actual, -

Lileratura universal 5 4 1 Aproximacion a la literaturp conlc:npoi:‘mca mundial. Periodismo.

del siglo XX,

Literatura y cine. 4.5 3.5 ] Estudio de la adaptacion al cine de textos literarios. Comunicacién audiovisual y publicidad.

Marketing audio- 4,5 2 2,5 Técnicas de promocién y comercializacién de Comunicacitn audiovisual y publicidad.

visual . |- servicios audiovisuales (1).

Marketing audio- 4.5 2 25 Técnicas de promocion y comercializacion de Comunicacién audiovisual y publicidad.

visuad Il - ' scrvicios andiovisvales (11). :

Markeling general. -9 7 2 Estudio de las relaciones en los procesos de cambio ‘Comunicacién audiovisual y publicidad.

: de ideas, bienes o servicios, : - :

Miisica ycine, - 4.5 2,5 2 - Estudio de los aspectos musicales dentro del Comunicacion audiovisual y publicidad.

: pruceso de ‘produccién dramitica audiovisual.

Narrativa 4.5 2 25 Slslemas y procesos de construccion y nnahs:s de Comunicacién audiovisual y publicidad.

ielevisiva 1L ’ o los relatos audiovisuales. Periodismao,

Narrativa 4.5 2 2,5 Esunlio y anidlisis de los mmlm de contar en rmlm Comunicacién audiovisual y pubhcxdad.

radiofdnica IE, el géncro dmmém.o Periodismo.

Nuevos medios 5 1 4 Tcndcncms en ¢l mercado publicitario de los Comunicacion audiovisual y publicidad.

publicitarios. ' ' medios inl'orma!i\'os nd convencionales.

Negocios 4,5 2 2.5 El funcnnnam:cmo de la industria audiovisual y Comunicacién audiovisual y publicidad.

audiovisuales. la gestion econdmica de proyectos para cine y televisidn.

Orpanizacion de la 4.5 2 25 Profundiza en las técnicas relativas a la preproduccion y Comunicacion audiovisual y publicidad.

produccion para cine contfol del rodaje de obras audiovisuales, mediante ¢l Periodismo.

y television, desarrollo de un proyecto, '
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos ;ctales para optativas

- por ciclo [_Z_T]

-cuso  f3-74

RE

”»
. DENOMINACION CREDITOS . BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VIN%%LI\?SESI 2 NJ?%EAS DE
‘ Totales | Tedricos {Practicos| -
/chnicos

Pensamiento sociologico. 5 4 1 Aproximacion a 'lasvg‘rnndes lineas de la sociologia. Periodismo,
Periodismo 4,5 2 25 Métodos de trabajo profesional para la bisqueda, Comunicacién audmvnsual y publicidad.
audiovisual. procesamiento y difusidn de mforrnacuoues Periodismo.

audiovisuales. :
Periodismo 12 8 4 Procesos, teoria y técnicas de informacién ) Periodismo,
especializado, : : especializada desde los dmbitos mis cercanos

al especialistz hasta la comunicacion colectiva,
Produccion audiovisual S 3 2 Sistemas de produccion para puh!lcm televisivos Comunicacion audiovisual y publicidad.
especializada, especializados.
Produccion audiovisual 45 2 2.5 Técenicas de produccuin de anuncios para Ia Comunicacién audiovisual y publicidad.
publicitaria. ’ television y el cine. . ' S
Produccida de animaciones 4 1 3 Proceso dc crencudn y produccion de animaciones Comunicacién audiovisual y publicidad.
audiovisuales. audiovisuales. :
Produccion 5 2 3 Téenicas de produccion televisiva especializada. Comunicacion audiovisual y publicidad.
televisiva 1l . .
Psicologia. 9 7 2 Procesos cognoscitivos y volmvos dcsarrollndos Comunicacién nudlowsua! y pubhc:dad

en la actividad publicitaria. Psicologia social,
Radio especializada. 45 1 35 Estudio y analisis de la programacion radiofénica Comunicacion aﬁdiovisual y publicidad.

' ‘ especializada en contenidos musicales.
Radio musical. 4,5 1 3.5 Amil:s:s pracuco dela pmgramcnon musncal Comunicacién audiovisual y pubiicidad.
' para radio. ‘ :
Redacciones 4.5 2 2.5 Estudio de la aplicacion de software multimedia Periodismo,
multimedia. T al periodismo,
Relaciones 8 ? 1 Anilisis politico de la realidad intemacional. Derecho internacionai publico y relacio-
internacionales. : nes lmcrnacmnales Periodismo.
Televisidn educativa. 4.5 2 2,5 Andlisis de los aspectos formativos de la Comumcacmn audiovisual y publicidad.
' comunicacion televisiva,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en u caso)

Créditos tolales para oplativas

-

- por ciclo @

como T

kL

CﬁEDITOS " BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
- DENOMINACION . . CONOCIMIENTO
Totales |Tebricos |Practicos :
' /clinlcos
Técnicas de locucidn, 4,5 1 35 Técnicas de expresion y comunicacion oral Comunicacion audiovisual y publicidad.
para radio. '
Técnicas del -5 2 3 Tcoﬁa y préclica de la comunicacién oral. o~ Periodismo.
discurso oral, Fonética y retorica. Lengua espaiiola.
Tecnologia audio- 7 4 -3 Estudio de los recuirsos técnicos disponibles Comunicacion audiovisual y publicidad.
visual I. para cine y TV (1),
Tecnologia audio- 4,5 L5 3 Estudio de los recursos técnicos disponibles Comunicacion audigvisual y publicidad.
visual [1, para cine y TV {Il).
Tecnologia de ia 7 2 5 Estudio de las técnicas ¥ procesos de materia- Comunicacion audiovisual y publici&ad.
informacion. lizacién de 1a informacion en soportes y medios Periodismo. ‘
materia, : ‘
Tecnologia radiofénica. 4,5 2 2.5 Estudio actualizade de los recursos técnicos Comunicacidn audiovisual y publicidad.
: ' de grabacién, edicién, reproduccién y emision -
del mensaje radiofonico.
Teologia. h) 5 Estudio Hcl hombre y ¢l mundo en su relacién Periodismo. Filosofia.
con el Absoluto.
Teoria y Técnica de las 10 5 5 Disefio, establecimiento y dgshrrollo de las Comunicacién audiovisual y publicidad,
relaciones publicas. estrategias y aplicaciones de las politicas de .
comunicacion persuasiva en las institucioncs
y empresas pablicas y privadas.
L ]
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UNIVERSIDAD

DE_NAVARRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIATURA EN PERIODISMO

€/¢ wnu 308

FACULTAD DE COMUNICACION

3, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas
. - por ciclo E.

- CUrso Pﬂ'

[ae]

‘ _ L CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL COl CONOCIMIENTO .
Toteles |Tebrcos | Practicos)
fellnicos

Andlisis del mercado 4,5 4,5 Andlisis de situacion de las empresas de radio Comunicacién audiovisual
radiofénico. en los mercados informativos. ' y publicidad.
Comunicacién e i.nl'onna- ‘ 6 3 3 Estudio y capacitacion en la tecnologia, el anélisis Periodismo.,
cion escrita i1, ¥ la expresion cn formas y medios impresos y elec- ‘

trénicos,
Comunicacidn internacional, 5 4 | Estudio de las pautas de la comunicacion entre Periodismo.
: distintos paises. .
Comunicacion logal y 4.5 35 1 Estudio de las pautas regionales y locales de Periodismo,
regional. comwunicacion,
Comunicacién multimedia I, 4,5 2 2,5 Introduccién a las tecnologias multimedia necesarias Periodismo.

Co para crear nuevos modos de comunicacidn: conceptos

bisicos, herramientas necesarias, y elaboraciones de

proyectos bisicos de comunicacion que scan interactivos

y multimedia. -
Comunicacion nltimedia 11, 4.5 2 2,5 Estudio de las caracteristicas del lenguaje Periodismo.

y disefio para crear noticias avanzadas multimedia. Elaboracion

~ de un proyecto de informativos interactivos multimedia y

de trabajo para las nuevas redacciones multimedia.
Comunicacién para el . 4.5 4.5 Andlisis de 1a comunicacion en la ayuda al Tercer Periodismo.
desarrollo. Mundo.
Comunicacién politica y 4,5 )} - L3 Andlisis de los fenémenos comunicativos desde la Comunicacion audiovisual
procesos electorales, perspectiva de su funcion politica y especificamente y publicidad.

) en fas campaiias politicas y electorales. Periodismo,

Comunicacién y deporte, 5 3 _Andlisis de la informacién y gestion de actividades Periodismo.

deportivas,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Crédios totales para optativas
“pord (29

-omo  [3-4

K

| NTENS * VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION CREDITOS .BﬁE\{E DESCRIPCION DEL CO rDO CONOCIMIENTO
Totales Tedricos jPracticos| ' o
fchnlcos
Comunicacion visual en el 4,5 k! L5 Creatividad ¢ ideacidn grifica, Periodismo.
periodismo. | Comunicacién audiovisual
y publicidad,
Creatividad literaria. 6 1 5 Estudio prictico de las técnicas de creacion literaria, Periodismo,
Creatividad visual (1), 5 2 3 Dibujo e ilustracidn periodistica. Periodismo.
Creatividad visual {II). 5 2 3 Tecnologia y técnicas de rcprcécnlacidh. Periodismo.
Critica cinematogrifica 4,5 3 1,5 Fundamentos del comentario y analisis de - Comunicacién andiovisual
y televisiva. obras audiovisuales, y publicidad,
Critica literaria y suplementos 4,5 2 2,5 ]| Anilisisdela informacidn sobre literatura en medios Periodismo.
- literarios, ~§ impresos.
Cultura de la imagen impf;sa. 5 "2 3 Elementos graficos en la prensa escrita. Téenicas Comunicacién audiovisual
: . ) emplcadas, ' y publicidad.
Periodismo.
Deontologia de las profesiones | 4.5 2 2.5 Anilisis de las dimensiones éticas aplicadas a Ia Periodismo,
comunicativas, comunicacion, :
Disefio avanzado (). _5 i 4 Técnicas avanzadas de disciio de diatios. Disefio Periodismo.
‘ - de suplementos y especiales. ‘
Disefio :iv_anzadu (1), 5 1 4 Fundamentos y técnicas de discfio de formatas Periodismo.
' ' pequeiios y otros soporics,
Disefio avanzado (111). 5 1 4 Organizacion y pestion del trabajo del Departamento Pericdismao.
de Arte. Preprensa, Taller,
Disefio de servicios 4.5 2 2.5, Estudio en profundidad de las caracteristicas de la Periodismo.,
online 1. informacién periodistica oriline ( fenguaje, estructura
y discfio) y de las técnicas de management para creacion
¥ mantenimiento de servicios informativos online.
Disefio de servicios 4,5 2 2.5 Andlisis y disefio de los servicios que integran un servicio Periodismo.
online I, informativo online: atencién al usuario mediante correo
¢lectrnico, cibercomunidades (foros de debate, etc.), servicios
de valor afadido, comunicacion institucional, ete.
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Crédhios totales para opiativas

3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por clclo
. _ : - Curso -
| : CONTENIDO - VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION . CREDITOS , ‘ BREVE DESCR!PCiON.DEL ‘ IDO CONGOIMIENTD
Totales {Tebricos [Practicos .
- e oo J/chinicos o
Disefio publicitatio. 4,5 H 35 . Fundamentos y técnicas de diseiio grifico de soportes Comunicacién audiovisual
‘ publicitarios, - y publicidad,
Edicion de revistas. 5 1 4 Estudio del proceso 'y organizacion de la edicion Periodismo.
en ¢l medio revistas. -
Estructura de la 5 h I Anilisis del mercado informativo de América Periodismeo,
comuniczcion en Litina, _
América Latina,
Estructura de la 45 3 L5 Anilisis del mercado informativo del Pais Periodismo,
comunicacion en el . Vasco.
Pais Vasco. .
| Fotoperiodisme I. 5 1 4 Fotorreporterismo. Técnicas y tecnologia bisicas, Periodismo.
Fotoperiodismo 11 5 1 4 Edicién Fotogrifica, Técnicas y tecnologia Periodismo.
avanzadas (Escaneado, tratamiento de imagen,
foto digital, transmisiones).
Fundamentos digitales 4,5 2.9 Aplicacion de las nuevas teenologias al mundo Comut}it_:ni: ion audiovisual
para la edicion audiovisual. audiovisual. ¥ publicidad.
- Gestién de empresas 5 Fundamentos de direccion de empresas Comunicacién audiovisual
radiofénicas. | de radio. ¥ publicidad.
‘ nizacié 4,5 2.9 -Andlisis de la organizacion del trabajo redaccionat Peri?dismo_. '
gﬁlﬂéz?oz;.rngwo“ en los diarios. ' medios periodisticos.
fetor: I Comprension de las corrientes ideologicas Historia contemporinea,
?'?‘:"; ‘i;;("c“sam'emo 5 princ‘i)palcs del siglo XX. Historia del pensamiento y de los
¢l sig ' . ‘ movimientos sociales y politicos.
Sociologia,
S . i i Historia del pensamiento y de
d to - 8 3 Camprensién de la cultura y el pensamiento en de !
H(;Tilg::: cz:)ﬁ;:f?cnsl;';:cimi ¢l mundo contemporénco. los movimientos sociales y
P ! politicos.
‘ Historia contemporinea.
istori fodi 4.5 1.5 Descripcidn de los principales acontecimientos ' Pe_riodlismo.
:l;;;%r(::; ﬂcl periodismo configuradores del periodismo espaiiol de las Historia contemporinea.
' vllimas décadas. . '
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas
*porckio [

.mrﬁ.’a‘l

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
- Totales |Tedricos |Practicos| : '
/clintcos
_Historia politica de Ia 5 4 1 Evolucién politica ¢ institucionel de Espafia desde Historia contemporinea,
Espafia reciente. ¢l tardofranquismo hasta la actualidad. Historia del pensamiento y de los
movimientos sociales y politicos.
Historia y estétita de Ja 8 5 3 Evolucién histérica del factor artistico, narrativo ¢ Comunicacién audiovisual
comunicacidn audiovisual, industrial de los medios audiovisuales, ¥ publicidad. -
Infografia. 5 t 4 Creatividad ¢ ideacion grifica. Periodismo.
Iglesia y comunicacién 4,5 - 3.5= 1 Estudio de los principios inspiradores de la Doctrina Pericdismo.
social, de la Iglesia respecto a los medios de comunicacién Comunicacién audiovisual y publicidad.
social y a la informacidn religiosa, asi como de los * Filosofia. ‘ '
criterios y técnicas en orden a la informacion institucional
sobre 1a Iglesia y otras confesiones religiosa.
Informacién de las insti- 5 3 2 Conocimiento de los principales organismos Petiodismo.
tuciones Comunitarias. de la UE y sus funciones. Técnicas expresivas Derecho constitucional.
requeridas para informar sobre eilas.
_Instit.uciones Juridico- 4,5 3,5 1 Sistema politico espafiol actual. Periodismo.
politicas espafiolas. ' Derecho constitucional.
Investigacion Periodistica 1. 4,5 3 1,54 a Metodologia de la i‘nvestigacién periodistic Periodismo,
: . ' y sus técnicas (1), ‘
lm*estigaéidn Periodistica I{ . 4,5 3 15| = Metodologia de la investigacion periodistica- Periodismo,
' . ¥ sus técnicas {I1). o
Lenguaje publicitario. . 4,5 2,5 2 Estudio de los recutsos lingiisticos, icénicosy Lengua espafiola.
, ‘ ' . visuales que conforman el lenguaje publicitario Comunicacion audiovisual
en espafiol. y publicidad.
Literatura y cine. 45 35| 1 Estudio de la adaptacidn al cine de textos literarios. Comunicacion audiovisual
S . : _ ¥ publicidad,
Marketing general, 9 7 2 Estudio de las relaciones en los procesos de cambio Cormnunicacidn audiovisual
_ de ideas, bienes o servicios. y publicidad.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - ‘

Créditos totales para optativas Eé:]
- por ciclo | 2g]
-eurso 7]

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

DENCMINACION : : . ‘ CONOCIMIENTO

Totales | Teéricos (Practicos) - .
fchnlcos

Marketing periodistico. 5 4 i Gestion de marketing en mercados informativos. Periodismo.

Medios publicitarios, 10 5. 3 Anallsis de audiencias. Motivaciones y marketing. Comunicacién audiovisual
Anilisis y seleccidn de soportes y medios de ¥ publicidad.
comunicacion,

Métodos de investigacidn 5 l 2 Métodos empiricos cualitativos y cuantitativos Periodismo,

en comunicacion, para analizar Ios fendmenos comumicacionales.

t

Narrativa radiofénica I1. 3 2 4 Sistemas y procesos de construccion'y anahsls Comunicacion audiovisual
de los relatos radiofénicos. y publicidad.

Narrativa televisiva I}, 6 2 4 Sistemas y procesos de construccidn y analisis Comunicacidn audiovisual

- A de los relatos audiovisuales. y publicidad,
Negocios audiovisuales. 45| 2 2,5 Funcionamiento de la industria audio- Comunicacién audiovisual
: visual. Gestién econdmica de proyectos y publicidad.
para cine y television,
O'pinién pt‘:bliéa 1. 4,5 3 1,5 Aﬁi‘llisis de los fendmenos comunicativos y Perindismo.
: - sus efectos en la sociedad.

Pensamiento socioldgico. 5 4 ¥ Aproximacidn a las grandes lineas de la sociologia. | Periodismo. -

Periodisimo econémico. 5 4 1 Estdio de la redaccion y los contenidos de [a prensa Periodismo.
econdmica, .

Periodismio literario 11, 5 3 2 Teotia y prictica de la narracién y de la argu- Periodismo.
mentacidn periodistica,

Politicas de la comunicacion 4,5 k) 1,5 Estudio comparativo de las formas de organizar la Periodismo.
comunicacion en los principales paises.

Politicas de programacion 4,5 2 2,5 Estudio comparativo de las formas de Comunicacidn audnov:sua!

en cine y television. organizar la programacion en cine y tele- y publicidad.
vision.

Relaciones internacionales, 8 7 1 Anilisis politico de Ia realidad internacional, Derecho internacional publico y

relaciones internacionales.
Periodismo.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para oplativas

= por ciclo I—E]

- curso [T:-'ﬂ

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
‘ ‘ CONOCIMIENTO
Tolales | Tedricos |Practicos)
‘ + | /chnlcos
R'cdacciones muitimedia. ‘4.5. 2 2,5 .Estudio de la aplicacion de sofiware multimedia Periodismo.
‘ . » al periodismo.
Técnicas del discurso oral. . 5 2 3 Teoria y précticé de la comunicacion oral. Periodismo.
' ' Fonética y retérica, Lengua espaiiola,
Teologia, 5 5 ~ Estudio del hombre y el mundo en su relacion Pﬁriodismo. Filosofia.
con ¢l Absolute.
Teoria y técnica de las 10 5 5 Diseiio, establecimiento y desarrollo de las Comunicacion audiovisual -
relaciones publicas. ‘ estrategias y aplicaciones de las politicas de comue - y publicidad.
- nicacidn persuasiva en las instituciones y empresas .
piblicas y privadas,
UNIVERSIDAD DE NAVARRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIATURA EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS

LULTALD DL COMUNLCACLUN

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Craditos totales para optativas
- por ciclo [27]

como[54

DENOMINACION

CREDITOS

N DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
BREVE QESCRIPCIO . A OIMIENTO
Totales |Teodricos |Practicos)
Ichinicos
Comunicacidn 4.5 12 25 Introduccién a las tecnologias multimedia necesarias Periodismo.
mwdtimedia 1,

para crear nuevos modos de conunicacién: conceptos
bisicos, herramientas necesarias, y elaboracion de pro-
yectos basicos de comunicacion que scan interactivos
y multimedia.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas
- por ciclo I:Zﬂ
ramo [T

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VEN%%L#S&)&IIE NEI%EAS DE
Totales ] Tedricos [Practicos| ' :
‘ /elinlcos
Comunicacion 4.5 2 12,5 Estudio de las caracteristicas del lenguaje y disciio Periodismo,
multimedia {1 para crear noticias avanzadas multimedia,
Elaboracion de un proyecto de informativos
interactivos multimedia y experimentacion de trabajo
para las nuevas redaceiones multiniedia,
Comunicacién 4.5 4.5 Analisis de la comunicacion en la ayuda Periodismo.
para ¢l desarrollo. al Tercer Mundo.,
Comunicacion politica y 4,5 3 1,5 Andlisis de los fendmenas comunicativos Comunicacion audiovisual y puf)licidad.
procesos electorales. desde la perspectiva de su funcion politica y Periodismo,
' especificamente en las campaiias politicas y
electorales.
Creatividad literaria, 6 I 5 Estudio prictico de las técnicas de ereacion . Periodismo.,
literaria,
Creatividad visual L. 5 2 3 Dibujo e ilustracién periodistica, Periodismo,
Creatividad visual 11, 5 ? 3 *| Tecnologia y Técnicas de Representacion. Periodismo,
Cultura de ta imagen impresa. 5 2 3 Elementos graficos en la prensa escrila, Periodismo.
Técnicas empleadas. Comunicacién audiovisual y publicidad.
Deontologia de las 4.5 2 2.5 Anilisis de las dimensiones éticas Periodisme,
profesiones comunicativas, aplicadas a la comunicacién.
Disefio avanzado 1. 5 1 4 Técnicas avanzadas de diseiio de diarips. Periodismo.
Disciio de suplementos y especialcs.
Diseilo avanzado 11, 5 ! 4 Fundamentos y técnicas de diseiio de formatos Periodismo.
i ¥ 0tros soportes.
Diseiio avanzado 1L, 5 1 4 Organizacion y gestién del trabajo del Departa- Periodismo.
mento de Arte. Preprensa. Taller.
Diseiio de servicios 4,5 2 2,5 Estudio de las caracteristicas de la informacién Periodismo.
online 1, periodistica online (lenguaje, estructura y diseiio)
y de las técnicas de management para creacion
y mantenimiento de servicios informativos online.

£661 Gquangu PL SBUIBIA

€L 'wnu 304

GLEEE




3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas '
- por cicio

. Wy

= CUrso
- CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION ‘ - ‘ CONOCIMIENTO
: Totales | Tedricos |Practicos|
fciinlcos

Disefio de servicios 4,5 2 2,5 Anilisis y disefio de los servicios que integran un Periodismo.
online 11 servicio informativo online: atencion al usuario’

mediante correo electronico, cibercomunidades

(foros de debate, etc.), servicios de valor afiadido,

comunicacion institucional, etc,
Diseiio publicitario. 4,5 1 3.5 Fundamentos y técnicas de Diseiio Grafico de Comunicacién audiovisual y publicidad.

‘ ‘ soportes publicitarios,
Epistemologia de la 7 3 |2 Procesos cognoscitivos y volitivos , Comunicacién audiovisual y publicidad,
comunicacion. - ‘ desarrollados en la actividad mlormativa. . :
Estructura de la 5 lE Anilisis de mercado informativo de Periodismo.
comunicacién en’ : América Latina.
América Latina. ‘ : ‘ .
Estructura de la. 45 ] 1,5 Anilisis de mercado informativo Periodismo.
comunicacion det Pais Vasco,
en ¢l Pais Vasco.
Fotografia publicitaria. 5 ] 4 Técnicas de fotografia para la comunicacién Comunicacion audiovisual y publicidad,
- persuasiva, .
Fundflr?'fcnlos digitales para 4,5 2 2.5 Aplicacién de las nuevas tecnologias al mundo Comunicacién audiovisual y publicidad,
la edicidn audiovisual, 4 audiovisual. '
Gestién y organizacién 4.5 2 5 Direccién y organiz’acfén de Comunicacién audiovisual y publicidad,
de eventos. acontecimientos especiales. :
Guion audiovisuat. 4.5 2 125 Técnicas dé elaboracion de Comunicacién audiovisual y publicidad.
' guiones andiovisuales, t
Historia de la pubifcidad. 4,5 35 i Estudio.de la evolucion histérica Historia contemporinea. Comunicacion
: : de la actividad publicitaria. audiovisual y publicidad, -

Historia del pensaniiento 5 5. Comprension de las corrientes idco- Historia contemporanea, Historia del
del Siglo XX. ‘ logicas principales del siglo XX. pensamicnto y de Jos movimientes
Historia del pensamiento 8 5 3 Comprension de la cultora yel p'cnsa— Historia del pensamiento y de los
politico, econdmico miento en el mundo contemporineo. movitnientos sociales y politicos.
y social. . -

Historia contemporinea.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos toteles para opiativas

- por ciclo

- CUrso F’*'4"|

.BREVé DESCRIPCION DEL CONTENIDO

DENOMINACION CREDITOS VINGULACION A AREAS DE
' S Totales | Tetricos |Practicos|
fclinicos
Historia del pcriodismd 4.5 3 L5 Descripcidn de los principales acontecimientos Periodismo.
espadol II. configuradores del periodismo espaiiol en las
tltimas décadas, '
Historia politica de Ia 5 4 1 Evolucién polilica e institucional de Espafia desde Periodismo.
Espafia reciente, el tardofranquismo hasta la actualidad,
Historia y estética de la 8 s 3 Evolucion histdrica del factor artistico, narra- Comunicacién audiovisual y publicidad.
comnunicacién audiovisnal, { tivo ¢ industriaf de los medios audiovisuales.
Infografia: 5 ! 4 Técnicas de créacion y diseilo por - Periodismo.
' ordenador de grificos en prensa.
Iglesia y comunicacion 4.5 35 1 Estudio de los principids inspiradores de la Doctrina Periodismo.
social. de [a Iglesia respecto a los medios de comunicacion Comunicacion audiovisual y publicidad.
social y a la informacién religiosa, asi como los Filosofia.
criterios y lécnicas en orden a la informacion institucional
sabre Ja Iglesia y otras confesiones relipiosas,
Instituciones juridico- 4,5 135 1 Anilisis de los sistemas politicos Periodismo.
politicas espaiiolas. [ predorinantes en la situacién actual.
Investigacidn de- 4,5 3.5 1 Herramientas para el estudio de mereados Comunicacion audiovisual y publicidad.
mercados . y audiencias (1). - '
Investigacion de 4,5 35 ! Herramientas para el estudio de mercados Comunicacién audiovisual y publicidad.
mercados I, y audiencias ([1).
Lenguaje publicirio. 45 25 2 Estudio de los recursos lingilisticos, Lengua espaiiola. Comunicacién '
icdnicos y visuales que conforman ¢l audiovisual y publicidad,
lenguaje publicitario en espaiiol.
Literatura y cine. 4.5 3.5 H Estudie de {a adaptacion al cine Comunicacién audiovisual y publicidad:
- de textos literarios. .
Marketing relacional. 5 4 1 Gestion de las relaciones de intercambios Comunicacion audiovisual y publicidad,
) y comunicacion directa en ¢l mercado. .
Merchandising. 4,5 2,5 2 Marketing y comunicacién en Comunicacién audiovisual y publicidad.
los puatos de venta. :
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo {20
: -curso  B-7]
DENOMINACION CREDITOS - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
I . CONOCIMIENTO
Totales | Tebricos [Practicos| ‘
Ichinicos
Negocios audioiis;lales. 4,5 2 2,5 Funcionamiento de 1a industria audio- Comunicacion audiovisual y publicidad,
, visual ¥ gestidn econdmica de proyectos : .
para cine y television.
Nuevos medios 5 1 4 Gestion dala pubhcn:lad en medios no Comunicacidn audiovisual y publicidad.
publicitarios. ‘ : convenclonales
Opinién pablica II, R 35 1. Métodos cuantitativos y cualitativos Comunicacion audiovisual y p‘n'blicidad.
' ' : aplicados.al estudio de la opinién piblica. Periodismo.
Patrocinio. 14,5 2 2,5 Estudio de las técnicas y la regulnclén ‘ Comunicacion audiovisual y publicidad.
' o legal del patrocinio.
Pensamiento 5 4 1 | Apmmmacluu a las grandes lincas Pcriodismo.
socioldgico. de Ia sociologia.
Periodismo 12 8 4 Procesos. Teorfa y técnica de informacion - Periodismo.
Lespecializado, especializada desde los imbitos mis cercanos
7 de especialista hasta la comunicacion colectiva.
Produccion 4.5 1 35 Técnicas de produccion deia'nuncios Comunicacién audiovisual y publicidad.
audiovisual publicitoria. de televisidn y cine. ,
Produccién para cl cine y 7 4 3 Téenicas de produccion andiovisual. | Comunicacidn audiovisual y publicida'd.
telewslon . o 1. : ‘ : ' ' :
Produccion radiofonica. 6 2 4 Técnicas y procesos de creacion y d.il'usién Comunicacién audiovisual y publicidad.
: radiofonica en sus diversas fases,
Produccidn televisiva L. 6 2 4 Técnicas y procesos dé creacién y difusién Cofnunicacién audiovisual y publicidad.
A ; audiovisual en sus diversas fases. :
Promocidn de ventas. a5 2 5’ Estudio de los modos de comunicacion persuasiva Comunicacién audiovisual y publicidad.
: . “below-the jine", . coL
Publicidad de servicios. 5 3 2 Comunicacion comercial en las actividades Yy Comunicacion audiovisual y publicidad,
negocio de servicios,
Publicidad internacional. [ 5 3 2 Estudio comparado de los mensajes, medios ¢ Comunicacién andiovisual y publicidaii.
: instituciones publicitarias de dmbito internacional,
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Créditos fotales para optativas

B
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) . = por ciclo
, -curso P
' CREDITOS REVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION BREVE \ CONOCIMIENTO
: Totales |Tedricos {Practicos : :
/clinlcos
Publicidad politica. 5 ] 2 Proyeccion ideolégica de la publicidad en Comunicacién audiovisual y publicidad.
actividades con finalidad politica.
Psicologia del consumo, 5 4 1. Anilisis de compértamiemos de compra del Comunicacién audiovisual y publicidad,
‘ consumidor.
Redacciones multimedia. ' 4,5 2 2,5 Estudio de Iz aplicacién de software Periodismo,
’ multimedia al periodismo.
Redaccién para relaciones 5 1 4 Técnicas de produccién de textos Comunicacion audiovisual y publicidad.
miblicas, para relagiones piblicas,
Redacci&n public;raria. 5. 1 4 Técnicas de “copywriting” para anuncios, Comunicacion audiovisual y publicidad.
Relaciones internacionales. ] 7 1 Analisis politico de la realidad internacional, Periodismo.
{Relaciones piblicas 4,5 2 2,5 Comunicacion institucional y relaciones Comunicacion audiovisual y publicidad.
especializadas. publicas en el ambito de actividades y
' situaciones de gestion especiales,
Teologia. ‘ 5 5 Estudio det hombre ¥ ¢} mundo en su Filoéoﬁé.
relacion con el Absoluto,
Teoria de la publicidad. 5 4 ! Estudio de las teorias sobre el enfoque Comunicacién audiovisual y publicidad.
social, econdémico, etc. de la publicidad.
Teoria de los mercados 45 3 1,5 Andlisis tedrico de1a estructura de Jos Comunicacién audiovisual y publicidad.
informativos, mercados informativos en ¢l ambito de : '
la economia de la informacion.
Tecnologia de la 7 2 5 Estudio de las técnicas y procesos de Perjodismo,
informacién. materializacidn de 1a informacién en
soportes y medios de comunicacién.
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