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Especialidad del profesorado 
M6dulos 

(A) (B) 

Hi5toria de la Cultura y del Cuerpo: Profesores de Artes Plasticas y 
Arte: Vidrio Artistico. Disei'io. 

Especialidades: 

Cultura General Ceramica. 
Historia del Arte. 
Historia del Arte y de la Ceramica. 

Dibujo Artistico. Cuerpo: Profesores de Artes Plasticas y Cuerpo: Profesores de Artes Pla5ticas y 
Disei'io. Disei'io. 

Especialidades: Especialidades: 

Dibujo ArtiStico. Proyectos de Arte Decorativo. 
Colorido y Procedimientös Pict6ricos. Teorla y Practica del Disei'io. 
Composici6n Decorativa. 

Escultura Religiosa. 
Pintura y 

Decoraci6n sobre Pastas Ceramicas. 
Analisis de forma y Color. 
Procedimientos Pict6ricos. 
Tecnicas de Colorido Aplicado a la 

Ceramica. 
Dibujo Publicitario. 
Composici6n Ornamental. 
Estilizaci6n Artl5tica y Colorido. 
Decoraci6n Elemental Ceramica. 

Dibujo Tecnico. Cuerpo: Profesores de Artes 
Disei'io. 

Especialidad: 

Dibujo lineal. 

TaHer de Pintura al fuego 
sobre Vidrio. . 

Profesor especialista. 

formaci6n y Orientaci6n Cuerpo: Profesores de Artes 
Laboral. Disei'io. 

Especialidades: 

Derecho usual. 
Organizaci6n industrial. 

24277 RESOLUCı6N de 3 de noviembre de 1997. 
de la Direcci6n General de Enset'ianza Supe­
rior. por la que se dispone que 105 anexos 
referidos al cuadro de asig(laturas optativas 
de 105 Reales Decretos 1022/1993. de 25 
dejunio. y 1955/1994. de 30 de septiembre. 
sean sustituidos por 105 que se contienen en 
105 anexos a la presente Resoluci6n. 

Vista la propuesta de la Universidad de Navarra. reco­
nocida como Universidad de la Iglesia. de modificaci6n 
de los planes de estudi05 de las ensei'ianzas conducentes 
a la obtenci6n de los tltulos de Licenciado en Comu­
nic.aci6n Audiovisual. de Licenciado en Periodismo y de 
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, y tenien­
do en cuenta el informe favorable emitido por el Consejo 
de Universidades, 

Plasticas y 

Plasticas y 

Esta Direcci6n General. haciendo U50 de la autori­
zaci6n que le concede el apartado 3 del artlculo 1 
de 105 Reales Decret05 1022/1993, de 25 de junio, 
y 1955/1994, de 30 de septiembre, por los que se 
reconocieron efectos civiles a los estudios conducentes 
a la obtenci6n de 105 tftulos de Licenciado en Comu­
nicaci6n Audiovisual. Licenciado en Periodismo y de 
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, de la 
facultad de Comunicaci6n de la Universidad de Navarra, 
ha dispue5to que los anexos referidos al cuadro de asig­
naturas optativas de dichos Reales Decretos sean sus­
tituidos por los que se contienen en 105 anexos a la 
. presente Resoluci6n. 

Madrid. 3 de noviembre de 1997.-EI Director gene­
ral, Tomas Garcia-Cuenca Ariati. 

Hmo. Sr. Subdirector general de Regimen Jurldico y Coor­
dinaci6n Universitaria. 
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DENOMINACION 
Totales 

Anali!is 3utlitlvisu~1 4.5 
de Iıislorias. 

Aııjlisis dd mer,atl" 4.5 
radio rıiııico. 

('ol1lunicacion 3l1lhOlisu;ı1 5 
csp.ccializada. 

C'oınııııiead6ıı 1IIlıltiıncılia 1. 4,5 

Cuınıınicaei6n l1lultıılıcılia Ii. . 4.5 

Conıııııicaeioıı para cl· 4.5 
dcsarrollo. 

UNIVERSIDAD DE NAVARRA 
~~~~~----------------~ 

PLAN DE ESlUDIOS CONDUCENTES AL TlTULO DE 
- --~---- ---------------------, 

LICENCIATURA EN C0I1UNICACION AUDIOVISUAL 

FACULTAD DE CorlUNICACION -- ----

EJ Crlıdit08 totaJes pare optalivas 
3. MATERIAS OPTAT\VAS (en 8U caso) . - por clcIo ~ 

.- cureo tH] 

CREDITOS BREVE DESCRIPCION Da CONTENIDO VINCUL.ı\CION A AREAS DE 
Te6rlcos Pr6ctlcos CONOCIMIENTO 

Icllnlcos . 

2 2.5 . Esıudio del poıencial dranıaıieo, audiovisual y Comuni.cacion audiovisual y publicidad 
eonıereialde hisıorias en guiones, novelas, eucnıos, Periodisıno. 
arıicıılos peıiodisıicos y oıras fııentcs. , 

4.5 Amilisis de situaci6n de las empnisas de radio. Comunicaei6n audiovisual y publicidad. • 

J 2 Realizaci6n de entrcvistas televisivas eo . Comuoicaci6n audiovisual y publicidad. 
prorıındidad. Tecnicas de prodııcciıin de 
videos cieııtificos en el anıhitn de la salud. 

2 2.5 lnıroduceiôn a las tecnologias mııltimedia neeesarias Periodismo. 
para erear nucvos modos de conıunicaciôn: conceptos 
basieos, herramientas neeesarias, y elaboraciôn de 
pıuyeclos basicos de comunicaeiöıı qııe sean interac. 
tivos y mııltimedia. 

. . 

2 2,5 Estııdio de las earacterisıicas del lengııaje y diseiio para 
erear noıicias avanzadas multimedia. 

Pcriodismo. 

E1aboracion de Uii proyeeıo de iııforınaıivos inıeractivos 
mııltimedia y expcrimeıııaciôn de trabajo para las ııııevas 
redacciones multimedia. 

4.5 Aııalisis de la coıııııııicaei6ıı eıı la ayııda al I'eriodisıııo. 
Tereer Mııııdo. 
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3. MATERIAS OPTA11VAS {an 8U C8eo) 

DENOMINACION CREDITOS .BREVE DESCRIPCION OEL CONTENIDO 

Totales TeOrlcos Prlıcllcos 
Icnnlcos 

Coımıııicaciön poHlica y 4,5 3 1,5 Amilisis de 105 fenomenos conıuııicaıi\'os desde 
procesos elecıo,"!cs. la persJlccliva do su fııneion poliıica y cspedn. 

camcnte CII las campəfias politicas y clcctoralcs. 

Conıunicaci6n y dcponc. 5 5 Anal;sis de 1. iııformacioıı y sesıiaıı de 
actividades ueporli\'əs. 

Creaıi\,id.d liıcr.ri •. 6 I 5 ESlutlio J1rıicti~n di! las Iccnil:as de cn:ach'm 
Iileraria. 

Crcillh:idad puhlicit:uia. 10 5 5 ESludio de 105 procesos de cre.doıı y 
ejccuciôl1 dc anuncios. 

Cdıica ciııeııı.ıograıic. 4.5 3 1,5 Fundaınenıos del conıeıııario y aıı;llisis do obras 
y tclevisi,'a. Qudio\'isuah:s. 

~~ritica liıer.,i. y ~,5 2 2.5 AnaHsis de.!a iııfomı.ciôıı ,obre Iilcralıır. cn 
suplcıncntos liıcıarh.s, mcdios iınprcsos. 

Cııllııra de 1. iın.!.!eıı. 5 2 3 Elcnıcıııos grancos eıı 1. prcıısa escril •. 
Tecııicas cnıpICadas. . 

Dcrcchu 3,'ldio\;isu;ıl, 4,5 3 1,5 Rc!giınenjuridico d. 1. conıunic.cion .udiovisual. 
Derechos de aııl.or y COıııraIO!. Derecho mulıini.dia. 

Disoii.o audio\'isu.1. 7 2 5 Esıudio de las posibilidades expresivas, esteıicas y 
eoınunicaıivas dellenguaje audiovisual en soporles 
digiıales. Modos narralivos y ıecııicas de orgaııizacion 
de inforınacion aııdiovisual con c.ənkıer no~lineal. 
Conccpci,;n de proyectos ətUliovisualcs intcractivos .. 

Dcsarrollo de proyccıos~ 4.5. 1 . 2.5 Conccpcioıı )' des.rrollo ercaıi\'o de production 
audio\'isuilles. audioYisual. 

Disei\o de servicios 4,5 2 2.5 Eslııdio de las camcıerisıic.s de la inforın.ciôıı 
online 1. periodisıic • .online (lcngu.jc, <Slnıelu,a y disciio) 

y de las ıecnicas de Il1ənagement para la crcaci6n 
y mantcnimiento de scrvicios informəıivos online. 

Cr()dilos totales para optatlvas ~ 
-porclclo ~ 

-curso B 
VlNCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Coınunicacion aııdiovisual y pııblicid.d. 
Periodisnıo. 

Periotlisıno. 

Periodisnıo. 

Comııııicaciôn aııdiovisual y publicidad. 

Comunicacian .ııdiovisual y publicidad. 
Periodisıno, . 

Pcriodisnıo, 

Conııınic.cion aııdiovisııal y pııblicidad, 
PeriodiSllıo. 

Derecho admiııisımıivo. 
Comunicaeion audiovi.u.1 y publicidad. 

Periodismo. Coınunicaci6n audiovisu.1 . 
y publitidad. 

Comunicacion audiovisu.1 y publicid.d. 

Periodisnıo. 

~ 
" c, 
? 
N .... 
W 

f 
1: -~ 
" 

ı -cı:> 
cı:> .... 

<0) 
<0) 

.<0) 

i~ 



. 

DENOMINACION 

TotBles 

Diseno de scr\'icios 4,5 
unline IL 

Diseilo publicil.rio. 4,5 

Divulgaciôn cienıifica 4,5 
iiludio\'isl1al. 

Escrituras alıcrnaıi\'əs. 4,5 

Escri,llIra no lincnl. 4,5 

Escritımı para cinc 4.5 
y tclc\'isi\;n. 

Esınıclum .le 1. 5 
colmınicaciôl1 cn 
Amerka I.atina. 

Esırucıura de la ~.5 
conmnicaciôn CI1 

el Pais Va,co, 

Fimınciaciôn y 4.5 
modos de producciôn 
a\t~io\'isuill. 

Fundal11enlOS digi.ıalcs 4,5 
para la ,cdiciôn i1t1dio\·isual. 

GCIICWS tclc\'isivns. 4,5 

Gcstiôn de cınprcsas 5 
nıdıofünicas. 

. 
3. MATERIAS OPTAnYAS (an su C880) 

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

Te6r1cos Pr6C1lcos 
ıcnnlcos 

,2 2,5 Anali.i. y di.efio de 10. servicios qıı. inıegran un 
servicio infonnati\'o online: atcnci6n al usu!lrio 
medianıc correo' electr6nico, cibercomunidades 
(foros de debaıe, ele.), servicios de v.lurailadido, 
comunic:ıciön instilucional. etc. 

1 3,5 Fundamenıos y ıccnic., de diseilo gr.rıco de 
soportes publicitarios. 

I 3.5 Etaboracion de guione. y produccion de 
progr:ıınas cientificos. 

2 2,5 Nue\'3s tıknicas de escrilura para Iclc\'isiôn y cioe. 

2 2,5 Tecnicas narraıi\'əs par.ı el dcsarrollo (le ficciol1cs 
iıucracli\'3s. 

2 2,5 Fundamcntos rara la construcciôn de f11undos 
posiblcs aııdio\'isualcs. 

5 Analisis del mcrcado infonnati\'o de Amerkə Lafina. 

3 1.5 An:ilisis dcl ıncrcado informalİvo de! Pais Vasco. 

3 1,5 Modos de tinanciacion y produccion de prograınas 
de cine y TV. 

2 2,5 Aplicaciön de las nuevas tecnologias al nıundo 
llıldio\'isual. 

2 2.5 Estudio de la elaboraci6n de glliones i' ftmmıtos de 
programas para tclcvisiôn. 

5 FundalltciHOS de dircccion para 
I!l1lprcsas de radio. 

Crlıditos totales pare optatlvas ~ 
- porclclo 0 
-cureo B 

VlNCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo, 

Coınunicacion .udiovi,u.1 y publicidad, 

Conmnicacion audio"isual y publicidad, 

Comunicacion .udiovisual y publicidad, 

Coınunicacion audio"i.u.1 y publicidad, 

Comunicacion audiovisual y publicidad, 
Periodismo. ' 

Pcriodismo. 

~ 

Pcriodismo. 

Comunicacion audiovi.u.1 y publicidad. 

Comunicacion audiovisu.1 y publicidad, 

Comul1icaciôn audiovisual y publicidad. 

Coınunicaci6n audiovisual y publicidad. 
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DENOMINAClON 
Totalea 

. Guion de scries 4,5 
dnullıiticas ielc\'isivas. 

lIistori. del doeıım,·lıt.1. 5 

llistoria y cstetiea de la 8 
connınicaciôn ilUdio\"isual. 

/lisıori .. de 1. prodııceion 5 
dramıiliea audiovisu.!. 

Hisıori. del pensamienıo- 8 
politico, econ6mico y soCİ.!' 

llisto1i. de 1. radio y de 6 
Iclc\'isi()n. 

llisloria ,Iel p~nsilıııiı:ntn 5 
dcl siglo XX. 

Historia poliıica de la 5 
cspai\a rccicntc. 

Hi5tori. del periodismo 4,5 
esp.nol II. 

Iglesi. y coınıınic.ci6" 4,5 
social. 

Instituciones juridicn- 4.5 
poliıicas !!spa,1oios. 

3. MATERIAS OPTAnvAS (en BU c81O) 

CREDITOS IƏREVE DESCRIPCION Da CONTENIDO 
Tebrlc08 Pr6c11cos 

IcIlnlcos 

I 3,5 Estudio de los metodos de elaboracion de 
guiones para dramə.cicos. 

5 Ana1isis de la evoluei611 de los doeumentales 
cincnıatogroificos y ıelcvisivos cn cı nıunoo. 

5 3 E\'olucioıı \ıisıoriea del f.ctor .rtisıico, narrali\'o e 
indusıri.ı de Ius m.dios audio\' isıı.les. 

.. 

Esrudio de la evolucion de las I.cnicas y modos de 5 
eoııl.r en radio y Iclevisi6n desde sus origenes • 1. 
.elU.lid.d. 

5 3 Comprensi6n de la culıııra y el pensamienıo en el 
nıundo contemponineo. 

6 Estııdio d. la evoh.ci6n de las •• cnic.s y programas 
radiufônh::os y telcvisi\'os. 

5 Inlrııdııcc.ioıı·a 1. liIosoli. prıictica COlııel11porıinea. 

4 I E,·oh.ci611 poliıic. e iııstiıııcioııal de E'raiia de.de 
el ıardoli.ııquisnıo hasta 1. aeıualid.d. 

3 1,5 Deseripeion de 105 principales acoıııeeinıienıos 
conligııradores del period;sıno espafiol <ii 11Is 
tilliınas uı:cədas. 

3,5 I Esıudio de los prıncipios inspiradorcs de la Doelr;na 
de la IgI.sia respecio • los medios de eomunicaeion 
social y a la informaci6n re\igiosa, asi como de los 
eriterios y t.cnicas en orden. 1. infonnacion insliıueional 
sobre la'lglesia y oıras conf.siones re!igio.as .. 

3.5 I Sislem. potitieo espanol acruat. 
Dcrt!cho constiıucional. 

CrlKlilOs Iotales pare optalivas ~ 
-porclclo ~ 
-cureo g 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

. 

Comunie.ei';n audiovisual y pub1ieidad. 

Comıınicacion audiovisual y publicidad. 

Conıunicaci6n audiovisual y publicidad. 

Comunicacion audiovisual y pub1ieidad. 

Hisloria del pensımi.nto y de 105 
movimi.ntos sociale. y politicos. 
Ilisıori. coııtemponin ••. 

Comunic.cion audiovisu.1 y publieid.d. 

llislori. eontemporılnea. Histori. d.ı 
pensamienıo y.de los movimi.nıos so-
ciales y poliıieos. Soefologi •. 

p.,iodisnıo. 

Periodisnıo. 

P.riodismo. 
Comunicacion audiovisu.1 y publicidad. 
Filosolia. 

P.riodismo. 
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DENOMINACION 

Totaləs 

Ingle~ para prorcsioıı.l« 4,5 
audiU\'islIəlı:s. 

I.cngııajc I'ııblicit.riu. 4,5 

Liıeralura universal 5 
del .iglo XX. 

Liıeratıır. y cine. 4,5 

M.rkcting audio- 4,5 
\'isual ı. 

M.rkcting .udio- 4.5 
visualll .. , 
M.rkeıing gener.ı. 9 

Mıisiea y cine. 4,5 

N.rr~liv. 4.5 
tclevi,iv. II. 

Narrali\'3. 4,5 
I'adiofônica IL. 

Nuc\'os medius 5 
pııhlicil.rio,. 

Negocios 4,5 
audio\'isuales. 

Org.niz.ci6n de 1. 4.5 
produccion para 'cını: 
y ıdc\'ision. 

3. MATERlA9 OPTA11VA9 (ın su caso) 

CREOITOS BRı:vE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 
Teörlcos I'rAClJcoa 

Icnnlco. 

3,5 I Tenninologia y voeabulario habitu.1 para el 
de.sempc:iio de lareDS profesionalcs cu dne . . 
y lelc\'isiol1. 

2,5 2 Estudio de 10$ recursos lingiiislicos, ic6nicos, 
visuales y $onoros quc conromıan ellcnsuaje 
pııblicit.,io .ctıı.ı' 

4 1 Aproximaci6n a la literalura conıeınporənea ınundial. 

J,5 I Estudio de 1 •• d.pt.eion al cine de textos literarios .. 

ı 2,5 Tecnic.s de promocion y comerci.lizaeion de 
. servicios .udiovi.ualc. (1), 

2 2,5 ncnicas de promocion y coıııercialiı.ciciu de 
servicios audiovisuales (II). 

7 2 Eştudio de las relociones en 105 proeeso. de cambio 
de id ••• , bitne. 0 servieios. 

2.5 2 Estudio d. 10 •• spectos nıu.icales dentro del 
proceso de 'produecion dranıalie •• udiovisu.l. 

2 2,5 Sistemas y procesos de consıruodon y .ııali.is de 
I 10. rel.tos audiovisu.l.s. 

ı 2,5 Rstudio y analisis de 10$ modus de conlar en radio: 
el gCl1cro uralmUico. 

1 4 Tendcnci.s en el mere.do publicil.rio de 10. 
medios informati\'os 110 convencionalcs. 

2 ı,5 EI runcionanıicnto de la industri. aııdiovisıı.1 y 
la gestiôn econ6mica de proyectos para cine y televisi6n. 

2 2.5 Profundiz:ı en las tecnicas re-Ialivəs il la preproduccion y 
conlrol del rodaje de obras audiovisualcs, ınediante cı 
de5orrollo de un proyeeıo. 

CrbdHos lotales para optatlvas ~ -potclclo ~ 

-curso a 
VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Comunie.cion audiovisual y publicid.d. 
Filologia inglesa . 

Comuııieaeion oudio~isual y publicidad. 

Periodismo. 

Comunieacion .udiovisu.1 y publicidad. 

Conıunicaeion audiovisual y publicidad, 

Conıunicacion audiovisııal y publicid.d. 

COnlunic.cion alıdiovi.u.1 y publicidad. 

COl1)unie.cion audiovi.u.1 y pııblicidad. 

Comunicacion audiovisual y publicidad. 
Periodismo. 

Conıunicaciôn aııdiovisual y publicidad. 
Periodisnıo. 

Coıııunicaeion audiovisu.1 y publicidad. 

Comunicaci6n aııdio\'isu.1 y pııblieidad. 

COnlunic.eion audiovisu.1 y publieid.d. 
Periodismo. 
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, DENOMINACION 

Total8S 

Pcnsanıiento.soci,?ıôgko. 5 

Periodismo 4,5 
audiovisuaı. 

P.riodismo 12 
especialiıado, 

Produccion· auditwisual 5 
csp.",i.liza"a. 

Produceiôn .udiovisual 4.5 
publiciıoria., 

Producciôn de animacioncs 4 
audiovisual.s, 

Produeeion 5 
tcı.,·isi"a ıı. 

Psicologia. 9 

Radio cspecializada. 4,5 

Radio musicaı. 4,5 

" Redaeeiones 4,5 
m\ıltimedia. 

Rel.cion.s 8 
intcrnacionales. 

Television educ.li\·., 4,5 

3. MATERIAS OPl'AnvAS (ən iu Caso' 

• 
CREOITOS , BREVE DESCRIPCION·DEL CONTENIDO 

Tebrlcos Pıtctlcos 
IcUnlcos 

4 I Aproximacio" a la5 Brandes lineas de la sociologia. 

2 2,5 Metodo~ de trabajo profesion.1 p.ra la btisqueda, 
procesamiento y difusiôn de informaciones 
audiovisuales. 

8 4 Procesos, teoria y t<!cnicas de informadôn . 
.sped.liı.d. desde 105 ambiıos mas corcanos 
al espceialistiı hasta la comunkacion colcctiv •. 

3 ı Sistemas de produceion para pı'ıblicos telcvisivos 
espccializados. 

2 2,5 Tecnicas de produceion de anuneios para la 
tele"isiôn y ei cin.. . 

I 3 Proceso .ı. creaeion y produceion d. aninıadones 
audiovisnales. 

ı 3 Tecnicas de produecion televisiva especializada. 

7 ı Procesos eognoscitivos y volitivos desarrollados 
en la aelivid.d publicit.ria. 

1 3,5 Esıudio y .nalisis de 1. programaciôn radiofonica 
espcci.lizada en contcnidos musk.les. 

I 3.5 Anıilisis prıietieo d. la programacion musieal 
para radio. 

2 2,5 Esıudio de la .plieaciôn de software multimedia 
al periodismo. 

7 I Amilisis politico de 1. re.lida" intemadon.l, 

2 2.5 Analisis de lus aspeclos forın.tivos de 1. 
comunicaciôn tclevisiva. 

Cr6ditoa total8S para oplativas ~ '. -porcıclo ~ 

- curso p=;ii 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo. 

Comunicacion audiovisual y publicidad. 
Periodismo. 

• Periodismo. 

Comunicaciôn audiovisual y publicidad. 

Comunicaciônaudiovisual. y publieidad. 

Comunicaciôn audiovisual y publicidad. 

Comunicacion audiovisual y publicidad. 

Comunieadôn audiovisual y publieidad. 
Psicologia soci.ı. 

Comunicaciôn audiovisu.1 y publieidad. 

Comunicacion audiovisual y publieidad. 

Periodisnıo. 

O.recho intemacional ptiblieo y relacio. 
nes intemacion.l.s. Periodismo. 

Comunicaeion audiovisual y publicidad. 
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3. MATERIAS OPTA11VAS(en iıu C8SO) 

. DENOMINAClON CREDITOS . BREVE DESCRIPClON'DEL CONTENIDO 
To18los TeOrlcos PrAcUcos 

IcRnlcos 

leenie •• d.loeııeiôıı. 4,5 ' I 3.5 Teenie.s de expresi6n y eonıııııicaciön 0<01 
para radio. 

leenic.s del 5 2 3 Teorla y prAetic. de la eomunieaeiön oral. , 
diseıırso or.ı' Fonetiea y <etoriea. . 
Teenol081 •• udio- 7 4 3 Estudio de los recıırsos !eenieos disponibles 
visu.1 1. para cine y TV (1). 

Teenologl. audio- 4.5 1,5 3 Esnıdio de 10. r .. ursos teenkos disponibles 
vi.ııal It para eine y'TV (11). 

Teenologia d. la 7 2 5 Esnıdio de las ~enieas y procesos de m.teria-
infomı.eioıı, l!zaci;;n de la informacicln en soporles y medios 

materia. 

Teelıol08i. r.dioroııiea. 4.5 2 2.5 Esnıdio acnıalizado de los recursos teenicos 
de grabacion. edieion. reprodueeion y emision 
del nıeıısaje r.diofonieo. 

T.ologl •. 5 5 Eshıdio del hombrc y el mundo cn su reı.eion 
con el A bsoluto. 

Teorı, y Teeniea de I.s 10 5 5 Diseilo, esı.blecimiento y des.rrollo de las 
rel.eioııes p~blicas. e.trategi.s y ap\ieacione. de la. poliıieas de 

comunicaci6n pc:rsuasiva en las instittıcioncs 
. y empresas publicas y privad.s . 

• 

Cr6dllos totales para opIaUvas ~ - - PQr clclo ~ 
, -curso Ffl 

VlNCUlAC10N A AREAS DE , 

CONOCIMIENTO 

Conıunieaeiôn .udiovisual.y publicidad. 

Periodismo. 
Lenguı .spaHota . 

Comunieaciôn .udiovisual y publicidad. 

Comunieaeion ıudiovisual y publieidad. 

Comunieacion audiovisual y publicidad. 
Periodismo. 

Comunicaciön audiovi.ual y publicidad. 

Periodismo. Filosofi •. 

Comunicacicln audiovisual y publicidad. 
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DENOMlNACION 

101&181 

Anıilisis d.1 mereackı 4,5 
radiof6nieo. 

Comunieaei6n • informa- 6 
eion .seriıa III. 

Comıınicacion inıe.rnaeional. 5 

Comunieaeion local y 4,5 
regionaL. 

Comunic3cion nıııllimcı.lia 1. 4,5 

Comunicaeion multimedi. II. 4.5 

Comunieati6n para et . 
desarrollo. . 

4,5 

Comunicaei6n poliıiea y 4,5 
proeesos eleetorales. 

Comunicaciôn y deporte. 5 

UNIVERSIDAO IJL..:D~E~N~AViUAıııR~RA~ __________ ---ı 
PLAN DE ES1UOIOS CONDUCENTliS AL 1TTUlO DE 

ILICENCIATURA EN PERIODISMO 

"'''f''nT.''''''' DE COMUNICACION ...... _-- ......... 

3. MATERIAS OP1'A11I{AS (an iu cı.o, 
Cr6d1loa total. para oııtatıvaa 

. - per clcIo I~l 
[li] 

-curso Ei 
CREDrrOS BFlEVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VlNCULACION A AREAS DE 
1e6ı1cos PriıcUCOI CONOCIMIENTO 

IcDnlcoa 

4,5 Analisis de .ilUaci6n de Iəs empresas de radio Comunicaciôn audiovisual en 10. mercado. infomıalivos. y publitidad. 

3 3 Esıudio y capatiıaei';n .n la !ecnologla, el analisis Periodismo. 
y la expresi6n cn fomıas y medios impreso. y elce-
Ir6nico •. 

4 1 Estudio d.la. paula. de la comunicaci6n enlre 
di.lin!os pıi.ei Periodismo. 

3,5 I Ilsludio de la. paulas regiona Ic. y lacalcs de , Periodismn. comunicaciôn. 

2 2,5 Inlroduccion a las !ecnologla. multimedia nec.saria. Periodismo. 
para crear nuevos modos de comunicaci6n: conceptos 
basicos, herramientas necesarias, y elaboraciones de 
proyccıos biisicos de comunicaciıll1 quc scan intcraclivos 
y multiıııedia. 

2 2,5 ESludio de las c.raC!erislieas dellenguaje Periodismo. 
y diseiio para erear nolieias avanzadas multimedia. Elaboracion 
de un proyeeıo de infomıalivos in!eraelivo. multimediıı y 
de !rabajo para las nucvas redaeeiones Iliultimedia. 

4,5 AMlisis de la eomunieaei6n en la ayuda al Tcrcer P.riodismo. Mundo. 

3 1,5 Anilisi. de 10. (.DomcDO. eomuniea!ivos desde la Comunieaei6n audiovisual 
perspectiva de su funeion poHtica yespeeifieamen!e y publicidad. 
en la. campailas politieas y cleetor.les. Periodismo. 

5 Anıllisis de la infomıaeion y gesti6n de aetivid.des 
dcportivas. Periodismo. 
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DENOMlNACION 
ToIales 

Comunicaci6n visual en et 4.5 
periodismo. 

Crealividad liıeraria, 6 

Cre.tividad visual (1), 5 

Cre'lividad visual (II). 5 

Critica cincmatografica 4,5 
Y tclevisiva. 

Criıiea.liter.ria y suplemeııtos 
liıerarios. 

4,5 

Culrura de 1. im.gen impresa. 5 

Deontologl. de I.s profesiones 
comunicətivas. 

4.5 

Diseiio avaııı.do (1), 5 

Disei\o avanıado (II) .. 5 

Disei\o av.nıado (III), 5 

Diseiio de scrvieios 4.5 
online I. 

Dis.öo de s.rviCio. 
online II. 

4,5 

.3. MATERIAS OPTATlVAS (in iu calO) 

CREDITOS ,BREVE DESCRIPCION DEl CONTENIDO 
Teoı1cos Prtdlcos 

Icnnlcos 

3 1,5 Crealividad e ideacian grıUica, 

I 5 Esrudio prıictico d. I.s tecnic.s d. er.,cian liler.ri •. 

2 3 Dibujo e ilustraci6n periodistica. 

2 3 Tecnologl. y teenleas de representaeion. 

3 1,5 Fundamento. del eomentorio y .nalisis de 
obr •• audiovisuale •. 

2 2,5 Anilisi. de 1. informacion sobr. Iiterahıra en medios 
, impresos. 

2 3 EI.mentos gralieos en 1. prens. eseriıa. nenie .. . emple.d.s . 

2 2.5 Analisis de las dim.nsiones .ticas aplicadas a la 
comunicaciôn. 

I 4 Tccnicas avanzadas de disciıo de diarios. Discno 
de sııpleıııenıos y espceialc •. 

I 4 Fundamcntos y tecnicas de discno de formaıos 
pequeıios y Olros sopones. 

I 4 Organiz.eiaıı y geSlion del trabajn del Deparıanıenıo 
de Anc. !'repreıısa. Tallcr. 

2 2.5. Esrudio en profundidad de la. car.el.cisıicas de la 
infomıaci6n periodistiea oıılin. (Ienguajc, e.lruerura 
y di.ei\o) y de 1 •• ıceniea. de nıan.g.ment para ereacion 
y manlcnimiento de servicios informativos online. 

2 2.5 Ana1isis y disefto de 105 servicios que integran un servicio . 
infonnaıivo online: atenciôn al usuario mediante correo 
electrônico, cibercomunidades (foros de debate, etc.), servicios 
de valor ai\adido, comunicacion institucional. etc. 

Crfıdllollolafeıı paıa 1va81 12!] 
• por cIcIo 2 sı 

·00180 ~ 

VINCUlAClON A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo. 
Comunicaci6n audiovisual 
y publieidad. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunieaci6n audiovisual 
y publicidad. 

Periodismo. 

Comunieacian .udiovisu.1 
y publieidad, 
Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 
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3. MATERlASOPTA1IVAS ( .. iu CItIIO) 

. 
DENOMlNAClON. CREDITOS BReVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO . 

ToI8l.1 TeCrIcos Pr6CIICOi 
•. . . . _- ".- Iç!lnlcol 

... -
Diseöo publicitaıjo. 4,5 I 3,5 . Fundamentos y t6cnicas de di.eöo gnifico de sopone. 

publicitarios. 
. 

Ediciôn de revistil'. 5 I 4 Estudio del pıoceSO y organizaciôn de la ediciôn 
en el nıedio ıevistas. 

EShUctura de la 5 5 , 
Anilisis del mereado informativo de America 

comunic;ıciôn eD Uiıina. 
Anı.rica latina. " 

E.lructura de 1. 4,5 3 1,5 Anıilisis del mereado informativo del !'ai. comunicaciôn eo el . Vasco . 
Pais Vasco. 

Fotoperiodismo 1. 5 I 4 Fotorreponerismo. TeCDicas y Iecnalogi. basicas. 

Foıoperiodisnıo ıl. 5 I 4 Edici6n Foıogrılfica. T6cnicas y tcenologl. 
a\ianzadas (Escaneado, tratamiento de iınagen, 
foıo digit.I, transmlsiones) . 

. Fundamentos.digitales 4,5 2 2,: Aplicaciôn de las nuevas ıecnologi.s al mundo 
para la ediciôn audiovisual' .. audiovisua!. 

Gesıiôn de empresas 5 5 Fundamenlos de direcci6n de emprcsas 
radiof6nicas. de radio. 

Gesıi6n y orgıınizacian 4,5 2 2, Analisis de 1. organizaci6n del ırabəjo .. daccionəl 
red.cciona!. en los diaiios. . 

Comprensian de las corri.otes ideol6gicəs Hisıoria del pensanıiento 5 5 
del siglo XX. principale. del .iglo XX. 

Hisıoriadel pens.mienıo 8 5 3 Compr.nsi6n de la cuııura y el pensamienıo en 
politico, economico y soci::ııl el mundo conıenıporılnco. 

i 

lIi.ıoria del pcriodisıno 

I 
4.5 3 1,5 Descripei6n de 101 principales acontecimientos 

espai\ol II. configuradorcs dd periodismo e.panol de las 
ıiltinıas d6cadə •. 

CıtdIIOa \oial .. ILInI aPIıdIVU [ii] 
- por ck:io [iii] 

. -cunıo ~ 

VINCtI.ACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Comuiıicaci6n audiovisual 
y publicidad . 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunicaci6n .udiovisual 
y publicid.d. 

Comunlc.ci6n audiovlsual 
y publicidad. 

Periodismo. 
medios periodlslicos . 

Hisloria conıemponlnea. 
Hisıoria del pen.ami.nto y d. los 
movimienıos socialcs y pollticos. 
Soc:iologia. 

Historia del pensamienıo y d. 
los movimienıos social.s y 
politicos. 
f1isıoria contemporıinea. 

Periodismo. 
Historia cont.mporanea. 
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3. MATERIAS O"!AnvAS (ən iU cııo) 

DENOMINAClON CREOrrOS BREVE DESCRIPCION DEl CONTCNIDO 
Totales TeOrlco8 Pr/ıcllcos 

Icnnlcos 

Hisloria poliliea de la 5 4 1 Evoluci6n polilica e institueional de Espafta desde 
Espana reeienle. cı tardofranquismo hasıa la aetualidad. 

Uistori. y estetita de la S 5 3 Evoluci6n histöri.a del factor artlıtico, namıivo c 
comunicaci6n audio,,·isu:ıl. industrial de los medio. audiovisu.les. 

Infograna. 5 1 4 Creatividad e ideaci6n Ilnlliea. 

Igleıia y comuıiicoci611 4,5 . 3,5 I Estudio'dc 101 principios inspiradores de la Doctrina 
sociıl. de la Iglesia respecto a los medios de comunieaeiön 

soei.1 y a la informaei6n religios., asi como de 105 
eriterios y tcenieas en orden a la informaciön institucional 
sob,e la 'glesia y oıras confesiones religiosas. 

Informaei6n de las insti. 5 3 2 Conocimiento de 105 principales organismos 
tueiones Comunitarias. d. 1. UE Y sus runeiones. Tecnicas expresivas 

requ.ridas para inrormar sobr. ellu. 

Instituciones juridico. 4,5 3,5 1 Sistema polltico espaftol aetu.ı' 
polhieas espanolas. 

Investig.ci6n P.riodistica ı. 4,5 3 1,5 M.todologla de la investigaci6n periodistica 
y sus t.eniclS (1). 

Investigaci6n P.riodistica I 4,5 3 1.5 M.todologla de la investigacion p.riodistiea 
y sus teenicas (II) . 

. 

L.nguıj. pub\icitario. 4,5 2,5 2 Estudio d. 105 r.cursos lingillsticos, ic6nieos y 
visuales qu. conrorman ell.nguaje publicitario 
en espanol. 

Literatura y cine. 4,5 3,5 I Estudio de la adaptaci6n al cin. de textos literarios. 

, 
Markeıing gener.1. 9 7 2 Estudio de las relaeion.s en los procesos de cambio 

de idci1s, bienes 0 servicios. 

Crtıdftos \oIales p&1I ~ ı:ın 
- pol' clclo [ii] 
-CI/I1O ~ 

, VlNCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Hisloria conıemporinea. 
Hisıoria del pensamienıo y de 101 
movinıienıos soeiales y POlllicos. 

Comunieaei6n audiovisual 
y publicid.d. . 

Pcriodismo. 

Periodiımo. 

Comunic.eiön audioviıual y publicid.d. 
. Filosolia. 

P.riodismo. 
Derecho eonstitucional. 

P.riodismo. 
Derecho constitucional. 

Periodismo. 

P.riodismo. 

Lengua espaftola. 
Comunicacion audiovisual 
y publicidad. 

Comunicaci6n audiovisual 
y publicidad. 

Comunieaei6n audiovisual 
y publicidad. 
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3. MATERIAS OPTAnvAS (ən BU calO) , 

. 

DENOMINACION CREOITOS BRevE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 
Totales TeOrIco8 Pr6cUcos 

Icnnlcos 

M.rkeling pcriodi,lico. S 4 I Gestiôn de marketing en mercndos infornıalivos. 

Medios publicil.rios. 10 5 5 Amilisis de əudienciəs, Motivaciones y marketing. 
Anıilisis y ,.Ieccion de sopotle, y medio, de 
comunicaci6n. 

Melodo. d. inyesligacion 5 3 2 Melodos empi,icos cu.lilaliyo. y cuanıiı.ı;yo. 
en conıunicaci6n. para analizar 105 fcno'menos connınicacionales. , 
Narral;ya ,.diofonic. il. 6 2 4 Sistema. y proee.os de eonsırueeion' y anali,is 

de 10. relaıos radiofonico •. 

Narraıiva teleYisiya il. 6 2 4 Sistemıs y proeesos de conslruccion y analisi. 
de los relatos .udioYisuales. 

Negocios audioviş·u.les. 4,5 2 2,5 Funeionamiento de la indusıri. audio-
visual. Gestion economica de proycetos 
para eine y television. 

Opinion publica il. 4,5 3 1,5 Am\lisis de 105 fenômenos comunicativos y 
sus efecıos en la .ociedad. 

Pensamiento socioI6gico .. 5 4 1 Aproximaci6n a las grandcs 1ineas de la sociologia. 

Periodisİno econ6mico. 5 4 I E.ıudio de 1. red.ecien y los conlenidos de 1. prens. 
economica. 

Periodismo liı.r.rio II. 5 3 2 Teoria y priclica de la narracion y de 1 •• rgu-
mentacion pcriodistica. 

Potiıi ••• de la .omunicacio, 4,5 3 1,5 Estudio eomparaıivo de 1 •• forma. de organizar 1. 
co~unicacion cn 105 principalcs paises. 

Potitic., de progrnmacion 4,5 2 2,5 Estudio comparaliyo de la. forma. de 
en cine y telc\'ision. orgınizar la programaci6n en cine y teıe~ 

visi6R. 

Relacioncs intemacionales, 8 7 I Anıilisi. potilico de la reatidad inlernacion.1. 

Cr/ıdftos totales para optaUvas ~ -porcıclo~ 

-curso B 
VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Periodi,mo. 

Comunicaci6n audiovisual 
y publicid.d. 

Periodismo. 

Comunicacion audioYi.ual 
y publicidad. 

Comunicaci6n audioYisu.1 
y publicidad. 

Comunicaciôn audiovisual 
y publicidad. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunicacion audiovisual 
y publicidad. 

Der.eho internacional publico y 
relaciones intcmacionalcs. 
Periodismo. 
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DENOMINAClON 

Redacciones multimedia. 

Tecnic.s del discurso or.1: 

Toologia. 

Tcorfa y ıecnica de las 
relaeioncs pıiblicas. 

OENOMINACION 

Conıunicaci6n 
multimedia 1. 

CrlKlilos total" para optatlvas ~ 3. MATERIAS OPTAl1VAS (ən iU calO) - por ç/CIo [2!J 
. -curso ~ 

CREDrrcis I!REVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO V1NCULACION A AREAS DE 
Total81 TeOrIcoa Pr6ctlcoı 

CONOClMIENTO 

• IcDnlcos 

4,5 2 2,5 . Esıudio de la aplicaei6n de sofiware multimedia Periodismo. 
al periodismo. 

5 2 3 Teori. y prılcıica de la comunitaciOn or.ı' Pcriodismo. 
Foneıica y reıorica. Lengua espailola. 

5 5 Esıudio del hombrc y el mundo cn su relacion Periodismo. Filosofia. 
con cı Absoluıo. 

10 5 5 Disciio, csı.blccimicnıo y desarrollo de las Comunitacion audiovisual 
csıraıcgias y aplicaciones de las polilicas de comu- . y publicidad. 
nicacion pcrsuasiva cn las insliıuciones y empresas 
pıiblitas y privadas. 

UNNERSIDAD DE NAVARRA 
~~~~------------------~ 

. PLAN DE Esı:tJDIOS CONDUCENTES AL TrrULO DE 

LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 
&'. cı. .... u.ı..ıı ... 4l ........... \",ovı;,ıvııı.ı.'-n ....... vııı 

CrlKlitos totales para optatlvas mJ 3. MATERIAS OPTAl1VAS (ən iU calO) -porclclo ~ 
-curso ~ 

CREOrrOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO V1NCULACION A AREAS DE 

Total8s TeOrfcos Prfıcllcoı 
CONOCIMIENTO 

Icnnlcos 

4.5 2 2.5 Introducciôn a las tecnologias mnhimcdia necesarias Periodismo. 
para crear nuevos modos de con1Ul1icaci6n: conceptos 
basicos, herrantienlas necesarias, y elaboraci6n de prow 
yecıos basicos de comunicaciôn que scan interacth'os 
y multimedia. 
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DENOMINACION 

Totales 

C omunicac iôri 4.5 
multimedia Ii. 

Comunicaciôn 4.5 
para cı desarTollo. 

Comunicaciôn politic;ı" y 4.5 
proeesos cleeıoralc,. 

Creatividad liı.raria. 6 

Crcativid.d visual ı. 5 

Creatividad vi,u.111. 5 

Cııltura de 1. inıagen impresa. 5 

Deontologi. de las ~.5 
profcsiol1cs COl1llılıic'lli\'Js. 

Diseİio avanZlldo 1. 5 

I 
Disc~o avanzado II. 5 

Di.eilo avanzado lll. 5 

Dise~o de servicios 4,5 
online 1. 

3. MATERIAS OPTATlVAS (en su C880) 

. 

CREDrTOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 
TeOrfcos PrActlcos 

Icnnlcos 

2 2.5 Estudio, de las caractcristicas dellcnguaje y discfio 
para crear noticias avanzauas multimedia. 
E1aboracion de un proyccto de inlormativos 
intcractivos multimedia y cxpCril11Cnlaciııl1 de trabajo 
para las nuevas rcdaccioncs ınullillH.:dia. 

4.5 Analisis de la comllnicacion eD la ayuda 
al Tereer MUlldo. 

3 1.5 Analisis de 105 fenomenos comunicativos 
de,de la pcrspeeıiva de ,u funeion potiıica y 
e'pecifieamenıe cn las campaii.s potiıieas y 
elecıoralc,. 

I 5 Estudio pr:icıico de la, teeniea, de crcaeion 
litcraria. 

2 3 Dibujo .ilu,ıracion periodiSlic •. 

2 3 , 
Tecnologia y Teenica, de Representaci6n. 

2 3 Elemento. grafieo. en la pren,a eseriı •. 
Tecnic.s empleada •. 

2 2.5 Analisis de las dimensiones eticas 
aplicadas a la coınunicaci6n. 

I 4 rocnic., .vanzadas de diseilo de diarios. 
Diseiio de suplemento, y espeeialc •. 

I 4 Fundamento, y tecnic •• de di.eilo de fonn.ıo. 
y olros soportes. 

I 4 Organizaeion y geSli6n del trabajo del Departa-
mento de Arte. Prepren ••. TalJer. 

2 2,5 Estudio de la, caracteri,lic.s de la infonnaei6n 
periodistic. online (I.ngu.je, eSlruetur. y diseilo) 
y de la, tecnica. de man.gement para creaeion 
y manteııimicnto de servicios infomıətivos online. 

Cr&1Hos totates para optatlvas [lll 
-porclclo ~ 

-curso 6 
VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Periodismo. 

Pcriodismo. 

Comunieaeion audiovisual y pubtieidad. 
Pcriodi,ıno. 

Periodi,mo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 
Comunicaci6n audiovi.ual y publieidad. 

Pcriodi,mo. 

Pcriodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Periodismo. 
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3. MATERIAS OP1'AT1VAS een iU calO) 

OENOMINACION CREorros BREVE OESCRIPCION OEl CONTENIOO 

Tolales TeOrlcos Pr6ct1cos 
Icnnlcos 

Diseno de servicios 4,5 2 2,5 Analisis y diseiio de los servicios 'quc inıegran 1111 
online il servicio informati\'o online: nlencion al usuario' 

mediante correa electrônico, cibercomunidades 

" 
(foros.d. debate, elc.), seivicios de \'alor ailadido, 
comunicaci6n institucional, elc, 

Diseilo publiciıaricı. 4,5 I 3,5 Fundamenıos y ıı!cnicas de Diseiln Grafico ue 
soportes publiciıarios. 

Episıemologia de la 7 5 2 Procesos eognosciıivos y voliıivos 
coınunicnc:i6n. ı1csarrollados en la acıivid." ",fnmıaliv •. 

EsıruclUra de 1. 5 5 Analisis de mercado inforrnaıivo de 
cornunicaci6n eD Amı!rica Laıina. 
Anı.rica laıina. 

EslruclUr. de 1. 4,5 3 1,5 Anıilisis de mercado inforrnalivo 
comıınicaci6n dd Pais Vasco. 
en el Pais Vasco. 

Foıograna publicil.ri •. 5 1 4 Tı!cnicas de foıogr.fia p.r. 1. comunie.eion 
persuasiva. 

Fund.menıos digiı.ı.s para 4,5 2 2,5 Aplic.cion d. I.s nuev.s l.cnologi.5 .1 ,,,undo 
1 •• dicion .udinvis"al. .' audio\'isual. 

Gesli6n y organizaci6n 4,5 2 2,5 Direccion y organizaciôn de 
de ('ventos: aconleciınien~os e~peciares. 

Guion .udiovisual. 4,5 2 2,5 T ecnicas di: elabor.cion de 
guiones audiovis\ləles. 

IIisl.ori. de 1. publi'cidad. 4,5 3,5 1 ESlUdil>.de la evolueion historica 
d. 1. aeıivid.d publieiıaria. 

Historia del pensanıicnıo 5 5 Conıprensi6n de las conientes idco. 
del Siglo XX. ıogie.s priııcipales del siglo XX. 

Ilistoria del pcns:ııniCnl() 8 5 3 COl1lprenSiolı de 1. <"ltur. y el pens.-
poHtico. economico miento cn el mundo contcmporaneo. 
y>oci.1. 

Cr/ıdRos totales para opta~ mı 
- por cfclo 22 

-curso ~ 

VlNCULACION A AREAS DE 
CONOClMIENTO 

Periodismo. 

Comunic.cion audiovisu.1 y publicidad. 

Comunicacion audiovisual y publici~ad. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunicaci';n audiovisual y publicidad. 

Comunic.cion audiovisual y publicidad. 

ComunieaciÔn audiovisual y publicidad. 

Comunic.cion audiovisual y publicidad. 

Hisıoria conıemp.orane •. Comunieacion 
.udiovisu.1 y publicidad. 

lIi.ıori. conıemporaııea. HiSloria del 
pcnsarnicnto y ue 105 movimienıos 

Historia del pensamienıo y de los 
movimiel1los sociales y politicos. 
l!isıoria conıemporan ••. 
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DENOMINACION 
ToIales 

llisıori. de! periodisnıo 4,5 
espaaolll. 

ılisıoria poliıica de 1. 5 
Espail. recienı •. 

Hisıoria y esıeıic. de la 8 
comunicacion aUdıO\'islliıl. 

Infogrofia, 5 

Igl.sia y comunicaciôn .4,5 
social. 

Insıituciones juridico- 4,5 
poliıicas .sp.nolas. 

Investigaei6n de' 4,5 
mereados 1. 

Invosıig.ci6n de 4,5 
merc.dos II. 

Lengııaje publiciıario. 4,5 

Liıeraıura y cine. 4,5 

Markcıing.rel.eional. 5 

Merchandising. 4,5 

3. MATERIAS OPTA11VAS (en iU calO) 

CREDITOS BREVE DESCRIPCION Da CONTENIDO 
T80rlcos Pr6cUcos 

Icnnlcos 

3 1,5 Descripeion de los prineipales aeonı.einıienıos 
eonfiguradores del periodisnıo .spailol en las 
ıilıinıas de •• das. 

4 I Evoluciôn polilica e insıiıudonal de Espafia desde 
ol ıardofranquismo hasıa la acıualidad. 

5 3 Evoluciôn hisıôrica dol faeıor artisıicn, narra-
livo eindıısırial de los medias audiovisu.les. 

I 4 Tt!enieas de creacion y diseilo por 
ordenador de grılficos .n prensa. 

3,5 
' . 

I Estudio de los prineipios inspiradores de 1. Docırina 
de la Igl"ia respeeıo a los medios de conıunieaci6n 
social y a la inforrnaeion religiosa, asi Como los 
eriıerios y tcenicas en orden. la inforrnaciôn insıiıucional 
sobıe la Iıılesi. y oıras confesiones religiosas. 

3.5 1 Analisis de los sisıemas polltieos 
predominantts e," la situaci6n actual. 

3,5 1 Herramienıas para el esıudio de mereados 
y audi.ndas (1). 

3.5 1 H.rramienıas para el esıııdio de mere.dos 
y audieneias (II). 

ı.5 2 fstudio de los reeursos Iingüisıicos, 
ie6nieos y visual.s qu. conforrnan el 
lenguaje publiciıario en espafiol. 

3,5 I Esıudio d. la .dapıaeion al eine 
de ıexıos liı.rarios. 

4 1 Gesıi6n de las relacion .. de inıercambios 
y eomunieaeion direeıa en el mercado. 

2,5 '. 2 Marketing y comunieaci6n en 
105 puntos de venı •. 

Crl!dftos totales para optalfves l1IJ - por clclo [li! 
·cureo Ei 

VlNCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunieaeiôn audiovisu.1 y publicidad. 

Periodismo. 

Periodismo. 
Comunieaciôn audiovisual y publicidad. 
Filosofi •. 

Periodisnıo. 

Comunicaei6n audiovisu.1 y publieidad. 

Comunieacion audiovisual y publieidad. 

Lengua espanola. Comunieaciôn 
audiovisu.1 y publicidad. 

Comunieaci6n audiovisual y publk:idad: 

Comunieaciôn audiovisual y publicidad. 

Comunicaci6n audiovisual y pubUcidad. 
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DENOMlNAClON 
TotaIes 

Negocios audioyisuales. 4,5 

Nuevos medios 5 
publieiıarios. 

Opini6n ptiblica II, 4,5 

Palrocinio. 4,5 

Pensamienlo S 
socioıogico. 

Periodismo 12 
cspeeializado. 

PrOcluccion 4,5 
audiovisual.publ.iciıaria. 

Produccion para .1 cine y 7 
ıelevision. . . 

Produccion radiof6~ica. 6 

Produccion I.leviıiva 1. 6 

Promocion de vcnlas. 4,5 

Publicidad de serviCios. 5 

Publicidad inı.macionaı. 5 

3.IIATERIAS OPTATlVAS (ən iu Cno' 

CREDrr08 . BREVE DESCRIPCION DEL CONTENlDO 
Te6ı1coa Pr&CIICOS 

Icllnlcoa 
. 

2 2,5 Funcionamienıo de 1. induslri. ıudio-
visual y gesli6n econ6mica de proyecıos 
para cinc y ıelevision. . 

I 4 Gesli6n de 1. publicid.d en medios no 
convencionales .. 

3,5 1 . Meıodos eUlnliıalivos y cualiıalivos 
aplicado. al esludio de la opinion pılbliea. 

Esıudio de las ICenicas y 1. regulaei6n 
, 

2 2,5 
Icgal del paırocinio. 

4 I Aproximaeiôn i la. gnncles IIn.1s 
de 1. socioloSII. 

8 4 Procesos. Teorla y ıecnica de informıci6n 
especializada desd. 105 imbilo. mıls eercano. 
de e.pccialisıa hısıa la comunicaeion colecıivı. 

1 3,5 TCenica. de produccion de anuncioı 
de ıelevisi6n y cinc. 

4 3 TCeniClS de producci6n audiovisual.· 

2 4 TecniclS y procosos do creacion y difusi6n 
rıdiofonica en .u. divCl'SlS faseı. 

2 4 Tecnica. y procesos de creaci6n y difusioıı 
ıudiovisual en sus diı·ersa. fa •••. 

2 2,5 Esludio de 10. moda. de comunicaci6n pcrsuasiva 
"below-ıbe line". 

. 3 2 Comunicaci6n comercial en ii. ~clividade. y 
negocio de servicios. 

3 2 Esrudio comparado dolos monsajos, modio. 0 

inslilUcioncs publiciıaria. do imbiıo inlom.ciona!. 

cr6dftos lOIııLea para OPtııtIVaa [!!] 
- per CICIO [1i] 

. -c:unıo E!1 
. VINCUI.ACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Comunicaci6n .udiovisual y publicidad. 

Comunicaeion ludiovisu.1 y publieidad. 

Comunieaeion .udiovisual y publieidad. 
Periodisıno. 

Comunicaeion audiovisuıl y publicidad. 

Periodismo. 

Periodismo. 

Comunicacion audiovi.ual y publicidad. 

Comunicaeion audiovisual y publicidad. 

Comunicaci6n audiovisual y publicidad. 

Comunicaci6n audiovisual y publicidıd. 

Comunicaci6n audiovisual y publicidad. 

Comunic.cion .udiovisUlI y publicidıd. 

Comunicaci6n audiovisUlI y publicidaıl. 
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DENOMINACION 

Tolales 

Publicid.d poliıic •. 5 

Psicologia d.1 consumo. 5 

R.d.ccion •• multimedia. 4,5 

Redacciôn para relaciones 5 
ptiblic ••. 

Red.cci6n publieiıaria. 5 

Rehıciones intemacioı:ıalcs. 8 

Rel.ciones publi.a. 4,5 
e.peci.liz.d •• : 

Teologia. 5 

Teori. d. la publicid.d. 5 

Teoria de 105 mercados 4,5 
infonnDlivos. 

T.cnologi. de la 7 
infomlilci6n. 

· 

3. MATeRIAS OPTATIVAS (en su caso) 

, 

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

TeOrlcos Prllcllcos 
Icllnlcos 

3 ı Proyeccion ideoıogic. de la publicid.d en 
• cıivid.des con fın.lid.d potilic •. 

4 1 Adli.is d. comportamienıo. de compra de! 
cODsumidor. 

ı ı,5 Esıudio de la aplic.ciôn de .oflware 
multimedia al periodismo. 

I 4 TCcnica. de producciôn de lexlos 
para rel.tiones pıiblic ••. 

I 4 Tecnicas de "copywri~ing" para anuncios. 

7 I Analisis POlilico de la re.lidad inıernational. 

ı 2,5 Comuniç-acion insıitucional y relaciones 
publicas en .1 ambiıo de .cıivid.des y 
situaciones de gestiôn especiales. 

5 Esıudio del hornbr. y .1 mundo en su 
rel.ciôn con ci Ab.olulo. 

4 1 Esıudio d. la. ıeoria •• obr. el .nfoqu. 
social, econ6mico, .ic. de 1. publicid.d. 

; 

3 1,5 Amilisis teôrico de'la estructura de 10$ 
mercados iofonnativos eD el ambito de 
la economia de la infonnadôn. 

ı 5 E.ıudio de las tecnic •• y proceso. de 
maıerializaci6n de la informacion en 
sopones y medios de comunicaci6n. 

Crl!dHos totales pam OP~ Q3J 
- por clclo 22 

- curso 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Comunic.cion audiovi.ual y publicidad . 

Comunicaciôn audiovi.u.1 y publicidad. 

Periodismo. 

Comunicaciôn audiovi.u.1 y publicidad. 

Comunicaci6n audiovi.ual y publicidad. 

Periodisrno. 

Comunicaci6n audiovisual '/ publieidad. 

Filo.ofia. 

Comunicaci6n audiovisual y pubJicidad. 

Comunicaciôn audiovisual y publicidad. 

Periodismo. 
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