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Disposicion final segunda.

El presente Real D.e’cre;to entrard_en vigor el dia
siguiente al de su publicacién en el «Boletin Oficial del
Estadon». '

Dado en Madrid a 28 de rdiciembre de 1995,
JUAN CARLOS R.

El Ministro de Educacién y Ciencia,
JERONIMO SAAVEDRA ACEVEDO

1078 REAL DECRETO 2196/1995, de 28 de
diciembre, por el que s2 homologa el titulo
de Licenciado en Investigacién y Técnicas de
Mercado, de la Facultad de Ciencias Econd-
micas y Empresariales, adscrita a la Univer-

sidad de Cérdoba.

Aprobado el plan de estudios que conduce a la obten-
cion del titulo universitario de Licenciado ‘en Investiga-
cién y Técnicas de Mercado, de la Facultad de Ciencias
Econdémicas y Empresariales, adscrita a la Universidad
de Cdérdoba, y cuyas enseflanzas han sido autorizadas
por Decreto 205/1995, de 29 de agosto, de la Junta
de Andalucia, y dado que el mismo se ajusta a las con-
diciones generales establecidas por la normativa vigente,
procede la homologacion del referido titulo, de acuerdo
con lo establecido en el articulo 58.4 y 5 de la Ley
Orgénica 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Uni-
versitaria; Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre,
sobre obtencién, expedicion y homologacion de titulos
universitarios; Real Decreto 1427/1990, de 26 de octu-

bre, por el que se establece el titulo universitario oficial

de Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado,
y las directrices generales propias de los planes de estu-
dio conducentes a la obtencién de aquél y demas normas
dictadas en su desarrollo. .

En su virtud, a propuesta del Ministro de Educacién
y Ciencia, previo informe del Consejo de Universidades
y previa deliberaciéon del Consejo de Ministros en su
reunion del dia 28 de diciembre de 1995,

DISPONGO:

- Articulo 1.

1. *Se homologa el titulo de Licenciado en Inves-
tigacién y Técnicas de Mercado, de la Facultad de Cien-
cias Econémicas y Empresariales, adscrita a la Univer-
sidad de Cdrdoba, conforme al plan de estudios que
se contiene en el anexo.

2. Al titulo a que se refiere el apartado anterior le
serd de aplicacién lo establecido en los articulos 1
al 5 del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre.

3. Las futuras modificaciones del indicado plan de
estudios seran homologadas por el Consejo de Univer-
sidades conforme a las condiciones generales legalmen-
te establecidas.

Articulo 2.

El titulo a que se refiere el articulo anterior se expedira
por el Rector de la Universidad de Cérdoba, de acuerdo
con lo establecido en el articulo 3 del Real Decre-
to 1496/1987. de 6 de noviembre, y normas dictadas
en su desarrollo, con expresa mencion del presente Real

" Decreto que homologa el titulo.

Disposicion final primera.

Por el Ministro de Educacién y Ciencia, en el 4ambito
de sus competencias, se dictarén las disposiciones nece-
sarias para la aplicacion y desarrollo del presente Real
Decreto. .

Disposicion final segunda.

_ El presente Real Decreto entrard en vigor el dia
siguiente al de su publicacion en el «Boletin Oficial del
Estadon. : ‘

Dado en Madrid a 28 de diciembre de 1995.
: JUAN CARLOSR.

El Ministro de Educaciény Ciencia,
JERONIMO SAAVEDRA ACEVEDO
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ANEXDO
UNIVERSIDAD FORDGBA -
N ) PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

rlCEN;lADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

1. MATERIAS TRONCALES

Asignature/s en las que la Univer-

as y cualitativas_de investi-
acién del mercado. Tipologfs,
egmentaciones, dinémica vy -
prospectiva del mercado. Técni

tas de muestreo, Trsbajo de --

ampo., Informe final.

Ciclo |Curso *Denominaclon sidad en su caso, organiza/ Créditos anuales Brave descripclon del Vinculaclon a areas de
diversifica la materia troncal Totales |Teoricos |Practicos{ ~ contenido conocimlentro
‘ clinicos
2t 1t [ ECONOMIA APLICADA . ; B8T+1A 6,5 2,5 O : ' .
2t 11 ECONOMIA ESPAROLA 4, 40,5A 3,5 1,0 03 agentes econdmicos., Estruc FCONOMIA APLICADA; ECONOMIA FL
. ura empresarisl espafiols y de NANCIERA Y CONTABILIDAD; FUNDA
fu entorno. Fuentes de Informa MENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO;
16n de ls economfe espafiola.  PRGANIZACION DE EMPRESAS.
2 1t ] ADMINISTRAGION DE EM- 41407 5A 3,0 1,5 & empresa y sus &reas fun-- ECONOMIA APLICADA; ECONOMIA Fl
. PRESAS ) , ionates: produccién, inver--- NANCIERA Y CONTABILIDAD; FUNDA
t6n, financiacién y comercia- HENTOS DEL ANALISIS ECONCMICO;
fzecién. La funcién directi-- DRGANIZACION DE EMPRESAS
8. Direccion estratégica. v
‘ - Ve .
20 1% JNVESTIGACION DE MERCADOS INVESTIGACION DE MERCADOS. | BT+1A 3 6  fétodos y técnicas cusntitati- [OMERCIALIZACION E INVESTIGA-

LION DE MERCADOS; ECONOMIA <~
APLICADA; ESTADISTICA E INVES
F IGACION OPERATIVA; METODOLO-
GIA DE LAS CIENCIAS DEL COM--
PORTAMIENTO; SOCIOLOGIA
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1. MATERIAS TRONCALES

Denominacion

Asignatura/s en las que la Univer-

Cicio |curso sidad en su caso, organiza/ _Créditos anuales Breve descripclon del Vinculacién a areas de
diversifica la materia troncal Totales | Tedricos [Practicos contenido conocimlentro.
: ' clinicos '
21 1t MERCADOTECKIA 16T+42A 9 9
2t |1 FUNDAMENTOS DE MARKETING 61 4 2 | concepto y el contenido del [FOMERCIALIZACION € INVESTIGA-
marketing. El mercado y el en- [I10N DE MERCADOS; COMUNICA---
orno. La demanda. Las varfe-- [FION AUDIOVISUAL Y PUBLL--
7 Rles comerciales. Técnicas de [IDAD; ECONOMIA APLICADA; SO-
decisién e influencia sobre el FIOLOGIA,
fercado. La direccién comer--
qial. Planificacién y organiza
“  4i6n comercial.
2t 1 POLITICA DE PROOUCTOS Y DE S5T+1A 2,5 3,5 Bl anélisis de (a gams de pro- (OMERCIALIZACION E INVESTIGA-
PRECIOS ’ ductos. Modificacién y elimina Emu DE MERCADOS; COMUNICA--
qi6n de productos. Lanzemiento £10N AUDIOVISUAL" Y pusLICl--
de nuevos productos. Métodos - §AD; ECONOMIA APLICADA; SQ--
je fijacién de precios. Polfti €IOLOGIA.
a de precios de venta. Técni- .
das de decisién e influencia -
qobre el mercada. : .
2 1 PROMOCION COMERCIAL 5J+1A 2,5 3,5 Hlementos de publicidad. E! - COMERCIALIZACION E INVESTIGA-
, Aroceso de planificacién pu-- §ION DE MERCADOS; COMUNICA-
Blicitaria. El publico objeti- ¢I1ON AUDIOVISUAL Y puBLICI-
Mo. Medios y soportes. El men- QAD; ECONOMIA APLICADA; $0---
. qaje. El presupuesto publici-- @I0LOGIA.
' tarfo y las apencias. La pro--
mocién de ventas. Tipologfa y
N nétodos ‘de promocién. Andlisis
\ de la eficacia promocional.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-

Ciclo [Curso Denominacion sidad en su caso, organliza/ Créditos anuales Breve descripcion del Vinculacion a areas de
diversifica la materia troncal Totales |Teoricos [Practicos/ contenldo conocimientro
clinicos
28 1£ Ps1c0SOCIOLOGIA DEL PSICOSOCIOLOGIA DEL 47+0,5A 3,0 1,5 L comportamiento colective vy cmsncu\uucnbx E INVESTIGA-
ICONSUIi0 CONSUMO os fendémenos econémicos. Sig- [CION DE MERCADOS; PSICOLOGIA

hificado e incidencias psico-- [SOCIAL; SOCIOLOGIA.
pociales del consumo. ‘Tenden--
tias de {os consumidores. Com-
bortamiento del consumidor y -
feacciones {nducidas. Compor--
famiento-de compra en mercados
brganizacionales,

21 | 1t ESTADISTICA APLICADA ESTADISTICA APLICADA AL MERCADO 4T+0,5A 1 3,5 ‘écnicas estadfsticas aplica-- [OMERCIALIZACION E INVESTIGA-

as al mercado. Anélisis de -
torrelaciones. Tablas de con-
fingencia, Andlisis factorial,

- fndlisis de componentes prip--

Lipales. An&lisis de corres---

pondencia.

APLICADA; ESTADISTICA E IN--
VESTIGACION OPERATIVA; FUNDA-
HENTOS DEL ANALISiS ECONOMI--
£O; METODOLOGIA DE LAS CIEN--
[IAS DEL COMPORTAMIENTO; SO--
CoLOGIA.

CION DE MERCADOS; ECONOMIA -
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

Créditos anuales

Ciclo { Curso Denominacion Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimlentro
: Totales | Teoricos |Practicos/
clinlcos
2t 1t | ANALISIS DE COYUNTURA 4,5 2 2,5 | La coyuntura y la polftica econémica. El marco teé-- | FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO; ECONO- |
rico del andlisis de coyuntura. La previsién econé-- | MIA APLICADA; COMERCIALI2ZACION E INVESTI--
mice con fines coyunturales. Estructura de un anéli- | GACION DE MERCADOS; ESTAD{STICA EINVESTI--,
~ sis de coyuntura. Indicadores de coyuntura. GACION OPERATIVA.
2t 1t | DISTRIBUCION COMERCIAL Y 6 3 3 Estrategias de distribucién. Eleccidn de canales. -- | COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
DIRECCION DE VENTAS Poder y conflicto en los canales. EL Sistema Comer-- | DOS; ORGANIZACION DE SMPRESAS; SOCIOLOGIA.
) ciasl. La vents personal. Asignacién de zonas y cuo--
tas de venta. Los planes de venta y de visita. El --
servicio postventa. .
2t 1t PREVISION DE VENTAS [ 3 3 Métodos y técnicas de previsién aplicables al merca- C(MERDCIALJZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
do. ) DOS; ECONOMIA APLICADA; ORGANIZACION DE €y
PRESAS; ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERA-
) TIVA.
2t 1t | PRACTICAS DE EMPRESA | 3 -- 3 Aproximacién a la realidad empresarial; visitas y - | COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
estancias en empresas, simulacién empresarial, jue-- | DOS; ORGANIZACION DE EMPRESAS; ECONOMIA --
gos de empresas, discusién de casos, planteamiento y | FINANCIERA Y CONTABILIDAD.
andlisis de proyectos.
ry 2% | TEORIA DEL CCNSUMO 4,5 3 1,5 | Teorfa y modelos del comportamiento del consumidor.- | COMERCIALIZACION € INVESTIGACION DEL MER--
: Oimensiones psicolégicas del consumidor, Procesos --_| CADO; SOCIOLOGIA; PSICOLOGIA SOCIAL; FUN--
decisorios del consumidor. DAMENTOS DEL ANALISIS ECONGMICO.

vo€el
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

Craditos anuales

Vinculaclén a areas de conocimientro

Ciclo {Curso Denominacion Breve descripcion del contenido
' Totales | Teéricos. [Practicos/ :
' clinicos
2t 2" | DIRECCION DEL PERSONAL DE VENTAS [ 3 3 El Departamento de Personal. Planificacién del per-- | ORGANIZACION DE EMPRESAS; COMERCIALIZACION
sonal de ventas. Seleccién, formacién, motivacién y | E INVESTIGACION DE MERCADOS; SOCION.OGIA; -
control de vendedores. fetribucién de vendedores. - | ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD. .
Presupuesto de la fuerza de ventas. *
2t 2t | REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO 6 4 2  Jla regulacién de la competencia econémica. La pro---| DERECHO CIVIL; DERECHO MERCANTIL.
) pledad industrial. La defensa del consumidor y usus-
rio. La regulacién de s publicidad. Regulacién del
tratamiento automatizado de los datos de cardcter --
personal. Los contratos de distribucién, Le regule--
cién de La promocién de ventas. | ’
ry 2¢ | COMERCIO INTERNACIONAL 6 3 3 El marco normativo de lus relaciones comercisles in- | ECONOMIA APLICADA; COMERCIALIZACION E IN-
: ternacionsles, Instrumentos de proteccién exterfor.- | VESTIGACION DE MERCADOS.
Actividades de fomento de La exportacion. Los prin--
cipales mercados internacionales.
21 | 21 [PLANIFICACION Y CONTROL DE 9 4 5 Le planificacién estratégica de marketing. Anéiisis | COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MER--
MARKETING y formtaclon de estrategias. El desarrollo del pro- | CADOS; CRGAMIZACION DE EMPRESAS; ECONOMIA
: grama’de marketing-mix. £l plan de marketing. El -- | FINANCIERA Y CONTABiLIDAD.
control estratégico y operativo.
‘
2! 21 | ESTADISTICA APLICADA AL 4,5 2 2,5 |Taxonomfs numérice: cluster, andlisis discriminante. | ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA; ECQ
MERCADO 1! ' Andlisis multidimensional no métrico. ta experimenn -NOMIA APLICADA; COMERCIALIZACION E INVEST]
: tacién comercial, GACION DE MERCADOS.
2! 2t | INVESTIGACION DE MERCADOS 11 4,5 1 3,5 |Peneles de consumidores y de detallistas, Aplicacio- | COMERCIALIZACION E INVESTIGACION
nes de la investigacién comercial a la planificacion | DE MERCADOS; ESTADISTICA E INVES-
y desarrollo de produttos, o las decisiones de pro-- | TIGACION OPERATIVA; ORGANIZACION .
mocién y a las de distribucién. DE EMPRESAS.
2 2¢ | POLITICA ECONOMICA 6 4 2 Conceptos bésicos de polftica econémica, Polfticas - | FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO;
: instrumentales y sectoriales. Especial rcferencia o | ECONOMIA APLICADA. ‘
Espaila en el marco de la Unién Europea.
21 2t | PRACTICAS DE EMPRESA 3 .- 3 Aproximacién a la realidad empresarial: visitas y - ORGANIZACION DE EMPRESAS; COMERCIA-
estancias en empresas, simulacién empresarial, Jue-- | LIZACION E INVESTIGACION DE MERCA--
gos de empresas, discusién de casos, planteamiento y | DOS; ECONOMIA FINANCIERA Y CONTAB]-
andlisis de proyectos. LIDAD.

giwnu 304

0661 OJ8uad /| S9J02JBIA

Soct




3. MATERIAS OFTATIVAS (en su caso)

Créditcs totales para optativas

- por ciclo

DENOMINACION

- ct’l’ao 2. | . |

CREC | TO

ma de productos y estrategia de desarrollo de nuevos productos. .
Polftica de precios, de promocién y de distribucién,

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO quc%LAcgm' é NAT\%EAS DE
Totales | Teoricos |Practicos CONO
: /clinicos

MARKETING INDISTRIAL ] 3 3 Les caracterfsticas del marketing industrial. Los mercados y - los  |COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE

productos industriales. La estrategia de marketing industriatl, MERCADOS; ORGANIZACION DE EMPRESAS;
SOCIOLOGIA,

MARKETING bE SERVICIOS 8 3 3 Naturaleza y clasificacién de los servicios. Caracter{sticas de CMERCIALIZAC!O“ E INVESTIGACION DE
los servicios y sus impticaciones estratégicas. El marketing de - |MERCADOS; SOCIOLOGIA; ORGANIZACION
los serviclos: planificacién y organizacién. DE EMPRZSAS.

MARKET11G POL{TICO-SOCIAL 6 3 3 Marketing y organizaciones no lucrativas. r‘-rketing social de los [COMERCIALIZACION E INVESTIGACION OE

’ servicios publicos y politico-electoral. MERCADOS; SOCIOLOGIA; COMUNICACION
AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD,

" MARKETING INTERNACIONAL ] 3 3 Concepto y caracterfsticas. El proceso de planificacién y la or- |COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
ganfzacion pare el marketing internacional, La investigacién de - MERCADOS; ORGANIZACION DE EMPRESAS;
mercados internacfonales. SOCIOLOGIA; ECONOMIA.APLICADA.,

MARKETING DE INSTITUCIONES DE 6 3 3} Caracterfsticas y estructura de las instituciones de crédito. Ga- |COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE

MERCADOS; ECONOMIA APLICADA; ECONO-
MIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD; FUN-
DAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO.

- 90€lL
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales pafa optativas

- por ciclo
-curso | |

DENOMINACION

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO

HARK‘ETING TURISTICO
MARKETING DIRECTO

. 'LOGlSTlCA DE LA DISTRIBUCION
RELACIONES PUBLICAS

PRGANIZACION ECONOMICA
INTERNACIONAL

ETICA COMERCIAL

CREDITOS
Totales | Tebricos |Practicos
v /clinicos
6 3 3
[ 2 4
3 1 2
3 1 2
3 2 1
3 2 1

Los servicios turisticos. Es‘trategh de oferta de los servicios -
turfsticos. Marketing de hoteles y restaurantes. ‘La distribucién
de los servicios turfsticos.

El marketing directo y su integracién en (a oferta comercial. Es-

|trategfas y técticas en el 4mbito del marketing directo. La pla-- -

nificacién y ta accién en marketing directo.
’Direccibn de la distribucién fisica. Localizacién de almacenes Y
9

estién de stocks. Medios y costes de transporte. -

Concepto de relaciones piblicas y su insercién en el marketing. -
Los_estudios sobre la imagen. Estratcgia de relaciones piblicas -

E en el dmbito empresarial. Ls planificacién y la sccién.

La Unién Europea: La unlén aduanera. EL Acta Unica., El Tratado de
Maastrich., La polftica agraria comin. Las politicas estructurales.
Los intercambios comercialps Espafia-UE. Otras organizeciones in--
ternacionales, Acuerdos rehionales de integracién econémica,

Comportamiento ético en las relaciones comerciales: Consumismo, -

{consumerismo y responsebitidad social.

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
DOS; SOCIOLOGIA; ORGANIZACION DE EMPRESAS.

13

[COMERCIALIZACION EN INVESTIGACION DE MERCA-

DOS; ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA;
SOCIOLOGIA,

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
DOS; ORGANIZACION DE EMPRESAS; ECONOMIA . -
FINANCIERA Y CONTABILIDAD.

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
DOS; SOCIOLOGIA; COMUNICACION AUDIOVISUAL-
Y PUBLICIDAD.

ECONOMIA APLICADA; COMERCIALIZACION E IN--
VESTIGACION DE MERCADOS. FUNDAMENTOS DEL-
ANALISIS, '

i SOCIOLOGIA; COMERCIALIZACION E INVESTIGACION

DE MERCADOS. ~
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ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

. | UNIVERSIDAD:

'DECORDOBA

(. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

f LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO ] )

2. ENSERANZAS DE | SEGUNDO ] cawo

3. CENTROUNNERSWARIORESPONSABLEDELAORGAMZAGONDE.HANDEESTUD!OS

' FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES, ETEA (CADSCRITO) ]
Decrero 25411988 de 12 de Jufio 13-9-88)

4. CARGALECTVAGLOBAL | g9 | crenmos
Distribucion de los créditos
cicLlo CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS | TRABAJO AN| TOTALES
TRONCALES ' |OBLIGATORIAS| OPTATIVAS UBRE DE CARRERA
- CONFIGURA-
CION
1ccLo
~ 407 : _ v
1 45 | 195 - 12 76,5
: A S

4 acLo z - | 495 18 - 6 735

5. semeemomvemonnoemoammommsmuec&m
PARA OBTENER EL TITULO [nd

6. (g SE oroaem, POR EGUIVALENCIA, CREDITOS A:
[N PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS; ETC.
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS |
+ESTUDIOS REALIZADOS ENEL. MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD .
[E OTRAS ACTIVIDADES

- B(PRES'QN, ENSU CASO.DELOS CREDITOS OTORGADOS:
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA

CREDITOS.

- e

7 ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS:

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO. -

P

~TEORICOS | PRACTICOS/

ARO ACADEMICO |  TOTAL'
' CUINICOS
—
1 785 | 365 400
2l 735 | 30 375

1.a) REGIMEN DE ACCESO

DE ACUERDO CON LO ESTABLECIDO EN LA ORDEN DE 11 DE SEPTIEMBRE

DE 1991 (BOE 26-9-91).

.b) ORDENACION TEMPORAL EN EL APRENDIZAJE:
. " NOSE: ESTABLECF lNCOMPA.TIBlLIDAD ALGUNA ENTRE ASIGNATURAS

- 1,e) PERIODO DE ESCOLARIDAD MINIMO: -

DOS ANOS.

' 80€EL
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