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10188 REAL DECRETO 408/1995, de 17 de marzo,
por el que se homologa los titulos de Licen-
ciado en Periodismo, Licenciado en Comuni-
cacion Audiovisual y Licenciado en Publicidad
v Relaciones Publicas de la Facultad de Cien-
cias de la Comunicacion de la Universidad
«Ramdn Liull»s, de Barcelona.

Aprobados por la Universidad privada «Ramén Llull»
de Barcelona, los planes de estudio que conducen a
la obtencion de los titulos de Licenciado en Periodismo,
Licenciado en Comunicacién Audiovisual y Licenciado
en Publicidad y Relaciones Publicas, de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacion reconocida por Decreto
205/1994, de 26 de julio, de la Generalidad de Catalufia,
y dado que los mismos se ajustan a las condiciones
generales establecidas por la normativa vigente, procede
la homologacidn de los referidos titulos, de acuerdo con
lo establecido en el articulo 58.4 y 5-de la Ley Orgéanica
11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria;
Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre, sobre
obtencion, expedicién y homologacion de titulos uni-
versitarios; Reales Decretos 1428/1991, 1427/1991
y 1386/1991, de 30 de agosto, por los que se esta-
blecen los titulos universitarios oficiales de Licenciado
en Periodismo, Licenciado en Comunicacién Audiovisual
y licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas, y las
directrices generales propias de los planes de estudio
conducentes a la obtencion de los mismos, y demas
normas dictadas en su desarrollo.

En su virtud, a propuesta del Ministro de Educacién
y Ciencia, previo informe del Consejo de Universidades,
y previa deliberaciéon del Consejo de Ministros en su
reunion del dia 17 de marzo de 1995,

DISPONGO:
Articulo 1.

. 1. Se homologa los titulos de Licenciado en Pe-
riodismo, Licenciado en Comunicacion Audiovisual y

Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, cuyas
ensefanzas organiza la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacion de la Universidad privada «Ramén Liull», de Bar-
celona, conforme a los planes de estudio que se con-
tienen en el anexo.

2. Alos titulos a que se refiere el apartado anterior
les sera de aplicacion lo establecido en los articulos 1
al b del Real Decreto 1496/1987, de & de noviembre,
sin perjuicio de lo sefalado en el articulo 2 del presente
Real Decreto.

3. Las futuras modificaciones de los indicados pla-
nes de estudio serdn homologadas por el Consejo de
Universidades conforme a las condiciones generales
legalmente establecidas.

=,

Articulo 2.

Los titulos a que se refiere el articulo anterior se expe-
diran por el Rector de la Universidad «Ramon Liull», de
Barcelona, de acuerdo con lo establecido en el articu-
lo 10.3 del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre,
y normas dictadas en su desarrollo, con expresa mencion
del presente Real Decreto que homologa los titulos.

Disposicion final primera.

Por el Ministro de Educacién y Ciencia, en el ambito
de sus competencias, se dictaran las disposiciones nece-
sarias para la aplicacion y desarrollo del presente Real
Decreto.

Disposicion final segunda.

El presente Real Decreto entrara en vigor el dia
siguiente al de su publicacidon en el «Boletin Oficial del
Estadon.

Dado en Sevilla a 17 de marzo de 19956.
JUAN CARLOS R.

El Ministro de Educacién y Ciencia,
GUSTAVO SUAREZ PERTIERRA



UNIVERSIDAD

RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PERIODISMO

1. MATERIAS TRONCALES

Clclo

Curso

Denominacién

Asignature/s an |as que Ia Univer-
sldad en su caso, organiza/

Croditos anuales

Breve descripcidn del

diversifica la materia froncal

Tolales

Tebricos

Acticos/
clinicas

contanido

Vinculacion a Araas de
conocimientro '

Analisis del entorno social
y ¢e su evolucion historica.

Canmnicacién e informacidn
awliovisual,

Canunicacidn e informacién

escrita, r

Historia politica de los siglos
XIX y XX.

Estructuras socioecontmicas.

Canmicacién e informecitn sudio
visual (I parte).

Canmnicacién e informacidn adio
visual (I1 parte).

Cannicacién e informacidn escri|
ta.

5

{3T+2A)

4

1

Profurdizacion en las reali
dades del mxxo contempora-~
neo en sus dimensiones poli
tica y social. Evolucién
histdrica,

Profundizacidn en las reali
dades del muxlo contampora-
neo en su dimension econdmi]
ca. Econcmia de 1a ampresa,

Estidio y capacitacién en
1a tecnologia, el anAliais
y la expresién de formas y
medios audiovisuales. (I
parte}.

Estudio y capacitaciin en
la tecrologia, el anAlisis
Y la epresion de foomas y
|_medling mytirmdoales —i37]
partey.

1 Estudio y capacitacitn en
1a tecologia, el anAlisis
Y la expresién en formas y
medios imprescs y electri-
nicos. (I parte),

Ciencia Politica y de la
Mministracién, Historia
Conterporénea. Historia

del Derecho y de las Insti

tuciones, Historia del Per
samiento y de los Movimien
tos Sociales y Politicos.
Historlia e Instituciones
Beondmicas. Sociologia.

Ciencia Politica y de 1a
Mministracién. Historia
Ontemporénea. Historia

del Derecho y de las Inati]
tucianes. Hiatoria del Per
sardento y de los Movimden
tos Sociales y Politioos,
Historia e Institutciones
Bondmicas, Sociologia.

Cannicacidn Audiovisual y
Publicidad. Periodiemo.

Conmnicacion Audiovisua)
y Publicidad. Periodisvo.

Caonnicacidn AMxdiovisual ﬂ
Publicidad, Periodism.
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1. MATERIAS TRONCALES

Clclo

Curso

Denominacion

Asignatura/s en las que la Unlver-
sldad an su caso, organiza/
diversifica la materia troncal

Créditos anuales

Breve deacripcion del

Toteles

Tedricos

Practicos/
clinicos

contenido

Vinculacion a Areas de
conocimientro

Docurentacion informativa,

publicidad y Relacicnes pl-
Llicas.

Teoria de la canmicacidn

y tooria de la informacidn,

Introduccidn al periodism,

pocurentacion informativa.

Teoria de la commicacidn lin-
guistiza.

lenqua -

Publicidad y Relaciones pibli-
cas.

Teoria de la commicacion de
masas y de la informacidn,

(3IT+2A)

12

l

' de la Comnidad Auténam x|

Estudio y capacitaciin en
1a tecnologia, el analisis
Y la expresion en fornms y
medioe inprescs y electrdn]
cos. (1I parte).

Estudio y analisis de los
sistems de documentacidn
utilizados en loa medics
de commicacidn,
Introduccion tedrico-practy
ca al conocimiento y uso
de 1la lengua espafiola o de
la otra lengua oficial pro
pia de la Connidad Autdrno
ma donde radicque la Univer
sidad, a eleccidn del alum
ro. Tecrias del lenguaje y
de la conmicacién.

Introduccion tedrico-practi
ca al conocimiento y uso de
la lengua espariola o de la ¢
tra lengua oficial propia

de radique la Universidad,
a eleccion del alumo.

Introduccidn tedrica y prag
tica a la publicidad y las
relaciones piblicas y a
sus estructuras organizati-
Vas. . .

Estudio de los elementos,
formas, procesos y estruc-
twas de la commicacién,

Comnicacién Adiovisual
y Publicidad. Pericdigmo.

Biblioteconamia y Documen
tacién. Comnicacion Audidl
sual y Publicidad. Perio-
diam.

Filologia oorrespordiente.

Filologia correspordiente,

Connicacién Audiovisual y
Publicidad.

Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Periodismo, So
clologia. Psicologia So-
cial,
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Denominaclon

Breve descripclon del
conlenidc

Vinculaclon a Areas de
conocimientro

Derevho de la Informacicn,

Periodigmo especializado.

Procuccidn periodistica.

Teawlogia de la informacidn

Aslgnalura/s en las que {a Univer-

sidad en su caso, organiza/ Crédltos anusies
divarsifica la materia troncal Totales | Tedricos Practicos/

clinicoa

Teoria y sociologia de la comu- 5 4 1
nicacién de masas.

Derecho de la informacidn. 7 5 2
Pericdismo especializado, 12 4 8

-~

Disefio periodistico. 7 3 4
Produccidn periodistica. 1 3 4
Tecniologia de la informacidn 10 4 6

‘de la informacién en sopor

Métodos de investigacidn en
ammnjcacién. Evolucidn his
torica.

Informecion y derechos fun
damentales, Plasmacidn en
1a Constitucidn Espaiola.
Régimen juridico de la in
fommacidn y la commnicacian,
Estudio tedrico y supuestos
practicos en mensajes, me-
dios y sujetos.

Procesos, teoria y técnicas
de informecién especializa-
da desde los arbitoe mas
cercanos al especialista
hasta la connicacidn coled
tiva. ]

Procesos de creacitn y ela-
boracion de la commicacidn
periodistica a través de
los medios escritos, amxdio-
visuales y electrinicos,

Teoria y practica de la or-
ganizacidn y gestidn de 1a
apresa informativa,

Estudio de las témicas y
procesos de materializaciin

tes y medios de commnica-
cidn.

Psicologia Social. Socio-
logia. Periodismo. Ganund-

cacion Audiovisual y Publj

cidad.

Derecho Administrativo,De
rechn Constitucional,

Periodism.

Cannicacidn Audiovisual y
Publicidad. Organizacidn
de .Frpresas. Pericdismo,

Crgenizacidn de Brpresas,
Periodiam, Commnicacidn
Audiovisual y Publicidad,

Canmicacién Axdiovisual y
Publicidad. Periodiam.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-
Ciclo |Curso Denominaclon sidad en su caso, organiza/ Créditos anuales Breve descripcion del Vinculacion a areaa de
diversifica la maieria troncal Totales |Teoricos {Practicos/ contenido conacimientro
chinicos
2 4 |Teoria e historia del perio-|Teoria e historia det periodism 9 5 q Conceptualizaciin y anali- | Canmicacidn Audiovisual yf
digmo, sis de los mensajes de la | Publicidad. Periodiam,
commnicaciin periodistica y
de su evolucidn historica.
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)
Créditos anuales
Ciclo |Curso Denominacion - Breve descripcidn del contenido Vinculaclon a Areas de conocimientro
' Totales | Tetricos |Practicns/ :
clinices
1 1 Historia del pensamien 5 5 0 Entorno social y pensamiento contem- Historia del Pensamiento y de
to contemporaneo. poraneo. La filosofia del siglo XX, los Movimientos Sociales y
La postmodernidad. Problemas del pen-| Politicos. Historia Contempo-
samiento contemporaneo, ranea,
1 1 Ingleés I nivel 5 0 5 Lengua inglesa. Filologia inglesa,
- .
1 1 Cristianismo y cultura S 5 0 Originalidad del mensaje cristiano. Historia Contemporanea. Histo-
contemporanea, Funcidén soteriolégica de la Iglesia. ria del Pensamiento y de los
Comunidades cristianas y sociedades Movimientos Sociales y Poli-
de masas. El pensamiento cristiano ticos.
contemporanec. Creatividad y cristia-
nismo.
1 1 Inglés 11 nivel 5 0 5 Lengua inglesa, Filéiogia inglesa.
I 1 Seminario I. 10 0 1¢ Trabajo interdisciplinar. Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Periodismo,
] 2 | Inglés 11T nivel, 5 o 5 Lengua iﬁglesa. Filologia inglesa,
1 2 Ingles IV nivel. 5 .0 5 Lengua inglesa. Filologia ingless.
1 2 Estadistica aplicada. 5 5 0 Métodos estadisticos apiicados a las Sociologia. Comunicacién Audio-
‘ ' Ciencias Sociales y de la Comunicacidén) visual y Publicidad. Periodis-
mo. Psicologia Social.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

Créditos anuales

Ciclo {Curso Denominacion i Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conoclmlentro
Totales | Tebricos |Praclicos/ i
o clinicos

1 2 Seminario I1. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. - Comunicacion Audiovisual y Pu-

blicidad. Periodismo,

2 3 Psicologia de la comunil 5 0 5 Lenguaje y comunicacién, La cultura

cacion, en el desarrolle de los procesos mentComunicacidn Audiovisual y Pu-
tales superiores. Valores y prejui- {blicidad. Psicologia Social. So}
cios en la comunicacion interperso- [ciologia. Periodismo,
nal y en la comunicacidén de masas.

2 3 cminario I11. 10 0 i0 Trabajo interdisciplinar. Comunicacién Audiovisual y Pu-

blicihad. Periodismo,

2 4 Semiologia. 5 5 O Signo y vida social. Teorias semio- [Comunicacién Audiovisual y Pu-
logicas. La lengua como sistema de blicidad, .
signos. Semiologia y semiotica.

2 q Organizacion de empre- 5 5 0 La empresa como centro de actividad |Organizacion de Bmpresas. Sociotl

sas. y de toma de decisiones. Tipologia logia. Psicologia Social, Perio}
de empresas. Modeleos de organizacion|dismo. Comunicacidén Audiovisual
de empresas. Tratamiento informatico|y Publicidad.
de los problemas de gestidn, La di-
d mension humana de la empresa,
’ -

2 |4 Etice profesional. 5 5 0 Objeto y método de la reflexion éti-|Periodismo. Comunicacidon Audio-
ca. Problemas éticos contemporanecs.|visual y Publicidad.
Medios de comunicacién soecial, publit
cidadl y valores morales, El secreto

profesional y el bien comin. Los li-
mites de la informacidn. La comunica-
cidn piblica de la informacién priva-
da. Integridad profesional, honradez
y codigos deontolégicos.

2 4 Investigacién periodis 5 5 0 Investigacién cientifica e investiga- Periodismo,

tica. cion periodistica. Estudio de las teo-

rias y métodos de la investigacion pe-
riodistica,

2 4 Seminario 1V. 10 0 i0 Trabajo interdisciplinar. Comunicacidn Audiovisual y

Publicidad. Periodismo,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Crédilos totales para optativas

- por ciclo

- Curso | |
DENOMINACICN CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
CONQCIMIENTO
Totales | Teodricos |Practicos . .
/chinicos
Historia de los me- 5 5 0 Introduccion a la historia de la prensa, de la Historia Contemporanea. So-
dios de comunicacion, radio y de la televisidn. La prensa escrita en ciologia. Periodismo. Histo-
Catalufa, Radio y televisidn en el estado espa- ria del Pensamiento y de los
fnol. ‘ Movimientos Scciales y Poli
ticos. ‘
Estética. 5 5 0 introduccién a laWistoriz de la estétics., Arte Comunicacidn Audiovisual y
contemporaneo, Grafismo. Arte y nuevas tecnolo- Publicidad, Periodismo,
gias.
Disefo grafico. 5 3 2 Disefo y prensa escrits. Teoria y practica del Comunicacién Audiovisual y
grafismo. Antecedentes: dibujo litografico, re- Publicidad.
toques e ilustracion fotografica. La fotocompo-
sicion,
Introduccidn a las 5 2 3 Bases tecnoldgicas de la radiodifusidn. Estruc- Periodismo. Comunicacidn Audig
técnicas radiofdnicas). tura de una emispora de radio. Frecuencias. visual y Publicidad.
Cultura de masas. 5 5 V] Sociedad de masas y cultura popular, La cultura Sociologia. Psicologia Sociall
urbana. El audiovisual y las culturas étnicas, Comunicacidén Audiovisual y Pu-
- blicidad. Periodismo.
instituciones rolidgio- 5 5 0 Instituciones comunitarias del cristianismo. Lai{ Sociologia. Historia del Dered
sas l1glesia catolica como institucién mundial. Uni- cho y de las Instituciones,
versalidad y particularidad de las institucio- Historia del Pensamiento y de
nes comunitarias catdlicas. Repercusiones en el| los Movimientos Sociales y Po-
lenguaje cristiano, liticos.
| Educacién mediatica, 5 5 0 Papel de la comunicacién pericdistica y audiovi| Periodismo. Comunicacién Audio
sual en la modelacidén de los comportamientos in| visual y Publicidad.
dividuales y colectivos. Aspectos educativos y
no educativos de los medios de comunicacion so-
cial,
Fotografia. 5 2 k! Bases técnicas de la fotografia. El manejo de Comunicacién Audiovisual y
la camara. Elaboracidn de la imagen., Egquipo y Publicidad.
técnicas profesionales. La fotografia en color.
Informatica. 5 2 3 Introduccidn a la informadtica. Programas de tra| Periodismo. Comunicacién Audio
tamiento de textos. Bases de datos. Programas visual y Publicidad.
de autoedicion, ’
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos tolales para oplalivas
- por ciclo

- curso I I
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tetricos |Practicos CONOC';WENTO
felinicos .

Ejercicios de lenguaje ) 0 5 Practica del lenguaje periodistico oral y es- Filologia correspondiente.
crito. Correccion de trabajos escritos: estilo
y sintaxis,

Practica de la re- 5 0 5 Estilos periodisticos. Redaccidn de trabajos. Filologia correspondiente,

daccion periodistica, analisis de modelos.

Psicologia de 1lu 5 S 0 Teorias sobre la percepcion. Las representacio- Psicologia Social. Sociologla.

percepcion, nes o imagenes subjetivas. La percepcidn del es-| Periodismo. Comunicacion Au-
pacio y del tiempo. diovisual y Publicidad. Perio-

' dismo.

Técnica de la enlrevii- 5 G 5 La entrevista como especializacidn periodistica.| Periodismo. Comunicacion Au-

ta. Psicologia del entrevistador y del entrevistado. diovisual y Publicidad.
Tipos de entrevista. La rueda de prensa. Anali-
sis de modelos. Ejercicios practicos.

Literatura catal.ana 5 5 0 La literatura catalana en el siglo XX: Eugeni Filologia Catalana. Historia

: d'Ors, periodista. El novecentismo. El vanguar- del Pensamiento y de los Mo-
dismo. El retorno después de la guerra civil. vimientos Sociales y Politi~
4 Josep Pla y la literatura periodistica. Los mo- cos. Historia Contemporanea.

vimientos literarios contemporaneos.

Periodismn religiaso. 5 5 0 El periodismo réligioso comoe especializacion peq Periodismo. Psicologia Social1
riodistica. El lenguaje religiosc en una socie-| Sociologia. Comunicacidn Au-
dad secular. Cultura religiosa, Fuentes de in- |diovisual y Publicidad.
formacién religiosa, :

Sistemas politicos cond 5 5 0 Sistemas politicos comparados. Los sistemas de-} Ciencia Politica y de la Admi-

temporaneos. mocraticos occidentales: tipologia. La democra{ nistracién. Historia Contempo-

: cia en los paises en procesos de desarrollo. La| ranea., Historia del Derecho y
organizacién politica en los diversos paises de las Instituciones., Historia
arabes. Prospectiva. del Pensamiento y de los Movi-

mientos Sociales y Politicos,

Pericdismo deportivo. 5 5 0 El deporte en la prensa escrita y en el audio- | Periodismo.
visual. Retransmisidn deportiva. Deportes de

, masa y deportes de élite. Sociologia del depor-
te. Simbologia y deporte. Psicologia del de-
porte. . .
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3. MATERIAS OPTATIVAS (¢n su caso)

Créditos totales para oplativas

- por ciclo
L]

- Curso

a0}

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
: Totales | Tedricos |Practicos CONOCIMIENTO
fchinicos

Transmisidon del mensa- 5 5 0 La experiencia religitsa. Fe y religiosidad. La| Historia del Pensamiento y de

je cristiano, culturacién de la fe. E) mensaje cristiano a los Movimientos Sociales y Po-
través de la prensa escrita y del audiovisual, liticos. Sociologia.

Historia del cinr. 5 0 5 £l cine como arte del siglo XX. Introduccion al| Historia Contemporanea. Histo-
lenguaje cinematografice. Principales escuelas ria del Pensamientc y de los
del cine mudo. El cine hablado: escuelas, perio-{ Movimientos Sociales y Politi-
dos, y estilcs sinqulares. Musica y cine. El cos.,
cine contemporaneo frente a la television y la
publicidad. '

Arte y comunicacion 5 5 0 Estudio de la expresidén artistica como comunica{ Comunicacidn Audiovisual y
cion. El lenquaje de las formas y los colores. Publicidad.

El video artistico.

fecnologia de la infor4 5 5 0 Estudio de las téecnicas y procesos de materiali4 Periodismo.

macién. zacién de la informacidon en soportes y medios
de comunicacion.

P

Periodismoc grafico. 5 0 5 Teoria y practica del periodismo grafice. El Periodismo.
lenguaje fotografico. Maestros catalanes del
reportaje grafico.

Uso pedagdgico e los 5 5 0 Estudio de las técnicas y métodos de ensefanza Comunicacidn Audiovisual y

audiovisuales,. basadas en el audiovisual. Publicidad.

Fundamentos culturales 5 5 ¢ Fuentes histdricas y dogmaticas del derecho. Historia del Derecho y de las

del derecho. Costumbre y Ley. Influencia del orden politico Instituciones. Ciencia Poli-

: en el derecho. Legitimidad de los principios tica y de la Administracién,
generales del derecho. Sociologia.
’

Técnicas de investiga- 5 S 0 Investigacién experimental y ciencias sociales.| Sociologia. Psicologia Social.

cion de la opinion ph- Instrumentos para la investigacion. Andlisis esq{ Comunicacién Audiovisual vy

blica. tadistico de los datos. Interpretacion de los Publicidad. Periodismo.
resultados. Informe de la investigacion. '
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3. MATERIAS OPTATIVAS (én su casc)

Créditos tolales pars oplativas

- por ciclo
-curso [ ]

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL. CONTENIDG VINCULACION A AREAS DE
Totales |Teoricos |Practicos CONOC!MIENTO
/elinicos '
Conduccidn y dinamica - 5 5 0 Psicologia social. La dinamica de grupos. Grupoq,Psicologia Social. Sociologia.
de grupos. ' subgrupos e intergrupos. Técnicas de trabajo en| Comunicacidén Audiovisual y
grupo en general, Técnicas de trabajo en grupo Publicidad. Periodismo.
en un medio profesional. Problemas fundamentaleq
del trabajo de grupo.
Los medios e comunica- 5 5 0 Introduccién a la historia de la prensa, de la | Historia Contemporanea. Cien-

cién en Cataluita.

radio y de la televisidén. La prensa en Catalufaj
desde las primeras publicaciones periddicas en
el siglo XVIl. La prensa en lengua catalana a
partir de Almirall. El retorno después de la
guerra civil. Historia de la radio. La televi-
sién en Catalufa y la television en lengua ca-
talana. Indices de audiencia. Prensa y concien-
cia nacional. s

cia Politica y de la Adminis-
tracidén. Historia del Derecho
y de las Instituciones. His-

toria del Pensamiento y de los
Movimientos Sociales y Politi-

cos. Historia e Instituciones
FEconomicas. Sociologia.
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ESTRUCTURA GENERAL ¢ ORGANIZACION DEL PLAN DE ZSTUDIOS 1. AROS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL. PLAN, POR CICLOS:

UNIVERSIDAD: RAMON LLULL ‘ - 1.°CICL0 E ANOS

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
STUD! DUCENTE OBTENCION TTTULD OFICIAL DE .
T PLANDE ESTHDIOS ou e o TR0 8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ARO ACADEMICO.

LICENCIADO EN PERIDDISHMO

2. ENSERANZAS DE i PRIMER Y SEGUNDO | oo

[aRo acADEMICO|  TOTAL | TEORICOS | PRACTICOS/ '
CUNICOS

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

FAOULTAD CE CIENCIAS [E LA COMUNICACION (E1 23-11-93 se inicid el trimite: . 1 63 30 a3 !
de su rexrnocimiento en el Camissionat per a Universitats. ! *

4. CARGA LECTIVA GLOBAL | 309 1 cRepros : 2 74 kF| 40
o i
3 j &8 30 38
Distribucitn de los creditos ‘ ‘ |
4 59 34 5
cIcLo CUASC { MATERIAS | WATERIAS | MATERS | CREDTOS TOTALES
~ -
J‘1'sa01>«:..o.|.£s oeumronu.al OPTATIVAS LIBRE Libre configud
| i CION racién s
1
H
1 13 a0 é 0 10 73
. i

LacLe 2 39 25 i 10 5 19

| 4. OAGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

-~
3 13 15 20 10 78 )
“ La oferta de materias optativas es amplia. Esto no significa necesariamente
W CicLO 4 19 3¢ 20 10 ﬁ? isﬁﬁﬁéi' 7% que la Facultad las ofrezca todas. Se trata de prever y evitar con una ofer-
. Rl i !
ta amplia posteriores modificaciones posibles en el plan de estudios.
L]

Hay que tener en cuenta gque algunas optativas podran cursarse como creditos

. _- de libre configuracién.
5 ﬁmmomomDEmomommem
PARA OBTENER EL TITULO

6 EJ SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:
PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBUCAS O PRIVADAS, ETC.
TRABAIOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E NTEGRADQS EN EL PLAN DE ESTUDICS
[} ESTUDIOSREALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
[] OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: CREDITOS.
~ EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA
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UNIVERSIDAD

RAMN LIULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN (XMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer- _
Clclo |Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Créditos anuales Breve deacripcién del Vinculaclén a areas de
diversifica la materia troncal Totales | Tedricos [Practicos] ~ contenido eonocimientro
cltnicos
3 2 |AnAlisis del entormo social |Historia politica de los siglos 5 4 1 Profundizacidn en las rea- | Ciencia Politica y de la
y de su evolucidn histdrica. |XIX y XX, lidades del mmdo contenpo-| Adndnistracion. Historia
rénec en sus dimensianes pol Contenporanea, Historla
litica y social. BEvolucidn {del Derecho y de las Insti
historica. tuciones, Historia del Pen
sandento y de los Movimien
tos Sociales y Politicos. |
Historia e Instituciones
Econdmicas. Sociologia,
1 2 Fstnxcturas sociocecondmicas. 5 5 ] Profundizacién en las res- | Ciencia Politica y de 1a
{ 3T+2A) lidades del mndo conterpo | Administracidn. Historia
rAneo en su dimensidn eco- | Contemporémea. Historia
nAmica. Foononia de 1a em- | del Derecho y de las Instd
presa. tuciones. Historia del Per
sardento y de los Movindes
- tos Sociales y Politicoe.
Historia e Instituciones
Eoondmicas, Soclologia.
1 1 |Commicacidn e informacicn |[Commicacion e informecion audiol | 6 3 3 Estudio y capecitacién en | Cammnicacidn Audiovisual
adiovisual, visual, (I parte}. . la tecnologia, el analisis | y Publicidad, Periodismo.
y la expresién de formas y
medios audiovisuales. (I
parte}.
1} Conunicacién e informacion audio 6 3 3 Estudio y capacitacién en |Commnicacion Audiovisual y
wvisual (11 parte). 1a teawlogia, el anAlisis |Publicidad, Periodiasm,
y la expresién de formas y
medios audiovisuales. (11
parte}, )
1§ 2 |Conmicaci6n e informocion  |Comunicacién e informacion es- 6 3 3 Estudio y capacitacion en |Commicacidn Audicovisual y
escrita. crita. la tecnologia, el analisis | Publicidad. Periodismo.
¥y la expresion en formas y
medios impresos y electro-
nicos, (I parte).
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Untver- '
Ciclo {Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Crédios anuales Breve descripcian del Vinculaclon a Areas de
diversifica la materla troncal Totales | Tetricos [Practicos/ contenido conocimientro
clinicos '
1} 2 Introduccion al perindismo. 6 3 3 Estudio y capacitacién en |Commicacion Audiovisual y|
la tecnologia, el anAlisis | Publicidad. Periodismo.
y la expresiin en formas y
medics impresos y electro-
/ nicos. {II parte).
1 1 |Documentacién informativa, |Documentacién informativa. 6 k| 3 Estudio y anilisis de los | Biblioteconania y Documen-
' sistams de documentacidn | tacidn. Commicacidn Audig
utilizados en los medics visual y Publicidad, Perio)
commicacion, dismo,
1 1 |Lergua. Teoria de la commnicacion lin- 5 3 2 | Introduccién tedrico-précti| Filologia correspondiente.
guistica. {3IT+2A) ca al comocimiento y uso de
la lengua espaitola o de 1a |
otra lengua oficial de la
Comunidad Auténoma donde
‘ radique la Universidad, a
eleccidn del alumo. Teo-
rias del lenguaje y de la
- comumicacidn.
1 2 Lengua 5 3 2 Introduccidn tedrico-practi} Filologia correspordiente.
ca al conocimiento y uso
| 1a lengua espafiola o de la
otra lengua oficial propia
de 1a Connjdad Autdnome
donde radique la Universi-
dad, a eleccidn del alumo,
1 2 |publicidad y Relaciones pi- |Publicidad y Relaciones publi- 12 - 6 6 Introduccion tedrica y Commicacidn Mudiovisual yj
blicas, cas. : practica a la publicidad y | Publicidad,
las relaciones piblicas y :
a sus estructuras organiza-
tivas.
1 1 |Teoria de la cammicacion y (Teoria de la comunicacitn de ma-| § - 4 Bt Estudio de los elamentos, |Commicacién Audiovieual i
teoria de la informecidn. sas y de la informacion. formas y procesos y estruc-| Publicidad, Periodismo.
turas de la canmicacidn. | Sociologia. Psicologia So-
cial. :
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s an las que la Univer- .
Ciclo [Curso Denominacion sidad en su caso, organlza/ Créditos anuales Brove descripcion del Vinculaclion a areas de
diversifica la malerle troncal Totales | Tedricos Practicos/ contenido conocimientro
clinicos
1 1 Teoria y scciologia ce la camnuni 5 4 1 Métodos de investigacion en Fsir.nlogm Social. Sociolo
. cacién de masas. - comunicacidn, Evolucion his| gia. Commicaciin Adiovi=)
taorica_ m&ﬂhﬂ_—wﬂm. .
2 3 | berecho de la Informacion, | Derechu de la Informacian. 7 5 2 |Informacién y derechos fun- |Derecho Administrativo.De-
: darentales. Plasmacion en |recho Constitucional,
1a Censtitucidn Espaiola.Ré
gimen juridico de la infor-
macién y de la cammicacidn
. |Bstudio tedrico y supuestos
practicos en mensajes, me-
dios y sujetos,
2 3 Estructura del Sistema :‘\Lx:li_:J1 Estructura del Sistema Audiovi- 8 4 4 Descripeitn e investigacidn [Canmicacién Mdiovisual Y
visual, sual, de )a naturaleza e interre-|Publicidad, Organizacién
laciones entre los sujetos |de Brpresas, Periodiamo.
de la commnicaciin sudiovi-
sual: autores, institucio-
nes, awpresas, medios, so-
portes y receptores.
2 4 Narrativa Audiovisual. GQuidn cinematografico y televi- 6 . 2 4 Sistemas y procesos de cons |Commicacidn Audiovisual y
sivo (I partel). i truocidn y analisis de los Publicidad, Periodismo.
relatos sudiovisuales,
2 4 Guidn cinematografico y televi- 6 2 4 Slstemas y procesos de cons [Camnicacién Audiovisual y
sivo (II parte). truceidn y analisis de los |Publicidad. Periodism.,
relatos audiovisuales,
2 3 |Produccién y Realizacidn Au-| Pruduccion y realizacion auwdio-] 6 2 4 Tecnicas y procesos de crea Comunicheidn Adiovisual yi
diovisuales. visuales (1 parte}, cién y difusion audiovisua-{ Publicidad.
' les en sus diversas fases.
2 3 Produccion y realizacion audio-| 7 2 ‘5 Técnicas y procesos de cred Comnicacién Audiovisual v
visuales (Il parte). cddn y difusién sudiovisua Publicidad,
les en sus diversas fases.
2 4 |[Teoria de la Cammicacién Au| Teoria de la Commicacidn Audio|{ 7 5 2 Conceptualizacian y anéli- | Conmicacién Audiovisual
diovisual. visual , sis de las representacio- | Publicidad. Periodigmo,
nes icdnicas y acisticas y
de su evolucidn histérica.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

Créditos anuales

Ciclo | Curso Denominacién Breve descripclon del contenido Vinculacion a areas de conocimientro
Totales | Tedricos |Practicos/
. clinicos
1 1 Historia del pensamien- 5 5 0 Entorno social y pensamiento contem- [ Historia Contempor&nea. Histo-
contemporaneo, poraneo. La filosofia del siglo XX. ria del Pensamiento y de los
La postmodernidad. Problemas del pen-| Movimientos Sociales y Politi-
samiento contemporaneo. cos. Sociologia.
1 1 Inglés I nivel, 5 0 5 Lengua inglesa. Filologia inglesa.
1 1 Cristianismo y cultura 5 5 0 Originalidad del mensaje cristiano. Historia Contemporanea, Histo-
contemporanea. Funcion soterioldgica de 1a Iglesia. | ria del Pensamiento y de los
Comunidades cristianas y sociedades Movimientos Sociales y Politi-
de masas. El pensamiento cristiano cos. Sociologia. ’
contemporaneo. Creatividad y cristia-
nismo, . i
1 1 Ingiés Il nivel. 5 0 5 Lengua inglesa, Filologia inglesa.
1 1 Seminaria I, 10 0 10 Trabajo interdisciplinar, Comunicacion Audiovisual vy
Publicidad. Periodismo.
1 2 Inglés III nivel. 5 0 5 Lengua inglesa, Filologia inglesa.
1{ 2 Inglés IV nivel. s | o 5 Lengua inglesa. Filologia inglesa.
1 2 Estadistica aplicada. 5 5 0 Métodos estadisticos aplicados a las Sociologia. Comunicacion Audie
. Ciencias Sociales y de la Comunicacidh.visual y Publicidad. Periodis-
_ mo.Psisclogia Social,
1 2 | seminarioc 11. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Periodismo.
2 3 Psicologia de la comunil- 5 5 0 Lenguaje y comunicacién. La cultura Comunicacidén Audiovisual vy
cacion. en el desarrollo de los procesos men-| Publicidad. Periodismo., Psji-
tales superiores. Valoresmy prejuicio$ coleogia Social. Sociologia.
en la comunicacion interpersonal y en
la comunicacion de masas.
2 k] Seminario 111 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacidn Audiovisual y Pu-
blicidad. Periodismo, .
2 4 Semiologia 5 5 0 Signo y vida social. Teorias semio- Filoleogia correspondiente.
logicas. La lengua como sistema de
signos. Semiologia y semidtica.

L
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

Créditos anuales ‘ :
Ciclo | Curso Denominacidn - Breve descripcion del confenido Vinculaclion g éreas de conocimlentro
Totales | Tetricos |Practicos/ :
chnicos
2] 4 |Organizacion de empre- 5 5 0 La empresa como centro de actividad Sociologia. Psicologia Social.
sas. y de toma de decisiones. Tipologia de| Organizacién de Empresas, Co-
empresas: Modelos de organizacién de municacidén Audiovisual y Pu-
empresas. Tratamiento informatico de blicidad, Periodisma.
los problemas de gestién. La dimen-
sion humans de la empresa,
2 q Etica profesional. 5 5 0 Objeto y método de la reflexidén eética|l Periodismo. Comunicacion
: Problemas éticos contemporanecs. Me- Audiovisual y Publicidad,
dios de comunicacidn social, publici-~
dad v valores morales,. El secreto pro
fesional y el bien comin. Los limites
de la informacién. La comunicacién pii-
blica de la informacidén privada. Inte-
gridad profesional, honradez y cdédigos
deontoldgicos.
2 4 Seminario 1V. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad. Periodismo. '
~
: Créditos totales para optativas
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por clclo
- curso 1
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales |Teoricos |Practlicos CONOCIMIENTO
/clinicos )
Historia de los mediog 5 0 Introduccién a la historia de la prensa, de la Historia Contemporénea. So-
de comunicacién. radic y de la television. La prensa escritea en ciologia. Periodismo. Histo-
Catalufia. Radio y televisidén en el estado espa- ria de]l Pensamiento y de los
fiol. Movimientos Sociales.y Poli-
. ticos.,
0 Introduccién a la historia de la estatica. Arte| Comunicacion Audiovisual y

Estetica. 5

| inc

contemporéaneo. Grafismo. Arte y nuevas tecnolo-

1

Publicidad. Periodismo.

gLl
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3. MATERIAS OPTATIVAS {en su cas_o)r

Créditos totales pare optativas

- por ciclo
- CUrso [__1

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos [Practicos CONOCIMIENTO
felinicos

bDiseno grafico, 5 3 2 Disefio y prensa escrita. Tecria y practica del Comunicaciéon Audiovisual y
grafismo. Antecedentes: dibujo litografico, re- Publicidad.
toques e ilustracidn fotografica. La fotocompo-
sicion. -

Introduccion a las 5 2 3 Bases tecnoldgicas de la radiodifusion., Estruc- Periodismo. Comunicacidn Au-

técnicas radiofonicas tura de una emisora de radio. Frecuencias. diovisual y Publicidad,

Cultura de masas 5 5 ] Sociedad de masas y cultura popular. La cultura Sociologia. Psicelogia Social
urbana. El audiovisual y las culturas étnicas. Comunicacion Audiovisual y Pu

blicidad. Periodismo,

Institucicnes religio- 5 5 0 Instituciones comunitarias del cristianismo. La Soclologia, Historia del Pen-

sas. Iglesia catolica como institucidn mundial. Uni- samiento y de los Movimientos

versalidad yparticularﬁdad de las instituciones Sociales y Politicos. Historia
comunitarias catolicas, Repercusiones en el del Derecho y de las Institu-
lenguaje -zristiano. ciones.
. .

Educacidon mediatica. 5 5 0 Papel de la comunicacién periodistica y audio- Periodismo. Comunicacidn Au-
visual en la modelacion de los comportamientos diovisual y Publicidad.
individuales y colectivos, Aspectos educativos
y no educativos de los medios de comunicacién
social.

Fotografia. 5 2 3, Bases técnicas de la fotografia. El manejo de Comunicacion Audiovisual y
la cémara. Elaboracion de la imagen. Equipo y Publicidad. '
técnicas profesionales. La fotoyrafia en color.
fnform&tica. 5 2 3 Introduccién a la informatica. Programas de Periodismo., Comunicacion Au-
: tratamiento de textos. Bases de datos. Progra- diovisual y Publicidad,
mas de autoedicidn.
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3. MATERIAS OFTATIVAS (en su caso)

Créditos lolates para optativas
- por cicly

- curso ['_|

[as]
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DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL. CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
; CONOCIMIENTO
Tolales | Tedricos |Practicos ‘
/clinicos
Fundamentos culturales 5 5 0 -Fuentes historicas y dogmaticas del derecho. Coq Historia del Derecho y de las
del derecho. tumbre y Ley. Influencia del orden politico en Instituciones, Ciencia Politi-
. el derecho. Legitimidad de log principios gene- | ca y de la Adminsitracién. So-
rales del derecho, ciologia.

Psicologia de la per- 5 5 0 Teorias sobre la percepcién. Las representacio- | Psicologia Social. Sociologia.

cepcién, nes o imagenes subjetivas. La percepcidon del Comunicacién Audiovisual y
espacio y del tiempo. Publicidad, Perjiodismo.

Diseno audiovisual 5 k| 2 Arte audiovisual. Imagenes electrénicas. Comunicacién Audiovisual y

Publicidad.

Técnica de la entre- 5 0 5 La entrevista como espec{alizacién periodistica.l Periodismo. Comunicacidn Au-

vista. Psicologia del entrevfstador y del entrevistado.] diovisual y Publicidad.
Tipos de entrevista. La rueda de prensa. Anali-
sis de modelos. Ejercicios practicos.

El lenguaje musical. 5 3 2 Misica y mundo emocicnal, La imagen sonora. Mi- | Comunicacién Audiovisual Y

- sica y sociologia. Uso de la misica en el audio- Publicidad.
visual ¥y en la publicidad. Analisis critico de
imagenes sonoras,

Literatura catalané. 5 5 0 La literatura catalana en el siglo XX: Eugeni Filologia Catalana. Historia
d'Ors, periodista. El novecentismo., El vanguar- | del Pensamiento y de los Mo-
dismo., El retorno después de la guerra civil. vimientos Sociales y Politicos

Josep Pla y la literatura periodistica. Los mo- Historia Contemporéanea.
vimientos literarios contemporaneos. '

Critica cinematogra- 5 5 0 La critica del arte y la critica sociolégica. Periodisno. Comunicacién Audiol

fica y televisiva. ' Critica formal y critica de valores. Diferen- visual y Publicidad.
cias entre la television y el cine, Critica y
contexto. Ejercicios practicos de critica de ci-
ne y de critica televisiva.

Periodismo religioso. 5 5 0 El periodismo religioso como especializacidn pe-| Periodismo. Psicologia Social,
riodistica. El lenguaje religioso en una socie- | Sociologia. Comunicacidn Audio-
dad secular. Cultura religiosa., Fuentes de in- visual y Publicidad.

| formacién religiosa. . I o
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para opletivas

m

= por clclo
- CUrsQ | l
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCICN DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teonicos |Practicos) CONOCIMIENTO
fclinicos

Escenografia. 5 5 0 El espacio escénico. Técnicas de iluminacion. Comunicacidén Audiovisual y Pu-
Técnicas de escena. El clima escenico. blicidad.

Expresion corporal. 5 0 5 Estudic del lenguaje mimico. Psicologia Social. Sociologia.

' Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad. ’

Analisis de las re- 5 3 2 Analisis iconografico como medio para llegar a | Comunicacién Audioviesual y

presentaciones icé—‘ las fuentes, el origen y de definicion de ideas,| Publicidad.

nicas. . de valores religiosos, o de un determinado tema.

Historia del cine. 5 5 0 El cine como arte del siglo XX. Introduccidén al | Historia Contemporanea. Histo-
lenguaje cinematografico. Principales escuelas ria del Pensamiento y de los
del cine mudo. El cine hablado: escuelas, perio-| Movimientos Sociales y Politi-
dos, y estilos singulares. Musica y cine. El ci-| cos. -
ne contemporaneo frente a la televisidn y la pu-
blicidad.

Antropologia cultural. 5 5 0 Diversas escuelas antropoldgicas. Malinowski, Sociologia. Psicologia Social,

) Levi-Strauss. Ecologismo cultural y nuevas ten- | Periodismo, Comunicecién Audio-
d dencias. Etnolinglistica: lenguaje, cultura, mi- visual y Publicidad.
to. Etnopsicologia: personalidad y cultura. Et-
nopsiquiatria: enfermedad mental y cultura. Et-
nohistoria: cambio cultural. Antropologia so-
cial: incesto, matrimonio, sistemas de parentes-
co, organizaciones sociales y politicas, siste-
mas religiosos.

Produccidon cinemato- 5 5 0 Técnicas y procesos de creacion y difusion Comunicacion Audiovisual y

grafica. cinematografica en cada una de sus fases, Publicidad.

Educacién de la voz y 5 5 0 Técnicas de modulacién de la voz. Fluidez ver- | Periodismo, Comunicacién Audio-

expresidén verbal, bal. Correccién de defectos de diccion. visual y Publicidad.

Financiacién y marke- 5 5 0 Gestion financiera de la empresa audiovisual. |Organizacidén de Empresas. Co-

ting audiovisual. pDefinicion del marketing y descripcidn de las municacién Audiovisual y Publi-
técnicas quéd la inspiran. Tipologia del marke- [cidad. Historis e Instituciones
ting: industrial, turistico, humano, etc. Mar- |Econdmicas. Sociologia.
keting en la empresa audiovisual.

[HQE fgZ seran|
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

DENOMINACION ~ VINCULACION A AREAS DE
' . Tolales | Teoricos |Practicos CONOCIMIENTO
/clinicos
Uso pedagdgico de los 5 5 0 Estudio de las técnicas y métodos de ensehanza |Comunicacién Audiovisual y Pu-

audiovisuales.

Técnicas de investiga-
cién de la opinién pa-
blica.

basadas en el audiovisual.

5 5 0 Investigacidn experimental y ciencias sociales.
Instrumentos para la investigacion, Analisis es
tadistico de los datos. Interpretacidon de los
resultados, Informe de la investigacién.

blicidad.

Sociologia. Psicologia Social,
Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad, Periodismo.

Zevel
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ESTAUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

LNIVERSIDAD: RAMON LLULL J

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO ORCIAL DE

l LICENCIADO EN COHUNICACION}UDIOVIISUAL '

2 ENSENANZASDE |  pRIMER ¥ SEGUNDO I QLo

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDICS

FACULTAD [E CIENGIAS [E LA COMUNICACION (EL 24-il-§3 se inicié el tramite
de su reconocimento en el Comissionat a Universitats.

4 CARGA LECTIVA GLOBAL | 304 } CREDITOS

Distribucién de los creditos

7. AROS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTWRA EL PLAN, POR CICLOS:

- 1°CICLo E ANOS
- 2°CICLO E] ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

[afio acapEMco | TOTAL | TEORICOS | PRACTICOS/
_CUNICOS
1 63 30 33
2 74 34 49
3 64 ! 33 as
4 64 29 as
Libre configu
racién 35
L

1. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

o) CURSO MATERIAS | MATERIAS | MATERWS | CREDMOS | TRABAJO AN |  TOTALES
TRONCALES {OBLGATORIAS| oPTATVAS [ UBRE | DE CARRERA
CONPIGURA- .
cioN
1 33 30 0 10 73
1aico 2 1 25 10 s 79
|
3 28 15 2% 10 : 78
- 19 25 20 10 YRR 74
I CICO o
.

5. SE BXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
pwoermsna.m.o [x]

& W SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:
[ PRACHCASENEMPRESAS.NSWGONESPUBUC&SOPRNADAS.ETC.
[} TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
[} ESTUDIOSREALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
[C] OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASQ, DE L.OS CREDITOS OTORGADOS:
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA -

CREDITOS.

La cfe:ta de materias optativas es amplia. Esto no significa necesariamente
que l& Facultad las ofrezca todas. Se trata de prever y evitar con una ofer-

ta amplia postericres modificaciones posibles en el plan de estudios.

Hay que tener en cuents que algunas optativas podran cursarse come créditos

de libre configuracion.
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UNIVERSIDAD

RAMCN LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCTIADOD EN PUBLICIDAD Y RELACIONES. PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

Aslgnatura/s en las que la Unlver-

Créditos anuales

Clclo {Curso Denominacién sldad en su casc, organiza/ Breve descripclon del Vinculaclén a areas de
diversifica fa materia troncal Totales | Tedricos [PracticosA contenido canocimlentro
' clinicog
1 2 | Analisis del entormo social| Historia politica de los siglos 5 4 1 Profundizaciin en las realif Ciencia tolitica y de la
y de su evolucion histdrica XIX y XX. dades del! mndo contempora-] Adrinistracidn, Historia
neo en sus dimensiones poll| Contempordnea, Historia
tica y social. Evolucion | del Derecho y de las Insti
histérica, ) tuciones, Historia del Pen
sandento y de los Movirden
tos Sociales y Politicos.
Historia e Instituciones
Econdmicas, Sociologia.
1 2 Estructuras sociocecondnicas, S 5 0 Profundizacién en las realil Clencia Politica y de la
{3T+2A) dacles del mmdo oontempora-| Administrecidn, Historia
P nec en su dimensidn econdmi| Conterporénea. Historla
ca. Economia de la empresa.| del Derecho y de las Insti
tuciones. Historia del Pen
samiento y de los Movimien
tos Sociales y Politicos,
Historia e Instituciones
Econdmdcas. Sociologia,
1 1 |Canmicacion e informacidn Canunicacion e infonmacion au- 6 3 3 Estulio y capacitacidn en | Commicacion Audiovisual v
audigvisual, diovisual (I parte). la tecologia, el analisis | Publicidad. Periodism.
y la expresién de formas y
medios audiovisuales, (I
parte},
1 1 Canmicacidn e informacion eu- 6 3 3 Estudio y capacitaciin en | Conmnicacién Adiovisual'y

diovisual. (II parte},

1a tecrologia, el andlisis
¥ la expresitn de foomes y
medios audiovisuales, (II

parte).

Publicidad. Periodismo,

vovel
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1. MATERIAS TRONCALES

Denominacién

Aaslgnatura/s &n las que 1a Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica la materia roncal ..

Breve descripcién del
contenldo

Vinc:ulacion a Areas de
conocimiantro

Commicaciin e informacion

Documentacidn informativa.

Clclo [Curso
1 2
escrita,
1 2
1 1
1 1 Lengua.
1 2
i 2

Publicidad y Relacicones pi-
blicas.

Canmicacion e infonmecidn es-
crita.

Introducciin al periodismo.

Docurentacidn informativa.

Teoria de la commicacicn lin-
guistica,

-

Publicidad y Relaciones pibli-
cas.

Créditos anuaies :
Totales | Tedricos Practicos/
: ¢hinicos
.6 3 k|
6 3 k|
6 ] 3
+ 5 3 2
{ 3T+2A)
9 3 2
12 6 6

Estudio y capacitaciin en
1a tecrologia, el anAlinis
Y la expresion en formas y
medios impresos y electrini
cos. {I parte).

Estudio y capacitacién en
1a tecnologia, el andlisis
Y la expresitn en foomas y
medios inpresos y electrini|
oos, (II parte).

Estulio y analisis de los
sistemas de documentacion
utilizados en los medice de

-

canmnicacidn.

Introduccidn tedrico-practi
ca al conocimiento y uso de

la lengua espafola o de la
otra lengua oficial propia

de la Comnidad Autoname dor
de radique 1a Universidad,
eleccitn del alumo. Teord
del lenguaje y de la comuni-
cacién,

Introduccién tedrico-practi
ca al conocimients y uso de
la lengua espanola o de la

otra lenqua oficial propia
de la Comunidad Autdnam

dorde radique la Universidad

a eleocidn del alumo.

%
Introduccion tedrica y prac
tica a la publicidad y las
relaciones piblicas y a sus

estructuras organizativas.

Comnicacién Audiovisual y
Publicidad, Periodisro.

Commicacion Mudiovisual yi

Publicidad. Periodism.

giblioteconoma y Documen-
tacion, Canmicacién Audio
visual y Publicidad. Perio
dismo,

Filolegia correspondiente,

Filologia correspondiente)

Cannicacian Audiovisual
y Publicidad,
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Danomineclén

Aslgnatura/s en fas que la Univer-
sidad en su caso, organiza/

Crédhos anuales

Breve descripcion del

divers!fica la materla troncal - -

Totalea

Tebdricos

chinicos

cticoa/ contenide

Vinculac!on a Areas de
conocimientro

Teoria de la commicacién y
teoria de la informacion.

Creatividad publicitaria.

Planificacion y medios publd
citarios.

Teoria de la comnicacion de ma
sas y de la informecidm.

Teoria y sociologia de la camu-
rndcacidn de masas.

Creatividad publicitaria (I par
te}.

Creatividad publicitaria (II paqy
te}.

-

Planificacién y medios publici-|
tarios (I parte).

Planificacién y medios publici-
tarios (1I parte).

1 Estudio de los elementos,
formas, procesos y estructu
‘|ras de la caonmicacidn.

I |Mitodos de irvestigacién en
conunicacién. Evolucion his
térica.

2 Estudio de las estrategias
y procesos encaninados a la
creacién y realizaciin de
mensajes publicitarice en
los distintos soportes y
medios de cannicacidn.

3 Estudio de las estrategias
Y procesos encaminados a la
creacifn y realizacidn de
mnsajes publicitarios en
1os distintos soportes y
medios de commicacian.

2 |Andlisis da aundiencias, Mo-
ligis y seleccidn de sopor-
tes y medios para la plani-
ficacién de 1a difusifn pu-
hlicitaria.

3 Analisis de audiencias, Mo~

tivaciones y marketing. A-
nalisis y seleccidn de so—

portes y medios para la
planificacién de 1a difu-
sitn publicitaria,

Commicacidn Mdiovisual ¥
Publicidad. Periedismo.
Sociologia. Psicologia So
cial.

Psicologia Social, Socio-
logia. Periodism, Commi-
cacitn Audiovisual y Publi
cidad.

Canmdcacion Audiovisual y
Publicidad.

Commnicacién Audiovisual §
Publicidad,

Comnicacién Audiovisual y
Publicidad. Sociologia.Co
mercializaciin e Investi-
gecion de Mercados,

Canmnicacion Audiovisual §

Séﬁl iHge /[ saaenf

Publicidad. Sociologia.Cor
merciatizacion e Invest ig
cién de Mercados.
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Denominacion

Aslignatura/s en {as que la Univer-
sidad en si caso, organiza/
diversifica la materia troncat .

Crbditos anuales

Totalas

Tebricos

Préacticos/
¢hinicos

Breve dascripcion del
conlenido

Vinculacion a arsas de
conocimlentro

Sistemas y procesos de la puf
blicidad y de las relaciones

-

piblicas.

Teoria y técnicas de las re-
laciones piblicas,

Sistemas y prucesos de la publi
cidad y las relaciones piblicas
(I parte).

Sistemas y procesos de la publi)
cidad y las relaciones piblicas

(11 parte).

Teotda y téonicas de las relacig

nes publicas,

5

10

2

Descripeidn e investigacidn
de los procesos de comumni-
cacidn e interrelaciones e
tre los sujetos de las ac-
tividades publicitarias y
de relaciones piblicas: a-
nnciantes, instituciones,
ampresas, soportes y recep
tores, .

Descripeion e investigacidn
de los procesos de comuni-
cacién e interrelacianes
entre los sujetos de las ag
tividades publicitarias y
de relaciones poblicas: a-
mnciantes, instituciones,
eTpresas, soportes y recep
tores.

DiseMo, establecimiento y
desarrollo de las estrate-
giss y aplicaciones de las
politicas de comnicacién

persuasiva en las institu-
ciones y empresas piblicas
Y privadas

Commnicacién Audiovisual y
Publicidad, Periodismo.Ps
cologia Social. Sociologi

Commicacién Auliovisual ¥
Publicidad. Periodism.Ps
oologia Social. Sociologi

Conmnicacién Audiovisual
y Publicidad. Periodismo.
Psicologia Social. Sociolo

gia.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su casoj)

Créditos anuales

Clcio | Curse Dencminaclon ' Brave descripclon del contenido Vinculacidn a Areas de conocimlentro
: Totales | Tedricos [Practicos/
clinicos
1 1 | Historia del pensamien 5 5 0 Entorno social y pensamiento contem- | Historia Contemporanea. His-
to contemporaneo poraneo. La filosoffa del siglo XX. toria del Pensamiento y de los
La postmodernidad. Problemas del pen- | Movimientos Sociales y Politi- |
samiento contemporéneo. cos.
1 1 Inglés I nivel 5 0 5 Lengua inglesa, Filologia inglesa.
1 1 Cristianismo y cultura 5 5 c Originalidad del mensaje cristiano. Historia Contemporénea. Histo-
'] contemporéanea. Funcidon soteriocldgica de la Iglesia. ria del Pensamiento y de los
Comunidades cristianas y sociedades dg Movimientos Sociales y Politi-
masas. El pensamiento cristiano con- |-cos.
temporaneo. Creativided y cristianis-
ma,
1 1 Inglés IT nivel. 5 0 5 Lengua inglesa. Filologia tnglesa.
1 1 | Seminario I. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad. Periodismo,.
1 | 2! Inglés III nivel, 5 0 5 Lengua inglesa. Filolagia inglesa. -
i 2 | Inglés IV nivel. 5 - 0 5- | Lengua inglesa. Filologia inglesa.
1 2 | Estadistica aplicada. 5 5 0 Métodos estadisticos aplicados a las | Sociologia. Psicologia Social,
: Ciencias Sociales y de la Comunicacidn.Comunicacidon Audiavisual y Pu-
. blicidad. Periodismo,
1 2 Seminarioc II. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacidén Audiovisual y
Publicidad. Periodismo,
2 3 Psicologia de 1a Co- 5 5 0 Lenguaje y comunicacién. La cultura Psicologia Social. Comunica-’
municacion, ~en el desarrollo de los procesos men-| cién Audiovisval y Publicidad.
tales superioges. Valores y prejui- Sociologia. Periodismo,
cios en la comunicacion interpersonal
y en la comunicacion de masas.
2 i Seminario III, 10 0 10 Trabajo interdisciplinar, Comunicacién Audiovisual y
. Publicidad. Periodismo,
2 3 Seminario IV, 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacién Audiovisual y

Publicidad. Periodismo.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)

. Crédilos anuales .
Ciclo | Curso Denominacion Breve descripclidn del contenido Vinculacion a areas de conocimlentra
Tolales | Tedricos |Praciicos/ Pe Iro
clinicos

2 4 Semioclogia. 5 5 0 Signo y vida social. Teorias semiolé-| Filologia correspondiente.
gicas. La lengua como sistema de sig-
nos. Semiologia y semiotica.

2 4 ttica profesional. 5 5 0 Objeto y métodos de la reflexion é- Periodismo, Comunicacidn Au-
tica. Problemas éticos contempora- ‘diovisual y Publicidad.
neos. Medios de comunicacién social,
publicidad y valores morales. El se-
creto profesional y el bien comin.

Los ljmites de la informacidn. La co-
municacion piblica de la informacion
privada. Integridad profesional, hon-
“radez y codigos deontolégicos.
2 4 Seminario V. 10 0 10 Trabajo interaisciplinar. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Periodismo.
2 4 Seminario VI. 10 0 10 Trabajo interdisciplinar. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Periodismo.
—
Crédilos lotales para optatives
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso | l
- DENOMINACION CREDITO3 BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACICN A AREAS DE
Totales | Tebricos |Praclicos CONOCIMIENTO
/clinicos
Historia de los medios 5 5 0 Introduccién a la historia de la prensa, de la Historia Contemporénea. Socio-
de comunicacidn. radio y de la television. La prensa escrita en logia. Periodismo, Historia
Catalufa. Radio y televisidon en el ‘estado espa- del Pensamiento y de los Mo-
nol, vimientos Sociales y Politicog
Estética. 5 5 0 Introduccidn a la historia de la estética, Arte | Comunicacién Audiovisual y
contempordneo. Grafismo. Arte y nuevas tecnolo- Publicidad. Periodisma.
i I gias,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

- Créditos totales para optativas

- por clclo
- curso I |

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos [Practicos s CONOCIMIENTO
- /clinicos
‘Disefio grafico. 5 3 2 Disefic y prensa escrita, Teoria y practica del Comunicacidén Audiovisual y
grafiemo. Antecedentes: dibujo litografico, re- | Publicidad.
. togques e ilustracidn fotografica. La fotocompo-
asicion.
Introduccion a las téd- 5 2 3 Bases tecnoldgicas de la radiodifusién. Estruc- Periodismo. Comunicacién
nicas radiofonicas. tura de una emisora de radio. Frecuencias, Audiovisual y Publicidad.
Cultura de masas. 5 5 0 Sociedad de masas y cultura popular, La cultura Sociologiq. Psicologia Social)
urbana. El audiovisual y las culturas étnicas. Comunicacién Audiovisual vy
Publicidad. Periodismo,.
Instituciones religio- 5 5 0 Instituciones comunitarias del cristianismo. La | Sociologia. Historia del De-
sas, lglesia catdolica como institucidon mundial. Uni- recho y de las Instituciones,
versalidad y particularidad de las institucioned Historia del Pensamiento y de
comunitarias catolicas. Repercusiones en el’ len-|los Movimientos Sociales ¥y Po-
guaje cristiano. liticos.
Educacidn mediatica. 5 5 "0 Papel de la comunicacidén periodistica y audiovi-|Periodismo. Comunicacion Audio-
sual en la modelacidn de los comportamientos in-|visual y Publicidad.
dividuales y colectivos. Aspectos educativos y
no educativos de los medios de comunicacidn so-
cial.
Fotografia 5 2 i Bases técnicas de la fotografia, El manejo de Comunicacién Audiovisual y
la camara. Elaboracién de la imagen. Equipo y Publicidad.
técnicas profesionales. La fotografia en color.
Informatica 5 2 3 Introduccidén a la informatica. Programas de tra-|Periodismo. Comunicacidn Audio-
' tamiento de textos. Bases de datos. Programas de|visual y Publicidad.
autoedicion.
¥
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos tolales para optativas

- por cicle

- curso
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO
' Totales | Tedricos |Practicos|
. /fclinicos
Psicologia de la per{ 5 5 0 Teorias sobre la percepcion. Las representacio- | Psicologia Social. Sociologia.
cepcion. nes o imagenes subjetivas. La percepcion del es< Comunicacién Audiovisual y Pu-
pacio y del tiempo. " blicidad., Periodismo.
Economia y consumo. 5 5 0 Degscripcion de los niveles microecondémicos y mad Historia e Instituciones Eco-
croeconémicos del consumo, Derechos del consumi- némicas,
dor. Keynesianismo.
Difusién de las ideaq .
religiosas. - T 5 5 0 Evangelizacion y catequesis. Estudio y andlisis | Periocdismo. Comunicacidn Audio-
de los aspectos publicitarios en la difusidén de | visual y Publicidad.
las ideas religiosas. Anadlisis de experiencias,
Disefo grafico en 5 3 2 Técnicas de estampacion grafica. La ilustracion | Comunicacién Audiovisual y Pu-
publicidad. publicitaria. El grafismo: su evolucién histd- blicidad,
rica, su importancia econdmica, y su dimensiédn
artistica.
. - .
Ejercicios de lengua- 5 0 5 Practicas del lenguaje periodistico oral y es- Filologia correspondiente,
je. crito. Correccidén de trabajos escritos: estilo .
y sintaxis,
Psicologia de 1la per- 5 5 0 Teorias sobre la personalidad. Adaptacion, re- Psicologia Social. Sociologisa.
sonalidad. solucidn de problemas y creatividad. Problemas Periodisma. ComunicaciénlAudioJ
de personalidad. visual y Publicidad.
Tecnicas de investiga- 5 3 2 Investigacidén experimental y ciencias sociales. | Psicologia Social. Sociologia.
cioén de la opinién pu- Instrumentos para la investigacidn. Andlisis es- Comunicacién Audiovisual y Pu-
blica. tadistico de los datos. Interpretacidn de los blicidad. Periodismo.
resultados. Informe de la investigaciodn.
Critica cinematografica 5 3 2 La critica del arte y la critica sociolégica, Periodismo. Comunicacién Audio-
y televisiva. Critica formal y critica de valores. Diferenciad visual y Publ;cidad.
entre la television y el cine. Critica y contex-o
to. Ejercicios practicos de critica de &ine y
de critica televisiva.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos tolales para optativas

- por cicio

« CUrso | |
DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales |Teotrlcos |Practicos CONQCIMIENTO
Ictinlcos
Escenografia. 5 5 0 | El espacio escénico. Técnicas de iluminacién. Comunicacidén Audiovisual y
Técnicas de escena. El ¢lima escénico. Publicidad.

Expresién corporal, 5 3 2 Estudio del lenguaje mimico. Psicologia Social. Socioleogia.
Comunicacion Audiovisual y Pu-
blicidad,

Historia de la publici- 5 5 0 Estudio del fenomeno publicitario desde su ori- Periodismo. Historia Contem-

dad. ger hasta la publicidad audiovisual. Publicistad poranea.

que han hecho escuela.
prtropologia cultural. 5 5 0 Diversas escuelas antropolégicas. Malinowski. Sociologia. Psicoleogia Social,
Levi-Strauss. Ecologiimo cultural y nuevas ten- |Comunicacidon Audioevisual y Pu-
dencias. Etnolinguistica: lenguaje, cultura, blicidad. Periodismo.
mito. Etnopsicologia: personalidad y cultura,
Etnopsiquiatria: enfermedad mental y cultura.
Etnohistoria: cambio cultural. Antropolegia so-
- cial: incesto, matrimonio, sistemas de parentes-
co, organizaciones sociales y politicas, siste-
mas religiosos,

nalisis de las repre- 5 3 2 Analisis iconegrafico como medio para llegar a Comunicacion Audiovisual y

ﬁentaciones icénicas. las fuentes, el origen y.de definicién de ideas,|Publicidad,

de valores religiosos, o de un determinado te-
ma. ' -

so pedagdgico de los 5 3 2 Estudioc de las técnicas y métodos de ensefianza Comunicacidén Audiovisual y Pu-

jaudiovisuales. . basadas en el audiovisual. blicidad..

Arte y comunicacion. 5 3 2 Estudio de la expresién artistica como comunica-{ Comunicacién Audiovisual y Pu-

cion, El lenguaje de las formas y los colores. blicidad.
El video artistico. _

Educacion de la voz y 5 2 3 Tecnicas de modulacidn de la voz, Fluidez verball Periodtsmo, Comunicacidn Audio-

expresion verbal. Correccidén de defectos de diccion. visual y Publicidad.

cevet
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Crédilos totales para oplalivas [A_n.l

- por ciclo.
-curso )

DENOMINACION CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL. CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
- CONOCIMIENTO -
Totales | Tedricos |Praclicos
/chnicos
Financiacidén y marke- 5 5 0 Gestion financiera de la empresa audiovisual, Organizacion de Empresas. His~

ting audiovisual.

Definicidén del marketing y descripcién de las
técnicas que lo inspiran. Tipologia del marke-
ting: industrial, turistice, humano, etc. Mar-
keting en la empresa audiovisual,

toria e Instituciones Econdmi-
cas, Sociologia. Comunicacién
Audiovisual y Publicidad.
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SSTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL MLAN DE SSTUDICS -

UNIVERSIDAD:

Lzsmumamun.mnsssm

RAMON - LLULL

1. PLAN DE SSTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULOD OFICIAL DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

|

2 ENSEFANZAS DE | PRIMER Y SEGUNDO

] cicLo

3. CENTRO UNIVERSITARID RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

mmmmum&c {E1l 24~11-53 sa inicid el
icnat pet 8 Universitats

de B Decor ienito & elCon

=]

4. CARGA LECTIVA GLOBAL. . 302

| crepnos

Distribucion de los créeditos

7. AROS ACADEMICOS EN QUE SZ ESTRUCTURA EL PLAN, POR CiCLOS:

~1scico [ 2 | afos
—zecco [ 2 | aos

5. DISTRISUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ARO ACADEMICO.

ﬁo ACADEMICO | TOTAL ' TEORICOS | PRACTICOS/
CUNICOS
1 : 63 ! 30 33
r 74 34 40
3 75 34 4l
4 0 17 43
Libre configu
racién k]

" 1. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS |

QLo CURSD MATERIAS MATERAS MATERIAS GREINTOS | TRABAJO Pei|  TOTALES
THONGALES [OBUGATORIAS] OPTATIVAS LIBRE DE CARRERA
’ CONFGURA-
QON
1 33 30 - 0 10 73
LCICLO 2 kL 25 10 5 - 79
-~
3 a0 23 20 3 80
20 10 70
1 CICLO 4 10 30

5 SEBGG:TRIBMOOPROYECTOFNDECARRERAOMOPRUEAGENEALNECCSARM

PARA OBTENER £ TTULO [ 8]

6. m SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITCS A:

PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBUCAS O PRIVADAS, ETC.
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EM EL PLAN DE ESTUDIOS

REALIZADOS EN E1L. MARCO DE CONVENIOS INTERNAC!ONN.ES SUSCRITOS

ESTUDIOS
POR LA UNIVERSIDAD
(] OTRAS ACTIVIDADES

- EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS:

— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA

CREDOTOS.

" La oferta de materias optativas es amplia. Esto no significa necesariamente

que la Facultad las ofrezca todas. Se trata de prever y evitar con una ofer-
ta amplia posteriores modificaciones posibles en el plan de estudios.
Hay que tener en cuenta que algunas optatives podran cursarse como créditos

de libre configuracién,

reEVZL

juqe 7z saaenp

G661

D01 "wnu 304




