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|. Disposiciones generales

MINISTERIO
DE EDUCACION Y CIENCIA

22348 REAL DECRETO 1287/1993. de 30 de julio,
por el que se homologa el titulo de Licenciado
en Ciencias de la Informacion (Secciones de
Publicidad y Relaciones Publicas y de lmagen
Visual y Auditiva) del Centro Superior de Cien-
cias de la Informacion (C.E.U. San Pablo)}, ads-
crito a la Universidad Politécnica de Valencia.

Aprobado el plan de estudios que conduce a la expe-
dicion del titulo de Licenciado en Ciencias de la Infor-
macion (Secciones de Publicidad y Relaciones Publicas
y de Imagen Visual y Auditiva) del Centro Superior de
Ciencias de la Informacion (C.E.U. San Pablo), adscrito
a la Universidad Politécnica de Valencia por la Comu-
nidad Valenciana, procede la homologacién de dicho titu-
lo de acuerdo con lo gue establece el articulo 58.4
y b de la Ley Organica 11/1983, de 25 de agosto, de
Reforma Universitaria, y el Real Decreto 1496/1987,
de 6 de noviembre, sobre obtencién, expedicién y homo-
logacioén de titulos universitarios.

Teniendao en cuenta que el Centro se encuentra ads-
crito a una Universidad publica, que el referido plan de
estudios es analogo al homologado para la Facultad de
Ciencias de la Informacién (Secciones de Publicidad vy
Relaciones Publicas y de Imagen Visual y Auditiva) de
la Universidad Complutense de Madrid por Ordenes de
18 de octubre de 1975 y 23 de septiembre de 1983,
y que los Reales Decretos 1386/1991, de 30 de agosto,
y 1427/1991, de 30 de agosto, por los que se esia-
blecen los titulos universitarios oficiales de Licenciado
en Publicidad y Relaciones Publicas y de Licenciado en
Comunicacion Audiovisual, y las directrices generales
propias de los planes de estudios conducentes a la obten-
cidn de aquéllos sefalan un plazo de tres arfios para
que las Universidades que vengan impartiendo ensefian-
zas objeto de regulacidn por dichas directrices se ajusten
a ellas, procede homologar el titufo de Licenciado en
Ciencias de la Informacion (Secciones de Publicidad y
Relaciones Pablicas y de Imagen Visual y Auditiva) del
Centro a que se refiere el parrafo anterior, con la obli-

gacion de su adaptacion a las previsiones de los Reales
Decretos 1386/1991, de 30 de agosto, y 1427/1991,
de 30 de agosto, antes citados, en el plazo sefalado.

. En su virtud, oido el Consejo de Universidades, a pro-
puesta del Ministro de Educacion y Ciencia y previa deli-
beracion dei Consejo de Ministros en su reunion del
dia 30 de julio de 1993,

DISPONGO:

Articulo 1.

1. Se homologa el titulo de Licenciado en Ciencias
de la Informacion (Secciones de Publicidad y Relaciones
Publicas v de Imagen Visual y Auditiva), cuyas ense-
flanzas organiza el Centro Superior de Ciencias de la
Informacion (C.E.U. San Pablo), adscrito a la Universidad
Politécnica de Valencia, conforme al plan de estudios
gue se contiene en el anexo y con efectos desde la
fecha de imparticidn del mismo.

2. Al titulo a que se refiere el apartado anterior le
sera de aplicacion lo establecido en los articulos 1.° al
5.2 del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre.

3. Los estudios conducentes al titulo que se hemo-
loga por el presente Real Decreto deberan adaptarse
a las previsiones de los Reales Decretos 1386/1991,
de 30 de agosto, y 1427/1991, de 30 de agosto, dentro
del plazo serialado en los mismos.

Articuio 2.

El titulo oficial a que se refiere el articulo anterior
se expedira por el Rector de la Universidad Politécnica
de Valencia, de acuerdo con lo establecido en el articu-
lo 3.° del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre,
y normas dictadas en su desarrollo, con expresa mencion
del presente Real Decreto que homologa el titulo.

Disposicion final anica.

Por el Ministerio de Educacion y Ciencia, en el ambito
de sus competencias, se dictaran las disposiciones nece-
sartas para la aplicacion y desarrollo del presente Real
Decreto.

Dado en Palma de Mallorca a 30 de julio de 1993.
JUAN CARLOSR.

ElMinistro de Educaciony Ciencia,
GUSTAVO SUAREZ PERTIERRA
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ANEXO QUE SE CITaA

1. Titulo oficial a gue conducen estos estudios: Licenciado
en Ciencias de la Informacidén (Seccidén Publicidad y Rela
ciones Plblicas).

2. De primero y segundo ciclos.

3. buracién en ahos académicos, por ciclos:
Primer ciclo: Tres afios.

Segundo ciclo: Dos afios.

4. Centro responsable de la organizacidn del plan: Centro -
Superior de Ciencias de la Informaciédn (CEU San Pablo).

5. Carga global, en créditos: 31°%.

6. Créditos y % para la libre configuracidén de su curricu--
lum por el alumno: (*)

7. No se exige trabajo o examen fin de carrera.

8. No se incluyer crédits>s otrogadcs por eduivalencia ¢ ---
practicas en empresas.

9. Régimen de acceso al segundo ciclo: Tras cursar el pri--

mer cicleo directamente.

(*) El plan propuesto coincide con el de la Facultad de Cien
cias de la Informacidn de la Universidad Complutense.




ASIGNATURAS OBLIGATOR!AS

PUBLLCLIDAL ¥ RELACIUNES PUDLICAS

Carga Semanal

Curso Denominacién Creditos Pricticos|  Breve descripcién del contenido Adscripcion a Areas de Conocimiento
Anugles | Tedricos | ...
Ciinicos
1 Historia Coniempordnea 9 2 1 Conformacidn histérica de Espana en los siglos Historia Contemperdnea,
XXy XX.
1 Inlraduccion & la Tenria y Estruciura del Lenguaje 9 2 } Aproximacion tedrica y aplicada a los niveles, lor- | Filologia Espariola,
mas y eslrucluras de 1a Lengua Espanola.
1 Iniroduceion 2 I3 Economia 9 3 Principios de comprensin del funcionamientc Fundamentgs del Andlisis E¢andmico.
econdmice de |3 sociedad ¥ su relacién con los
medios
1t Tecria de la Comunigicidn Socral 12 K] f Estudie de los procesos, lermas y elementos Sociologia.
comunicalivos. Comuricacion Audiovisual y Publicidad
1° Mowvimienias Artisticos Contemparaneos 12 2 P4 Conformacion y expresidn artisfica en el 5. XX. Eslélica y Teotia de Jas Artes. Historia de
Arte.
1 Tearia e Hisioria de la Publicidad y dz las Relacio- 12 2 2 Vision general e hisldrica de la operaliva interna Comunicacién Audiovisial y Publicidad.
ngs Publicas de 13 publicidad y sus efecles sobre 'a sociedad.
& Literalura Espanola Contemporanea 9 2 ! Aproximacién alos temas, formas obras y aulores Filologia Espaficla.
espafoies del s. XX,
2 Psicologiz General y Giferencial 9 2 1 Andiisis de los fundamenios de la psicologia. Psicologia.
& Estucturas Publicitarias v de las Relaciones 12 2 2 Estudio de los principios basicos de ambes cam- | Comunicacinn Audiovisualy Publicidad.
Publicas pes.
2t Tecnologia de los Medios 15 2 3 Estudio delas lécnicas y procesos de malerializa- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
r ¢i6n de 1a informacién en soporles y medios.

L1Z wnu30d
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

Carga Semanal

Curso Denominacién Creditos Practicos!  Breve descripcion del contenido Adscripcion a Areas de Conacimiento
Anuales |Teéricos | ...
Clinicos
2° Intratuccion a las Ciencias Juridicas g K| Principios del Derecho. Filosofia del Derecho; Morai y Pofitica
2 Lenguaje Puclicvans y de las BR PP 12 2 2 Estudio de las técricas comunitalivas y creati- Comunicacion Audiovisual y Publicidad
vas.
kL Literatura Universal Contemporanea. 9 2 1 Aproximaciénalos tlemas, formas, obrasyautores | Filologia Espanola.
del siglo XX,
¥ Seeologia. 9 2 1 Introduccién y anfisis de la saciologia como cien- | Sociokagia.
cia que ayuda a la aproximacién de Ia realidad
social.
kS Elica y Ceon'ologia Frotesianal 9 2 i Cadigos de conducta prafesional. Filosofia del Derecho, Moral y Polilica,
» Mercadotecnia 12 2 2 Aproximacidn a las técnicas de sondeo, mediday | Comercializacion & Investigacién de Mercades.
actuacion sebre los mercados.
¥ Esira'egia Publicitaria y de fas RR PP 12 2 2 Teoria y préctica dz la Publicidad y Relaciones | Corunicacidn Audiovisual y Publicidad,
Plblicas.
i Creatividad Publicitana v enlas RR PP 12 2 2 Creacion y realizacion de mensaijes en los distin- Comunicacian Audiowisual y Publicidad,
‘ tos soparies y medios de comunicacion
4t Derecho de la Publicidad y de tas FR PP g 2 1 Andlisis de Ja requlacidn juridica en el contexto Derecho Mercantil.
EUrcpe y espanot.
42 Estadistica 9 2 1 Estudios de los mecanismes de contrgl y valara- Comercializacidn e investigacién de mercados.
' cion.
42 Mercadoteciia Aplicada 12 1 3 Aplicacién g las técnicas de sondeo, medida y Comercializacidn @ investigacion de mercados.
actuacién sobre los mercados,
4 Creatividad Prbilicitaria y en las AR.PP. || 12 1 3 Creacidn y realizacion de mensajes enfos distin- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
tos scportes y medies de comunicacion,
4% Teorfa y Técnica de las RALPP 1 12 2 2 Eslablecimiento y desarrollo de las estrategias Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
de relaciones pdblicas.

rANATTA

£661 oiquandes ¢ SouIdIp

L 12 wnu 304



ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

PUBLICIDAD Y RELACIONES PUDLICAS

Carga Semanal

Curso Denominacidn Creditos 1 = icos|  Breve descripcion del contenido Adscripcion a Areas de Conocimiento |
Anuales | Tedricos Clinicos !
8¢ Documentacion, 9 2 1 Fundamentos tedrico-practicos de la Documen- Biblioteconomia y Dacumentacidn.
tacion.
5 Psicologia Aplicada y Métedo de Investigacion 9 1 2 Aplicacién de métodos de andtisis e investiga- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
cibn. :
r
5 Mercadalecnia Especial 9 1 2 Técnicas especificas de sendec, medida y ac- Comercializacion e Investigacian de Mercados.
tuacién sobre los mercados,
5 Empresas de Pubhcidad y AR PP q 2 1 Organizacion y funcionamiento empresarial. Comunicandn Audiovisual y Publicidad.
53 Tenria y Técrca de las RR.PP. | 12 2 2 Estudios de los mecanismos que rigen las Refa- Comunicacidn Audigvisual y Publicidad. .
ciones PubMicas y su aplicacion, I
|
5¢ Histonia y Teana de las Libertades Publicas enda 9 3 Analisis diacronico de las fibertades pubiicas. Derechc Constitucional. !
p

Informaciin

L 12 wnu3ogq
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS

Curso

Carga semanal

Creditos globales por curse

exigidos para optativas Tedricos

Practicos
Clinicos

Cuare:... .. ...

(El alumno elegird una de ‘as trep asignaturas que se presentan coma oplativas)

RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Denominacion

Breve descrincion del contenido

Adscripcidn a Areas de conocimiento

Valencia t

Procesos y Técnicas Fotogealicas |

Disefic Grélico

Aproximacion ledricay aplicada a los niveles, lormas y estuciuras
de la Lengua Valenciana.

cién en soportes fotegréficos.

Aproximacidn a 1a leoria y técnica del tratamiento de la imagen por
ardenador.

Estudio de las técnicas y procesos de materializacidn de [a informa-

Filoiogia Catatana

Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Comunicacion Audiovisual y Pubicidad.

€292
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ASIGNATURAS OPTATIVAS PUBLICIDAD ¥ sz.ncmlums PUBLICAS

Curso

|
Créditos globales por curso Carga semana

exigidos para optativas . Pricticos
. Tedricos Clinicos

Quinto: ...

(El alumno elegird una de las tref asignaturas que se presentan como optativas)

RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Denominacidn

Breve descripcidn del contenido Adscripeion a Areas de conocimiento

Valencia Il

Praceses y Técnicas Fologralicas

Técnicas de Reproduccion CAD

Teoria y practica de uso de la Lengua Valenciana y correccién de Fiologia Catalana
errores mas frecuentes,

Conccimiento avanzado deias iécnicas y procesos de malerializacion Comunicacién Audigvisual y Publicidad
de fa imagen en soporles lotogréfices.

Fundamentos tedrico-priclicos del Iratamiento de fa imagen por Comunicacién Audigvisual y Publicidad.
ordenador.

L 1Z wnu 309
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1.

ANEXO QUE SE CIThA

Titule oficial a que conducen estos estudios: Licenciado
en Ciencias de la Informacién {Seccidn Ciencias de la —-
Imagen Visual y Auditiva).

De primero y segundo ciclos.

Duracidén en afios académicos, por ciclos:
Primer ciclo: Tres afios.

Segundo ciclo: Dos afios.

Centro responsable de la organizacién del plan: Centrbo -
Superior de Ciencias de la Informacién (CEU San Pablo).

Carga Global, en créditos: 315.

Créditos y % para la libre-configuracién de su curricu--
lum por el alumno: (*)

No se exige trabajoc o examen fin de carrera.

{
No se incluyen créditos otorgados por equivalencia o ---
practicas en empresas.

Régimen de acceso al segundo ciclo: Tras cursar el pri--
mer ciclo directamente.

El plan propuesto coincide con el de la Facultad de Clen
cias de la Infoermacidn de la Universidad Complutense.




ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

CIENCTAS [E [A TMAGN VISUAL Y ALDITIVA

Carga Semanai

Curso Denominacién Créditos Praclicos|  Breve descripcién del contenido Adscripeidn a Areas de Conocimiento
Anuales |Tedricos . ;
Clinicos

12 Historfa Contempordnea 9 2 1 Confermacidn histérica de Espafia en los siglos Histeria Coyntempardnea.
XXy XX

1 Infroduccion a ta Teoria y Estructura del Lenguaje 9 2 1 Aproximacidn ledrica y aplicada a tes niveles, for- | Filologia Espafiola,
in3s y estructuras de fa Lengua Espafiola.

1° | Introduccicn 2 i3 Economia 9 2 1 Principios de comprension del funclonamiento |  Fundamientos del Andlisis Econémico.
econdmico de la sociedad y su refacién con los
medios.

1¢ Teorfa de 1a Comunicacidn Social 9 2 1 Estudio de los procesos, formas y elemenlas Socirylogia.
comunicalivos.

12 Socioiogia 4 2 1 Introduccidn y andlisis de la sociologia como So-siglogia
ciencia que ayuda a 1a aproximacion de la regii-
dad social,

f Eslélica 9 2 { intraduccion a la Estética y a ia Teoria del Arte. fistélica y Teqria de las Artes,

1t Tecnolegia de fos Medios Audiovisuales g 2 1 Intreduccién tedrica y operativa a los instrumen- Comunicacian Audiovisual y Publicidad.
tos y medios audicvisuales.

2 Litaralura Espafiola Contempornea 9 z i Aproximaciénalostemas, lormas, otvas y autores Filologia Espafola
espafioles del siglo XX,

2 Hislosia de ios Medios Audiovisuales | 8 2 1 Origen y desarrollo de la imagen y el sonido en.su | Comunicacion Audiavisual y Puhlicidad.
funcidn comunicativa.

2¢ Teoria e Historia del Artg g 2 1 Historia y evelucidn de las grandes categorias de Historiz del Arle.
ta Teosia del Arte.

2% Tecria v Técnica de la Aealizacion | 12 ? 2 Intraduceidn ledrica y practica a la realizacié.n | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

' visual y auditiva.
2 Teoria y Técnica de la Imagen 12 2 2 Principios técnicos cperalivos para el proce:sa- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
‘ miento visual.

ry Teoria y Técnica de la Produccidn 12 2 2 introduccidn tedrica y préctica a 1a produecidn | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

visual y auditiva.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

CIVNCIAS [E LA IMAGEN VISUAL ¥ AIDITIVA

Carga Semanal

Curso Denominacidn i’éd':“ ) Praclicos|  Breve descripeién del contenido Adscripeion a Areas de Conocimiento
nuaies eQricos
Tedric Clinicos
¥ Lileratura Universal Contempordnaa. 9 2 1 Aproximacionalos lemas, lormas, obrasyautores | Filofegia Espafiola.
del 8. XX.
¥ Movimignles Antisticos Conlemperdneos 9 2 1 Conformacién y expresidn aristica en el 5. XX. Estélica y Teoria de las Arles.
iistoria ¢el Arte.
0 Hisloria de 175 Medios Audiovisuales ! 12 2 z Origen y desarroll de laimagen y el sonidoensu | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
funcién comunicativa.
ki) Etica y Deontologla Prolesiona § 2 1 Mormas 8licas y morafes de actuacion y compor- Filmsolia del Derecho, Morat y Polilica.
lamiento profesional,
B Narrativa Filmica, Televisiva y Radiofonica 12 t 3 E! relate audiovisual y el relalo radioforico. Comunicacion Audiovisual y Publioidad,
¥ Teoria y Técnica de la Realizacion |l i2 2 2 Introduccidn tedrica y practica de la realizacidn | Comuricacidn Audiovisual y Publicidad.
visual y auditiva.
4° Psicologia Aplicada g 1 2 Mecanismo de aplicacion da! andlisis psicolégi- PsicoloQia Social.
¢o.
4° Derecho de lns Medios Audiovisuales 12 2 2 Estudio de las ‘bertades en el control de Ja Derechg Adminislrativo,
informacién, en los medios audiovisuales.
4% Emoresa Audiovisual | {Cing) 12 2 2 Estructuras de produccisn y ditusién en los dife: Comunicacion Audiovisual y Publicidad
' rentes sectores cingmalograficos,
4 Tecnologia de los Medios Audiovisuales 4 12 2 2 Aplicacién de los conocimientos creativos en et | Comunicacicin Audiovisual y Publicidad.
' draa tecnoldgica. '
40 Estructura de 13 Programacién en RADIC - TV 12 2 2 Técenicas de programacién radictele visiva. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

8€29¢
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ASTGNATURAS OBLIGATORIAS

CIENCIAS [E LA IMAGEN VISUAL Y ADITIVA

Carga Semanal

Curso Denominacién Creditos ) Pricticos|  Breve descripcion del contenido Adscripcion a Areas de Conocimiento
Anuales |Tedricos .
Clinicos

5 Documentacisn. 9 2 1 Fundamentos ledrico-praclices de la Decumen- Bibliolecenomia y Documentacidn.
tacién,

50 Teoria y Técnica de la Realizacidn Ii 12 2 2 Aplicacidn prictica a la preduccién visualy audi- Camunicacién Audiovisual y Publicidad.
tiva.

g Tecnologia de los Medios Augiovisuales 11} 9 2 1 Aplicacién de los conocimientas crealivos en el Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
drea tecnolégica.

e Empresa Audiovisua! If (Radis-TV) 9 2 1 Estructura de produccion y ditusion de los diferen- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
les soportes de Radio y Television,

3 Retaciones Inlernacionales de los Medios 9 2 1 Estudio de lanormaliva, organismeseinsiitucio- Cerecho Internacional Publico y Relaciones

Audiovisuales. nes que entienden en materia audiovisual. Internacionales
3 Historia y Teoria de (35 Libertades Publicasenla 8 2 1 Andlisis diacranico de las libertades publicas. Derecho Constitucional.

Informacién

L LZ "wnu 309

€661 anuuandas £ SoulaIp

6E€29¢



ASIGNATURAS OPTATIVAS CIENCIAS IE LA IMACEN VISUAL Y ADTTIVA

Carga semanal

: Créditos globales por curso
Curso L .
exigidos para optativas . Practicos
Tedricos o
Clinicos
Cuanton. 9 2

{El aiumno etegird una de las tref asignaturas que se proponen comg optativas)

RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Denominacién

Breve descripcion del contenido Adscripcion a Areas de conocimienta

Valencia |

Procesos y Técnicas Folzgrificas |

Disesc Gralico

Aproximaciontedrica y aplicada 3 los nivefes, formas y estructuras Filelogia Catalana
de la Lengua Valenciana.

Estudic de las lécnicas y procesos de materializacidn de la informa- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
cidn en soportas folograficos.

Aproximacién a la teoria y técnica del tratamignto de la imagen por Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
ordenador.

oveac
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ASIGNATURAS OPTATIVAS CIENCIAS DE [A IMAGN VISUAL Y AUDITIVA
. Carga semanal
Curso Créditos globales por cursa
exigidos para oplativas - Pricticos
Tedricos .
Clinicos
i I f 2
Quinion. L 9
(El alumno elegird una de las fref asignaturas que se proponen como optativas)
RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS
Denominacidn Breve descripcion del contenido Adscripeion a Areas de conocimiento
Valencia |1 Teoria y practicas de uso de la Lengua Valenciama y correcciénde Filologia Catatana
errores mas frecuentes,
Proceses y Técnicas Fotograficas i Conocimiento avanzado de [as tcnicasy procesos de materializacidn Comunicacién Audievisuat y Publicidad
de la imagen en scpories folograficos.
Técnicas de Reproduccidn CAD: Fundamentos tedrico-practicos del Iratamiento de la imagen por Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
ordenadar
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