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Martes 20 noviembre 1990

BOE nom. 278

REAL DECRETQ 142771990, de 26 de octubre, por el que
se estabiece ef ttule umversitario oficial de Licenciado en
Investigacion y Técnicas de Mercado v las directrices
generales propias de los planes de estudios conducentes a la
obtencion de aguél

27880

El articulo 28 de la Ley Orgdnica 11/1983. de 25 de agosto. de
Reforma Universitaria (LRUD). dispone gue el Gobierno, a propuesta del
Consejo de Universidades, establecerd los titulos de caracter oficial y
validez en 10do el terrtorio nacional, asi como las directrices generales
de los planes de estudios que deban cursarse para su oblencion y
homologacidn. Asimismo, por Real Decreto 1497/1987, de 27 de
noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), se
establecieron las directrices generales comunes, que aparecen definidas
en ¢l propio Real Decreto como agueilas que son de aplicacién a todos
los planes de estudios conducen:ies a cualquier titulo universitario de
caracter oficial.

Vertebrada, pues, la reforma académica a través de las previsiones
contenidas en el citado Real Decreto 1497/1987, v de conformidad con
lo dispuesto en el articulo 8.° de) mismo, se trata ahora de establecer el
titule universitario oficial de Licenciado en Investigacién v Técnicas de
Mercado vy las directrices generales prop:as de los planes de estudios
conducenies a Ja obiencion de aguél. La adecuacién de las directrices
generales propias al marco fijado por el Real Decreto 1497/1987 debe
garantizar la necesaria coherencia y homogeneidad del modelo acadé-
mico universitario,

En su virtud. vista la propuesta del Consejo de Universidades v a
propuesta del Ministro de Educacién v Ciencia, previa deliberacion del
Consejo de Ministros en su reunién del dia 26 de octubre de 1990,

DISPONGO:
Articule unico.-Se establece el titulo universitario de Licenciado en
Investigacion v Técnicas de Mercado, que tendra cardcter oficial y
validez en todo el territorio nacional, asi como las correspondientes

directrices generales propias de los planes de estudios que deben cursarse
para su obtencion y homologacion y que se contienen en el anexo.

Dado en Madrid a 26 de octubre de 1990,
JUAN CARLOS R

£l Mimstro de Educacion ¥ Ciencia,
JAVIER SOLANA MADARIAGA

Titulado de Licenciade en Investigacion

ANEXO

Directrices generales propias de los planes de estudios conducentes
a la obtencion del titule oficial de Licenciado en Investigaciin y Técnicas
de Mercado

Primera.-Las ensenanzas conducentes a la obtencion del tiwle oficial
de Licenciado en Investigacién v Técnicas de Mercado deberdn propor-
cionar una formacién cientifica adecuada en-los métodos v téenicas de
investigacion del mercado y de la mercadotecnia.

Segunda.-1. Los planes de estudios que aprueben las Universida-
des deberan articularse como ensenanzas de solo segunde ciclo. con una
duracion de des anos. Los distintos planes de estudios conducentes a la
obtencion del titulo oficial de Licenciado en Investigacion v Técnicas de
Mercado determinaran, en créditos, la carga lectiva global que en ningin
caso sera inferior a 120 créditos ni superior al maximo de créditos que
parz los estudios de solo segundo ciclo permite el Real
Decreto 149771987,

2. De acuerdo con lo previsto en los articulos 3.%, 4, y 5.9 del Real
Decreto 149771987, de 27 de noviembre, para cursar estas ensefanzas
deberan cumplirse las exigencias de titulacion o superacion de estudios
previos de primer ciclo y complementos de formacion requeridos en su
caso. de conformidad con la directriz cuarta.

3. La carga lectiva establecida en el plan de estudios oscilard entre
veinie v treinta horas semanales. incluidas las ensefanzas practicas. En
ningun case la carga lectiva de la enseflanza tedrica superara las quince
horas semanales.

Tercera.—En cuadro adjunio se relacionan las materias troncales de
obligaioria inclusién en todos.los planes de estudios conducentes a la
obtencion del titulo oficial de Licenciado en Investigacion y Técnicas de
Mercado, con una breve descripeion de sus contenidos, los créditos que
deben corresponder a las enserianzas, asi como la vinculacion de ias
mismas a una o mas areas de conocimiento.

Las Universidades asignaran la docencia de las materias troncales
v/o las correspondientes disciplinas 0 asignaturas y, en su caso, sus
contenidos, a Departamentos que incluven una o varias de las dreas de
conocimiento a que las mismas quedan vinculadas segiin lo dispuesto en
cl citado cuadro adjunto.

Cuarta.-En aplicacion de lo previsto en los articulos 5.° y 8.5, 2, del
Real Decreto 149771987, de 27 de noviembre, por el que se establecen
directrices generales comunes de los planes de estudios de los titulos
universitarios de caracter oficial, por el Ministerio de Educacion v
Ciencia sc concretardn las titulaciones ¥ los estudios previos de primer
ciclo necesarios -para cursar estas ensefianzas, asi como los complemen-
1os de formacién gue, ¢n su caso, deban cursarse a tal efecto segun los
distinlos supuestos.

¥ Técnicas de Mercado

Crédiias )
Relacion de matertas troncales {pur arden alfabético) 5 Ateas de conucimiento
Teoricos Practicos Tosal
Economia Aplicada. Los Agentes Econémicos. La Empresa 6 2 8 «Economia Aplicada», «Economia Financicra y Cona-
v sus arcas funcionales: Produccion, inversion, financia- bilidads: «Fundamentos del Andlisis Econémico» v
cién v comercializacién. Estructura empresarial espanola «Drganizacion de Empresas»,
y de su enterno.
Fytudistica Aplicada. Técnicas estadisticas aplicadas al 1 3 4 «Comercializacion e Investigacion de Mercados». «Eco-
mercado, nomia Aplicadan, «Estadistica ¢ Investigacion Opera-
tivan. «Fundamentos del Andlisis  Economicon,
) -«Metodologia de las Cicncias del Comportamiento» v
«Sociologian.
tnvestigacion de Mercados. Mélodos v técnicas cuantitati- 3 5 8 «Comercializacién ¢ Investigacion de Meuados» «Eco—
vas v cualitativas de'investigacion del mercado, Tipolo- nomia Aplicada». «Estadistica ¢ Investipacion Opera-
gia. segmentaciones. dindmica v prospectiva ded mercado. tiva». «Metodologia de-1as Ciencias del Comporta-
miento» y «Sociologiar.
Moercadoreenia. Téenicas de decision e influencia sobre el G 7 16 «Comercializacion ¢ Iovestigacion  de  Mercados».
- mercado. Elementos de Publicidad. Andlisis de 1a eftcacia «Comunicacién Audiovisual v Publicidad». «Econo-
promeocional. mia Aplicada» v «Sociologian.
Puco-Sociologia del Conswma. El comportamiento colec- 3 H 4 «Comercializacion ¢ Investigacion de Mercadosn, «Psi-
uvo v los fendmenos economicos. Significado ¢ inciden- cologia Sacial» v «Sociologiax.
clas psicosociales del consumo. Comportamiento del : :
consuniidor v reacciones inducidas. ]

REAL DECRETQ 1428/1990, de 26 de octubre, por ef que
se establece ¢l ritwlo universitario oficial de Licenclado en
Psicologia v las divectrives generales propias de los planes
de estudios conducentes a ta obiencion de agudl.
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El articulo 28 de la Ley Orgénica 11/1983, de 25 de agosto. de
Reforma Universitaria (LRU), dispone que el Gobierno, a propuesta det
Consejo de Universidades. establecera los titulos de cardcier oficial v

validez en todo el territorio nacional. asi como las directrices generales
de los planes de estudios que deban cursarse para su oblencion-y
homologacidén. Asimismo. por Real Decreto 1497/1987, de 27 de
noviemnbre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), se
establecieron las dircctrices gencrales comunes. que aparecen definidas
¢n gl propio Real Decrete como aquellas que son .de aplicacion a todos
los planes de estudios conduccenies a cualquier titulo universitario de
caracter oficial.




