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lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO

6414 Orden ITC/846/2011, de 29 de marzo, por la que se establecen las bases
reguladoras de los Premios Nacionales de Comercio Interior.

Los Premios Nacionales de Comercio Interior fueron creados por Orden de 16 de julio
de 1997 con objeto de galardonar la especial labor de los Ayuntamientos en sus actividades
de renovacion urbana comercial, en el centro de las ciudades, y de los Pequefios Comercios,
en su labor de desarrollo comercial y modernizacién empresarial.

Esta norma ha experimentado diferentes modificaciones a lo largo de los trece afios de
vigencia de los premios. La ultima tuvo lugar en el afio 2007, al establecerse nuevas bases
reguladoras por Orden ITC/4068/2007, de 28 de diciembre, con el fin de actualizar y
mejorar el contenido de la norma con la experiencia acumulada. La experiencia de las
ultimas convocatorias revela nuevas necesidades y orientaciones, por lo que se hace
necesaria una nueva redaccion de esta orden.

En el proceso de elaboracién de esta orden han emitido informe la Abogacia del Estado y
la Intervenciéon Delegada en el Departamento, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 17.1
de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

En su virtud, dispongo:

Primero. Creacién de los premios.—Se aprueba la creacion de los Premios Nacionales
de Comercio Interior, que tendran tres modalidades:

a) Premio Nacional a Ayuntamientos, destinado a premiar las actuaciones de
renovacion urbana comercial en el centro de las ciudades. Este premio contara con dos
accesit.

b) Premio Nacional al Pequefio Comercio, destinado a premiar el desarrollo comercial
y modernizacion empresarial, mediante la mejora de la tecnologia y la asociacion o fusion
de empresas. Este premio contara con dos accesit.

c) Premio Nacional a centros comerciales abiertos, destinado a galardonar el
asociacionismo comercial orientado a la promocién de centros comerciales abiertos (CCA)
y la potenciacién y desarrollo de sus érganos gerenciales. Este premio contara con dos
accesit.

El 6rgano de seleccién podra, ademas, proponer menciones en cualquiera de las
modalidades anteriores, con el objeto de destacar la calidad de las candidaturas
presentadas.

Se establecen las bases reguladoras que figuran como anexo a la presente orden
ministerial.

Segundo. Convocatoria.—La convocatoria de los premios tendra lugar con caracter
anual y sera publicada en el «Boletin Oficial del Estado».

El Ministro, en virtud de lo dispuesto en el articulo 10 de la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, General de Subvenciones, y sin perjuicio de las delegaciones en vigor, podra
resolver la convocatoria y la adjudicacion de los premios.

Tercero. Derogaciéon normativa.—Queda derogada la Orden ITC/4068/2007, de 28 de
diciembre, por la que se establecen las bases reguladoras de los Premios Nacionales de
Comercio Interior

Cuarto. Entrada en vigor.—La presente Orden entrara en vigor el dia siguiente al de
su publicacion en el «Boletin Oficial del Estado».

Madrid, 29 de marzo de 2011.—El Ministro de Industria, Turismo y Comercio, Miguel
Sebastian Gascon.
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ANEXO
Bases reguladoras de la concesién de los Premios Nacionales de Comercio Interior

1. Objeto de los premios.—El objeto de los premios es distinguir la especial actuacion
de los Ayuntamientos en materia de renovacion urbana comercial en el centro de las
ciudades. Premiar a los pequefios comercios que destaquen por su desarrollo comercial y
modernizacién empresarial, mediante la mejora de la tecnologia utilizada, asociaciéon o
fusién de empresas y galardonar el asociacionismo comercial para la creacion y desarrollo
de centros comerciales abiertos, o el impulso de los ya existentes, mediante la potenciacién
de sus organos gerenciales.

2. Requisitos de los candidatos.

a) Premio Nacional a Ayuntamientos. Podran ser candidatos los ayuntamientos
y mancomunidades de municipios de Espafia, a que se refiere el articulo 3.2.d) de la
Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del Régimen Local.

b) Premio Nacional al Pequefio Comercio. Podran ser candidatos los empresarios
auténomos y sociedades mercantiles dedicadas al comercio minorista que se encuentren
en los epigrafes 64, 65 y 66 del Impuesto de Actividades Econdmicas o en la rama 52 de
la CNAE.

c) Premio Nacional a centros comerciales abiertos. Podran presentar su candidatura
las asociaciones y federaciones de comerciantes de caracter territorial sin fines de lucro.

d) Estar al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias y frente a la
Seguridad Social y no ser deudor por resolucién de procedencia de reintegro.

e) No estar incurso en ninguna de las prohibiciones para obtener la condicién de
beneficiario sefaladas en el apartado 2 del articulo 13 de la Ley 38/2003 de 17 de
noviembre, General de Subvenciones.

3. Obligaciones de los beneficiarios.

a) Justificar el cumplimiento de los requisitos establecidos.
b) Ademas, estaran sujetos a las obligaciones que con caracter general, se establecen
en el articulo 14 de la Ley General de Subvenciones.

4. Procedimiento de concesién y criterios de valoracion.—El procedimiento de
concesion sera en régimen de concurrencia competitiva. Para la concesion de los premios
se realizara una comparacion de las candidaturas presentadas, estableciendo una
prelacién entre las mismas, de acuerdo con los criterios de valoracion que se fijan a
continuacion, y adjudicandose a aquellas que hayan obtenido mayor puntuacion.

La puntuacién maxima, en cada uno de lo premios, sera de 150 puntos. Para ello, se
examinara la documentacion aportada, teniendo en cuenta los siguientes criterios de
valoracion y su ponderacion.

4.1 Premio Nacional a Ayuntamientos. Se valoraran las siguientes actuaciones:

a) Haber realizado mejoras urbanisticas durante los Ultimos cinco afios, dentro del
centro de la ciudad, que supongan una mejora sustancial para el desarrollo del comercio
de la zona, valorandose especialmente:

1.° Realizacion de aparcamientos en el area (hasta 20 puntos).

2.° Realizacién de planes integrales de mejora del equipamiento comercial (hasta
30 puntos).

3.° Mejora de la accesibilidad global (hasta 40 puntos).

4.° Actuaciones sobre los locales comerciales (hasta 20 puntos).

5. Actuaciones sobre el mobiliario urbano (hasta 15 puntos).

b) Se considerara mérito adicional la realizacion de mejoras e innovacion urbanistica,
que no figuren en el apartado anterior, que facilite la nueva instalacion y creacion de
pequefas y medianas empresas dentro del ambito reformado (hasta 25 puntos).
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4.2 Premio Nacional al Pequefio Comercio. Las actuaciones que se valoraran a
efectos de la concesion del premio seran las siguientes:

a) Lainiciativa aplicada a un eficiente desarrollo comercial, mediante la mejora de la
tecnologia destinada al comercio, o por cualquier otro medio que implique una mejora
sustancial en el desarrollo de su evolucidon comercial; en concreto:

1.° Introduccién de nuevas tecnologias en el proceso de comercializacion, tanto para
el conocimiento global del mercado como para el propio proceso de venta (hasta 25
puntos).

2.° Incorporacion de Internet en los procesos de marketing, realizacion de pedidos,
ventas, seguimiento de la satisfaccion del consumidor, etc. (hasta 15 puntos).

3.° Mejora de imagen de la marca, ya sea mediante reformas fisicas de los
establecimientos, escaparates, disposicion de la mercancia, etc., como de las acciones
tendentes al refuerzo de la calidad en los proceso, obtencién de certificados ISO, UNE, etc.
(hasta 25 puntos).

4.° Procesosde formacion continua, tanto de mandos intermedios como de empleados
de tienda, comerciales etc., que repercutan directamente en la satisfaccién del consumidor
(hasta 20 puntos).

5. Mejora del asociacionismo comercial, ya sea mediante la incorporacién en
agrupaciones-asociaciones ya establecidas, o la creacién de nuevas (hasta 15 puntos).

6.° Aumento de la dimension empresarial, tanto en la formacién de capital, como en
la implantacion territorial, mediante la apertura de sucursales o mediante el acuerdo con
otras empresas para poder participar en todos los aspectos del canal comercial (hasta 15
puntos).

7.° Mejora en los procesos de comercializacion, de forma que tenga una especial
incidencia en la rebaja en los costes y precios al consumidor final, mejorando los servicios
prestados y los margenes (hasta 20 puntos).

b) Se considerara mérito adicional la realizacion de mejoras e innovaciones en el
comercio, que no figuren en el apartado anterior, que faciliten el desarrollo de la pequefia
y mediana empresa, mejorando la competitividad de la misma (hasta 15 puntos).

4.3 Premio Nacional a centros comerciales abiertos. A efectos de este premio, se
entiende por centro comercial abierto (CCA), los espacios comerciales situados en zonas
comerciales naturales de las ciudades, en espacios de titularidad publica, que presenten
una alta densidad comercial, que cuenten con un grado de asociacionismo de al menos
el 40 por 100 de los comercios existentes en el area, que ofrezcan una imagen y conducta
de actuacion unica, y que tengan o pretendan implantar una gestion profesionalizada.

Para la concesion del premio se valoraran las siguientes actuaciones:

a) La potenciacion y desarrollo del CCA a través de actuaciones de creacion y
consolidacion de unidades gerenciales dependientes del centro comercial y, en concreto,
las siguientes:

1.° Contratacién o mantenimiento de la contratacién, por tiempo indefinido, de un
titulado superior que desemperie un puesto de trabajo cuyas funciones sean las de gerente
del CCA (hasta 15 puntos).

2.° Contratacion, por tiempo indefinido, de personal auxiliar a la gerencia del CCA
(hasta 5 puntos).

3.° Implantacion y utilizacién de servicios telematicos avanzados, de uso colectivo,
que contribuya a la mejora de la gestion y a difundir la imagen del CCA e impulsar el
comercio electrénico (hasta 10 puntos).

4.° Disefio y puesta en funcionamiento de un portal web del CCA (hasta 10 puntos).

5.° Actuaciones de promocion del CCA y creacion de una imagen colectiva (hasta
10 puntos).
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6.° Proyectos de informacion y sensibilizacion hacia las empresas integrantes del
CCA, que contribuyan a la promocion e implantacién de la norma de calidad UNE 175001
(hasta 10 puntos).

7.° Implantacién y desarrollo de sistemas de fidelizacion de clientes (hasta 10
puntos).

8.° Desarrollo de programas tendentes a la captacion y refuerzo del numero y sectores
asociados, para la mejor representatividad de los instrumentos de gestion (hasta 15
puntos).

b) También se valoraran los siguientes criterios relativos a las asociaciones vy
federaciones de comerciantes candidatas y a la actividad comercial:

1.° Numero de establecimientos comerciales que integran la asociacion del CCA
(hasta 10 puntos).

2.° Proporcion de establecimientos comerciales que integran la asociacion del CCA
sobre el total existente en el area del CCA (hasta 15 puntos).

3.° Participacion o integracion en la asociacion del CCA de otros establecimientos de
servicios distintos a los comerciales (hasta 5 puntos).

4.° Partenariado o participacion de otras entidades publicas o privadas en los gastos
de creacién y mantenimiento del CCA (hasta 10 puntos).

5.° Proporcién de establecimientos comerciales que tengan implantadas la norma
UNE 175.001 (hasta 10 puntos).

6.° Impacto del CCA sobre la demanda comercial del municipio (hasta 5 puntos).

7.° Desarrollo y puesta en marcha de programas de animacion comercial del
CCA, mediante el desarrollo de acciones promocionales o actividades similares (hasta
10 puntos).

c) No se consideraran méritos, objeto de valoracion, los siguientes:

1.° La adquisicion o alquiler de inmuebles.

2.° Las actuaciones de micro urbanismo comercial o remodelacion urbana realizados
en el area del CCA.

3.° El equipamiento o modernizacion del mobiliario urbano.

5. Dotacién y contenido de los premios.—Los premios, en cada modalidad, consistiran
en una placa conmemorativa y un diploma acreditativo, en el caso de los accésit y de las
menciones.

El premio a Ayuntamientos no tendra dotacién econdémica, al ser de caracter honorifico.
La dotacion del Premio al Pequeiio Comercio sera la que se determine, anualmente, en la
Ley de Presupuestos Generales del Estado, con cargo a la aplicacion presupuestaria
20.07.4310.470. La dotacion del premio a centros comerciales abiertos sera la que se
determine, anualmente, en la Ley de Presupuestos Generales del Estado, con cargo a la
aplicacion presupuestaria 20.07.4310.481. La concesion de los premios quedara
condicionada a la existencia de crédito adecuado y suficiente en los Presupuestos
Generales del Estado.

Los premios, o alguno de ellos, podran ser declarados desiertos. Los accésit y
menciones de los premios tendran caracter honorifico, por lo que no conllevaran dotacion
econdmica.

6. Publicidad de los premios y los accésit—Las entidades y empresas galardonadas
con un premio o0 accésit podran hacer publicidad de dicha condicion en membretes,
anuncios y memorias, especificando el afio en que fueron premiadas, la modalidad en que
lo fueron, asi como publicar o difundir la concesion del Premio en cualquier medio de
comunicacion.

Del mismo modo, podran hacer publicidad de las menciones aquellas entidades o
empresas que obtengan dicha distincion.
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7. Organo de instrucciéon.—La ordenacién e instruccion del procedimiento
correspondera a la Subdireccion General de Fomento y Modernizacién del Comercio
Interior, la cual podra solicitar los informes que estime pertinentes y evaluara las solicitudes
conforme a los criterios establecidos en la base 4.

8. Organo de seleccién.—El 6rgano de seleccion estara compuesto por un Presidente,
un Vicepresidente, dos Vocales y un Secretario:

Presidente: Director General de Comercio Interior.

Vicepresidente: Subdirector General de Fomento y Modernizacion del Comercio
Interior, que sustituira al Presidente en los supuestos de vacante, ausencia, enfermedad u
otra causa legal.

Vocales: Subdirector General de Comercio Interior y Subdirector General de Canales
de Comercializacion y Relaciones Institucionales.

Secretario: un funcionario de la Unidad de Apoyo de la Direccién General de Comercio
Interior.

Todos los miembros tendran derecho a voto, salvo el Secretario que asistira a las
reuniones con voz, pero sin voto.

El érgano de seleccion se constituira en la sede de la Direccion General de Comercio
Interior, del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. Su funcionamiento se regira por
lo dispuesto en el capitulo Il del titulo Il de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen
Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

9. Proceso de seleccion.—El 6rgano encargado de la valoracion y comparacion de las
solicitudes presentadas, en el plazo de seis meses, a partir de la fecha de publicacién de
la convocatoria anual, y de acuerdo con los criterios de valoracién establecidos en los
apartados anteriores, formulara la propuesta de prelacion de las solicitudes presentadas,
elevando dicha propuesta al érgano de seleccién, que, en el plazo de quince dias habiles,
dictara propuesta de resolucion de adjudicacién de los premios.

10. Resolucién y recursos.—EIl Ministro, en virtud de lo dispuesto en el articulo 10 de
la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones y sin perjuicio de las
delegaciones en vigor, dictara la resolucion definitiva de adjudicacion de los premios, en el
plazo de 15 dias habiles, desde la fecha de elevacion de la propuesta de adjudicacion, y
sera publicada en el Boletin Oficial del Estado. La notificacion a los interesados tendra
lugar en el plazo maximo de 15 dias. La resolucion desestimara expresamente el resto de
las candidaturas presentadas. La resolucion pondra fin a la via administrativa; contra esta
resolucién podra interponerse el correspondiente recurso contencioso administrativo,
previo, en su caso, recurso potestativo de reposicién en via administrativa, conforme lo
previsto en el articulo 116 de la Ley 30/1992, citada.

11. Compatibilidad.—La concesion de los premios sera compatible con cualquier otra
subvencion, ayuda, ingreso o recurso procedente de cualesquiera Administraciones o
Entes publicos nacionales e internacionales.

12. Documentacioén y presentacion de candidaturas.

a) Las candidaturas podran ser presentadas directamente por los interesados que
opten a los distintos premios, o bien por asociaciones empresariales, corporaciones o
entidades de derecho publico.

Los interesados enviaran a la Direccidon General de Comercio Interior, en el plazo que
se indique en la correspondiente convocatoria, la siguiente documentacion:

1.° Solicitud formulada de acuerdo con lo establecido en el articulo 70 de la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del
Procedimiento Administrativo Comun.

2.° Memoria técnica y documentos acreditativos de los méritos alegados.

3.° Fotocopia del documento nacional de identidad. (Personas fisicas) y fotocopia de
la tarjeta de identificacion fiscal (personas juridicas).

4.° Escrituras de constitucion y apoderamiento (Personas juridicas) o documento
justificativo de representacion (Ayuntamientos).
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5. Acreditacion del cumplimiento de las obligaciones tributarias y con la Seguridad
Social, mediante certificacion administrativa, expedida por el érgano competente (solo
Premios al Pequefio Comercio y a CCA).

6.° Declaracion responsable del solicitante de no estar incurso en ninguna de las
prohibiciones para obtener la condicion de beneficiario, sefialadas en el articulo 13 de la
Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

7.° Declaraciéon responsable que acredite el cumplimiento de obligaciones por
reintegro de subvenciones

No sera precisa la aportacién del DNI, ni de los certificados de encontrarse al corriente
en el cumplimiento de las obligaciones tributarias y frente a la Seguridad Social, si el
solicitante manifiesta expresamente su consentimiento para que sus datos sean recabados
por la Direccion General de Comercio Interior, mediante el modelo de autorizaciéon que
figurara en la convocatoria.

Todos los documentos, antes resefiados, deberan estar autenticados en alguna de las
formas previstas en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun. Podra enviarse,
ademas, cualquier otra documentacion que se considere relevante de cara a las
evaluaciones a realizar.

b) Las solicitudes, junto con la correspondiente documentacién, podran presentarse
a través de:

1.° El Registro General del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, paseo de
la Castellana, 162, Madrid, o en cualquiera de los registros y oficinas previstos en el
articulo 38.4 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

2.° Através de la sede electrénica del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio,
para aquellos candidatos que dispongan de firma electrénica reconocida, conforme lo
establecido en la Ley 59/2003 de 19 de diciembre, de Firma Electrénica, utilizando la
solicitud telematica PREMIOS y uniendo a la citada solicitud, copias digitalizadas de los
documentos, cuya fidelidad con el original se garantizara mediante la utilizaciéon de firma
electrénica avanzada, conforme lo establecido en el articulo 35.2 de la Ley 11/2007, de 22 de
junio, de Acceso Electrénico de los Ciudadanos a los Servicios Publicos. No obstante, se
podra solicitar del correspondiente archivo el cotejo del contenido de las copias aportadas
o la exhibicién del documento original.

13. Régimen aplicable.—En todo lo no previsto en la presente orden, se estara a lo
dispuesto en la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones, en el Real
Decreto 887/2006, de 21 de julio, por el que se aprueba el Reglamento de la citada Ley
38/2003, y en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, y en cualquier otra
norma de derecho administrativo que por su propia naturaleza le pudiera ser de
aplicacion.

cve: BOE-A-2011-6414

http://www.boe.es BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO D. L.: M-1/1958 - ISSN: 0212-033X




		2011-04-08T19:42:26+0200




