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trices y Planes Sectoriales de Impulso de las Energias
Renovables.

Disposicién adicional segunda. Plan Energético Regional.

En el plazo de doce meses a contar desde la entrada en
vigor de la presente Ley, el Gobierno Regional debera pre-
sentar ante la Asamblea Regional un nuevo Plan Energé-
tico Regional acorde a las exigencias de la presente ley.

Disposicién adicional tercera. Fomento de las energias
renovables, ahorro y eficiencia energética en las admi-
nistraciones publicas y sus organismos dependientes.

Las administraciones publicas de la Regién de Murcia
deberan incorporar las instalaciones de aprovechamiento
de energias renovables e implantar las ultimas tecnolo-
gias en materia del uso racional de la energia en sus pro-
pios edificios e instalaciones.

Por la Consejeria competente en materia de energia
se determinaran los supuestos exentos de esta obligacion
cuando concurran circunstancias que imposibiliten su
cumplimiento.

Disposicion transitoria primera. Adaptacion de los edifi-
cios e instalaciones de uso publico de la Region de
Murcia.

En el plazo de siete anos, los edificios e instalaciones
de uso publico de la Region de Murcia existentes a la
entrada en vigor de la presente Ley, deberan incorporar,
en la medida de sus posibilidades arquitecténicas, insta-
laciones de aprovechamiento de energias renovables
dirigidas a la optimizacion en el ahorro de su consumo
energético convencional.

En idéntico plazo senalado en el apartado anterior,
los edificios e instalaciones de uso publico de la
Regién de Murcia existentes a la entrada en vigor de la
presente Ley, deberdn modernizar sus instalaciones
para alcanzar la maxima eficiencia en el consumo de
energia.

Disposicién transitoria segunda. Comienzo de exigencia
de la autorizacion de aprovechamiento.

La autorizacion de aprovechamiento comenzara a exi-
girse desde el momento de la entrada en vigor de las
previsiones de desarrollo a que se refiere el articulo 11.3
de esta Ley, no siendo de aplicaciéon a las instalaciones
con procedimiento de autorizacion en curso.

Disposicién final primera. Habilitacion normativa.

Se faculta al Consejo de Gobierno de la Comunidad
Autonoma de la Regién de Murcia para dictar cuantas
disposiciones sean necesarias para el desarrollo y ejecu-
cion de la presente Ley.

Disposicién final sequnda. Entrada en vigor.

La presente Ley entrara en vigor a los treinta dias
naturales de su publicacion en el Boletin Oficial de la
Region de Murcia.

Por tanto, ordeno a todos los ciudadanos a los que
sea de aplicacién esta Ley, que la cumplan y a losTribu-
nales y Autoridades que corresponda que la hagan
cumplir.

Murcia, 21 de diciembre de 2006.-El Presidente,
Ramon Luis Valcarcel Siso.

(Publicada en el «Boletin Oficial de la Region de Murcia» numero 2,
de 3 de enero de 2007)

9420 LEY 11/2006, de 22 de diciembre, sobre Régi-

men del Comercio Minorista y Plan de Equipa-
mientos Comerciales de la Region de Murcia.

EL PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD AUTONOMA
DE LA REGION DE MURCIA

Sea notorio a todos los ciudadanos de la Region de Mur-
cia, que la Asamblea Regional ha aprobado la Ley 11/2006,
de 22 de diciembre, sobre Régimen del Comercio Mino-
rista y Plan de Equipamientos Comerciales de la Region
de Murcia.

Por consiguiente, al amparo del articulo 30.Dos, del
Estatuto de Autonomia, en nombre del Rey, promulgo y
ordeno la publicacion de la siguiente Ley:

PREAMBULO

Transcurridos casi ocho anos desde la aprobacién de
la Ley 10/1998, de 21 de diciembre, sobre el régimen del
comercio minorista en la Regién de Murcia, la experiencia
en su aplicacidn alo largo de este periodo de tiempo acre-
dita su virtualidad en una primera fase, en la que se ha
mostrado como un instrumento util.

Las nuevas situaciones que se estan produciendo en
el sector de la distribucion comercial minorista, asi como
los cambios producidos en la normativa de la Unién Euro-
peay en la espanola relativa al comercio minorista, debido
a la sentencia del Tribunal Constitucional n.° 124/2003, de
19 de junio, que declara inconstitucionales y nulos diver-
sos articulos de la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordena-
cion del Comercio Minorista, y la nueva legislacion estatal
dictada en ejercicio de las competencias exclusivas del
Estado reconocidas en la Constitucién, y para la transpo-
sicion al ordenamiento juridico espanol de diversas direc-
tivas comunitarias, aconsejan la conveniencia de dictar
una nueva ley que, sobre la base de aquel primitivo texto,
permita mejorar la regulacién de algunas materias, como
la licencia comercial especifica, los horarios comerciales
o la inspeccidon de comercio interior, anadiendo algunos
temas nuevos no incluidos en la Ley 10/1998, como el plan
de equipamientos comerciales de la Region de Murcia.

El Gobierno y la Asamblea Regional de Murcia en ejer-
cicio de las competencias que les otorga el Estatuto de
Autonomia en materia de comercio interior, deben garan-
tizar el equilibrio entre los distintos formatos del comercio
detallista sobre la base de una importante presencia de la
pequena y mediana empresa comercial en el tejido urbano,
dada la relacion existente entre comercio y ciudad.

El comercio urbano de proximidad ejerce una funcion
social muy importante en cuanto que constituye un ele-
mento esencial en la configuracion de las ciudades, los pue-
blos y los barrios de la Region de Murcia y garantiza el abas-
tecimiento de las personas, en general, y las que, por edad u
otras circunstancias, tienen dificultades de movilidad, en
particular. Desempena también una funcién econdmica
importante, puesto que es un factor clave en la creacion de
trabajo autébnomo y en la redistribucién de la renta.

En este contexto, en primer lugar, la regulacion de los
horarios es un elemento capital de la ordenacién del
comercio. De una parte, es preciso que los horarios
comerciales permitan atender de modo adecuado a las
necesidades de la poblacion y que faciliten la compra en
aquellos momentos y fechas del afno en los que se genera
mayor demanda. De otra parte, deben hacer posible el
equilibrio entre las pequenas y medianas empresas de
venta y distribucién que configuran el pequeno comercio
urbano de proximidad y las grandes empresas de venta y
distribucion.

Finalmente debe tenerse en cuenta el derecho de los
trabajadores al descanso y a compaginar su vida laboral
con la familiar y social.
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En segundo lugar, y en el mismo contexto de la rela-
cion comercio-ciudad, los poderes publicos igualmente
deben garantizar el equilibrio entre el comercio de los
centros historicos de las ciudades y el comercio perifé-
rico, de forma que nuestras ciudades den respuesta tanto
a las necesidades de aprovisionamiento de productos de
consumo cotidiano, como a los aspectos mas ludicos del
acto de compra que se corresponden con la adquisicion
de productos de consumo no cotidiano. Todo ello redu-
ciendo la movilidad y evitando al maximo los desplaza-
mientos innecesarios, que congestionan las
infraestructuras publicas e incrementan la contaminacién
atmosférica derivada del transito de vehiculos. A esta
voluntad de reforzar el comercio urbano y de evitar movi-
lidades innecesarias y sobrecarga de infraestructuras
publicas, buscando el equilibrio entre las diferentes for-
mulas comerciales responde el Plan de Equipamientos
Comerciales de la Region de Murcia, que pretende garan-
tizar a los consumidores una oferta diversificada y plural,
de manera que el crecimiento de la oferta comercial sea
producido fundamentalmente o esté justificado para
atender, en las mejores condiciones, las necesidades de
los ciudadanos y evitar las movilidades innecesarias. Por
ello en los elementos de valoracion para el otorgamiento
de las licencias, sin descartar el «test econdmico », en
concordancia con las pautas indicadas por la jurispruden-
cia del Tribunal de las Comunidades Europeas, por lo que
se refiere a la libertad de establecimiento garantizada por
el articulo 43 delTratado de la Unién Europea, se incluyen
otros criterios en el sentido expresado, de garantizar a los
consumidores una oferta diversificada y plural, que
atienda, en las mejores condiciones, las necesidades de
los ciudadanos y evite las movilidades innecesarias,
segun un modelo comercial que combine el modelo de
ciudad residencial con las actividades comerciales, garan-
tizando el aprovisionamiento, la diversidad de oferta y la
multiplicidad de operadores a la ciudadania, tenga esta o
no posibilidad de desplazarse.

Otros objetivos de la ley que merecen resaltarse son
el de mejorar algunos aspectos de la Ley 10/1998, en lo
referente a la definicion de las funciones de la inspeccion
del comercio, o la regulacion de la licencia comercial
especifica, asi como al régimen sancionador aplicable,
por otra parte se aprovecha la oportunidad para adecuar
la ley autondmica a la nueva normativa estatal basica en
materia de horarios comerciales, contenida en la Ley 1/2004,
de 21 de diciembre, de Horarios Comerciales.

La presente ley brinda asimismo la oportunidad de
introducir algunas mejoras tendentes a elevar el nivel de
calidad técnica de la Ley 10/1998, trasladando algunos
apartados de ciertos articulos a otros articulos donde
resulta mas apropiada su ubicacion en funcion del tema al
que se refieren, de acuerdo con los criterios orientadores
de la doctrina cientifica espanola en la materia, dadas las
indudables ventajas que proporciona la mayor calidad
técnica de las leyes, y que pueden sintetizarse en la reali-
zaciéon del principio de seguridad juridica, proclamado
por nuestra Constitucion.

Asimismo se introducen minimas correcciones, basi-
camente de estilo.

En relacion con el titulo |, sobre disposiciones genera-
les, del capitulo 1, sobre objeto y ambito de aplicacién,
merece destacarse que se mejora la definicién del objeto
de la ley a fin de adecuarlo al nuevo contenido de la
misma.

El capitulo Il, sobre regulacién administrativa, precisa
el objeto de la ordenacién e intervencion administrativa
de la actividad comercial, y detalla en el articulo 6 los distin-
tos aspectos de la regulacion de la funcion inspectora sobre
el comercio interior no contemplados en la Ley 10/1998, de
21 de diciembre, sobre Régimen del Comercio Minorista
de la Region de Murcia.

En relacion con el titulo Il de la Ley, sobre estableci-
mientos comerciales y Plan de Equipamientos Comercia-
les de la Region de Murcia, en el capitulo |, articulo 8, se
precisa el concepto de gran establecimiento comercial
cuando el articulo o producto requiere gran superficie de
exposicion y venta (automoviles, materiales de construc-
cion, etcétera), por no resultar légico exigir licencia por
debajo de los 2.500 metros cuadrados de sala de ventas
en tales casos, como ocurre en otras comunidades auté-
nomas. En el articulo 10 se define el concepto de superfi-
cie util de exposicion y venta al publico. En el Capitulo Il
se regula la licencia comercial especifica y se exige que el
solicitante de la licencia sea la empresa explotadora vy, si
la pide el promotor, se identifique claramente aquélla asi
como la ensena o nombre comercial, a fin de evitar la
posibilidad de especulacion con las licencias y que opera-
dores con fuerte presencia en un mercado obtuviesen
aquellas a través de empresas-pantalla.

También se trata de asegurar la compatibilidad del pro-
yecto de nueva implantacién comercial con el planeamiento
urbanistico vigente ya desde el momento de la presentacion
de la solicitud, a fin de evitar la presentacion de solicitu-
des no compatibles con aquél, o que traten de ubicarse en
suelo no apto para urbanizar.

Se dota de rango legal, tal como exige la Ley 30/1992,
en redaccion dada por la Ley 4/1999, al efecto desestima-
torio del transcurso del plazo para dictar y notificar las
resoluciones referidas a procedimientos de solicitud de
licencia comercial especifica, plazo que se amplia por
resultar insuficiente el actual de seis meses, si se han de
cumplir todos los tramites de las normas del procedi-
miento administrativo comun, mas los especificos de
estos procedimientos, como es el informe del Tribunal de
Defensa de la Competencia.

En relacion con el titulo V de la Ley sobre horarios
comerciales, se actualiza el mismo de acuerdo con lo
establecido en la Ley 1/2004, de 21 de diciembre, de Hora-
rios Comerciales.

En relacion con el titulo VIII de la Ley, sobre Régimen
Sancionador, se suprime como infraccion leve la negativa
o resistencia a suministrar datos o a facilitar la informa-
ciéon requerida por las autoridades o sus agentes, con lo
que dicha actividad pasa a estar tipificada como infrac-
cion grave de acuerdo con la legislacion estatal supleto-
ria, lo que resulta preferible para alinearnos con el régi-
men de las comunidades auténomas de nuestro entorno
a fin de evitar que faltas graves puedan quedar sin san-
cion. También se suprime el procedimiento simplificado
sancionador de un mes, que regia en la Regién de Murcia
por aplicacion de la normativa estatal aplicable supletoria-
mente, dado que por su brevedad resultaba inoperante.

TITULO |

Disposiciones generales

CAPITULO |
Objeto y ambito de aplicacion
Articulo 1. Objeto.

1. Es objeto de esta Ley la ordenacién administrativa
de la actividad del comercio minorista, la racionalizacion,
mejora y modernizacion de las estructuras comerciales,
potenciando un modelo comercial que garantice el aprovi-
sionamiento y la multiplicidad de oferta a los consumidores
buscando la diversidad comercial, en el marco del respeto a
los derechos de los trabajadores, asi como la regulacion de
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determinadas actividades promocionales de ventas en la
Comunidad Autonoma de la Regién de Murcia.

2. A los efectos de esta Ley, es comercio minorista
aquella actividad desarrollada profesionalmente con
animo de lucro consistente en ofertar la venta de cual-
quier clase de articulos a los destinatarios finales de los
mismos, utilizando o no un establecimiento.

Articulo 2. Precisiones sobre el ambito de aplicacion.

1. Serairrelevante para la aplicacion de esta Ley que
el comerciante minorista sea al propio tiempo fabricante
o comerciante mayorista de articulos cuya oferta de venta
realice.

2. Sera igualmente indiferente a los efectos de esta
Ley que el comerciante minorista tenga el caracter de
agricultor, ganadero, pescador o artesano, o que, en
general, realice la totalidad o parte de las actividades pre-
cisas para obtener los productos que venda.

3. La presente Ley no sera de aplicacion a las activi-
dades econdmicas objeto de régimen especial en los
aspectos regulados por sus normativas especificas.

Articulo 3. Ejercicio simultaneo de actividad comercial
minorista y de produccion o distribucion mayorista.

Cuando la actividad de comercio minorista sea reali-
zada simultdneamente en un mismo establecimiento con
otras actividades de produccion o de distribucion mayo-
rista, debera ser debidamente delimitada la zona o espa-
cio en que se desarrolla la actividad comercial minorista,
y deberan cumplirse las normas relativas a cada tipo de
actividad comercial.

Articulo 4. De las cooperativas de consumidores y usua-
rios.

1. Las cooperativas de consumidores y usuarios, asi
como cualesquiera otras que suministren bienes y servi-
cios a sus socios y terceros, estardn obligadas a distinguir
la oferta dirigida a los socios de la que se dirija al publico
en general.

Cuando la oferta de las cooperativas se dirija al
publico en general o no aparezca rigurosamente diferen-
ciada de la que realicen a sus socios, estard sometida a
esta Ley.

2. Los economatos y, en general, cualquier tipo de
establecimiento que, de acuerdo con la legislacién
vigente, suministren bienes, productos o servicios exclu-
sivamente a una colectividad de empleados no podran en
ningun caso suministrarlos al publico en general.

CAPITULO II

Regulacion administrativa

Articulo 5. Ordenacion e intervencion administrativa de
la actividad comercial minorista.

1. La actividad comercial minorista vendra sujeta a
ordenacion e intervencion administrativa en los supues-
tos y conforme a las técnicas y procedimientos regulados
en esta Ley.

2. Enespecial, la ordenacion e intervencidon adminis-
trativa tendra por objeto:

a) La sujecién a licencia comercial especifica de los
grandes establecimientos comerciales y establecimientos
comerciales de descuento.

b) La elaboracion y ejecucion del Plan de Equipa-
mientos Comerciales de la Region de Murcia.

c) La autorizacién de ventas a distancia y su inscrip-
cion en el Registro de Comerciantes Minoristas de Ventas
a Distancia de la Regién de Murcia.

d) Elrégimen de horarios comerciales.

e) EIl régimen de determinadas practicas promocio-
nales de ventas.

3. La ordenacion e intervencion administrativa que
compete a la Comunidad Auténoma de la Region de Mur-
cia no excluye la que, de forma concurrente o no, corres-
ponda a otras administraciones publicas ni, en particular,
a los municipios, para establecer ordenanzas y requerir
licencia para la instalacién y apertura de establecimientos
comerciales, conforme a la normativa de régimen local,
urbanistica y medioambiental.

Articulo 6. Inspeccidn y sancion.

1. La Administracién regional y los municipios, en el
ambito de sus respectivas competencias, realizaran las
funciones de inspeccion, vigilancia y control precisos
sobre los comerciantes, sus establecimientos comerciales
y sus actividades.

2. En el ambito de la Administracion regional, la fun-
cion inspectora serd desempenada por personal adscrito
a la Direccién General competente en materia de comer-
cio, dentro de un cuerpo propio de inspeccion, quienes,
cuando se encuentren en el ejercicio de sus funciones, se
identificaran como tales y tendran la consideracion de
agentes de la autoridad, a todos los efectos. Los hechos o
circunstancias por ellos constatados gozaran de la pre-
suncion de veracidad, salvo prueba en contrario, estando
obligados los inspectores al cumplimiento estricto del
deber de sigilo profesional.

3. El personal de la Inspeccion de Comercio Interior
podra solicitar el apoyo, concurso, auxilio y proteccion de
cualquier otra autoridad o sus agentes, incluidos los cuer-
pos de seguridad del Estado, que resulte preciso para el
ejercicio de sus funciones.

4. El personal de la Inspeccion de Comercio Interior
podré requerir la exhibicién y aportacion de la documen-
tacién industrial, mercantil y contable que resulte necesa-
ria para el ejercicio de sus funciones (documentos, libros,
ficheros, facturas, justificantes de contabilidad, etcétera),
asi como acceder directamente a los locales y dependen-
cias en los que se realicen actividades comerciales. Las
informaciones obtenidas seran, en todos los casos, confi-
denciales.

5. Las personas fisicas y juridicas requeridas por el
personal de la Inspeccion de Comercio Interior tienen la
obligacidon de consentir y facilitar las actuaciones inspec-
toras, de exhibir, suministrar y facilitar la obtencién de
copia de la informacion requerida y, en general, de con-
sentir la realizacion de las visitas de inspeccion y de dar
toda clase de facilidades para el cumplimiento de sus fun-
ciones.

6. Las modalidades de actuacién inspectora podran ser:

a) De control del mercado, verificando el cumpli-
miento de las obligaciones y deberes impuestos a los
comerciantes por la legislacidon vigente.

b) De investigacion de mercado, destinadas a la
obtencion de informacién y datos que permitan cono-
cer y realizar estudios de mercado y determinar secto-
res de los que pudieran derivar perjuicios para el mer-
cado y sus agentes y también en relacién con las
posibles situaciones atentatorias a la libre competen-
cia.

c) De asesoramiento e informacion a los agentes del
mercado, favoreciendo el cumplimiento de la normativa
vigente y la extension de las buenas practicas comercia-
les que redunden en beneficio del comercio.
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d) De comprobacion de aplicacion de ayudas de los
programas presupuestarios de la Direccion General com-
petente en materia de comercio.

7. El incumplimiento de lo establecido en esta Ley
serd sancionado conforme a lo previsto en su titulo VIll y
demas normas aplicables en la materia.

TITULO Il

Establecimientos comerciales y plan
de equipamientos comerciales

CAPITULO |

De los establecimientos comerciales y sus modalidades
Articulo 7. Definicion y modalidades.

A los efectos de esta Ley, tendran la consideracion de
establecimientos comerciales los locales, construcciones
e instalaciones de caracter fijo y permanente destinados
al ejercicio regular de actividades comerciales, ya sea de
forma continuada o periddica, en dias o en temporadas
determinadas.

Articulo 8. Grandes establecimientos comerciales.

1. Seran considerados grandes establecimientos
comerciales aquellos destinados al comercio al por
menor, polivalente o especializado, estén integrados o no
en un establecimiento de caracter colectivo, cuya superfi-
cie util de exposicion y venta al publico supere los limites
que a continuacion se establecen:

a) En municipios cuya poblacion de derecho sea
hasta 5.000 habitantes, 600 metros cuadrados.

b) En municipios de poblacion de derecho comprendida
entre 5.001 y 15.000 habitantes, 900 metros cuadrados.

c¢) En los municipios de poblacion de derecho com-
prendida entre 15.001 y 35.000 habitantes, 1.500 metros
cuadrados.

d) En los municipios de poblacion de derecho com-
prendida entre 35.001 y 75.000 habitantes, 1.800 metros
cuadrados.

e) En los municipios de poblacion de derecho supe-
rior a 75.000 habitantes, 2.500 metros cuadrados.

2. Cuando el establecimiento comercial que pre-
tenda instalarse o ser ampliado esté integrado en una red
de distribucién, asociacion o agrupacion dotada de uni-
dad de gestiéon empresarial o de gestion de compras u
otro tipo de colaboracion comercial, en el &mbito nacional
o supranacional, se considerara tal circunstancia en el
Estudio de Mercado a presentar con la solicitud de licen-
cia comercial en la forma establecida en el articulo 13 de
esta Ley.

3. Lo dispuesto en el apartado anterior sera también
de aplicacién para los establecimientos comerciales de
descuento que regula la presente Ley.

4. Los establecimientos dedicados esencialmente a
la venta de automoviles y de otros vehiculos, de maquina-
ria, de materiales para la construccion y articulos de
saneamiento, de mobiliario, de articulos de ferreteria y
bricolaje y los centros de jardineria se consideraran gran-
des establecimientos comerciales cuando tengan una
superficie de venta superior a 2.500 metros cuadrados.

5. Quedan excluidos del concepto de gran estable-
cimiento:

Los centros comerciales en los que los distintos esta-
blecimientos estén previstos para su explotacion en

forma empresarialmente independiente, sin perjuicio de
que los establecimientos comerciales radicados en ellos
puedan merecer la calificacion de gran establecimiento.

Los mercados municipales con la misma condicién
anterior.

Articulo 9. Establecimientos comerciales de descuento.

Son establecimientos comerciales de descuento los
de venta al por menor de productos de alta rotacion y
consumo generalizado que, con una superficie de venta al
publico entre 400 metros cuadrados y aquella que corres-
ponda, segun el municipio de que se trate, para tener la
calificacién de gran establecimiento comercial, de acuerdo
con lo dispuesto en el articulo 8 de la presente Ley, cum-
plen al menos tres de las siguientes caracteristicas:

a) Que no exista venta asistida.

b) Que mas del 50% de los articulos ofertados sean
marcas comerciales propiedad de la cadena titular del
negocio ejercido en el establecimiento comercial o fabri-
cadas exclusivamente para la misma.

c¢) Que mas del 50% de los articulos ofertados se
expongan en el propio soporte de transporte.

d) Que las bolsas donde se empaqueten los articulos
vendidos tengan un precio especifico.

e) Que oferten al publico menos de 1.000 referencias
de articulos.

Articulo 10. Superficie de exposicion y venta al publico.

1. Superficie util de exposicidn y venta al publico es
aquella donde se produce el intercambio comercial, cons-
tituida por los espacios destinados a la exposicion al
publico de los articulos ofertados, habitual u ocasional-
mente, ya sea mediante mostradores, estanterias, vitri-
nas, gondolas, cdmaras o murales, los probadores, las
cajas registradoras y, en general, todos los espacios des-
tinados a la permanencia y paso del publico, excluyén-
dose expresamente las superficies destinadas a oficinas,
aparcamientos, zonas de carga y descarga y almacenaje no
visitables por el publico y, en general, todas aquellas depen-
dencias o instalaciones de acceso restringido al mismo.

2. Cuando en un mismo edificio o centro comercial
existan varios establecimientos comerciales, se excluyen
del computo de la superficie de venta, ademas, los espa-
cios de libre circulacién comunes externos.

CAPITULO I

Licencia comercial especifica

Articulo 11. Licencia comercial especifica. Supuestos de
sujecion.

1. Se precisara disponer de la licencia comercial
especifica, previamente a la solicitud de las licencias
municipales de otras y de actividades, en los supuestos
siguientes:

a) En la instalacién o apertura de grandes estableci-
mientos comerciales y de establecimientos comerciales
de descuento.

b) Enlaampliacién de los establecimientos comercia-
les cuya superficie de ventas supere, antes o después de la
ampliacion, los limites que se establecen en el articulo 8,
apartados 1y 4.

¢) Enlostraslados de los establecimientos comercia-
les cuya superficie de venta supere, antes o después del
traslado, los limites que se establecen en el articulo 8,
apartados 1y 4. En este caso la efectividad de la licencia
queda condicionada al cierre efectivo del establecimiento
inicial antes de la apertura del nuevo. Los traslados de
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establecimientos comerciales realizados dentro del
mismo municipio no requerirdn nueva licencia, siempre
que no se amplie la sala de ventas ni varie la entidad de
poblacion.

Los traslados de establecimientos realizados munici-
pio distinto o entidad de poblacién diferente, requeriran
nueva licencia en todo caso.

2. Las operaciones de transmisiéon de uno o mas
grandes establecimientos comerciales, independiente-
mente de que requieran o no la autorizacion de los o6rga-
nos de defensa de la competencia, segun la normativa
europea sobre fusiones y concentraciones, estaran suje-
tas a la obtencidén de la licencia comercial especifica de la
Administracion regional. No estaran sujetas al deber de
solicitar esta licencia las transmisiones hereditarias.

3. Los cambios de titularidad de las empresas promo-
toras que gestionan grandes establecimientos comerciales
en funcionamiento no requieren licencia comercial.

No obstante, estos cambios se habran de comunicar a
la Direccion General competente en materia de comercio
en el plazo maximo de un mes desde que se hayan produ-
cido, acompanando la documentacion acreditativa corres-
pondiente.

4. La reapertura de un gran establecimiento que
haya permanecido cerrado mas de un ano.

5. El cambio del titular de la licencia producido con
anterioridad al inicio de la actividad comercial.

Articulo 12. Criterios para la concesion de la licencia
comercial especifica.

Los criterios a tener en cuenta para conceder la licen-
cia comercial especifica, ademas de los establecidos en el
articulo 6 de la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacion
del Comercio Minorista, seran los siguientes:

a) Laadecuacion del proyecto a las previsiones del Plan
de Equipamientos Comerciales de la Region de Murcia.

b) La adecuacion del proyecto a las previsiones del
planeamiento urbanistico vigente.

c) Contribucion del proyecto a la diversidad comer-
cial, tanto en formatos como en ensefas, asi como a la
sostenibilidad actual y futura del comercio de proximidad.

d) Viabilidad del proyecto y posibles acciones de for-
talecimiento de las areas comerciales preexistentes en
cada zona de influencia.

e) Condiciones que conforman la integracion del
establecimiento en el entorno urbano, fortaleciendo la
centralidad y el atractivo de la ciudad como destino
comercial y de ocio.

f) Valoracién de la incidencia del proyecto sobre la
red viaria e impacto sobre el trafico y los flujos de publico
previsibles.

g) Consideracion de la incidencia que la puesta en
marcha del proyecto tendria sobre el nivel y la calidad del
empleo en su zona de influencia.

Articulo 13. Solicitud de licencia comercial especifica y
documentacion complementaria.

1. La licencia comercial especifica debera solicitarla
la empresa que vaya a explotar la actividad comercial
concreta. También podra formular la solicitud de licencia
el promotor siempre que se conozca la ensena o ensenas,
acompanando compromiso del explotador de la actividad
comercial, entendiéndose que el solicitante de la licencia
es este Ultimo. Debera dirigirse al Director General com-
petente en materia de comercio por cualquiera de los
medios admitidos en la legislacién general.

2. La solicitud de la licencia comercial especifica
debera detallar el tipo y caracteristicas principales del

establecimiento comercial que se proyecte implantar,
modificar o ampliar, y habra de acompanarse de:

a) Proyecto técnico de la instalacion en el que, como
minimo, se describira el tipo de establecimiento que se
pretenda implantar, modificar o ampliar, con expresién de
su emplazamiento, superficie total a construir y superfi-
cies de exposicion y venta al publico, cubiertas o no; pla-
nos de situacion, de planta y alzados y de secciones, de
distribucion de zonas, accesos del establecimiento y de
aparcamientos previstos, presupuesto global y por capi-
tulos de la inversion y financiacion necesaria para ejecu-
tar el proyecto, forma y plazo para su ejecucion.

b) Estudio de Mercado que fundamente la viabili-
dad, necesidad o conveniencia del establecimiento y sus
caracteristicas, con expresion, en el caso de formar parte
de una red de distribucion a las que se refiere el articulo 8
de esta Ley, de la superficie global y del volumen de ven-
tas de la red comercial en el ejercicio econdmico anterior.
En todo caso, se hara referencia circunstanciada a la zona
de influencia del area comercial y sus caracteristicas
socioecondmicas, oferta comercial existente y demanda
potencial en el area, cuota de mercado prevista para el
establecimiento proyectado e impacto econdmico sobre
la estructura comercial de la zona y, en especial, sobre el
pequeno y mediano comercio existente en ella.

c) Certificado municipal de calificacién urbanistica del
suelo donde se proyecte instalar el establecimiento, acredi-
tativo de que sobre los mismos se pueden desarrollar las
actividades terciarias comerciales planteadas en el expe-
diente, de acuerdo con el planeamiento urbanistico en vigor,
asi como informe sobre la suficiencia de la red vial de acceso
al establecimiento y del nimero de plazas de aparcamiento
proyectadas, con referencia al flujo de vehiculos previsto.

d) Compromiso de la empresa explotadora de la
actividad comercial, en los casos de solicitud formulada
por el promotor aludidos en el apartado anterior, enten-
diéndose que el solicitante de la licencia es aquélla.

e) Estudio de impacto sobre el trafico y la accesibili-
dad de la via y sobre el medio ambiente. Valoracién de la
incidencia del proyecto sobre la red viaria e impacto
sobre el trafico y los flujos de publico previsibles.

Articulo 14. Instruccion del procedimiento de licencia
comercial especifica.

1. La tramitacion de la solicitud de licencia comercial
especifica se ajustara al procedimiento administrativo comun,
sin perjuicio de las particularidades establecidas en la pre-
sente Ley, siendo la Direccién General competente en la
materia el rgano encargado de instruir el procedimiento.

2. Lasolicitud de licencia y la documentacion técnica
y administrativa complementaria serdn sometidas a
informe del Tribunal de Defensa de la Competencia u
o6rgano autondmico que le sustituya, siempre que se trate
de la instalacion o ampliacion previstas en el articulo 11,
conforme a lo establecido en el articulo 6.2 de la Ley 7/1996,
de 15 de enero, de Ordenacion del Comercio Minorista.

La tramitacion del expediente administrativo prose-
guird si transcurrieren dos meses sin haberse remitido
informe por ese 6rgano, sin perjuicio de la posibilidad de
gue el 6rgano competente para resolver el procedimiento
lo considere determinante para ello, en cuyo caso se
podra interrumpir el plazo de los tramites sucesivos conforme
al articulo 83.3 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre.

3. En el procedimiento de concesidén de la licencia
comercial debera consultarse preceptivamente al ayunta-
miento del municipio en cuyo término se pretenda instalar,
ampliar o trasladar el gran establecimiento comercial.

4. Asimismo el organo instructor podrd recabar
cuantos otros informes se estimen oportunos para la mas
adecuada resolucion de la solicitud formulada. En todo
caso, se solicitard informe de las organizaciones de con-



19966 Miércoles 9 mayo 2007

BOE num. 111

sumidores y usuarios mas representativas de la Regién
de Murcia cuando se trate de licencias de instalacién o
apertura de grandes establecimientos comerciales.

Articulo 15. Resolucion administrativa.

1. El otorgamiento o la denegacion de la licencia
comercial especifica corresponde a la Direccion General
competente en materia de comercio.

2. Laresolucion sera adoptada en el plazo maximo de
nueve meses. Transcurrido dicho plazo sin haberse adop-
tado resolucion expresa se entendera desestimada la soli-
citud de licencia comercial por silencio administrativo.

3. La obtencion de la licencia comercial especifica
estara sujeta al pago de la tasa que en cada momento
establezca la legislacién autondmica reguladora de esta
materia.

Articulo 16. Coordinacion con la Administracion municipal.

1. La Administracién municipal que recibiere solici-
tudes de licencias de actividades y obras en relacion con
establecimientos que requieran la previa licencia comer-
cial autondmica que se regula en esta ley, suspendera su
tramitacion hasta tanto se acredite el otorgamiento de
dicha licencia comercial.

2. La Direccion General competente en materia de
comercio notificard al ayuntamiento correspondiente la
resolucién que adopte sobre las solicitudes de licencia
comercial especifica que se le planteen. Igual obligacién
incumbe a la Administracion municipal respecto de la
Administracion autondmica en relacion con las resolucio-
nes que adopte concediendo o denegando las licencias
municipales de actividades y de obras relativas a los esta-
blecimientos que requieren licencia comercial especifica
de acuerdo con esta Ley.

3. En todo caso, habran de comunicarse a la Admi-
nistracion regional las condiciones a que se subordinen
las licencias municipales, incluidos los plazos de ejecu-
cion de los proyectos de obras e instalaciones.

Articulo 17.  Caducidad de la licencia comercial especifica.

1. La licencia comercial otorgada se entendera cadu-
cada en el caso de que el establecimiento comercial pro-
yectado no se realizase en el plazo de doce meses, a con-
tar desde la concesidn, y sin perjuicio de la posibilidad de
prorroga por periodos de doce meses, por causas justifi-
cadas, alegadas y probadas ante la Administracion. La
solicitud de prorroga debera producirse con anterioridad
a la fecha de caducidad de la licencia, debiendo acompa-
narse la documentacion justificativa correspondiente.

2. La caducidad de la licencia comercial especifica
requiere acto administrativo expreso de declaracién, que
se adoptara por la Direccion General competente en mate-
ria de comercio, a quien corresponde asimismo resolver
sobre las solicitudes de prérroga, salvo que los plazos de
ejecuciéon de los proyectos de obras e instalaciones esta-
blecidos por los Ayuntamientos fuesen superiores.

3. Laconcesién de préorroga estard sujeta al pago de
la tasa que en cada momento establezca la legislacion
autondmica reguladora de esta materia.

CAPITULO IlI
Plan de Equipamientos Comerciales
Articulo 18. Naturaleza juridica.

El Plan de Equipamientos Comerciales es el instru-
mento para la ordenacion de la localizacién de los equipa-

mientos comerciales en el territorio de la Region de Mur-
cia, sin perjuicio de los instrumentos previstos en otras
normas de urbanismo y ordenacion del territorio, regula-
doras de otros tipos de planeamiento territorial.

Articulo 19. Objetivos.

1. El objetivo general del Plan de Equipamientos
Comerciales es la ordenacion de la localizacién de los
establecimientos comerciales sujetos a licencia comercial
especifica, con el fin de compatibilizar el modelo territo-
rial de la ciudad con el principio de diversidad comercial,
tanto en formatos como en ensenfas, sujeto a la sostenibi-
lidad, actual y futura, del comercio de proximidad, maxi-
mizador de la funcion de utilidad comercial, en bienes
cotidianos, de aquellos consumidores que tienen una
especial relacién de dependencia comunicacional de los
transportes urbanos.

2. De acuerdo con este criterio general, para elaborary
ejecutar el Plan deben constituir sus objetivos especificos:

a) Evaluar la oferta comercial disponible en la Regién
de Murcia, tanto en lo referente al niumero de estableci-
mientos como a la superficie total de venta, desglosada
por municipios y, en su caso, otros ambitos territoriales
de actuacion y por sectores de actividad de comercio
minorista de bienes cotidianos y de compra ocasional.

A efectos del Plan de Equipamientos Comerciales, el
equipamiento comercial esta constituido por la dotacién
de establecimientos comerciales, tanto de caracter indivi-
dual como colectivo, de los municipios de la Regidon de
Murcia.

b) Evaluar el gasto comercializable del conjunto de
la poblacion regional, igualmente desglosada por munici-
pios y otros dmbitos territoriales de actuacién y por gru-
pos de gasto en bienes cotidianos y ocasionales, excluido
el gasto en automocion y carburantes.

c) Establecer los déficit y los superavit de equipa-
miento comercial en cada ambito territorial, a partir de
parametros estimados de balance comercial, lo cual debe
permitir contrastar la oferta y la demanda.

d) Potenciar determinadas zonas territoriales vy
nucleos escogidos por el Plan para corregir desequilibrios
territoriales desde el punto de vista del equipamiento
comercial.

e) Establecer la correccion de los déficit de equipa-
mientos comerciales que permita evitar desplazamientos
de la poblacidn, especialmente en cuanto a la compra
cotidiana.

f) Establecer acciones de fortalecimiento de las areas
comerciales predeterminadas en cada zona de influencia.

Articulo 20. Estructura.

El Plan de Equipamientos se compone de dos docu-
mentos basicos:

a) Una memoria descriptiva de la situaciéon del sec-
tor de la distribucién en la Regiéon de Murcia que incor-
pora toda la informacion estadistica pertinente, tanto la
disponible como la generada especificamente para el
Plan, asi como la metodologia y modelos utilizados.

b) Un documento normativo, elaborado de acuerdo
a lo previsto en la presente Ley.

Articulo 21. Contenido.

1. Criterios de ordenacién espacial.

A) El Plan de Equipamientos Comerciales considera
el municipio como unidad bésica de actuacién para la
ordenacién espacial del comercio en la Regidon de Murcia.

No obstante, también podran considerarse otros
ambitos territoriales o areas comerciales de actuacion, a
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efectos de la determinacion de los déficit o superavit de
equipamiento comercial.

B) Para la ordenacion espacial del comercio en la
Region de Murcia se establecen los ambitos territoriales y
entidades de poblacion siguientes:

a) Municipios con poblacion censada hasta a 11.000
habitantes.

b) Municipios con poblacion censada comprendida
entre 11.001 y 35.000 habitantes.

c¢) Municipios con poblacién censada superior a
35.000 habitantes.

2. Criterios para potenciar la diversidad comercial en
los pequenos y medianos municipios (apartados a y b).

El Plan de Equipamientos Comerciales podra estable-
cer criterios para potenciar la diversidad comercial, tanto
en formatos como en ensenas, por municipios, diputacio-
nes o pedanias, u otros ambitos territoriales que se consi-
deren, en términos de sostenibilidad comercial.

3. Criterios de ubicacion de nuevas implantaciones.

El Plan de Equipamientos Comerciales podra fijar cri-
terios para la ubicacion de nuevas implantaciones de
grandes establecimientos comerciales, con el fin de opti-
mizar situaciones puntuales en términos de diversidad y
sostenibilidad comercial.

A) Tendran prioridad para su aprobacién aquellos
proyectos de grandes establecimientos comerciales que
lleven incorporada galeria comercial y oferta complemen-
taria de ocio y otros servicios (como gasolineras, cines,
restauracion y otros) fundamentalmente en los casos de
establecimientos de compra cotidiana, asi como los que,
con esas caracteristicas, se propongan en municipios
pequenos o medianos.

B) El Plan de Equipamientos Comerciales podra
establecer otros criterios de evaluacion de las nuevas
implantaciones de grandes establecimientos comerciales
en funcion de su impacto en el area de influencia, en
especial en el ambito del urbanismo comercial, asi como
en funcién de otros criterios, como proteccion de los con-
sumidores, defensa de la libre competencia, consecucién
de determinados objetivos en materia de politica social
como la creacion de empleo y proteccién del entorno
urbano en cascos histéricos frente a situaciones indesea-
das de deslocalizacién comercial.

Articulo 22. Tramitacion y aprobacion.

1. El Plan de Equipamientos Comerciales sera apro-
bado por el Consejo de Gobierno a propuesta de la Con-
sejeria competente en materia de comercio, a quien
corresponde también su elaboracién, y adoptara la forma
de Decreto, que se publicara en el Boletin Oficial de la
Region para general conocimiento.

2. El Plan de Equipamientos Comerciales debe
someterse a informe de las Consejerias competentes en
materia de ordenacién del territorio, de urbanismo y de
medio ambiente, del Consejo Asesor Regional de Comer-
cio y también se someterd a informacion publica por
plazo de un mes, y por idéntico plazo se realizarad un tra-
mite de audiencia para los ayuntamientos.

Articulo 23. Ejecucion.

El Plan de Equipamientos Comerciales debe ejecu-
tarse mediante:

a) La aprobacién y revision de los instrumentos de
planeamiento urbanistico: planes generales, normas sub-
sidiarias, planes parciales, planes especiales, programas
de actuacion urbanistica o figuras que los sustituyan.

b) El otorgamiento de las licencias comerciales, de
acuerdo con lo establecido en la legislacion vigente.

Articulo 24. Vigencia y revision.

1. La vigencia del Plan de Equipamientos Comercia-
les es indefinida.

2. Si se producen circunstancias que modifiquen
sustancialmente la estructura de la oferta o la demanda
comerciales, puede realizarse su revisién anticipada,
general o parcial.

3. Paralarevision del Plan de Equipamientos Comer-
ciales es preciso tener en cuenta, especialmente:

a) Laevolucion de los habitos de compray consumo
de la poblacion.

b) La evolucion en la composicion de la oferta
comercial, de las distintas tipologias de establecimientos,
formatos y ensenas.

c) Elimpacto producido por la implantacion de gran-
des superficies en el comercio de proximidad, especial-
mente en los centros histéricos tradicionales, para evitar,
especificamente, el fendmeno de la desertizacion comer-
cial, cultural y de ocio.

Articulo 25. Suspension de licencias.

El Consejo de Gobierno puede suspender el otorga-
miento de las licencias comerciales en la Regién de Mur-
cia, por el periodo de un ano, prorrogable por seis meses
mas, si se elabora o revisa el Plan de Equipamientos
Comerciales.

Articulo 26. Caracter vinculante.

El Plan de Equipamientos Comerciales tiene caracter
vinculante para las administraciones publicas en general
y, en especial, para la Administracion regional, las admi-
nistraciones locales, las personas promotoras y las
empresas comerciales.

a) La Administracion regional debe tener en cuenta
lo que dispone el Plan de Equipamientos Comerciales en
los procedimientos de elaboracidon y tramitaciéon del pla-
neamiento urbanistico y en el procedimiento de licencia
comercial especifica previsto en esta Ley.

b) Las administraciones locales deben seguir las deter-
minaciones del Plan de Equipamientos Comerciales en el
planeamiento urbanistico, asi como en el otorgamiento de
las licencias de edificacion y de actividad de establecimien-
tos comerciales cuando proceda la obtencién de la licencia
comercial especifica con arreglo a esta Ley.

c) Las personas promotoras y las empresas comer-
ciales deben ajustarse a lo que dispone el Plan de estable-
cimientos comerciales al solicitar las licencias de edifica-
cion y de actividad de grandes establecimientos
comerciales.

TITULO 1l

Obligaciones de los comerciantes minoristas
Articulo 27. Obligaciones genéricas.

Los comerciantes minoristas habran de cumplir los
siguientes deberes:

a) Con caracter general, los establecidos por las nor-
mas relativas a los bienes cuya venta ofrecen. En especial
han de cumplir las normas relativas a la composicién de los
productos, etiquetado y de seguridad de los mismos, asi
como las especiales del sector o sectores comerciales que
constituyan el objeto de su actividad y retirar de su estable-
cimiento los bienes que no cumplieren tales normas.
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b) Acreditar ante la Administracion competente estar
en posesion de las autorizaciones y licencias que les sean
exigibles.

c) Hallarse al corriente en el pago de los tributos de
cualquier clase de los que resulten sujetos pasivos.

d) Cumplir las normas de proteccion de los derechos
de los consumidores y usuarios.

e) Loscomerciantes minoristas, o sus representantes,
deberan atender y cumplir los requerimientos que la Admi-
nistracion competente y sus agentes les dirijan en orden al
cumplimiento de las normas legales y resoluciones admi-
nistrativas relativas a la actividad comercial que ejerciten.

Articulo 28. Obligaciones basicas frente a los consumi-
dores.

Los comerciantes minoristas o sus representantes,
conforme a lo dispuesto en el Estatuto de Consumidores
y Usuarios de la Regién de Murcia y su normativa de
desarrollo, y sin perjuicio de ésta, deberan:

a) Exhibir junto a los articulos sus correspondientes
precios de venta al publico.

b) Entregar factura, recibo o documento acreditativo
de la operacion realizada conforme establezca la legislacion
vigente en materia de proteccion de los consumidores.

c) Tener a disposicidén de los consumidores hojas de
reclamaciones.

d) Realizar sus actividades promocionales sin incu-
rrir en formas de publicidad ilicita, en particular, sin incu-
rrir en publicidad enganosa.

e) Contratar con los consumidores sin existencia de
clausulas abusivas.

f) Comercializar articulos seguros y con un adecuado
servicio de asistencia técnica.

Articulo 29. Exhibicion de precios.

1. El precio debera figurar junto a todos los articulos
ofertados a la venta.

2. Junto al precio del articulo debera figurar también
el precio por unidad de medida de los productos con-
forme a la normativa de aplicacion.

3. En los productos vendidos a granel sélo se indi-
cara el precio por unidad de medida.

4. En la venta conjunta de dos o mas articulos igua-
les, debera figurar también su precio por unidad.

5. En las actividades promocionales de ventas
debera figurar el precio de venta conforme a lo dispuesto
en todos los articulos anteriores junto al precio de venta
anterior.

6. Los precios deberan indicarse de modo directo,
legible, exacto y completo:

De modo directo, figurando en el articulo o junto a él,
siempre dentro del mismo campo visual que ocupe en la
exposicion de venta.

De modo exacto: Se prohibe toda forma de exhibicién
de precio que obligue a realizar calculos aritméticos para
determinar su cuantia, excepto la aplicacion de porcenta-
jes sencillos de descuento sobre el precio indicado.

De modo completo, incluyendo el importe de los incre-
mentos o descuentos aplicables en su caso y cuantos tribu-
tos puedan o deban repercutirse en el consumidor.

Articulo 30. Excepciones al deber de indicacion directa
del precio.

La Direccion General competente en materia de comer-
cio podra dispensar de la obligacion de informacidén directa
sobre el precio de los articulos ofertados en venta, si el
interesado u organizaciones representativas del sector
afectado acreditan razones de seguridad del estableci-

miento u otras que se juzguen objetivamente atendibles,
previo informe del Consejo Asesor Regional de Consumo.

Articulo 31. Indicacion del precio de servicios accesorios.

1. La exhibicion de precios podrad completarse con
informacion adicional sobre condiciones de financiacion
o aplazamiento de pago, coste de servicios accesorios o
similares.

2. Estainformacién debera ser veraz, eficaz y suficiente.

TITULO IV

De la autorizacion e inscripcion de las ventas
a distancia

Articulo 32. Concepto.

1. Se consideraran ventas a distancia, conforme al
articulo 38 de la Ley 7/96, de 15 de enero, de Ordenacion
del Comercio Minorista, las celebradas sin la presencia
fisica simultanea del comprador y del vendedor, siempre
que su oferta y aceptacion se realicen de forma exclusiva
a través de una técnica cualquiera de comunicacién a dis-
tancia y dentro de un sistema de contratacion a distancia
organizado por el vendedor, y en particular las siguientes
técnicas de contratacion a distancia: catalogo impreso, sin
o con destinatario, carta normalizada, publicidad en prensa
con cupon de pedido, teléfono, radio, televisidn, visiofono
(teléfono con imagen) videotexto y fax (telecopia).

2. La regulacién establecida en la presente ley para
las ventas a distancia no sera de aplicacion a las activida-
des de prestacion de servicios de la sociedad de la infor-
macidén y comercio electrénico.

3. Cuando la contratacién a distancia de bienes o servi-
cios se lleve a cabo a través de medios electrénicos, se apli-
cara preferentemente la normativa especifica sobre servicios
de la sociedad de la informacion y comercio electronico.

Articulo 33. Autorizacion e inscripcion.

1. Las empresas de venta a distancia que tengan en
la Regién de Murcia su domicilio social deberan ser auto-
rizadas previamente por la Administracion regional y
hallarse inscritos en el Registro de Ventas a Distancia de la
Region de Murcia. Se exceptian de esta obligacién aque-
llos comerciantes que compatibilicen dicha actividad con
la venta a través de establecimientos comerciales mino-
ristas abiertos al publico.

2. Las solicitudes de autorizacion seran dirigidas a la
Direccion General competente en materia de comercio. La
solicitud ira acompanada de una memoria explicativa de
la actividad a realizar, relacion de productos o servicios
que configuran la oferta comercial, ambito de actuacion,
clase o clases de medios de comunicacién para transmitir
las propuestas de contratacién y para recibir la aceptacion
de los clientes. Debera asimismo acreditarse el cumpli-
miento de los requisitos establecidos en las reglamenta-
ciones especificas aplicables en funcion de los productos
objeto de ventas a distancia. La memoria explicativa
debera incluir la referencia al sistema comercial previsto
para atender las reclamaciones de los consumidores y
para atender el ejercicio, por parte de los mismos, del
derecho de desistimiento o revocacién en las ventas a
distancia. También incluira las direcciones donde se atien-
den los encargos y las solicitudes de informacion, asi
como las posibles reclamaciones de los consumidores.

3. La solicitud sera resuelta por la Direccion General
competente en materia de comercio en el plazo de cuatro
meses, entendiéndose en otro caso estimada por silencio
administrativo. Contra la resoluciéon denegatoria podra
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interponerse recurso de alzada ante el consejero compe-
tente en materia de comercio.

4. La autorizacion podra revocarse por el cese en la
actividad de la empresa o por incumplimiento sobreve-
nido de los requisitos establecidos para ello.

5. Los comerciantes autorizados para ejercer ventas
a distancia deberan notificar a la Administracion cualquier
modificacion que se produzca respecto de los datos
declarados en la solicitud de autorizacion.

Articulo 34. Registro de Comerciantes Minoristas de
Ventas a Distancia de la Region de Murcia.

1. Se crea el Registro de Comerciantes Minoristas de
Ventas a Distancia de la Region de Murcia, que dependera
organicamente de la Direccion General competente en mate-
ria de comercio.Tendra caracter publico y naturaleza adminis-
trativa. Se inscribiran en el mismo oficio tanto las autorizacio-
nes y sus modificaciones como las revocaciones de aquellas.

2. La obligacion de inscripcién estara referida a las
empresas de ventas a distancia que tengan su domicilio
social en la Region de Murcia.

3. Lainscripcién de las autorizaciones comprendera
los datos relativos a la identificacion de la empresa, el
domicilio social, las técnicas de contratacion a distancia,
los productos o servicios que configuran su oferta comer-
cial, su ambito de actuacion y el lugar al cual puedan diri-
gir sus reclamaciones los consumidores.

4. El Registro debera estar coordinado con los de
naturaleza igual o similar organizados por el Estado o por
las demas comunidades autonomas y guardara un espe-
cial deber de colaboracién con ellos.

5. Se incorporaran a este Registro los medios técni-
cos e informaticos adecuados, con las limitaciones que
para la utilizacion de estos medios y para el acceso a los
documentos relativos a materias protegidas por el secreto
comercial o industrial establecen las leyes.

Articulo 35. Obligaciones de las empresas inscritas en el
Registro.

1. En el plazo de tres meses, desde que se produzca
cualquier alteracién de los datos que sirvieron de base
para la concesion de la autorizacién de la actividad, en su
caso, y su posterior inscripcion, las empresas inscritas en
el Registro deberan comunicarla al mismo y especial-
mente en los siguientes supuestos:

a) Los que afecten a la naturaleza de la empresa o
signifiquen cambio de su objeto, orientacién o actividad
de venta.

b) Las modificaciones en la composicion y estruc-
tura de sus o6rganos de gobierno y los datos de identifica-
cion correspondientes, en su caso, de los nuevos admi-
nistradores.

c) Los cambios de domicilio social y la apertura o
cierre de establecimientos.

2. Las empresas de venta a distancia deberan hacer
constar en sus anuncios comerciales los datos relativos
al registro y su numero de identificacion nacional y auto-
némico.

TiTULOV

Horarios comerciales
CAPITULO |

Régimen general
Articulo 36. Competencia.

Corresponde a la Consejeria competente en materia
de comercio la regulacién de los horarios para la apertura

y cierre de los locales comerciales en la Region de Murcia
con sujecidn a los principios generales establecidos en la
normativa estatal basica que se dicte en cada momento y
a lo dispuesto en la presente Ley.

Articulo 37. Horario semanal y diario.

El horario de apertura y cierre de los establecimientos
comerciales de venta y distribucion de mercancias al
publico, dentro de los dias laborables de la semana, sera
libremente acordado por cada comerciante, sin que pueda
exceder de 72 horas, y sin perjuicio de los derechos reco-
nocidos a los trabajadores en el régimen laboral. El con-
sejero competente en materia de comercio podra, en
atencion a las necesidades comerciales de la Region de
Murcia y oido el Consejo Asesor Regional de Comercio,
incrementar dicho nimero.

Articulo 38. Régimen horario de domingos y dias festivos.

1. Los domingos y dias festivos en los que los comer-
cios podran permanecer abiertos al publico en la Region de
Murcia seran como maximo diez dias al ano. El consejero
competente en materia de comercio, en atencion a las nece-
sidades comerciales de la Regién de Murcia, podra modifi-
car este maximo legal incrementandolo o reduciéndolo, sin
gue en ningun caso se pueda limitar por debajo de ocho el
numero de domingos y festivos de apertura autorizada.

2. Corresponde a la citada Consejeria, previa consulta
al Consejo Asesor Regional de Comercio, fijar para cada
ano, mediante orden, los domingos y dias festivos en los
que los establecimientos comerciales podran permanecer
abiertos al publico. La orden correspondiente se publicara
en el Boletin Oficial de la Regién para general conocimiento
con anterioridad al comienzo del afio a que se refiera.

3. El calendario a que hace referencia el apartado
anterior sera susceptible de variacion mediante orden de
la citada Consejeria previa solicitud, motivada y presen-
tada con una antelacion de dos meses, por los ayunta-
mientos interesados, para sus respectivos términos muni-
cipales o por el Consejo Asesor Regional de Comercio.

4. Asimismo los alcaldes de los municipios de la
Regiéon, en atencion a sus necesidades comerciales,
podran permutar algunos de los domingos y dias festivos
habilitados en el calendario regional por otros en los que
se celebren sus fiestas locales y que estén incluidos en el
calendario laboral. EI Ayuntamiento comunicara su deci-
sién a la Direccion General competente en materia de
comercio con una antelacion minima de un mes. A dicha
permuta se le dara la debida publicidad por parte de la pro-
pia Administracion municipal para general conocimiento
de los comerciantes y consumidores de su término.

5. El horario de apertura de cada domingo y dia fes-
tivo sera libremente fijado por el comerciante, sin que
pueda exceder de doce horas diarias.

Articulo 39. Informacion sobre horarios.
En los establecimientos comerciales deberan exponerse
los horarios de apertura y cierre en dias laborales de forma

perfectamente visible, tanto en el interior como en el exterior
del establecimiento, incluso cuando el local esté cerrado.

CAPITULO I
Establecimientos comerciales con libertad de horario

Articulo 40. Establecimientos comerciales con libertad
de horario.

1. Tendran plena libertad para determinar los dias y
horas en que permaneceran abiertos al publico, conforme
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establece la Ley 1/2004, de 21 de diciembre, de Horarios
Comerciales, los establecimientos comerciales siguientes:

a) Los establecimientos dedicados principalmente a
la venta de pasteleria y reposteria, pan, platos prepara-
dos, prensa, combustibles y carburantes, floristerias y
plantas, y las denominadas tiendas de conveniencia, asi
como las instaladas en puntos fronterizos, en estaciones y
medios de transporte terrestre, maritimo y aéreo y en
zonas de gran afluencia turistica.

b) Los establecimientos de venta de reducida dimen-
sién distintos de los anteriores que dispongan de una
superficie util para la exposicién y venta al publico infe-
rior a 150 metros cuadrados, excluidos los pertenecientes
a empresas o grupos de distribucién que no tengan la
consideracion de pequena y mediana empresa segun la
legislacion vigente o que operen bajo el mismo nombre
comercial de dichos grupos o empresas.

c) Los establecimientos dedicados exclusivamente a
la venta de productos culturales. La enumeracion de los
productos culturales a estos efectos serd establecida
mediante orden de la Consejeria competente en materia
de comercio.

2. Se entendera por tiendas de conveniencia aque-
[las que, con una superficie util para la exposicion y venta
al publico no superior a 500 metros cuadrados, perma-
nezcan abiertas al publico al menos dieciocho horas al dia
y distribuyan su oferta, en forma similar, entre libros,
periddicos y revistas, articulos de alimentacién, discos,
videos, juguetes, regalos y articulos varios.

3. Las oficinas de farmacia se regiran por su norma-
tiva especifica.

Articulo 41. Zonas de gran afluencia turistica.

1. Se consideraran zonas de gran afluencia turistica a
los efectos de esta Ley los términos municipales o parte
de los mismos en los que, en determinados periodos del
ano, la media ponderada anual de poblacion sea significa-
tivamente superior al numero de residentes o en los que
tenga lugar una gran afluencia de visitantes por motivos
turisticos.

2. La determinaciéon de las zonas de gran afluencia
turistica, asi como el periodo o periodos a que se limite la
aplicacién del régimen de libertad de horarios, sera esta-
blecido mediante orden de la Consejeria competente en
materia de comercio, a solicitud o previa consulta de los
municipios correspondientes y de las asociaciones o enti-
dades mas representativas del sector.

TiITULO VI

Actividades promocionales de ventas

CAPITULO |
Objeto

Articulo 42. Delimitacidn de las actividades promociona-
les de ventas.

1. Alos efectos de esta Ley, se consideraréa actividad
promocional de venta toda actuacion imputable al comer-
ciante minorista que sea objetivamente apta para suscitar
en el consumidor final la imagen de que, adquiriendo los
articulos objeto de la misma, obtendra una reduccién en
su precio respecto del anteriormente practicado por el
comerciante minorista o respecto del anterior o del
actualmente aplicado por sus competidores, condiciones

mas favorables que las habituales o cualquier otro tipo de
ventaja economica.

2. En concreto tendran la consideracion de activida-
des promocionales de ventas las ventas en rebajas, las
ventas en oferta o promocién, las ventas de saldos, las
ventas en liquidacion, las ventas con obsequio y las ofer-
tas de venta directa.

3. Las denominaciones antes sefaladas Unicamente
podran emplearse para anunciar las ventas que se ajus-
ten a la regulacion establecida en la legislacion estatal y
en la presente Ley, quedando expresamente prohibida la
utilizacion de las citadas denominaciones u otras simila-
res para anunciar ventas que no respondan al correspon-
diente concepto legal.

4. La existencia de la actividad promocional sera
determinada, principalmente, atendiendo a su forma de
presentacion, de expresién y de difusion publicitaria,
prestando especial relevancia al uso de expresiones gra-
maticales o graficas aptas para sugerir en el consumidor la
existencia de ventajas econdmicas al adquirir los articulos.

Articulo 43. Criterios especiales.

1. Las actividades promocionales de ventas se regi-
ran por la legislaciéon estatal de ordenacion del comercio
minorista salvo en lo previsto en esta Ley.

2. El presente titulo y los articulos 19 y 20 de la Ley
7/1996, de 15 de enero, de Ordenacion del Comercio
Minorista, no serdn aplicables a la actividad comercial
principal, habitual y ordinaria de venta de articulos cuyo
valor de mercado aparezca manifiestamente disminuido a
causa del deterioro, desperfecto, desuso u obsolescencia
de los mismos.

CAPITULO I

Requisitos de las actividades promocionales de ventas
Articulo 44. Requisitos generales.

Toda actividad promocional de ventas, salvo la venta
de saldos, debera reportar al consumidor final ventajas
econdmicas reales. Correspondera al comerciante mino-
rista acreditar ante la Administracién competente la reali-
dad de tales ventajas.

Articulo 45. Requisitos especificos.

Las actividades promocionales de ventas deberan
ajustarse a los siguientes requisitos:

a) El comerciante minorista habra de procurar infor-
macion clara, veraz y suficiente sobre el contenido vy las
condiciones de sus actividades promocionales. Quedan a
salvo las normas en materia de integracion publicitaria
del contrato a favor de los consumidores finales. La infor-
macién y la publicidad relativa a las actividades no podra
contener clausulas abusivas y en particular de desvincula-
cién basadas en errores tipograficos y, en general, de
imprenta.

b) El comerciante minorista al que sea imputable la
actividad debera informar sobre el dia inicial y final de la
misma en su establecimiento y en la difusidn publicitaria
que, en su caso, realice respecto de la citada actividad.

c) La disponibilidad y existencias de los productos
objeto de la actividad promocional habra de ser sufi-
ciente.

Dicha suficiencia sera valorada de acuerdo con el con-
tenido de la actividad vy, en especial, se atendera a las
caracteristicas de los productos, el periodo de duracion
de la oferta de venta, el contenido de las ventajas vy el
numero de los potenciales consumidores destinatarios. Si
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la actividad promocional quedara limitada al agotamiento
de los productos destinados a la misma, el comerciante
minorista habra de informar claramente sobre el nimero
total de unidades objeto de la actividad.

d) La actividad promocional por la que se garantice
el precio mejor o el mas bajo respecto a la totalidad o
parte de los productos objeto de venta en un mismo esta-
blecimiento mediante entrega al comprador de la diferen-
cia entre el precio pagado por éste y el menor aplicado
por un competidor indeterminado, debera ofrecer al com-
prador un plazo minimo de quince dias naturales, desde
la fecha de la compra, para solicitar la entrega de la dife-
rencia entre ambos precios. El precio mas bajo del com-
petidor sera el senalado por el comprador dentro del
citado plazo de quince dias.

Articulo 46. Medios de pago.

El comerciante que practique cualquier tipo de venta
promocional o especial tendra la obligacion de informar
al consumidor sobre los medios de pago admisibles en la
operacion, a través de su publicidad general en la exposi-
cién visible desde el exterior del establecimiento.

Articulo 47. Del doble precio.

1. Toda forma de promocién o publicidad de ventas
que transmita al consumidor un mensaje sugestivo sobre
la diferencia de precio de determinados productos, obli-
gara al comerciante a hacer constar en cada uno de ellos
el precio ordinario con que se haya valorado el articulo
con anterioridad y el precio actual.

2. Cuando se trate de una reducciéon porcentual de
un conjunto de articulos, bastarad con el anuncio genérico
de la oferta sin necesidad de que conste individualmente
en cada articulo ofertado.

TiTULO VI

Consejo Asesor Regional de Comercio

Articulo 48. Constitucion, funciones y composicion del
Consegjo.

1. El Consejo Asesor Regional de Comercio de la
Regidon de Murcia es el 6érgano consultivo de la Adminis-
tracién regional competente en la citada materia, de con-
formidad con la Ley 9/1985, de 10 de diciembre, de los
Organos Consultivos de la Administracion Regional,
modificada por la Ley 1/1994, de 29 de abril.

2. Seran funciones del citado Consejo las siguientes:

a) Evacuar los informes y consultas sobre comercio
que le sean solicitados por cualquiera de las administra-
ciones competentes en dicha materia.

b) Informar cuantos proyectos de leyes y demas dis-
posiciones elabore el Gobierno regional relacionadas con
el sector comercial.

c) Elaborar un informe anual sobre la situacion
comercial de la Regidon de Murcia.

d) Cualquier otra que reglamentariamente se esta-
blezca.

3. En su composicion estaran debidamente repre-
sentados los agentes econémicos y sociales mas repre-
sentativos del sector en la Region, junto a asociaciones de
consumidores y administraciones publicas competentes
en la materia.

4. El Consejo Asesor Regional de Comercio quedara
adscrito a la Consejeria competente en dicha materia.

TiTuLo VIl

Régimen sancionador

CAPITULO |

Infracciones administrativas

Articulo 49. Definicion y régimen.

1. Constituyen infracciones administrativas en mate-
ria de comercio las acciones u omisiones tipificadas en la
Ley 7/1996, de 15 de enero, en la Ley 47/2002, de 19 de
diciembre, de reforma de la anterior, y en la presente Ley,
sin perjuicio de las responsabilidades de orden civil o de
orden penal que pudieran derivarse.

2. Seran de aplicacion los principios y normas basicas
que condicionan el ejercicio de la potestad administrativa
sancionadora, contenidas en el titulo IX de la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre.

Articulo 50. Clasificacion vy tipificacion de las infracciones.

1. Las infracciones se clasifican en leves, graves y
muy graves.

2. Tendran la calificacion de infracciones leves, ade-
mas de las tipificadas en el articulo 64 de la Ley 7/1996, de
15 de enero, las siguientes:

a) Elincumplimiento de la obligacion de informar al
publico sobre el horario de apertura y cierre del estableci-
miento.

b) El incumplimiento de cualquier deber en relacidn
al Registro de Ventas a Distancia de la Region de Murcia,
cuando no tenga la calificacion de falta grave.

c) El incumplimiento de las normas en materia de
indicacion de precios y en materia de practicas promocio-
nales de ventas, contenidas en esta Ley.

d) En general, el incumplimiento de las obligaciones
establecidas en la presente Ley o en las normas dictadas para
su desarrollo que no sean objeto de sancion especifica.

3. Tendran la calificacidn de infracciones graves, ade-
mas de las tipificadas en el articulo 65 de la Ley 7/1996, de
15 de enero, las siguientes:

a) Incumplir las disposiciones administrativas relati-
vas a la prohibicién de comercializar o distribuir determi-
nados articulos o productos.

b) Acaparar o retirar injustificadamente articulos o
productos destinados directa o indirectamente a la
venta.

4. Tendran la calificacién de infracciones muy graves
las definidas como graves cuando concurra alguna de las
circunstancias definidas en el articulo 66 de la Ley 7/1996,
de 15 de enero.

Articulo 51. Reincidencia.

1. Se entendera que existe reincidencia, por comi-
sion en el término de un ano de mas de una infraccion de
la misma naturaleza cuando asi haya sido declarado por
resolucion firme.

2. No obstante, lo senalado en el parrafo anterior,
para calificar una infraccién como muy grave, solo se
atendera a la reincidencia en infracciones graves y la
reincidencia en infracciones leves s6lo determinara
que una infracciéon de este tipo sea calificada como
grave cuando se incurra en el cuarto supuesto sancio-
nable.
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Articulo 52. Responsabilidad administrativa.

La responsabilidad administrativa por las infracciones
tipificadas en la presente Ley correspondera a las perso-
nas fisicas o juridicas titulares de la empresa y activida-
des comerciales de que se trate.

Articulo 53. Prescripcion de las infracciones.

Las infracciones reguladas en la presente Ley prescri-
biran a los seis meses las calificadas como leves, a los dos
anos las calificadas como graves y a los tres anos las cali-
ficadas como muy graves.

CAPITULO I

Sanciones administrativas
Articulo 54. Cuantia de las sanciones.

1. Las infracciones leves seran sancionadas con
apercibimiento o multa de hasta 3.000 euros.

2. Las infracciones graves seran sancionadas con
multa de 3.001 a 15.000 euros.

3. Las infracciones muy graves seran sancionadas
con multa de 15.001 a 600.000 euros.

4. Las cuantias fijadas en los apartados precedentes
podran ser actualizadas en funcion de la evolucion del
indice de precios al consumo mediante Decreto.

Articulo 55. Graduacion de las sanciones.

1. La cuantia de las sanciones econdmicas se gra-
duara teniendo en cuenta los criterios basicos estableci-
dos en el articulo 131.3 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, los criterios del articulo 69 de la Ley 7/1996, de
15 de enero, el grave dano causado a los intereses de los
consumidores y el aprovechamiento indebido del poder
de demanda de los menores.

2. Cuando la cuantia del beneficio obtenido como
consecuencia de la infraccion supere la de la sancién
maxima aplicable, en casos de fraude, falsificacion o
incumplimiento doloso de los requisitos esenciales que
rigieren la comercializacién de los productos, el 6rgano
sancionador podra incrementar la cuantia maxima de la
sancioén hasta el importe total del beneficio obtenido.

Articulo 56. Sanciones accesorias.

1. El érgano competente para la resolucion del
expediente sancionador podra acordar, como sancion
accesoria, el decomiso de las mercancias falsificadas,
fraudulentas, no identificadas, o que incumplan los
requisitos minimos establecidos para su comercializa-
cion. Asimismo, en el supuesto de infracciones muy
graves que produzcan un grave perjuicio econdémico o
generen una amplia alarma social, podra acordar, como
sancion accesoria en la resoluciéon del expediente san-
cionador, el cierre temporal de la empresa o estableci-
miento infractor.

2. Asimismo, con cardacter accesorio y en caso de
infracciones graves y muy graves, el érgano sanciona-
dor podra acordar, en la resolucién del expediente san-
cionador, la publicacion en el Boletin Oficial de la Regién
de Murcia y a través de los medios de comunicacion
social, las sanciones impuestas, una vez hayan adqui-
rido firmeza, asi como los nombres, apellidos, denomi-
nacion o razén social de los responsables y la naturaleza
y caracteristicas de las infracciones, por razones de
ejemplaridad. El coste de dicha publicidad correrd de
cuenta del sancionado.

Articulo 57. Procedimiento administrativo sancionador.

1. La imposicién de sanciones habra de sujetarse a
las normas del procedimiento administrativo sanciona-
dor establecidas en el titulo IX de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, y en sus normas complementarias de desa-
rrollo.

No obstante, en los procedimientos en materia san-
cionadora el plazo maximo para resolver el procedi-
miento serd de seis meses desde su iniciacion, en todos
los casos.

2. La Administracion podra adoptar, de forma moti-
vada, las siguientes medidas cautelares, a fin de asegurar
la eficacia de la resolucion que pudiera recaer, cuando
existan riesgos para la salud y la seguridad o grave riesgo
de perjuicio para los intereses econdmicos y sociales de
los consumidores y usuarios, y cuando exista riesgo de
distorsion del funcionamiento del mercado:

a) Intervencién de mercancias falsificadas, fraudu-
lentas, o no clasificadas o que incumplan los requisitos
minimos legalmente exigidos para su comercializacion.

b) Suspension de la actividad comercial hasta que se
subsanen los defectos o se cumplan los requisitos exigidos.

c) Clausura o cierre provisional de establecimientos
e instalaciones que carezcan de las preceptivas autoriza-
ciones, mientras permanezcan en esta situacion.

3. La competencia para adoptar cualquiera de las
medidas provisionales senaladas en el apartado anterior
correspondera a la Direcciéon General que tenga atribuida
la competencia en materia de comercio.

Articulo 58. Organos competentes.

Los 6rganos competentes para resolver el procedi-
miento sancionador seran los siguientes:

a) El director general que tenga atribuidas las com-
petencias en materia de comercio, para sancionar las
infracciones leves.

b) El consejero que ostente la competencia en mate-
ria de comercio, para sancionar las infracciones graves.

c) El Consejo de Gobierno para sancionar las infrac-
ciones muy graves.

Articulo 59. Prescripcion de las sanciones.

1. Las sanciones impuestas por infracciones leves
prescribirdn a los seis meses, las impuestas por faltas
graves a los dos anos y las impuestas por faltas muy gra-
ves a los tres anos.

2. El plazo de prescripcion comenzara a contarse a
partir de la firmeza de la resolucion sancionadora.

Disposicién transitoria primera.

Los procedimientos en tramitacion a la entrada en
vigor de la presente Ley se ajustaran a las prescripciones
de la misma, siempre que la aplicacién de la norma le
resulte mas beneficiosa a la eleccion del interesado.

Disposicién transitoria segunda.

Las empresas que figuren inscritas a la entrada en
vigor de esta Ley en la seccién de comerciantes de ventas
a distancia del Registro de Comerciantes Minoristas de
Ventas Especiales de la Region de Murcia de acuerdo con
la Ley 10/1998, de 21 de diciembre, sobre Régimen Mino-
rista de la Region de Murcia, disponen de un plazo de seis
meses para solicitar su inscripcion en el nuevo Registro
de Comerciantes Minoristas de Ventas a Distancia de la
Region de Murcia.
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Disposicién derogatoria.

Queda derogada la Ley 10/1998, de 21 de diciembre,
sobre Régimen del Comercio Minorista en la Region de
Murcia.

Disposicién final primera.

Se autoriza al Consejo de Gobierno para adoptar las
normas necesarias para el desarrollo de esta Ley.

Disposicidén final segunda.

La presente Ley entrard en vigor a los dos meses a
partir de su publicacion en el «Boletin Oficial de la Region
de Murcian.

Por tanto, ordeno a todos los ciudadanos a los que sea
de aplicacion esta Ley, que la cumplan y a losTribunales y
Autoridades que corresponda que la hagan cumplir.

Murcia, 22 de diciembre de 2006.-El Presidente,
Ramon Luis Valcarcel Siso.

(Publicada en el «Boletin Oficial de la Region de Murcia» numero 2,
de 3 de enero de 2007)

COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA

9421 LEY FORAL 9/2007 de 4 de abril, de Cuentas

Generales de Navarra de 2005.

EL PRESIDENTE DEL GOBIERNO DE NAVARRA

Hago saber que el Parlamento de Navarra ha apro-
bado la siguiente Ley Foral de Cuentas Generales de
Navarra de 2005.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 18 de
la Ley Organica de Reintegracion y Amejoramiento del
Régimen Foral de Navarra, corresponde a la Diputacién la
elaboracién de los Presupuestos Generales y la formaliza-
cion de las Cuentas para su presentacion al Parlamento, a
fin de que por éste sean debatidas, enmendadas y, en su
caso, aprobadas, todo ello conforme a lo que determinen
las leyes forales.

El articulo 110 de la Ley Foral 8/1988, de 26 de diciem-
bre, de la Hacienda Publica de Navarra, atribuye al Depar-
tamento de Economia y Hacienda la formulacién de las
Cuentas Generales de Navarra las cuales, una vez aproba-
das por el Gobierno de Navarra, deberan remitirse al Par-
lamento de Navarra mediante el correspondiente Pro-
yecto de Ley Foral, tal como se previene en el articulo 115
de la Ley Foral 8/1988.

Cumplimentados por el Gobierno de Navarra los tra-
mites indicados en relacion con las Cuentas Generales del
ejercicio 2005, emitido por la CAmara de Comptos el pre-
ceptivo dictamen y tramitado el proyecto de Ley Foral de
Cuentas Generales de Navarra de 2005 de conformidad
con el procedimiento establecido en el articulo 154 del
Reglamento del Parlamento de Navarra, procede la apro-
bacion de dicha Ley Foral.

Articulo uUnico.

Se aprueban las Cuentas Generales de Navarra de 2005
formuladas por el Departamento de Economia vy
Hacienda y aprobadas por el Gobierno de Navarra, de
acuerdo con lo establecido en los articulos 113, 114 y 115

de la Ley Foral 8/1988, de la Hacienda Publica de Navarra,
y cuyo contenido figura en los documentos y soportes
siguientes:

Una publicacién en papel, que contiene y resume los
apartados mas significativos de la informacion que com-
ponen las cuentas: liquidaciones presupuestarias de las
instituciones que componen las Cuentas, asi como los
aspectos mas relevantes de las cuentas de la Administra-
cion de la Comunidad Foral y sus Organismos Autono-
mos. Se incluye también un documento resumen de las
cuentas de las sociedades publicas.

Un soporte digital, donde se incluyen de forma
extensa las cuentas de las entidades y sociedades publi-
cas, junto con sus informes de auditorias. Se incluyen en
este soporte también las memorias de los programas pre-
supuestarios.

Yo, en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 22
de la Ley Orgéanica de Reintegracion y Amejoramiento del
Régimen Foral de Navarra, promulgo, en nombre de S.M.
el Rey, esta Ley Foral, ordeno su inmediata publicacion en
el «Boletin Oficial de Navarra» y su remision al «Boletin
Oficial del Estado» y mando a los ciudadanos y a las auto-
ridades que la cumplan y la hagan cumplir.

Pamplona, 4 de abril de 2007-El Presidente, Miguel
Sanz Sesma.

(Publicada en el «Boletin Oficial de Navarra» niumero 48,
de 18 de abril de 2007)

9422 LEY FORAL 10/2007, de 4 de abril, por la que se
modifica la Ley Foral 19/1996, de 4 de noviem-
bre, de incompatibilidades de los miembros
del Gobierno de Navarra y de los altos cargos
de la Administracion de la Comunidad Foral de

Navarra.

EL PRESIDENTE DEL GOBIERNO DE NAVARRA

Hago saber que el Parlamento de Navarra ha apro-
bado la siguiente Ley Foral por la que se modifica la Ley
Foral 19/1996, de 4 de noviembre, de incompatibilidades
de los miembros del Gobierno de Navarra y de los altos
cargos de la Administracién de la Comunidad Foral de
Navarra.

EXPOSICION DE MOTIVOS

El articulo 49.1, letras a) y e), de la Ley Organica 13/1982,
de 10 de agosto, de Reintegracién y Amejoramiento del
Régimen Foral de Navarra, establece que, en virtud de su
régimen foral, corresponde a Navarra la competencia
exclusiva, entre otras materias, para la regulacién de la
composicion, atribuciones, organizacién, funcionamiento
y régimen juridico de las Instituciones Forales, asi como
el régimen juridico de la Diputacion Foral, de su Adminis-
tracion y de los entes publicos dependientes de la
misma.

Inicialmente, el régimen de incompatibilidades de los
altos cargos aparecia regulado en los articulos 27,40y 47.2
de la Ley Foral 23/1983, de 11 de abril, del Gobierno y de la
Administracion de la Comunidad Foral de Navarra, en
referencia exclusiva al Presidente y Consejeros del
Gobierno y a los Directores Generales.

En ejercicio de la referida competencia, y derogando
expresamente el articulo 27 de la Ley Foral 23/1983, de 11
de abril, se aprobd la Ley Foral 19/1996, de 4 de noviem-
bre, de incompatibilidades de los miembros del Gobierno
de Navarra y de los altos cargos de la Administracién de



