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el

Drefinician Desighacién

9. Llas plantas arcmdticas o sus
partes que no excedan del 2
por 100 en masa del producto
alimenticio.

10, Las preparaciones de gomas uti-
lizadas en la fabncacidon de
goma base para los chicles.

11, Pan rabllado de cualquier origen.

12, Mezcla de varios azvcares de los
inchuidos en la seccion 12,
wAzucares f’ derivados  del
azvcars, del capitulo 23 del
Codigo Alimentario Espaitol.

13, Dextrosa anhidra o monohidra-
1ada.

14, Cualquier caseinato.

15, La manteca de cacao obtenida
por presion. o por el procedi-
miente llamado «Expellers o
refinado.

16. Las frutas confitadas que no
excedan del 10 por 100 en la
masa del producto alimenti-

«Plantas aromdticas».

«Goma basen,
«Pan ralladon.

«AZUCAMN,

«Dextrosan.

«Caseinato».
«Manteca de cacaon.

«Frutas confitadass.

cio.
17, Llas mezclas de almendras, ave- | «Frutos secos», seguida de un

18, Las

llanas, nueces y pidones
cuando constituyan un ingre-
diente de un producto ali-
menticio en el que no se hapa
mencicn en su denominacion
0 presentacidn de  alguno
{ficamente.
ortalizas y verduras mez-
cladas entre si que constitu-
yen un ingrediente de un pro-
ducto zlimenticio v en €l que
no s¢ haga mencidn en su
denominacion o presentacion

paréntesis con los nombres de
cada uno de ellos colocados por
orden decreciente de su peso.

«Hortalizas y/0 verduras», segin
corresponda, seguida de un
paréniesis con los nombres de
cada una de elias colocadas por
orden decreciente de sus
masas.

de alguno especificamente.

19, Pastas alimenticias. solas o | «Pastas alimenticias.

mezecladas entre si.

ANEJO 11

Colorantes. Correctores de la acidez,
Conservadores. Antiaglomeranies.
Antioxidantes, Almidones modificadas {1).
Emulgentes. Edulcorantes artificiales,
Espesantes, OGasificantes.
Gelificantes. Antiespumanies.
Estabilizantes. Agentcs de recubnimiento.
Potencizdores del sabor. Sales fundentes (2).
Acidulantes. Agentes de tratamuento de la harina.

(1) No se requiere la indicacion del nombre especificn o del numero asignado por el
Minsierio de Samdad v Consuma.

rLI)dk}}nimm:me en ef caso de los quesos iundidos v de .os producios 2 base de qureso
T [v]

COMUNIDAD AUTONOMA
DE GALICIA

22916 LEY 1071988, de 20 de julio. de Ordenacidn del Comercio
Interior de Galicia.

De acuerdo con el Estatnto de Avtonomia de Galicia, en su articu-
lo 30.1.4, corresponde a la Comunidad Autdnoma Galln:ga la competen-
cia exclusiva en materia de comeTcio interior, sin perjuicio de la politica
geeeral de precios vy legislacidn sobre la defensa de la competencia en los
rminos de lo dispuesto en los articulos 38, 131 ¥ 14%,], 11 y 13 de la
Constitucion.

En ¢l citado marco estatutaria, Ja presente Ley es el cauce normativo
adecuado para posibilitar una ordenac:on del comercio interior de

licia, acomodada a las caracteristicas peculiares de la estructura
econdmica y comercial de nuestra Comunidad Awénoma. Todo ello

enmarcado dentra del principio de libertad que ha de regir, dentro de fas
limitaciones impuestas por la defensa de la libre v leal competencia, la
circulacion de bienes ¥ la defensa y garantia dé los intereses de los
consumidores.

En los iltimos anos se estd produciendo una modificacion sustancial
en nuestra tradicional estruciura comercial. ademas de la introduceién
y extension de nuevos sistemas de venta cOn un Progresivo mayor peso
especifico. Teniendo en cuenta ia importancia que las pequenas v
medianas Empresas tienen en nuestra Comunidad Auténoma, se hace
necesana la regulacion de esta materia por la Junia de Galicia, a fin de
que las condiciones de competitividad e igualdad entre ios distintos
agenles que inlegran sste tipo de actividad sean reales y efecuivas. Por
olra parte, se trata de que la intreduccién de nuevas formas, técnicas ¥
practicas comerciales vy de las grandes empresas se realice de forma

equilibrada v ordenada, limitando, en lo posible, las tensiones que se
dcnvan de los cambios de la estructura, sin que ello suponga una rémora
para la necesaria modernizacion y adecuacion del equipamiento comer-
cial,

Por todo lo expuesia, ¢l Parlamento de Galicia aprobd y yo, de
conformidad con el articulo 13.2 del Estatuto de Galicia, v con e
articulo 24 de 1a Ley 171983, de 22 de febrero, reguladora de 1a Junta y
de su Presidenie, promulgo, en nombre del Rey, la Ley de Ordenacién
del Comercio Interior de Galicia,

TITULG PRIMERO
Objeto y ambito de la Ley

Articulo 1.° 1. La presente Ley tiene por objcto la regulacion
administrativa de la actividad comercial desarrollada en el imbito
termitorial de la Comunidad Autonoma de Galicia y la ordenacion v
mejora de sus estructuras comerciales,

2. Quedan excluidas del ambito de la presente Ley aquellas
actividades comerciales que, en razon de su naturaleza. s¢ encuentran
reguladas por una lepislacién cspecial o normativa especifica. enre
otras:

a} Los servicios de transporte, bancanos ¥ Seguros.

by El ejercicio de profesiones liberales.

¢} Los servicios de hosweleria. cafeterias, bares y restaurantes,

d} Los servicios de reparacion, mantenimiento v asistencia técnica.

Ar. 2° | A efectos dc esta Ley, sc entiende por actividad
comercial la realizada por personas fisicas o juridicas, consistente en
colocar u ofrecer cn ¢l mercado productos naturales u elaborados por
cuenta propia o ajena, asi como aquellos setvicios que de ella se deriven.

2. Serd actividad comercial de caricter mayorista el ejercicio
habitual de adquisicién de productos ¢n nombre ¥y por cuenta propios
y 5U revenla a otros comerciantes mayoristas, minonsias o empresanos
industriales o artesanos para su transformacion, hasta el 1érmino del
proceso de produccién.

3. Seri actividad comercial de cardcter minorista el ejercicio
profesional de adquisicién de productos, en nombre y por cuenta
propios, para su reventa al consumidor final. Igualmente tendrd este
mismo caricter la venta realizada por los anesanos de sus productas en
sy propio taller,

. Nao s2 modificardnt las anteriores calificaciones de actividad
comercial de cardcter mayorista 0 minorista por el eventual sameti-
miento de la mercancia & procesos de transformacion, tratamiento o
acondicionamiento que sean usuales en el comercio,

5. Queda también sometida a esta Ley la actividad que realicen los
empresanos o los profesionales que concluyan operaciones comerciales
por cuenta de otra persona, en nombre de ésta o en el propio, © que de
forma permanenic promuevan, preparen o cooperen a la conclusion de
operaciones comerciales.

TITULC I

De la actividad comercial
CAPITULO PRIMERO

De Ias formas y condiciones del ejercicio de 1a actividad comercial

Ar. 3® 1. La actividad comercial se ejercerd conforme al princi-
pio de hibertad de Empresa en el marco de la economia de mercade.

2. Podran reajizar actividades comerciales quienes ostenlen ja
capacidad junidica necesaria Fara ser comercianies con ameglo a la
legistacion mercantil ¥ de conformidad con lo establecido en esta Ley.

Art. 4  Sin perjuicio de la libertad dc Empresa, 1a Junta de Galicia,
dentro del marco de sus competencias, establecerd las condiciones para
realizar actividades comerciales sujelas a una especial concesidon o
autonizacion administrauva, asi como para las que requieran um
tratamienlo singular por razén de la naturaleza del producto, del
SETVICIO pneslado o por consideraciones de servicio piblico.

Ar. 5% 1. La actividad comercia! definida en el articulo 2 habrid
de ejercerse en establecimiento comercial, salvo las exvepciones previs-
tas en esta Ley.
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2 A tales efectus se consideran ostablecimientos comerciales los
lovales edificados v las construcciones e instalaciones fijas v permancn-
tes. cubiertas o sin cubrir. exterigres o interiores a una cdificacion con
O st gslcapara:cs, cr qQue s¢ realice profesivnulmenie la actividad
semercial.

CAPITULO 1§

De la aperiura de establecimientos comerciales y requisites
paraz el ejercicio de la actividad comercial

Art. £ 1. Las licencias de aperiura de ios establecimientos
comerciales serdn concedidas por tos Avunlamigntos con arreglo a la
normativa vigente v a lo establecido en esta Ley y en sus normas de
desarrollo.

2. Launta de Galicia, con cardcter general, establecera las normas
a las que habrin de ajustarse las ordenanzas municipales v los planes de
urbanismo ¢n materia de implantacion de establecimientos comerciales.

Art. 7. 1. Parz la apertura o amphacion de establecimientos
comerciales, con superficie de venia mminorista de productos diversos
supertor a 2,000 metros cuadrados en caso de municipios con poblacion
superior 3 50.000 habitantes, o 1.000 metros cuadrados en caso de
municipios con poblacion comprendida entre 9.000 v 50.000 habital}tes.
a 500 metros cuadrados en caso de municipios con poblacion inferior a
4.000 habitantes, se requerird la automizacion de la Canscjeria de
Indusirta, Comercio ¥ Turismo, previo intorme de la Comision Consul-
tiva de Distnibucién y Ordenacidn Comercial,

2. LaConsejeria de Industria, Comercio ¥ Tunsmo deberd resolver
tz peticion de autonzacion ¢n el plazo maximo de tres meses, a partir
de la correspondiente solicitud de apertura ¢ amphliacion, ienicndo cn
cuenta las disposiciones Jegales vy reglamentarias aplicables en cada caso.

CAPITULO I
De la Comision Consultiva de Distribucion ¥ Ordenacion Comercial

Art. 8°  Se crca ta Comisién Consultiva de Distribucion y Ordena-
cron Comercial como organo consultivo de ta Consgjeriz de Industria,
Comercio vy Tunismo con las siguicnies funciones:

&) Emitir los informes previsios en los atticulos 7.7 y 24 de esta

Y.
b} Informar aquellas malerias que reglamentariamente se le gtor-
guen,

Art. 9° La Comisién Consultiva de Disiribucién y Ordenacion
Comercial lendrd la stguienie composicion:

a} E!Consejero de Industria, Comercio y Turismo, gue fa presidira.

b; El Director general de Comercio, que serd el Vicepresidente.

c} Uln representante por cada una de fas Consejerias de Ordenacion
del Territorio y Obras Pablicas, de Agricultura, de Pesca v de Sanidad.

d) Dos representantes de la Consejeria de Industria, Comercio y
Turismo.

¢} Cualro representantes del Consejo Consultivo de las Cimaras de
Comercio, Industia y Navegacion.

fy Cuatro representantes de las organizaciones ¢mpresariales v
cuatro representantes de la Federacion Gallega de Comercio.

g) Seis representantes de las arganizaciones sindicales mas repre-
sentativas de la Comunidad sutdnoma.

h)  Cuatro representantes de las organizaciones de Consumidoras v
dos de las asociaciones de Amas de Casa. )

1) Daos representantes por los municipios de mas de 50.000 habi-
antes.

Iy Dos representantes por fos municiptos de mas de 9.000 v menos
de 5006 habnantes.

Iy Tos representamies por los municipios de menos de 9.000
habitantes.

m} Cuatre represcmiantes de la Federacion de la Pegueda y
Mediana Empresa v dos de fos Vendedores Ambulantes.

_Cuando se trate de emitis el informe del articulo 7. de esta Ley
asisitira, ademds, i representante del Ayuntamiento correspondiente.
La cleccion de tos representante incluidos en tos apanadas e). 1), g),
k1) 1k 1By m), de este articudo, serd establecida reglamenitariamente.
Los miiembros de la Comisidn Consultiva de Distribucion v Ordenacién
%umcrcia! scrin nombrados por el Conseera de Industria, Comercio v
unsma.

CAPITULO IV
Reqaisitos generales para ¢l ejerciclo de la actividad comerclal

Art. 10, Son requisitos generales para el gjercicio de la actividad
comercial;

a} Poseer la condicion de Comerciante, segun la lcgislacion mer-
cantil.

b} Tener licenciz Ascal,

<) Acreditar, en su caso, bz titulacion y colegiacion oficial, asi como
la prestacion de las fianzas v de aguelias garantias que sean exigidas por
la {egistacion vigente para la venta de determinados productes o
prestucion de delerminados servicios.

d) Tener cumpi:das sus obligaciones, en su caso, en materia de
Seguridad Social para ¢l inicio de la actividad y estar en posesion de los
correspondicntes permisos y licencias municipales expedidos por fos
Ayunlamienios.

¢)  En caso de extranjeros, acreditar ef cuomplimiento de 1z norma-
tiva cspeeifica vigente.

La Junta de Galicia procederd a la ¢reacion de un Registro de
Comerciantes y Comercios, y ung vez creado se exigira fa inscripeion de
los comerciantes ¥ de sus establecimtientos parz poder ejercer las
actividades en la forma que se determnine reglamentariamente.

CAPITULO V
Horarios comercigles

Art. tE b El gercicie de la aclividad comcrcial, dentro del
imbito fermitorial de la Comunidad Autdnoma de Galicia, se desarro-
llara entre las oche ¥ las veintidés horas, con un maximo semanal de
sesenta horas, sin que cllo pueda perjudicar los derechos reconacidos al
trabajador por la legislacién laboral vigente.

2. Nose aplicar lo dispuesto en ¢ apanado anterior en Jo referente
al horarie de apentura ¥ namero de horas semanales a 1os establecimien-
tos de venta de prensa. carburantes y confiferias, ni tampoco a los
instalados en las estaciones marisimas, de ferrecarmil, de autobuses o
aeropuertos. Tampoco se- aplicard 2 las farmacias ni a otros estableci-
mientos en los que el régImen de apertura provenga de obligacion legal
o reglamentaria especifica, En ninglin caso se podran expender, fuera del
horario general, otros articulos que aquetlos que justifiquen la excepcio-
nalidad.

3. Reglamentariamente se {ijard un horario minimo de coinciden-
cia de manana v tarde,

Art. 12. 1. Los domingos y festivos se consideran inhabiles. No
obsiante, la Junta de Galicia podrd autorizar anualmente 1z apertura de
hasta un total de tres dias. domingos o festivos, previa solicitud de las
aseciaciones de comerciantes, en la forma que reglamentariamente se
determine.

2. Los establecimientos ubicados en localidades en que se celebren
tradicionalmente ferias y mercados de marcado cardcter agropecuario
podran abrir aguetios gomingos v festivos que coincidan con tales
celebraciones,

ASimMIsmo, con excepcian, podrin abrir los establecimientos minoris-
tas del sector de {a alimeniacion durante la manana del primer dia
festive cuando coincidan dos 0 mds festivos consecutivos.

La Consejeria de Industria, Comercio y Turismo, eacepcional-
mente, podrd autorizar la amphacion del horario fijado en el articulo
anterior, en delerminadas localidades o comarcas, o en 1odo el ambito
de la Comunidad Auténoma.

Reglamentariamente se establecera el procedimients, plazos y demads
requisitos que se habrédn de tener en cuenta para estas soliciiydes,

4. Mo se aplicara to dispuesto en el punto primero a los ¢stableci-
mienies de venta de prensa, carburantes v confiterias, ni tampoco a los
instalados en las estaciones maritimas, de ferrocarril, de autobuses,
aeropuertos o en las localidades con pasos fronterizos. Tampoco se
aplicard a las farmacias u olros esiablccimientos en los que el régimen
de apertura provengd de obligacion legal o reglamentarnia especifica. En
ringun case s podran zxpender, fuera del horario general, otros
articulos que aquellos gue justifiguen la excepcionalidad.

Art. 13, Lys cstablecimicntos cometciales tendran que exponer en
lugar visible los dias y las horas de aperiura para la adecuada
informacian al pablice, visada por la Cunsejeria de Industria, Comercio
v Tunsmo.

TITULO 1L
Modalidades especiales de venta

CAPITULO PRIMERC
Definlcién

Art. 14, Se entenderdn por venias especiales, a efectos de esta Ley,
aquellas que presentan caracteristicas difercates de la venta ordinaria:
Rebajas, saldos, liquidacién, promocion, venta ambulante, ventas a
domicilio, ventas a pérdida, ventas 2 Qdistancia.

Los t¢érminos ercbajass, «saldos», «liquidacidne y «pramocionms
dnicamente podrin emplearse para anunciar ventas definidas como
tales, conforme a la presente Ley, Toda venta especial que, aun
anuncidndose con distinta denominacion, redna las caracteristicas de
cualgquiera de aquetlas formas de veata se entendera asimtlada a la
misma y quedard sujeta a su reglamentacién especifica.
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CAPITULO 11
Venta en rebajas

Art. 15 1. Se entenderd por ventas en rebajas aquellas realizadas
por los comercianies a precios inferiores a los habiluales. acompanadas
dc publicidad, en la que se tendrd que expresar claramente el perioda de
vigencia de las mismas,

2. Los letretos v etiguetas deben exhibit de forma bien visible ¢l
precio anterior ¥ el nueve precio o, en sustitucidn de este vlimo, el
parcentaie de reduccion,

3. Queda prohibida la venla en rebajas de aquellos productos
deteriorados o adquiridos expresamente a tal fin. No podrdn ser objeto
de rebajas aquellos productos que no hayan sido pucstos a 1a venta con
anterionidad.

4 Entre la finalizacion de un perivdo de rebujas v el comicnzo de
otro nuevo deben transcurmir par [0 menos ciento treinla y cinco dias
naturales.

CAPITULO I
Ventas de saldos

Art. 16. 1. Se entiende por venta de saldo aguclla que tiene por
abjeto 1a venta de productos con un valor de mercado manifiestamente
disminuido como consecuencia del deterioro, desperfccto o desuso,
acompafiada de publicidad en la que se tendrdn que expresar claramente
las causas que motivan dicha venta y et perioda de vigencia de la misma.

2. Los letresos, que deben acompanar a tos productos en saldo, han
de indicar en términos claros el precio de cada articulo o precio anico
para un conjunto de articulos perfectamente idenuficados.

3. No se¢ podran saldar aquellos productos adquiridos a tal fin. No
podrén set ohjeto de saldo aquellos productos que no hayan sido puesios
2 la venta con anteriondad y que mo hayan estado en poder del
comerciante por 1o menas con seis meses de antelacién al inicio del
mMisImo.

El comerciante quedara obligado a advertir ai comprador las
ciIrcunstancias concretas que concurren en &l producio que es objeto de
la venta de saldos.

4. Entre la finalizacidén de un periode de saldos ¥ el comienzo de
atro nuevo deben Iranscumr al TMENDS SE1S TIeses.

Art. 17, Para la venta de saldos con caracier hzbitual v permancnte
serd preciso que el establecimiento comercial esié dedicadn exclusiva-
mepie a esta clase de ventas. En el rowlo del establecimiento tendra que
recogerse claramenic csla CifCUnSIancia,

Estos establecimientos quedan exceptuados del requisito establecido
en el punto 3 del articulo antenor.

Art. 18, En un mismo establecimiento comerciat no podran reali-
zarse al mismo tiempo ventas de saldos v ventas de rebajas.

CAPITULO IV

Venta en liguidacion

Ar. 19, 1. Se entiende por venta en liquidacion aquella de
caracter excepelopal ¢n la que concurra alguna de las sigulentes
circunsiandcias:

a) El cese total o parcial de la actividad comercial. En el supuesto
de cese parcial tendrd que indicarse la clase de mercancias objeto de
Liquidacién,

by El cambio de actividad.

c] El cierre de! local

d) Fuerza mayor o siniestro que impida el ejercicio de 1a acuvidad
comeraial.

¢} La gjecucion de resolucion judicial, arbiiral o adminisirativa,

2, La ventz en higuidacion se imitara a los productos o articuloes
que formen parte de las existencias del establecimiento.

3. En toda publicidad de una vema e¢n liquidacidn tendran que
indicarse las causas que la motivan, asi como la fecha de comienzo ¥
duracién de fa misma.

4. La venta en hiquidacién habra de ser comunicada previamente
a la Delegacion Provincial de la Consejeria de Industriz. Comercio y
Turismo. indicdndose la causa. 1a fecha de comienzo ¥ la duracién de la
misrna que &n CasD alguno pOdFﬂ ser SUDBHOT a seis meses.

Debera exhibirse en lugar visible del establecimiento comercial una
copia de la comunicacién efectuada a la Delegacién Provincial de a
Consejeria de Industria, Comercio y Tunsmo.

An. 20. Las ventas en Mquidacién habran de efectuarse en el
mismo local en ¢l que los productos han sido habitualmente ohjeto de
venta, salve en los casos ¢} y d) del articulo anterior.

CAPITULO V

Ventas de promecion

Ar. 21 1 A efectos de esta Ley se entiende por venta de
promocion aquella que uene por finalidad dar a conocer un nueyo

producto o articulo, o conseguir ¢ aumenio de Ja venta de Jos existentes
entre los consumidores.

La venta de promocion habra de ofrecer & los compradores condicio-
nes mds ventaiosas que las yva existentes o que las que se pretenda ofrecer
en el fuluro, medianie descuentos, repalos. premios o cualguier ciro
ncentivo,

2. La venua de promocion 1endrd que ir precedida o acompanada
de anuncic, en el que debera figurar con claridad:

a} El producio o producios objete de promocion.

b} Las condiciones de la venta

¢) El periodo de vigencia de la promocién. que no podra ser inferior
a dos dias consecutivos ni supenor a treinta dias,

3. Les prodoctos objeto de venla promocional no pudran estar
afectados por ninguna causa que reduzca su valor,

CAPITULO V1
Venla ambulante

Art. 22. 1. Son ventas ambulantes, a efec1os de la presente Ley,
aquelias ventas realizadas en forma habitual. periodica u ocastonal fuera
de un establecimiento comercial y en la via piiblica o en solares. o en
espacios libres, en puesios ¢ instalaciones desmoentables & en vehicuios.

2. Las vemtas hechas denmiro de los locales o de Jos recimos
ocupados por un cenamen ferial no tendran la consideracion de
ambulante.

Art. 23. La venta ambulante unicamente podra Mevarse a cabo en
mercados perigdicos u ocasionales, anexos a mercados {ijos o en puestos
instalados en la via miblica gque sean desmoniables o en vehiculos,

A 1ales cfectos se entiende por:

a) Venta ambulante en mercados periédicos: Aquella autorizada en
los mercados situados en pohlaciones, ¢n lugares v espacios determina-
dos, con una periodicidad habitua? establcmdga Dentro de este apariado,
estan encuadradas, entre otras, las realizadas en ferias, mercadillos v
chinnguitos.

b} Venta ambulante en mercados fijos: Agquella autorizada en
lugares anexos a Jos mercudos municipales o de abastos, con instalacio-
nes permancnies ¢n las poblaciones.

¢) Venta ambulante en pusstos instalados en a via publica: Aquella
au&omada para vn numere de puestos, situaciones ¥ peniodos determi-
nados,

d) Venta ambulante en mercados ocasionales: Aguella autorizada
en mercados esporadicos. que tengan lugar con moliva de feras. fiestas
O AConlecimientos populares.

¢) Venta ambulanie mediante camiones o vehiculos-tienda: Ague-
lla realizada en los citados medios v autorizada en zonas o lugares
determinados.

Ant. 24, Corresponde a los Ayumamientas con sujecidn a lo
dispuesto en esta Ley y de acuerdy cop su normativa especifica, la
determinacién de los lugares ¥ dimensiones. asi como los dias. horano
y frecuencia de la venta ambulante. Para su determinacion tendrdn en
cuenta los siguientes aspectos:

a) Nivel de equipamiento comercial de 1a zona.

by Densidad de trifico v circulacion.

€)  Acceso a locales comerciales ¢ indusirales, a sus cscaparates o
EXPOSITIONES,

d)  Acceso a lo edificios de uso publico.

e) Condiciones para garantizar la debida sanidad ¢ higiene.

B Interés de los consumidores.

g} Tradicion y raigambre en el mumcipio de este modo de venta.

Art. 25, Los Avunlamientos determinaran. dentro de los Jugares
sefialados, los productos objete de comercializacion. Habran de ejercer
el detndo control higiénico v sanitario, ¢n especial de los producios
perecederas ¥ de alimentacién, de acuerde con la legislaciom v con las
ordenanzas vigentes.

. 26, Para ¢l ciercicio de Ja actividad de venia ambulante sc¢
exigira, ademas de los reguisitos sefaladaes con cardcter general en el
articulo 10 de esta Ley, disponer de la comrespondiente auvtorizacion
municipal para el ejercicio de la venta ambulante ©n i respestivo
municipio y satisfacer los tributos municipales aplicables para este tpo
de venta.

Ant. 27, Corresponde a los Avuniamientos la inspeccion v sancion
en matenza de venta ambulante, sin peruicio de las competencias
atribwidas a otras Administraciones.

CAPITULO VII
Yentas a domicilio
Art. 28, 1. Se consideran venlas a domicilio aquellas formas de

distribucién comercial minorista en las gue la transaccion o los
contratos son propuestos o concluidos directamente por ¢ comerciange.
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o 4 través de empleados o representantes, en el domicilio del consum:-
dor, con presencia fisica de ambas partes.

2. Tendran la misma consideracion aguellas que se realicen, de la
forma antericrmente descrita, en cl lugar de trabajo, reunion o estancia
ocasional del consumidor, asi como la denominada sventa en rounio-
nes», donde Ia oferta se efectia mediante demastracion practicada ante
un grupo de personas £n reunidn especialmente organizada, a peticidn
del vendedor, en el domicilio de uno de ellos o en local que no sea
destinado a establecimiente comercial,

At 29, Los comerciantes que cierzan este tipo de ventas habrian de
curaplir, ademas de los requisitos de cardcter general sedatados en el
articulo 19 de esta Lev, todos aquéilos establecidos en las reglamentacio-
nes especificas aplicables a los productos objeto de venta.

Art. 0. Tos vendedores domiciliarios deberdn exhibirle 2! compra-
dor la documentacion gue acredite su condicién v que identifique la
empresa que represéntan y los productes que estdn autorizados a ofrecer.
Las empresas gue ejerzan la venta domiciliaria estaran obligadas a lievar
¥y a tenor a disposicidn de Jas autoridades competentes una relacion
actualizada de las personas que, en su nombre, se encarguen de fa
preseniacion de tas ofertas. de 12 preparacién o de la conclusitn de los
COnEralos.

CAPITULO VII

Ventas a pérdida

Art. 31, 1, A efectos de esta Ley, se consideran ventas a pérdida
tas ventas que hace un comerciante z precio inferior al de compra o de
Teposicion, sk ¢l nueva aprovisionamiento se hizo o se puede bacer 2 1a
baja,

2. Se smnende por precio de compra para el comerciante, en las
meTcancias o articulos vendidos a pérdida, el que resulia de deducir del
precio unitario que ﬁ%ura en las facturas las bonificaciones de cualquier
tipo y de incorporar al mismo los gravamenes que sean componentes del
coste del articulo, asi como tos correspondicntcs pories desde el almacén
def suministrador hasta el almacén del comprador.

3. No podrin deducirse las retnibuciones y bonificaciones que
signifiguen cCompensacion por servicios prestados.

4. Aefectos de l2 dererminacién del precio de compra se considera-
rai‘ndl_:;s facturas de las mercancias o del articulo objeto de la venta &
pérdida.

CAPITULO X
Veatu a distaocia

~An. 32 Se consideraran venias a distuncia aqueilas formas de
distribucion comercial minorisia en las que los comerciantes ofrecen 2
los consumidores 1a posibilidad de formuiar pedido a través de correo,
teléfono u olros medivs de comunicacion grifica o audiovisual de ias
mercancias ofrecidas mediante catalogos. revisias. periddicos, impresos
u otros medios de comunicacién.

Ar. 33. Para ia practica de este sistema de distribucidn camercial
las comerciantes tendran que cumplin, ademas de los requisilos sefiala-
dos con caracter general en el anticulo 10 de esta Ley todos los
establecidos en las reglameniaciones especificas aplicables a fos produc-
tas objelo do su comercio.

Estardn obligados a llevar y a lener, a disposicion de las autoridades
competentes. relacion aclualizada de jos producios que comercializan.
de sus ofertas, de los establecimientos destinados a almacén y distnibuo-
cign, ¥ de los centros v domicitios destinados para recibir los pedidns o
solicitar informacin. .

Las ofertas deberdn ser claras y completas, haciendo constar los datos
de identificacion de la empresa ofcrante, la descripcion veraz v
comprensible del producto nirecido, el precio, las condiciones de pago,
tos gastos a cargo del comgprador y el plazo de envio,

TITULO v
De los certimenes feriales

Ar. 34, Se consideraran ceramenes feriales o ferias comerciales
aquellas manifestaciones de caracter comercial que se realicen en
Galicia, de forma periddica, cuyo objeto sea la cxposicién de bienes ¥
servigios por parte de productores, comercianies o astesanos, ¥ en las
cuales no se realicen vemias directas con retirada de mercancia del
recinto ferial. En casos especiales y en virtud de la caracteristica de la
oferta exhibida, se pedra practicar 1a venta directa con retirada de
mereancia, previa autorizacion de la Consejeria de Industna, Comercio
y Turisme.

TITULO V

Proccién de tos derechos del censumidor: Precios, publicidad
y competencia desleal

CAPITULO PRIMERO
Principios generales

Art. 35, La Junta de Galicia, de acuerdo con la normativa vigeate
en cada momento, adaptari las acciones perlinentes a fin de que los
derechos de los consumidores y usuarios queden garantizados cn ef
ejercicio de las actividades reguladas por ta presente Ley.

CAPITULO 1T

Precios

Ast. 36, 1. Los precios de los productos y servicios podran see
hjados Libremente por los comerciantes, sin mas limitaciones que las
impuestas por la legislacidn vigenie en materia de precios, margenes
comerciales y defensz de la competencia. .

2. En un mismo establecimiento comercial no se le podrdn aplicar
precios de venta diferentes a un mismo producto. Si #n un producte
figuran dos o mds precios diferentes, el comerciante estard obligado a
venderlo al precio mds barato de los exhibidos.

Art. A7, | El precio en pesetas de 1odo producto destinade a fa
venia o servicio ofertado deberd ser expuesto o exhibido al piblico de
forma axplicita & inequivoca, por unidad de las usualmeme aceptadas en
et mercado. En caso de ventas con pagos aplazados deberid exhibirse ai
menos el importe de cada plazo, el numero total de cllos y la
periodicidad de los mismos, y el precio towl resuitante.

No obstante, la Junta de Gualicia, a través de la Consejeria de
Indusiria, Comercio ¥ Tursmo, padrd contemplar supucsios ¢xcepeio-
nates en los gue, fundamentalmente por rarones de seguridad sean
relevades de ¢sta obligacién, sin que cllo vaya en detnmento de la
debida informacion a2l consumidor.

CAPITULO I

Pablicidad comercial

Art. 38, 1. A efeclos de esta Ley, sc cntiende por publicidad
comereial foda informacion difundida por cuaiquier medio, a fin de
promover la venta de un produclo o prestacién de un servicio, o de
atraer la atencion del consumidor carz a un establecimiento o marca
comescial,

2. Ia publicidad comercial como imstrumento cncaminado a onen-
tar la libertad de eleccion, informar al consuemidor y favorecer la licita
coencurrencia en e mercado sera ciena y veraz.

Art. 39. No podra realizarse la public:dad comercial gque, bajo
cualquier forma:

3) {onlenga indicaciones faisas o induzca a error 0 Provogque
confusién respeeto 2 la identidad, naturaleza, composicion, origen,
cantidad, coalidades sustanciales © propicdades de los productos o
prestacion de servicies, asi como al alcance de los compromisos
adguindos por el anuncidor,

b)  Implique informaciones equivocas, denigrantes ¢ produzca el
descrédito de los competidores o de sus productes o servicios.

¢} Provoque confusion respecto de preductos, servicios, estableci-
mientos, marcas o actividades de otro comerciante o competidor.

Art. 40. 1. Comresponde a la Junta de Galicia, a través de los
arganas competenies, la ordenzcion € inspeccidn de la actividad
publicitaria comercial. asi como a2 reglamentacion de las condiciones
nCCesarias para su ciErcicio,

La Junia de Ceaticia, a iravés de os drganos competentes, podri
exigir. en todo momento, al comerciante o al denunciante fa puesta a
disposicion de todaos los elementos que justifiquen tas informaciones,
indicactones, prestaciones y camcieristicas sustanciates de los productos
o serviclos objelo de pubhicidad, a fin de comprobar suw veracidad.

CAPITULO IV
Caompetencig desieal

Art. 41, En el ejercicio de sus competencias 13 Junta de Galicia
velard por el cumplimiento de la tegislacién ea matena de competencia.
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TITULO VI
D¢ la accién administrativa sobre la actividad comercial

CAPITULO PRIMERC
De la aecidn general

Arn. 42. la accidn administrativa se desarrollara respetando el
principio de libertad del ejercicio de la actividad comercial, la libre y leal
competencia con arreglo a la legislacién vigente, la libre circulacion de
bienes y la defensa y garantia de los legitimos intereses de los
consumidores y ustarios.

Ar. 43. 1. Laaccién administrativa sobre la estructura comercial
se orientarad principalmente a conseguir su modernizacion mediante la
mejora del los enseres, procurar la racionalizacién de los procesos de
distribucién y de gestion, realizar apoyo técnico y financiero a la
pegu_ena y mediana empresa comercial, alcanzar servicios comerciales
suficientes para los consumidores y, en colaboracién con instituciones,
organizaciones y empresas, facilitar la promocidén econdmica y social de
cuanlios tomen parte de la actividad comercial.

2. Conal fin 1a Junta de Galicia, #n ¢l marco de sus competencias,
¥ segun los criterios enunciados, dirigird su actuacion especialmente a:

~ Facilitar la reforma y modernizacion de los establecimientos de la
pequciia y mediana Empresa comercial.

- Promover el conocimiento y la difusion de nuevas técnicas y
formas de comercializacién que contribuyan a la mejora de la prodocti-
vidad en el sector ¥ facilitar la implantacion o adopcion de esias
formulas.

- Fomentar el perfeccionamiento de la formacion profesional de los
comerciantes y empleados del secter, con la colaboracion, en su caso, de
las Cdmaras de Comercio, Industria y Navegacién v de las organizacio-
nes empresariales o sindicales.

_— Realizar estudios e investigaciones gue permitan un mejor conoci-
micelo de las estructuras y del procese de comercializacion.

- Potenciar los movimientos asociativos de fos comerciantes,

- Impulsar y proteger la comercializacion de la artesania.

CAPITULO I
Régimen de infracciones v sanciones

Art. 44, Lasinfracciones a ko establecido €n la presente Ley y en sus
normas de desarrollo serdn objeto de sancion administrativa, previa
instruccion de} correspondiente expediente sancionador, que se podra
iniciar de oficio o por denuncia, y en particular:

1. FEl incomplimiente de los requisitos establecidos en los articu-
los 3.° y 10 de esta Ley.

2. El gjercicie de la actividad de venta Fuera de un establecimiento
comercial con incumplimientc de lo dispuesto en el articule 5.°

3. El incumplimiento de las normas relativas a horarios comercia-
les previstos en los aniculos 11 y 12

4. Lainformacién y publicidad que induzcan a engafio o confusion,
enmascaren la verdadera naturaleza del producto o servicio, o produz-
can el descrédito entre los demas competidores.

5. La apertura o ampliacién de cstablecimientos comerciales o de
servicios sin la autorizacién preceptiva establecida en el articulo 7.°

& En cuanto a la venta en rebajas:

6.1 La venta que no impligue auténticas rebajas de acuerdo con la
presente Ley. .

6.2 La venta de articulos en rebaja que no hayan sido puestos a la
venta a su precio habitual anies del inicio de las rebajas.

7. Enb cuanto a la venta de saldos:

7.1 La venia de articulos o productos bajo la denominacion de
saldos cuando aquellos no se ajusten a lo establecido en el articulo 16
de esta Ley y cuando los articulos en saldo no s¢ enconirasen
debidamente separados del resio de los producies no saldados.

8. En cuapto a la venta en liquidacion:

8.1 La venta bajo el anuncio de venia ¢n liquidacion o liguidacion
que no responda a 1o establecide en el articulo 19 de esta Ley.
8.2 Lla venta efectuada sin previa comunicacion © sin exhibir la
misma en Jugar visible del establecimiento.

9. En cuanito a la venta de promocion:

9.1 El incumplimiente de cualquiera de los reguisitos establecidos
ch ¢l articulo 21 de la presente Ley.

10. La vema practicada por cualquier persona ne autorizada o per
comerciantes que incumplan los requisitos administrativos que exige
esta Ley.

1l. La venta de articulos no autorizados. ¢
. 12, La ntgativa o resistencia a suministrar datos o facilitar la
informacién requerida por las autoridades competentes o por sus
agenies para ¢l cumplimiento de las funciones de informacion, vigilan-
€la, investigacién, inspeccidn, tramitacidn y sjecucién en las materias a
que se refiere la presente Ley, asi como ¢l suministro de infarmacidn
mexacta o documentacidn falsa.

Art 45, Las infracciones a lo establecido en esta Ley se calificaran
COMO leves, graves O muy graves.

Uno.-Serin consideradas infracciones leves:

a) Las simples inobservancias de las disposiciones contenidas en
esta Ley, sin trascendencia econdmica ni perjuicio para el consumidor.

b) El incumplimiente de lo dispuesto en el articulo 11 dc la
presente Lev.

Dos.—Seran consideradas infracciones graves:

a) La reincidencia en la comision de infracciones leves.
b) Las infracciones previstas en el articulo 44, apartados 1, 2. 3. 4,
67 8 9y10

Tres.-S¢rdn consideradas infracciones muy graves:

a) La reincidencia en la comisién de infraccicnes graves.
b) Las infracciones previstas en el articulo 44, apaniados 5, 11y 12,

Cuatro.-Hay reincidencia cuando se comete una infraccién andloga
a la que motiva la sancién anterior en ¢} plazo del afio siguiente & la
notificacién de esta. En tal supuesto se requerird que la primera
resolucion sapcionadora hubiese adquirido firmeza en via administra-
tiva.

Art. 46, 1. Las infracciones leves serin sancionadas con multas de
hasta 250.000 pesetas. E] 6rgano competente para imponerlas serd el
Delegado provincial correspondiente de la Consejeriza de Industria,
Comercio y Turismo.

2. Las infraccicnes graves serdn sancionadas con multas desde
250.001 a 1.500.000 J:vescta& E!l érgano competente para imponerlas sera
¢l Director general de Comercio.

3. Las infracciones muy dgravcs serdn sancicnadas con multa desde
1.500.00] hasta 50.000.000 de pesetas. Los érganos competentes para
imponerlas serin ¢) Consejero de Industria, Comercio ¥ Furismo desde
1.500.00]1 pesetas hasta 10.000.000 de pesetas v ¢l Consejo de la Junta
de Galicia desde 10.000.001 pesetas a 50.000.000 de pesetas.

4, E! Conscjo de la Junmia de Galicia podrd acordar, en casos
especialimenite graves, el cierre del establecimiento donde se ha produ-
cido la infraccidn. En tal caso serd de aplicacidn lo previsto en el articu-
lo 57.4 del Estatuto del Trabajador.

5. No tendrian carécter de sancién la clausura o cierre de estableci-
mientos que no cuenten con las autorizaciones preceptivas, o la
suspensién de su funcionamiento hasta que se rectifiquen los defectos o
sc cumplan los requisitos exigidos.

6. La autoridad que ordenc la incoacidon del expediente podra
decidir, como medida precautoria, la intervencién cautelar de las
mercancias cuando de las diligencias practicadas se presuma el incum-
plimiento de los requisitos minimos exigidos para su comercializacién.

7. En todo caso, para la graduacion de las intracciones y sanciones
aplicabies se tendrd en cuenta la trascendencia social de la infraccidn, e}
comportamiento especulativo del autor, la cuantia global de la operacion
objete de infraccidn, la cuantia del beneficio obtenido con ella, fa
naturaleza de los productos vendidos, la zona efectada, la categoria,
clase v solvencia econémica del establecimiento.

Art. 47. En cuanto al procedimiento para la imposicion de las
sancioncs por las infracciones previstas en estz Ley v a los recursos que
contra las resoluciones pueden interponerse, regiran las normas estable-
cidas en la Ley de Procedimiento Administrative.

Art. 48. Las infracciones previsias en este titulo prescribirdan si son
leves a los dos meses, si son graves al afo v las muy graves a los dos

08,

El plazo de¢ la prescnipeitn comenzard a correr desde el dia ¢n gue
se cometi6 {a infraccion.

Esta prescripcién se interrampird desde que el pracedimienio sc
dirija contra el infractor, volviendo a correr de nueve, el tiempo de la
prescripeién desde que aquel termine sin ser sancionado o s¢ paralice el
procedimiento por causa no imputable al infractor.

DISPOSICION ADICIONAL

Las ferias y mercados tradicionales se irin por sus normas
especificas, salvo en aguelie en lo que sea de aplicacion la presente Ley.
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‘DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera.-Hasta que s¢ dicten las correspondientes normas de desa-
rrolio de 1a presente Ley serdn de aplicacién las disposiciones reglamen-
1aras estalales o aviondmicas sobre Jas materias reglamentadas ¢n la
misma. actualmente vigentes.

Segunda.-l.os Ayuntamientos que tengan en vigor Ordenanzas que
reglameaten la venta ambulantc deberan adaptarlas a lo dispuesto cn la
presente Ley en el término de seis meses, contados desde el dia de su
enirada en vigor.

En ¢l plazo de seis meses, los Ayuntamientos donde exislta venta
ambulante y no cuenten con la correspondiente Ordenanza procederan

islictar las normas correspondientes, con sujecién a lo dispuesto en csta
Y.
DISPOSICION FINAL

Se auioriza a la Junta de Galicia para dictar las disposiciones que
sean necesarias para el desarrollo de la presente Ley.

Santago de Compostela, 20 de julio de 1988

FEAMANDKY IGNA0I0 GONZALEZ LAXE,
Presidente

tPublicada em of «Diarfo (aaf de Galtoras nomere 164, o 3 de agoves de 1958



