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obligarse y para interponer los recursos y ejercer las acciones que
las leyes determinen. Para desarrollar t estas funciones, la
Junta gestionard los servicios a través de su propia organizacion.
En lo que se refiere a la promocidn, gestién y explotaciéon, podrd
efectuarlas indirectamente a través de concesion, gestion intere-
sada, concierto, creacién de sociedades con participacién mayorita-
ria de la Generalidad o de sociedades vinculadas a la Generalidad,
con plena sumision a lo determinado por la Ley 4/1985, de 29 de
marzo, del Estatuto de la Empresa Publica Catalana, y por el resto
de leyes que sean de aplicacién. La Junta administrard los bienes
que le adscriba la Generalidad para el cumplimiento de sus fines y
dispondrd, como medios econémicos, de los productos y las rentas
de su patrimonio y de la explotacion de los servicios objeto de
concesi6n, asi como de las asignaciones presupuestarias que pue-
dan establecer cada afio los presupuestos del Estado de la Generali-
dad y de las Corporaciones Locales.

2. La Junta estari presidida por el Consejero de Politica
Territorial y Obras Piiblicas o por la persona en quien éste delegue
la presidencia. Serdn Vicepresidentes el Director general de Politica
Territorial y el Director general de Industria. Serin Vocales el
Director general de Obras Hidrdulicas; un representante, con
categoria de Director general o similar, de cada uno de los
siguientes Departamentos: Industria y Ene?ia, Sanidad y Seguri-
dad Social, Gobernacidn, Agricultura, Ganaderia y Pesca y Comer-
cio, Consumo y Turismo, y seis representantes de los municipios,
designados por sus entidades representativas. Actiia como Secreta-
rio un funcionario de la Direccién General de Politica Territorial,
designado por el Director general de Politica Territorial. El
funcionamiento, las convocatorias, las reuniones y el régimen para
adoptar acuerdos de la Junta se regirin por lo que la Ley de
grocedimiento Administrativo establece para los érganos colegia-

08.»

Por tanto, ordeno que todos los ciudadanos a los que sea de
aplicacién esta Ley cooperen a su cumplimiento y que los Tribuna-
les y autoridades a los que corresponda la hagan cumplir.

Palacio de la Generalidad, 9 de julio de 1987.

XAVIER BIGATA I RIBE,
Consejero de Politica Territorial
y Obras Publicas

JORDI PUJOL,
Presidente

(«Diario Oficial de la Generalidad de Cataluna» num. 869, de 27 de julio de 1987)

20433 LEY 16/1987, de 9 de julio, de creacion del Instituto
Cataldn del Consumo.

EL PRESIDENTE DE LA GENERALIDAD DE CATALUNA

Sea notorio a todos los ciudadanos que el Parlamento de
Catalufia ha aprobado y yo, en nombre del Rey v de acuerdo con
lo que se establece en el articulo 33.2 del Estatuto de Autonomia,
promulgo la siguiente

LEY DE CREACION DEL INSTITUTO CATALAN
DEL CONSUMO

PREAMBULO

El Instituto Catalin del Consumo s¢ crea con la mision
primordial de estudiar los mecanismos y habitos de consumo en
Cataluiia, operar con eficacia en la tarea de orientar al consumidor
y al usuario y colaborar paralelamenie en la vertebracién de los
consumidores, potenciando sus organizaciones representativas. De
ahi que las funciones propias del Instituto se dirijan basicamente a
la difusion de los derechos de los consumidores y usuarios a fin de
que sean tenidos en cuenta y respetados por todos aquellos que
intervienen en el mercado y por aquellos a quienes les puedan
afectar directa o indirectamente en cualquier 4mbito.

Se trata de dotar a la sociedad catalana de un instrumento
adecuado para defender los derechos de los consumidores y
usuarios, haciendo que estos derechos sean una realidad en la vida
diaria y desplazando gradualmente su centro de gravedad de la
tutela a la autorresponsabilidad mcdiante €l conocimiento generali-
zado de los derechos y deberes. De este modo, se contribuye en
Cataluiia a la defensa gel consumidor y el usuario, protegiendo sus
intereses mediante procedimientos eficaces tal como sefala el
articulo 51 de la Constitucion.

En el desarrollo de la vida de los ciudadanos son varias las
circunstancias que pueden llegar a afectar a los derechos, a la
seguridad y a la salud y a los legitimos intereses econémicos
reconocidos en nuestro ordenamiento juridico, que informan el
ejercicio de una parte importante de las competencias autonémicas

do su cardcter pluridisciplinario. De abi el sentido de que un

Organismo auténomo como el Instituto Catalin del Consumo
venga a ejercer un conjunto de funciones especificas estrechamente
relacionadas con la defensa de los derechos de los consumidores y
usuarios. Sin embargo, la relacién entre las responsabilidades del
Departamento de Comercio, Consumo y Turismo y las funciones
gine se asignan al Instituto Catalin del Consumo aconseja que

icho Organismo dependa del Departamento citado, cuyas compe-
tencias en materia de ordenamiento y control del mercado constitu-
yen la ltima barrera de proteccion para conseguir que los bienes
y servicios lleguen a los consumidores y usuarios en las condiciones
y con los requisitos exigibles.

Articulo 1.° Se crea el Instituto Cataldn del Consumo como un
Organismo auténomo del Departamento de Comercio, Consumo y
Turismo con personalidad juridica propia, autonomia administra-
tiva y econémica y plena capacidad de obrar para el cumplimiento
de sus finalidades, de conformidad con la presente Ley y con el
resto de disposiciones que le sean de aplicacion.

Art. 2.° El Instituto tendra como objetivo la realizacion de las
actuaciones necesarias para investigar, analizar y estudiar los
mecanismos y habitos de consumo en Cataluiia, orientar, formar e
informar a los consumidores v usuarios y proteger los derechos de
los mismos, aportando a tal fin asistencia técnica a las asociaciones
de consumidores y usuarios y colaborando con los organismos de
las administraciones publicas, sin perjuicio de las funciones y
competencias que tengan atribuidas por la legislacién vigentes
dichas administraciones y sus Organismos.

Art. 3.° El Instituto tendra las siguientes funciones:

a) Orientar, formar e informar a los consumidores y usuarios
sobre sus derechos y la forma de ejercerlos y de difundir su
conocimiento a fin de que sean tenidos en cuenta y respetados por
todos aquellos que intervengan en el mercado y por aquellos a
quienes les puedan afectar directa o indirectamente.

b) Potenciar el establecimiento y desarrollo de ias asociaciones
de consumidores y usuarios y asesorarlas técnicamente.

¢) Promover y llevar a cabo los estudios que permitan un
mejor conocimiento de las dindmicas de consumo, asi como de los
bienes, productos y servicios destinados a los consumidores y
usuarios.

.d) Elaborar y difundir informacién para facilitar a los consu-
midores y usuarios la eleccion, con criterios de racionalidad, de los
bienes, productos y servicios genéricos mas adecuados a sus
necesidades. i

¢) Promover la formécién del ciudadano como consumidor y
usuario, proponiendo a los Organismos competentes la adopcién
de {)rogramas de educacion para el consumo en los distintos grados
de la ensefianza y realizar las actuaciones necesarias para asegurar
que dicha formacién sea permanente.

Aportar la informacion y el asesoramiento necesarios para
elaborar mormas que puedan afectar a los consumidores y usua-
rios.

g) Relacionarse y cooperar con las administraciones publicas,
con los Organismos de las mismas y con las organizaciones que se
dediquen a la orientacion, informacién y defensa de los consumi-
dores y usuarios.

h) Asesorar técnicamente a las oficinas de informacién al
consumidor y al usuario de la Administracién local y colaborar con
las mismas.

i) Poner en conocimiento de los Organismos competentes de
la Administraciéon propuestas e iniciativas con relacién a las
funciones y competencias del Instituto.

J) Ejercer las demads funciones que se le encomienden.

Art. 4.° Los 6rganos de gobierno del Instituto seran:

a) El Consejo de Direccién.
b) El Presidnete-Director general.
c) El Secretario ejecutivo.

. Art.5.° 1. ElConsejo de Direccién estara constituido por las
siguientes personas:

a) El Presidente-Director general, que ejercera la presidencia.
5 b) Un Vocal en representacion del Departamento de Goberna-
cion.
_ ©) Un Vocal en representacién del Departamento de Ense-
fianza.
d) Un Vocal en representacién del Departamento de Sanidad
y Seguridad Social.
e) Un Vocal en representacién del Departamento de Agricul-
t Ganaderia y Pesca.
Un Vocal en representacion del Departamento de Industria
y Energia.
g) Dos Vocales en representacion del Departamento de
Comercio, Consumo y Turismo.
h) Cuatro Vocales en representacion de las organizaciones de
consumidores y usuarios, propuestos por las mismas.
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i) Dos Vocales, uno en representacién de la produccién y otro
en representacion de la distribucién, propuestos por el Consejo de
Camaras de Cataluiia.

j) Tres Vocales en representacién de la Administracién local,
propuestos por sus organizaciones representativas.

k) Un Vocal designado por el Consejo de Comercio, Consumo
y Turismo entre personas de reconocido prestigio en el 4mbito del
estudio de cuestiones relacionadas con la defensa de los consumi-
dores y usuarios.

1) Un Vocal, que serd el Secretario ejecutivo.

2. Los Vocales del Consejo serin nombrados por el Consejero
de Comercio, Consumo y Turismo, a propuesta de los érganos o
entidades que representen.
Los miembros del Consejo de Direccién no podrén delegar
su representacion, salvo el Presidente-Director general.
Art. 6.° Las funciones del Consejo de Direccion seran:

a) Aprobar el reglamento de régimen interior.

b) Aprobar las lineas generales de actuacién del Instituto.

c) Aprobar los proyectos de los planes generales y los progra-
mas y elevarlos Departamento de Comercio, Consumo y
Turismo, para su aprobacién definitiva.

d) Aprobar convenios para la aplicacion de los programas.

e) Formular propuestas y recomendaciones sobre cuestiones
de consumo con relacién a otros Organismos y Entidades.

f) Aprobar los anteproyectos de presupuestos y elevarlos al
Departamento de Comercio, Consumo y Turismo.

g) Aprobar las cuentas y la memona anual.

Art. 7.° 1. Las funciones del Presidente-Director general
serdn:

a) Representar al Instituto.

b) Dingir el Instituto y hacer cumplir y ejecutar los acuerdos
del Consejo de Direcci6n. ) .

¢) Impulsar y supervisar las actuaciones del Organismo y de
sus comisiones y ponencias.

d) Atender y canalizar las propuestas y peticiones de las
organizaciones de consumidores y usuarios y velar por su adecuada
tramitacion.

e) Ordenar los pagos.

f) Proponer al Consejo de Direccién los planes generales y los
programas de actuaciones, asi como los convenios de colaboracién
que sea preciso establecer con otros Organismos y Entidades.

) Ejercer la direccién superior de personal. .

g) E’jercer cualquier otra funcién no reservada, en materia
propia del Instituto, a otros 6rganos de la Generahdad.

2. El nivel de Presidente-Director del Instituto Catalin del
Consumo serd el de Director general y su nombramiento corres-
pondera al Consejo Ejecutivo, a propuesta del Consejero de
Comercio, Consumo y Turismo.

3. El Presidente-Director podrad delegar funciones en el Secre-
tario ejecutivo.

Art. 8.° 1. Las funciones del Secretario ejecutivo seran:

a) Dirigir la administracién y el personal.

b) Administrar y gestionar los recursos econémicos.

¢) Elaborar los anteproyectos de presupuestos, las cuentas y la
memoria anual de las actividades del Instituto.

.. d) Ejercer las funciones de Secretario del Consejo de Direc-
cién y convocar, por orden del Presidnete, las reuniones de dicho
sSmo.

e) Ejercer las demds funciones que le encargue el Conseio de

Direccion o el Presidente-Director general.

2. El nombramiento del Secretario ejecutivo del Instituto
corresponderd al Consejero de Comercio, Consumo y Turismo, a
propuesta del Presidente-Director general.

Art. 9.° El Instituto Catalin de Consumo, para su funciona-
miento, dispondra de los siguientes recursos:

a) Las aportaciones econémicas de 1a Generalidad, de acuerdo
con los presupuestos de la misma.
4 b) Las subvenciones de otros Organismos, personas o Entida-

es.

c¢) El rendimiento de publicaciones, estudios y cursos y otras
actividades atribuidas al Instituto.

Art. 10. 1. El Instituto deberd estructurarse adecuadamente
para atender, como minimo, las siguientes ireas operativas:

a) Estudios y asistencia técnica.

b) Orientacién, formacién y educacién de los consumidores y
usuarios.

¢) Documentacién, publicaciones y difusién.

d) Relaciones con Organismos y Entidades.

e) Administracion y registro de Entidades.

2. El Instituto podrd crear, en su seno, por acuerdo del
Consejo de Direcci6n, comisiones y ponencias de caracter temporal
O permanente que tengan como finalidad el estudio de cuestiones
relacionadas con la produccién, distribucién y prestacién de
servicios a los consumidores y usuarios, las cuales estardn integra-
das por representantes de {a Administracién, de los sectores
correspondientes y de las organizaciones representantes de los
consumidores y usuarios.

DISPOSICION FINAL

Se autoriza al Consejo Ejecutivo para que dicte las normas
necesarias para el desarrollo de la presente Ley.»

Por tanto, ordeno que todos los ciudadanos a los que sea de
aplicacidn esta Ley cooperen a su cumplimiento y que los Tribuna-
les y autoridades a los que corresponda la hagan cumplir.

Palacio de la Generalidad, 9 de julio de 1987.

JOAQUIM MOLINS I AMAT, JORDI PUIJOL,
Consejero de Comercio, Consumo y Turismo Presidente

(«Diario Oficial de la Generalidad de Cataluflar mim. 869, de 27 de julio de 1987)



