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periodo determinado por la farmacocinética de la droga
administrada. _

2.2.21 Osteomielitis.—Su padecimiento acarrea la
exclusién durante dos afios tras la curacién.

2.2.22 Peso corporal—La pérdida no explicada de
peso corporal debe ser investigada previamente a la
donacion.

2.2.23 Policitemia Vera.—Acarrea la exclusion defi-
nitiva.

2.2.24 Renal, enfermedad.

.a) Glomerulonefritis aguda: Cinco afios de cuaren-
tena postrecuperacion completa.

b) Nefritis cronica y Pielonefritis: Exclusion defini-
tiva. .

2.2.25 Transfusiones—Los donantes a los que se
haya transfundido sangre o hemoderivados deben que-
dar excluidos durante un afio.

2.2.26 Tropicales, enfermedades.

2.2.26.1 Malaria.
a) Seran excluidos como donantes:
Durante tres anos:

1) Las personas que hayan padecido paludismo, que
estén asintomaticos y libres de tratamiento. Tras este
periodo, seran aceptados solamente como donantes de
p!asma Posteriormente pueden ser donantes de hema-
ties si las pruebas inmunolégicas del paludismo son
negativas.

2) Las personas que han nacido en zonas de ende-
mia paltdica y han permanecido en ella cinco afios 0 mas.

Durante seis meses: Las personas que hayan estado
en zona de endemia palidica, si no han tenido en ese
periodo de permanencia episodios febriles. Si los han
tenido, serd necesario llevar a cabo una prueba inmu-
nolégica y que ésta sea negativa. Si no se dispone de
la prueba, exclusion por tres arios.

Las pruebas inmunoldgicas pueden omitirse si el
donante es exclusivamente de plasma.

b) Con objeto de conocer los paises con endemia
palidica es conveniente disponer de un mapa adecuado
en cada Centro de Donacion.

2.2.26.2 Chagas, Enfermedad de.—Exclusién de
seis meses a las personas que visiten areas tropicales
donde la enfermedad es endémica, y si no han padecido
fiebre o enfermedad no aclarada.
: La permanencia en zonas endémicas recomienda la
donacidn exclusivamente de plasma.

COMUNIDAD AUTONOMA
DE ANDALUCIA

LEY 1/1896, de 10 de enero, de comercio
interior de Andalucia.

3456

EL PRESIDENTE DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

A todos los que la presente vieren, sabed:

Que el Parlamento de Andalucia ha aprobado y yo,
en nombre del Rey y por la autoridad que me confieren
la Constitucion y el Estatuto de Autonomia, promulgo
y ordeno la publicacion de la siguiente Ley de Comercio
Interior de Andalucia.

Exposicién de motivos

La Comunidad Auténoma de Andalucia, en virtud del
articulo 18.1.6.2 de su Estatuto de Autonomia, tiene com-
petencias exclusivas en materia de comercio interior y
defensa del consumidor y el usuario, sin perjuicio.de
la politica general de precios y de la legislacion sobre
la defensa de la competencia. Estas competencias debe
ejercerlas de acuerdo con las bases y la ordenacién de
la actuacién econdmica general y la politica monetaria
del Estado, en los términos de lo dispuesto en los ar-
ticulos 38, 131y 149, 1, 11 y 13 de la Constitucién
Espanola. Las competencias autondmicas comprenden
tanto la funcién normativa como la ejecutiva o de gestion.

Ademas, seglin establece el articulo 51.1 de la Cons-
titucién Espanola, los poderes puablicos, entre los que
se’incluyen, obviamente, las Comunidades Auténomas,
tienen [a obligacion de garantizar la defensa de los con-
sumidores y de los usuarios protegiendo, mediante pro-
cedimientos eficaces, la seguridad, salud y legitimos inte-
reses econémicos de los mismos.

En et marco de este mandato constitucional, se esta-
blece también que la Ley regulara el comercio interior.
Por ello, 1a presente norma iegal es el cauce adecuado
para ordenar et comercio interior de nuestra Comunidad
Autdnoma, adaptandose a las caracteristicas peculiares
de su estructura econémica y comercial, sin desviarse
nunca de objetivos irrenunciables como la defensa de
la libertad de empresa y de la competencia; la libre cir-
cutacién de bienes en todo el territorio espariol y la garan-
tia de los mtereses y derechos de los consumidores.

Una materia de tanta importancia para el desarrollo
socioeconémico de nuestra Comunidad como es el
comercio interior, no podia continuar sin una normativa
clara y precisa que estableciera los principios generales
a los que deben someterse los agentes operantes en
este sector, dando respuesta al mismo tiempo a la amplia
demanda social suscitada en este sentido.

Para ello, debe tenerse en cuenta que en los Ultimos
afos se ha producido una modificacién sustancial en
nuestra tradicional estructura comercial, por lo que se
ha de pretender gue la introduccién de nuevos formatos,
técnicas y practicas cormerciales se realice de forma equi-
librada y ordenada, limitando, en lo posible, las tensiones
que se deriven de los cambios de la estructura, sin que
ello suponga una rémora para la necesaria moderniza-
¢ion y adecuacion del equipamiento comercial.

La Ley esta basada en dos principios fundamentales:
por un lado, el respeto a la legislacién estatal bésica
en la materia v a la normativa emanada de las insti-
tuciones comunitarias, y, por otro, la contemplacién de
las singulares circunstancias gue exigen un tratamiento
particularizado de determinados aspectos de nuestro
comercio interior, fundamentalmente la actuacién puabli-
ca sobre la actividad comercial, sobretodo en lo referente
a la reforrna y modernizacion de las estructuras comer-
ciales y la participacidn de los agentes sociales inter-
vinientes en este sector de la vida econémica, asi como
la defensa de los consumidores.

: M

En el titulo | se delimita el objeto de la presente Ley,
la regulacion administrativa del comercio interior, asi
como su ambito de aplicacion, con exclusién de aquellas
actividades comerciales sometidas a legislaciones espe-
cificas, y se realiza la definicién normativa de varios con-
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ceptos relativos al sector, como son la actividad comer-
cial, minorista y mayorista.

Por otro lado, se instituye el Registro de comerciantes
y actividades comerciales de Andalucia, con la finalidad
de obtener la informacion necesaria para la definicién
de las politicas a desarrollar por el ejecutivo andaluz
en el sector, asi como facilitar el ejercicio de las funciones
de control y tutela de los intereses ptblicos del comercio,
sin que en ningun casoe suponga uUna carga economica
y burocratica para el comerciante. :

Asimismo, la accidn de la Administracién autondémica
se desarroilara respetando el principio de libertad de
empresa, la libre y leal competencia conforme a la legis-
lacién vigents, la libre circulacién de bienes asi como
la defensa y garantia de los legitimos intereses de los
consumidores y usuarios. .

Por dltimo, se pretende potenciar la colaboracién de
la Junta de Andalucia con entidades publicas y privadas
para-la consecucion de la reforma, modernizacion, mejo-
ra de la competitividad, racionalizacién y creacién’ de
empleo en el sector. o .

v

La politica ptblica sobre el comercio debe ser aspe-
cialmante favorable a la partic_if)acién de los grupos
socioeconémicos implicados en el sector, haciendo e?ec-
tivos los principios constitucionales de participacién ciu-
dadana, defensa de los intereses dé los consumideras
y audiencia de sus organizaciones en fa gestién de lo
intereses plblicos que las afecten directamente. .

Siendo necesario que la Administfacién autonémica
cuente don un érgano colegiado que, combine adecua-

damente los intereses, aspiraciones y propuestas de los

sectores implicados, consumidores, trabajadores vy
comerciantes, tanto de las PYMEs, de las grandes empre-
sas, asi como de los ambulantes, se instaura, por ello,
en el titulo 1, la Comision Asesora de Comercio Interior
de Andalucia, cuya composicién y funciones quedan
reguladas en el mismo. - -

Ahora bien, ello no debe suponer la proliferacién de
tales organos, por lo que se ha considerado necesario
encomendarle la asuncidén de las competencias que {a
tey 9/1988,.de 25 de noviembre, del Comercio Ambu-
lante, fijaba para la Comisién Andaluza de Comercio
Ambulante, con el ohjeto de integrarla funcionalmente
en la Comisién Asesora de Comercio Interior.

Por otra parte, la participacion debe dirigirse a instruir
la decision administrativa, que ha de corresponder al
organo directivo competente, sin incluir atribuciones que
impliquen funciones de autoridad, como. sucede con el
otorgamiento o denegacién de todo tipo de autariza-
ciones que limitan el ejercicio de actividades amparadas,
en principio, en la libertad de empresa. -

V "

El Estado, en el Real Decretoley 22/1993, de 29
de diciembre, fij6 las bases para la regulacién de los
horarios ‘comerciales, tras al que la Junta de Andalucia
dicté el Decreto 66/1994, de 22 de marzo, por el que
se regulan los horarios para la apertura y cierre deﬂes
locales comerciales en el &mbito de la Comunidad Auté-
noma de Andalucfa, que, aun siendo-escrupulosamente
respetucso con el contenido de aquél, limita al maximo
la posibilidad de autorizacion de la actividad comenrcial
en domingos y dias festivos. El objetivo perseguido se
enmarca en la defensa de las PYMEs comerciales, dado
que los habitos de acumulacion de compras en domingos
y dias festivos se concentraba en ias grandes superficies,
roqupiendo el equilibrio de intereses y amenazando con
producir la desertizacién del tejido comercial urbano.

En el desarrollo de una politica coherente con-la iniciada
en el Decreto 66/1994, de 22 de marzo, dada la amplia-

aceptacion del mismo por los sectores implicados y la
experiencia positiva que ha supuesto su aplicacion, se
eleva a rango de Ley la regulacion sustantiva contenida
en el mismo y se compiementa con la instauracion de
un régimen sancionador que asegure su cumplimiento.

Junto con lo anterior, el titulo 1ll persigue conjugar
los intereses generales del comercio con los de los con-
sumidores, estableciendo, para ello, dos regimenes
coexistentes: régimen general de horarios comerciales
—que se sustenta, principalmente, en la libertad de los
comerciantes para establecer sus propios horarios de
actividad de los establecimientos, sin perjuicio del nime-
ro maximo de horas de apertura semanal, que se fija
en setenta y dos, y la autorizacion de la practica de
la actividad comercial en ocho domingos y dias festivos
al afio—y el régimen de libertad horaria que se establece
para determinados sectores mas sensibles a la pequefia
compra dominical —panaderia, reposteria, prensa, etc.—
y para las zonas declaradas de gran afluencia turistica
en las que puede producirse una aescasez de la oferta

por motivo de importantes aumentos estacionales de

ta poblacion.
VI ‘ .

En el titulo IV se define el concepto de Gran Superficie
Comercial al mismo tiempo que se establece un informe
preceptivo de la Administracién comercial autonémica
para su instalacién, ampliacién o traslado, vinculante en
caso de ser desfavorable. .

A diferencia de la opcién tomada por la mayoria de
las Comunidades Autdnomas de instaurar una segunda
autorizacién, de competencia autondmica, ademas de
la licencia municipal de apertura, se ha optado, en apli-
cacion del principio de economia procedimental que,
desde hace décadas, venia consagrado en el articulo
38 de la Ley de Procedimiento Administrativo, por incar-
dinar los diferentes informes dentro del procedimiento
mismo de tramitacion de la licencia de apertura.

La participacidn preventiva de la Administracién auto-
nomica responde al impacto supramunicipal que pro-
duce la implantacion de las Grandes Superficies Comer-
ciales, ya que lo que las singulariza frente al resto de
los equipamientos comerciales es, sin duda, la amplitud
y la trascendencia de sus efectos. Su implantacién cons-
tituye un fendmeno supraurbano, tanto por la atraccidon
poblaciona!l que genera como por su repercusién en el
tréfico e infraestructuras de la red viaria y por su capa-
cidad para incidir en el desarrolio del comercio en su
amplia zona de influencia. .

Asi, el objetivo fundamental de la regulacion de las
Grandes Superficies Comerciales es evitar o reducir su
posible impacto desfavorable en su 4mbito de influencia,
permitiendo su integracion en el tejido comercial exis-
tente en los nucleos de poblacién, y respetando las exi-
gencias de la libertad de empresa y de la libre com-
petencia. ‘

-Esta regulacion plantea dos exigencias constitucio-
nales: el cumplimiento del principio de reserva de ley,
que debe pronunciarse sobre los aspectos fundamen-
tales qua limiten o condicionen el ejercicio del comercio,
y el respeto al contenido esenciat de la libertad de empre-
sa, garantizadora de las libertades de acceso al mercado
y de la direccién y de la gestién internas de las empresas.

Vil

En el titulo V se regulan una serie de modalidades
de venta o practicas comerciales que se engloban en
dos capitutos distintos. El primero de ellos, dedicado a
las practicas comerciales efectuadas fuera de estable-
cimientos comerciales, y, el segundo, a las denominadas
ventas promecionales, cuya conceptualizacion se formu-
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la, por primera vez en nuestra Comunidad Auténoma,
en esta Ley. :
. El especial dinamismo de la moderna distribucién
- ‘'comercial ha propiciado la aparicion de estas nuevas
modalidades de venta, asi como la intensificaciéon de
otras gque ya existian en las practicas comerciales, por
lo que se hace necesario abordar su regulacién para
evitar las incertidumbres y riesgos que han generado,
especialmente, sobre los consumidores, '
La cuestion fundamental que se plantea es que tal
regulacién debe realizarla el legisiador autonémico en
el dmbito de [a defensa del consumidor y usuario sin
afectar a la legislacion sobre defensa de la competencia,
de exclusiva titularidad estatal. Por ello, e} texto con-
tenido en el titulo V es absolutamente respetuoso con
las competencias estatales de defensa de la competencia
y legislacion mercantil y civil, teniendo siempre como
objetivo predominante la defensa del consumidor vy,
especialmente, su derecho a la informacidn en relacién
a estas ventas especiales, derecho calificado por el ar-
ticulo 2 de la Ley General de Defensa de los Consu-
midores y Usuarias como «derecho basico» y cuya pro-
mocidn constituye una-obligacién para los poderes pabli-
cos establecida en el articulo 51.2 de la Constitucién.
Se trata, pues, de uno de los derechos mas importantes
y trascendentales del consumidor, ya que una informa-
cién veraz y correcta es imprescindible para el cono-
cimiento exacto del alcance y caracteristicas del bien,
producto o servicio que se contrata.
"~ Por ultimo, es necesario sefialar que la regulacién
de las diversas modalidades especiales de venta, tanto
las ventas celebradas fuera de establecimiento como’
las promocionales, no supone configurar modalidades

contractuales distintas del contrato de compraventa con- *

templado en las leyes civiles, pues en nada afecta a
los elementos estructurales bésicos ni introducen ningun
tipo de modificacién, sustancial ¢ accidental, al citado
contrato tipico traslativo de dominio. .

VIl

~ Eneltitulo V1, la Ley tipifica las infracciones en materia
comercial, establece las sanciones y las cuantifica en
relacidon con su importancia. .

IX

Finalmente, ha de sefalarse que, en la elaboracién
de la presente Ley se ha conseguido un alto grado de
participacién de los agentes sociales que tienen relacién
con el sector comercial andaluz, habiendo puesto de
manifiesto su opinidn sobre la misma, durante el trAmite
de audiencia, las. CAmaras Oficiales de Comercio, Indus-
tria y Navegacion de Andalucfa, las organizaciones
empresariales, de comerciantes, sindicales y de consu-
midores y usuarios mas importantes de nuestra Comu-
nidad Auténoma, junto a los organismos representativos
.de {os municipios y provincias andaluces.

TifuLol . .
Disposiciones generaleé
CAPITULO |

Objeto y &mbito
Articulo 1. Objeto.

La presente Ley tiene por objeto la regulacién admi-
nistrativa de! comercio interior en el ambito de la Comu-

nidad Auténoma de Andalucia, con la finalidad de orde-
nar y modernizar el suctor de la distribucion comercial.

Articulo 2.  Ambito.

1. La presente Lev serd de aplicacién a l!as activi-
dades comerciales desarrolladas por comerciantes que
operen con sede, delegacién, sucursal, representacién,
apartado, teléfeno de contacto o férmulas similares en

‘Andalucia. -

2. Quedan excluidas del 4mbito de la presente Léy

" aquellas actividades comerciales que, en razén de su

objeto, se encuentren reguladas por una legislacién espe-
cial, en los aspectos previstos por ésta.

3. A los efectos de esta Ley, se entiende por acti-
vidad comercial el ejercicio profesional de la actividad
de adquisicion de productos para su reventa.

Articulo 3. Actividad comercial minorista,

1. Se entiende por actividad comercial de caracter
minorista, a los efectos de esta Ley, el ejercicio pro-
fesional de la actividad de adquisicién de productos para
su revénta al consumidor finai. ,

. 2. En particular, no tienen la condicidn de activi-
dades comerciales de caracter minorista:

a) Laventa porfabricantes, dentro del propio recinto
industrial, de los residuos y subproductos obtenidos en
el proceso de produccion. - - :
~ b) La venta directa por agricultores y ganaderos de
productos agropecuanos en estado natural y en su lugar

- de produccion, o en los centros cooperativos de recogida

de tal produccion, _ .
c¢) La venta realizada por los artesanos de sus pro-
ductos en su propio tailer.

Articulo 4. - Actividad comercial mayorista.

Sé entiende por actividad comercial de cardcter mayo-
rista, a los efectos de esta Ley, el ejercicio profesional
de la actividad de adquisicién de productos para su
reventa a: :

a) Otros comerciantes minoristas o mayoristas.
b) Empresarios industriales o artesanos para su
transformacion. _ ' :

Articulo 5.  Calificacién dé la actividad comercial.

1. No se modificaran las anteriores calificaciones
de actividad comercial de caracter minorista® mayorista -
por el sometimiento de la mercancia a procesos de trans-
formacién, tratamiento o acondicionamiento gque sean
usuales en el comercio. - :

2. La actividad comercial mayorista no podra ejer-
cerse simultaneamente con la minorista en un mismo
establecimiento, salvo que se mantengan debidamente
diferenciadas y se respeten las normas especificas apli-
cables a cada una de estas modalidades de distribucion.

CAPITULO Il
Régimen administrativo

Articulo 6. Hégfmén administrativo de la actividad
comercial. . . -

1. Elejercicio de la actividad comereial en Andalucia
responde al principio de libertad de empresa, desarro-
llaindose en el marco de la economia de mercado, sin
perjuicio de las deterrninaciones contenidas en la pre-
sente Ley y disposiciones que la desarrolien y de aquellas
otras normas que requ'an la actividad comercial.
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2. Los comerciantes incluidos en el amblto de apli-

cacion de esta Lay deberan estar inscritos en el Registro
de Comerciantes y Actividades Comerciales de Anda-
lucia.

Articulo 7.  Inspeccion.

La Administracion de la Junta de Andalucia y los
Ayuntamientos, en el ejercicio de’'sus funciones de vigi-
lancia, podran inspeccionar productos, actividades, ins-

talaciones y establecimientos comerciales, asi como soli-

citar cuanta informacion resulte precisa.
Articulo 8. Obligacion de fac:h_tar informacion.

Los titulares de establecimientos y actividades comer-
ciales, asi como sus empleados y representantes, estan
obligados a cumplir con los requerimientos e inspec-
ciones gue efectue la Administraciéon competente y sus
agentes, acerca del cumplimiento de las prescripciones
legales que reguien el ejercicio de la actividad comercial
de gue se trate.

Articulo 9. Prohibicién de limitar la adquisicion de ar-
ticulos.

1. Los comerciantes no podran limitar la cantidad

de articulos que puedan ser adquiridos por cada com-
prador, ni establecér precios mas elevados o suprimir
reducciones o incentivos, para las compras que superen
un determinado volumen. En el caso que, en un esta-
blecimiento abierto al publico, no se dispusiera de exis-
tencias para cubrir la demanda, se- atandaré a la prioridad
temporal en la solicitud.

2. Sdélo excepcionalmente la Administracién podra
autorizar que se limite la cantidad de articulos que pue-
dan ser adquiridos por cada comprador.

"CAPITULO Il
Registro

Articulo 10. Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales de Andalucia.

1. Secreael Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales de Andalucia en el que deberan inscribirse

- los comerciantes y las actividades comerciales some-

tidos a esta Ley, siendo sus objetivos generales:

a) La elaboracién de un censc comermal permanen-
.te de Andalucia.

b} Facilitar el ejercicio de las funcaones de control
y tutela de los intereses publicos det comercio, que
corresponden a la Junta de Andalucia.

¢) Contribuir a la definicién de las poﬁtlcas de ayu-
das publicas al sector comercial.

2. La inscripcion sera obllgatona con carécter pre-
vio al ejercicio de la actividad comercial, para aquellas
personas fisicas o juridicas que vayan a ejercer una acti-
vidad comercial en Andalucia, compreridiendo tanto las
de caracter mayorista como minarista, tengan o no esta-
blecimiento comercial permanente.

El titutar de la inscripcidn registral deberd, asimismo,
comunicar al Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales de Andalucia el cese de ia actividad comer-
cial, con indicacién de su caracter temporal o definitivo,
asi comolas modificaciones sobrevenidas de cualesquie-
ra de los datos objeto de la inscripcion.

Podran imponerse multas coercitivas reiteradas, de
acuerdo con lo dispuesto en la normativa vigente de
aplicacidén, mediando entre ellas espacio de tiempo sufi-
cienta para cumplir con el deber de inscripcion, y cuya

cuantia no exceda, en cada caso, de las 100.000 pese-
tas.

3. Reglamentarlamente podran declararse excep-
tuadas de la inscripcién obligatoria aquellas actividades
comerciales que no se encuentren dentro de los objetivos

.

generales del Registro o cuya inscripcién se regule por,

una normativa especial.’

4. Elregistro sera pablico y no podré contener datos
de caracter personal no relacionados con la cualidad
de comerciante del titular de la inscripciéon o con la acti-
vidad comercial que desarrolla. Reglamentariamente se
determinaran la forma, datos y documentos mediante
los que se llevara a cabo la inscripcién.

. b. La gestion del Registro se inspira en los principios
de unidad y desconcentracion. Reglamentariamente se
determinaran las férmulas de colaboracién con los Ayun-
tamientos y las de participacién, en su caso, de Cor-
poraciones de Derecho Publlco en el procedimiento de
mscnpcnén

CAPITULO IV

Reforma de las estructuras comerciales

Articulo 11. Reforma de las estructuras comerciales.

1. La Administracién de la Junta de Andalucia, a
través de la Consejeria competente en materia de comer-
cio interior, desarrollard cuantas actuaciones persigan
una reforma de las estructuras comerciales en el tarri-
torio de fa Comunidad Auténoma, especialmente las
encaminadas a la modernizacién, racionalizacién, mejora
de la competitividad y creacién de empleo en el sector.

2. Para la realizacién de tales objetivos, la Admi-
nistracién de la Junta de Andalucfa colaborara con otras
entidades ptblicas o privadas, especialmente con las
Administraciones locales andaluzas en la forma ‘que
resulte mas adecuada a la consecucién de Ios fines
propuestos.

TITULO I

La Comisién Asesora de Comercjo Interior
de Andalucia

~ CAPITULO UNICO

Disposiciones generales

-

Articulo 12. Comisién Asesora de Comercio Interior.

Se crea la Comisiéon Asesora de Comercio Interior
de Andalucia, como 6rgano consultivo de la Consejeria
competente en materia de comercio interior.

Articulo 13 Func:ones

La Comisién Asesora de Comercm Interior sera oida -

preceptivamente en los siguientes supuestos:

a) En el procedimiento de elaboracidn de las normas
juridicas autondémicas que se refieran espec:flcamente
al comercio interior.

b) Con caracter previo al informe preceptwo que
debe emitir la Administracién de la Junta de Andalucia
en la tramitacién de las licéncias de apertura de las gran-
des superficies.

c} En la elaboracion de los planes plurianuales de
fomento del comercio interior.

d) Enaquellos otros asuntos gue en esta Ley o ragla-
mentariamente se determinen o que, por su relevancia
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para el comercio en Andalucia, le sea solicitado por la
Consejeria competente en materia de comercio interior,

Articulo 14. Composicién. .

- 1. La Comisién asesora de Comercio Interior de
Andalucia estara compuesta por:

a) El Consejero competente en materia de comercio
interior, que la presidird.

b) El Director general competente en materia de
comercio interior, que seréd su Vicepresidente.

c) Representantes ‘de las Consejerfas con compe-
tencia en materia de economia, ordenacidn del territorio,
urbanismo, medid ambiente, consumo, trabajo y edu-
cacmn

d) Representantes de las organizaciones mas repre-
sentativas de empresarios.

e) Representantes de los sindicatos de trabajadores
mas representativos.

f) Representantes de las asociaciones de consumi-
dores mas representativas.

g) -Representantes de las Camaras Oficiales de
Comercio, Industria y Navegacion de Andalucia.

h) Representantes de los municipios y provincias
- de Andalucia.

i) Técnicos de reconocido prestigio en materia de
comercio interior designados por la Consejeria compe-
tente en materia de comercio interior.

i) Unrepresentante de la Consejeria competente en
materia de comercio interior, que ostente la condicién

de funcipnario, que actuara como Secretario, con voz -

Y sin voto.

2. 'La designacidon de los representantes incluidos
en el apartado anterior se hara por sus respectivas orga-
nizaciones e instituciones y su nombramiento se efec-
tuara por el Consejero competente en materla de comer-
cio interior.

3. Cuando la Comisién se reana para lo previsto
en el apartado b, del articulo 13 de esta Ley, podrén
asistir a fa misma, con voz y sin voto, representantes
de lIos Ayuntamientas afectados.

4. Reglamentariamente se determinard su régimen
de organizacién y funcionamiento, y nimero de repre-
sentantes. -

TITULO Ili

Horarios comerciales

CAPITULOH

, Disposiciones generales

Articulo 156. Régimen de'horarios‘.

1. El régimen de horarios de apertura y cierre de
los locales comerciales, tanto maybristas como mino-
ristas, serd el establecido en esta Ley y en sus normas
de desarrollo.

2. Los establecimientos comerciales de Andalucia
estaran sujetos a alguno de los siguientes regimenes:

a) Régimen general de horarios.
b) Régimen de libertad horaria. -
Articulo 16. Horario diario.

El horario de apertura y cierre de locales comerciales
en dias laborables, domingos y festivos de actividad auto-
rizada, sera libremente acordado por cada comerciante,

respetando, en todo caso, los limites maximos ‘estable-
cidos en esta Ley que sean de aplicacion. . -

Articulo 17. Publicidad de horarios.

En todos los establecimientos comerciales debera
figurar la informacidn a los consumidores de los horarios
de apertura y cierre, exponiéndolos en lugar visible, tanto
en el interior del sstablecimiento como en el exterior,
incluso cuando el local asté cerrado.

CAPITULO i

Régimen general
Articulo 18. Horario semanal.

El horario en el que los comercios podran desarroliar
su actividad durante los dlas laborables de la semana
serd, como mdaximo, d¢ setenta y dos horas. '

Articulo 19. Régimen de domingos y dias festivos. '

- 1. -Los domingos y dias festivos en que los comer-
cios podran permanecer abiertos al publico seran, como
maéximo, ocho al afo.

2. El calendario anual, fijando los referidos ocho
dias, se establecerd, previa consulta a la Comision Ase-
sora de Comercio interior de Andalucia, mediante Orden
de la Consejeria competente en materia de comercio
interior, que se publicard en el «Boletin Oficial de ta Junta
de Andalucifa» con anterioridad al 1 de enero del afo
en que haya de aplicarse.

3. El periodo de apertura y cierre en domingos y
dias festivos serd, como méximo, de doce horas.

CAPITULO It

Establecimientos con libertad horaria
Articulo 20. Establecimientos con libertad horaria.

1. De conformidad con lo establecido en el Real
Decretoley 22/1993, de 29 de diciembre, por el que
se establecen las bases para la regulacién de horarios
comerciales, tendran plena libertad para determinar los
dias y horas de apertura al piiblico, los establecimientos
de venta de pasteleria y reposteria, pan y platos pre-
parados, prensa, combustibles y carburantes, floristerias

y plantas y las denominadas tiendas de conveniencia,
as: como los instalados en puntos fronterizos, en esta-
ciones y medios de transporte terrestre, maritimo y aéreo
y &n zonas de gran afluencia turistica.

Igualmente de conformidad con lo establecido en el
citado Real Decreto-ley 22/1993, de 29 de diciembre,
se entendera por tiendas de conveniencia aquellas que,
con una extension dtil no superior a 500 metros cua-
drados, permanezcan abiertas al publico, al menos, die-
ciocho horas al dfa, y distribuyan su oferta, en forma
similar, entre libros, peribdicos y revistas, articulos de
alimentacidn, discos, videos, juguetes, regalos y articulos
varios.

2. Se consideraran zonas de gran afluencia turistica
los términos municipales o parte de los mismos en los
que, en determinados periodos del afio, ia media pon-
derada anual de poblacién sea significativamente supe-
rior al niumero de residentes o en:los que tenga lugar
una gran afluencia de visitantes por motivos turisticos.

En dichas zonas, la libertad de apertura sélo sers
aplicable en los periodos del afio que se determinen.
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3. No se podran expender fuera del horario del régi-
men general otros articulos que aquellos que hayan jus-
tificado, en su caso, la consideracion de establecimiento

con libertad horaria. ' :

TITULO IV
Grandes superficies comarciales

CAPITULO UNICO
Disposiciones generales
Articulo 21. Concepto de gran superficie comercial.

1. A los efectos de lo dispuesto en esta Ley, se
considera gran superficie comercial todo establecimiento

o centroc comercial dedicado al comercio al por menor .

que tenga una superficie de venta superior a 2.500
metros cuadrados. ‘

2. Se entendera por superficia de venta aquella en
la que se almacenen articulos para su venta directa, esté
cubierta. o no, y sea utilizable efectivamente por el con-
sumidor, exceptuando los aparcamientos.

3. Constituye un centro comercial el conjunto de
establacimientos comerciales.qite, intégrados en un edi-
ficio o complejo de edificios, ejercen las respectivas acti-

vidades de forma empresarialmente independiente, dis--

poniendo de determinados elementcds de gestién comu-
nes. : . :

4. No perdera su consideracion de gran superficie
comercial.el establecimiento que, teniendo una super-
ficie de venta superior a 2.500 metros cuadrados, forme
parte, a su vez, de un centro comercial. .

Articulo 22. Licencia de apertura.

1. No podré iniciarse actuacion urbanistica alguna
que implique uso del suelo, en orden a la instalacién,
ampliacion o traslado de una gran superficie comercial,
aun cuando se dispusiera de licencia municipal de obras,
sin haber obtenido previamerite la licencia de apertura
del Ayuntamiento correspondiente, siendo directamente
responsable la persona fisica o juridica por cuenta de
la que se realicen las obras. _ ‘

2. El promotor o promotores de una gran superficie
comerciai deberén presentar en el Ayuntamiento corres-
pondiente la siguiente documentacion, sin perjuicio de
ta que establezca las ordenanzas municipales aplicables:

a) La exigida por la Ley 7/19%84, de 18 de mayo,
de Proteccion Ambiental y las normas que la desarrollen,
para la obtencidn del informe ambiental. -

b} La prevista en la Ley 1/1994, de 11 de enero,
de Ordenacioén del Territorio de la Comunidad Auténoma
de Andalucia y normas e instrumentos de ordenacién
que la desarrollen, para su sometimiento, en su caso,
al informe previsto en el articulo 30 la misma.

c) Aguella gque permita valorar los efectos de fa ins-
talacion que se propone en relacion con los factores
establecidos en el articulo 21 de esta Ley.

~ 3. El Ayuntamiento remitird la documentacién a que
se refieren los pérrafos a) y b) del apartado segundo
de este articulo, junto con la restante documentacion
necesaria, para que emitan el correspondiente informe,
a los Organos u organismos competentes de ta Admi-
nistracién de la Junta de Andalucia.

4. El Ayuntamiento, ademas de los trdmites que se
deriven del procedimiento en materia de licencias de
‘apertura de establecimientos, realizara un estudio a fin
de valorar la adecuacion de la instalacién solicitada a
los usos del suelo previstos en el planeamiento territorial

en vigor, sin peyjuicio de fos qué procedan en relacion
con el otorgamiento de la correspondiente licencia de
obras, asi como calcular su impacto, al menos, sobre:

a) ' La saturacién del sistema viario por el incremento
de desplazamientos motorizados y, en concreto, su rela-
cidn con la red viaria, las vias afectadas, y la garantia
de! tréfico de entrada y salida.

b) Su accesibilidad y aparcamientos. .

c) Las garantias de adecuacion de las infraestruc-
turas de abastecimiento y saneamiento de agua, asf
como de las de suministro de energia eléctrica.

5. Realizado el estudio, se sometera el expediente, -
en todo caso, a informacién publica y se oir4 a las orga-

‘nizaciones mdas representativas de los comerciantes, con-

sumidores y sindicatos de trabajadores, asf como a la
respectiva Camara Oficial de Comercio, Industria y, en
su caso, Navegacion.

Articulo 23. - Infarme preceptivo en materia de comercio

interior de la Junta de Andalucia.

1. Recibidos los informes referidos en los parrafos
a) y b} del apartado 2 del articulo anterior, por al Ayun-
tamiento, en el supuesto de que séan fayorables, y una
vez instruida por los servicios municipales la  solicitud
de licencia de apertura de una gran superficie comercial,
debera remitirse a la Consejeria competente en materia
de comercio interior para su informe preceptivo.

2. - Elinforme de la Consejeria considerar4: -

a) La integracién de la gran superficie comercial en
el tejido comercial de los niicleos de poblacion existentes
dentro su ambito de influencia y, en particular, su inci-
dencia sobre: '

1. La racionalizacién de la distribucidén comercial.

2. La mejora de las estructuras comerciales exis-
tentes y de la productividad del sector.

3. Larenovacion ordenada y progresiva de los equi- -
pamientos comerciales.. ' _

b) La proteccién y defensg de los intereses de los
consumidores.

Articulo 24. Emision del informe preceptivo.

1. Elinforme se evacuara en el plazo de dos meses,
previa consulta a la Comisidén de Comercio Interior, enten-
diéndose positivo si, en el referido plazo, no se hubiese
notificado al Ayuntamiento, dejando a salvo los periodos
de subsanacion de deficiencias.

2. La Consejeria competente para {a emision del
informe, podra requerir al promotor del proyecto a través
del Ayuntamiento, y, en su caso, a éste para que subsane
las deficiencias observadas, siempre que no motivaran
por si mismas un informe desfavorable, suspendiéndose
el plazo para la emisidn del informe hasta que las mismas
sean subsanadas, o haya transcurrido el plazo otargado
para la subsanacion. }

Articulo 25. FEfectos del informe preceptivo.

1. Elinforme desfavorable sobre la adecuacién del
proyecto serd vinculante para el Ayuntamiento, que
debera denegar la licencia.

2. Si él_ informe fuera favorable, con especificacio-
nes o condiciones concretas, éstas deberan ser incor-
poradas a la resolucion municipal.
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TITULO V
Ventas especiales

CAPITULO
_ Disposicién general
Articulo 28. Ventas especiales.
. Se consideran'veﬁtas especiales, a los efectos de esta

Ley, tanto ias ventas celebradas fuera de establecimiento
comercial como las ventas promocionales.

CAPITULO I}
Ventas fuera de establecimiento comercial .

Articulo 27. Concepto.

1. Se consideran ventas fuera de establecimientn

comercial aguellas no celebradas en un establecimiento
comercial abierto al publico de manera permanente vy,
especialmente, las ventas a distancia, la venta ambu-
lante, -las ventas automaticas, las ventas domiciliarias
y las ventas en subasta pUblica. S

2. Quedan expresamente excluidas de este concep-
to las realizadas en ferias comerciales oficiales.

3. La venta ambulante continuara rigiéndose por la
Ley 9/1988, de 25 de noviembre, del Comercio Ambu-
lante en la Comunidad Auténoma de Andalucia.

SECéIQN 1.2 Ventas A DISTANCIA
Articulo 28, Concepto.

1. Se consideran ventas a distancia aquellas en las
que el vendedpr efectda su oferta al consumidor a través
de algin medio de comunicacién, solicitando que los
compradores formulen sus pedidos a través de dichb
medio o de otro cualquiera, asi como, en general, cual-
quier tipo de venta que no conlleve la reunién de com-
prador y vendedof. ,

2. En particular, estardn incluidas en este concepto,
las ventas por teléfono, las ventas por correspondencia,
va sean mediante envio postal, por catdlogo, a través
de impresos o por anuncios en la prensa, y las ventas
ofertadas por el sistema de telecompra.

Articulo 29. Registro.

1. Las empresas a que se refiere el articulo 2 de
esta Ley que practiquen estos sistemas de ventas debe-
rdn inscribirse en el Registro de Comerciantes y Acti-
vidades Comerciales de Andalucia. o

2. Ademés de los datos que requiera la inscripcion,
deberén facilitar los particulares siguientes:

a} La gama o gamas de productos que comercia-
licen.

b) La relacidn de almacenes y, en su caso, de los
establecimientos que dispongan para sus ventas en
Andalucia. '

c) Las direcciones donde se atienden los encargos
y las solicitudes de informacién, asi como las posiblas
reclamaciones de los consumidores. ,

Articulo 30. Publicidad. .

La publicidad de la oferta recogerd, en todo caso,
los siguientes extremos: '

a) ldentificacion, domicilio y numero de inscripcion
en el Registro de la emprasa ofertante. - '
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b) Los datos esenciales de los productos que se
ofrecen de forma que permita su identificacién inequi-
voca en el mercado, con indicacién, en todc caso, de
su naturaleza, cantidad, calidad y posibilidades de con-
sumgo o de uso. .

c) El precio total a satisfacer, distinguiendo entre
el precio de venta y los impuestos aplicables, separando
el importe de los gastos de envio si van a cargo del
consumidor, especificando la forma y condiciones de
pago, asi como el sistema de reembolso.

d) El plazo maximo de recepcién o puesta a dis-
posicion del consumidor del producto objeto de ia tran-
saccién, desde el momento de la recepcién del encargo.

Articuio 31. Garantias.

1. Entodos los casos, se garantizara que el producto
real remitido sea de idénticas caracteristicas que fas del
producto ofrecido. S A

2. Soélo podra efectuarse el envio de productos que
previamente hayan sido solicitados por los consumido-
res, excepto cuando se trate de muestras o regalos de
promocion, a condicién de que figure claramente su
caracter totalmente gratuito y la ausencia de toda obli-
gacién por parte de! consumidor.

SECCION 2.7 VENTAS AUTOMATICAS
Articulo 32. Concepto.

1. Son ventas autométicas aquellas en las que el
comprador adquiera el producto a través de una maquina
a cambio de la introduccién en la misma- del.irnporte
reguerido. . : P TR

2. No privard a una venta de su condicion: de auto-
mética el hecho de que la maquina se encuentre ins-
talada en un establecimianto comercial.

Articulo 33. Registro.

1. Las empresas que practiquen la venta automética
deberan inscribirse en el Registro. de Comerciantes y
Actividades Comerciaslas de Andalucia.

2. Ademas de los datos que requiera la inscripcién,
deberan facilitar las particularidades siguientes:

a} La gama o gamas de productos que. quieran
comercializar. Lo
b) ta relacién de almacenes y, en su caso, tle esta-
blecimientos que dispongan. :
c¢) Las direcciones donde se atienden los encargos,
las solicitudes de informacién o las posibles reclama-
ciones de los consumidores.

Articulo 34. Requisitos de las mdquinas expendedoras.

1. Las maquinas expendedoras deberén reunir los
requisitos que reglamentariamente se determinen y, en
todo caso, los siguientes:

a) Estar homologadas por la autoridad administra-
tiva competente.

b) Contener un sistama automético de recuperacion
de monedas para los supuestos de error, inexistencia
de mercancias o.mal funcionamiento de la méquina.

2. La venta automatica de productos alimenticios
s6lo se permitird cuando éstos se halien envasados y
etiquetados segtn la normativa especifica vigente.

Articulo 35. Requisitos de las empresas.
La empresas que se dediquen a la expiotacion de

maquinas automaticas deberan cumplir los siguientes
requisitos particulares:
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a} Enviar a la Consejeria competente en materia de
comercio interior, semestralmente, una relacion de las
maquinas instaladas en la que se detai!e la localizacién
de las mismas.

b) Garantizar mediante la f:anza que, en su caso,
se determine, la capacidad de atender a las posibles
reclamaciones por errores en la dispensacién de ias
maquinas automaticas que exploten.

- Articule 36. Informacion.

Las maquinas destinadas a la venta automatica debe-

ran tener expuesto, claramenta visible:

a) El nombre o razédn social, doricilio del empresarlo
a quien pertenecen, asi como la indicacion del lugar

y teléfono de contacto donde seran atendidas las posi-

bles reclamaciones.
b) * El'ndmero de inscripcion en el Registro.de comer—
ciantes y actividades Comerciales de Andalucia.
c) La descripcion de las condicicnes de funciona-
miento y de los productos ofartados v
d) El precio de.los productos, asi como Ios tipos
de monedas que admite parala obtencién de los mismos.

SECCION 3.8 VENTAS DOMICILIARIAS
Articuio 37. Concepto.

1. Son ventas domiciliarias aquellas en la que la
oferta se produce en domicilios privadas, lugares de ocio

o reunién, centros de trabajo y similares que no sean °

el estabiecimiento del vendedor, directamente por el
comerciante o'a través de empleados o representantes,
con presencia fisica de ambas partes, tanto si se produce
como si no, en el momento de la venta; la entrega de
la cosa vendida.

2. No se consideran comprendldas en el concepto
anterior:

.- a} Las entregas a domicilio de mercancias adqui-
ridas por cualquier otro tipo de ven:a,

b) La funciéon de represeniasion en la actividad
comercial mayorista, sea mediante agentes libres o por
medio de empleados dsl comerciante.

Articulo 38. Requisitos.

Para la practica de la venta domiciliaria los comer-

ciantes deberan cumplir los siguientes requisitos:

a) Inscripcion en el Registro de Comerciantes y Acti-
‘vidades Comerciales de Andalucia.

b) Cumplir con la normativa especifica reguladora
del producto que se venda. .

¢) Remitir a la Consejerfa competente la relacién
de vendedores que emplean en las visitas domiciliarias,
haciendo constar sus datos de identificacion personal.

Articulo 39. Pubhcrdad

1. La publicidad de la oferta, que deberé ser entre-
gada al consumidor, incluird fos siguientes extremos:

a) Identificacién, domicmo y numero de.inscripcién
en ol Registro de Comerciantes y Actwndades Comer-
ciales de Andalucia de la empresa.”

b) Los datos esenciales del broducto de forma que
permitan su identificacion inequivoca en el mercado.

c) Precio, forma y condiciones de pago, gastos Y
plazo de envio.

2. Elvendedor deberé mostrar al comprador ia docu-
mentacion en la que conste, ademas de su propia iden-
tidad, la de la empresa y el nimerc de inscfipcidon en

el Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales
de Andalucia de la misma, a’:‘.l como el caracter con
el que actla.

3. Sin perjuicio de lo esiabiecido anteriormente,

y de acuerdo con lo dispuesio en el art. 5.1. de Ia
Ley 2671991, de 21 de noviembre, sobre ¢ontratos cele-
brados fuera de los establecimientos mercantiles, si ven-
dedor estéd obligado a poner an-conocimiento del con-
sumidor, por escrito, el derecho que le asiste de disponer
de un periodo de reflexién de, al menos, siete dias, duran-
te el cual puede decidir 1a devolucidon del producto de

- que se trate y recibir las cantidades que haya entregado.

SEcCION 4.2 VENTAS EN PUBLICA SUBASTA
Articulo 40, Concepto.

1. Son ventas en publica subasta aquellas consis-
tentes en la adjudicacion del producto al comprador en
el curso de una sesion publica convocada al efecto, don-
de e! adjudicatario de los bienes sera el oferente que
proponga un, mejor precio.

2. Quedan fuera del ambito de aplrcacuén de las

: presentes normas:

a) Las subastas judlcmles o administrativas,

b) Las que se lleven a cabo en lonjas, puertos y
lugares similares.
Articulo 41. Requisitos.

Los comerciantes que se dediquen a {a venta en
subasta publica deberan inscribirse en el Registro de

" Comerciantes y Actividades Comerciales de Andaluma

Articulo 42. Venta en publica subasta reahzada de for-
ma ocasional. .

La venta en pL'l.blica subasta realizada de forma oca-
sional debera ser puesta en conocimiento de la Con-
sejeria competente con una antelacién minima de diez
dias a la fecha en que vaya a tener Iugar

CAPITULO il

- Ventas promocionales
Articulo 43.  Concepto.

1. Son ventas promocionales todas aquellas que
ofrezcan a los consumidores productos en condiciones
méas ventajosas que las habituales en el comercio,
mediante descuentos, regalos, premios o cuaiqmer otro
tipo de incentivos.

~ 2. Se consideran ventas promocionales, eSpecral-
mente, las ventas con-prima, las ventas en.rebaja, las
ventas de saldo y las ventas en liquidacion.

3. Toda venta promocional que, aun anuncidndose
con distinta denominacion, reana las caracteristicas de
cualquiera de las modalidades previstas en esta Ley, se
entenderd asimilada a la misma y quedara sujeta a su
regulacion especifica.

Articulo 44. Requisitos genérales.

1. En todo momento, la Consejeria competente
podrd requerir a los comerciantes que practiquen cual-
quier modalidad de venta promocional, informacion
sobre las ofertas que realicen. '

2. los consumidores podran utilizar para sus com-
pras los mismos medios de pago que admita habitual-
riente el comerciante, asi como exigir la contrapresta-
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cion promo%:onal de la que haya creido razonablemente
beneficiarse con la compra, de acuerde con las con-
diciones de la clerta ¥ de la publicidad realizada.

Artlculo 45, Pubhcrdad

1. Lapublicidad de las ventas promocionales debera

ir acompanada de informacién suficiente y clara sobre.

las condiciones y caracteristicas de las ofertas, de los
productos que se incluyen y del perlodo de vigencia
de la promocion.

2. La duracidn de la publicidad no excedera de la
disponibilidad de existencias de los productos ofertados.

3. Queda prohibido aplicar las denominaciones
recogidas en la presente Ley a las ventas promocionales
gue no se ajusten at correspondiente tipo legal.

Articulo 46. Venta en cadena o pirdmide.

1. Queda prohibida'la llamada venta en cadena o
pirdAmide, consistente en ofrecer a los consumidores pro-
ductos a precios reducidos e, incluso, gratuitos, condi-
cionando la oferta a que el consumidor consiga, directa
o indirectamente, para el vendedor o para un tercero,
otros clientes o un determinado volumen de'venta.

2. [Esta prohibido utilizar la mediacién de consumi-
dores en las practicas de ventas en cadena o_pirdmide.

SeccitN 1.2 VENTAS CON PRIMA

Articule 47. Concepto.

Se consideran ventas con prima aquellas en las que
el comerciante utiliza’ concursos, sorteos, regalos, vales,
premios o similares, vinculados a la oferta, promocion
o venta de determinados productos.

Articulo 48. Condiciones.

1. Durante el periodo de la oferta de venta con pri-
ma, queda prohibido modificar al alza el precio, asi como
ia disminucidén de fa calidad del producto.

2. Las bases por las que se regiran los concursos,
sorteos o similares, deberan constar en el envase o snvol-
tura del producto de que se trate o, en su defecto, estar
debidamente acreditadas ante notario, siendo obligatoria
la difusion en los medics de comunicacion de los gana-
dores de los premios vinculados a la oferta. ,

3. Cuando un comerciante comunique a cualquier
consumider que ha sido favorecido por sortee con un
gremio, no podrd condicionar directa o indirectamente
su entre a a la compra de nuevos productos.

% El vendedor debera disponer de existencias sufi-
mentes de los producios ofertados para satlsfacer ia
demanda previsible.

No obstante, si llegaran a agotarse durante la pro-
mocién las existencias de algunocs de los productos ofer-
tados, el comerciante debera sustituirlo por otro de simi-
lares condiciones y caracteristicas.

Articulo 49. Autorizacién administrativa. .

Todos los sorteos destinados a premiar Ia participa-
cidn de los consumidores deben estar autorizados por
la autoridad competente. En la publicidad de los mismos
constard el nimero de; ia autorizacidn administrativa,

SECCION 2.7 VENTAS EN REBAJAS
Articulo 50. Concepto.

Se consideran ventas en rebajas aquelias en la cuales
se ofrece a los onsumidores una reduccién de los precios
o unas condiciones especiales que supongan su mino-

racion en relamon con ios precios practicados habitual-
mente.

Articulo 51.

.El anuncio de una venta a precio rebajado obligara
al comerciante a disponer de existencias suficientes de
productos idénticos para ofrecer al publico en las mismas
condiciones prometidas. Las existencias estardn en rela-
cion a la duracidén de |3 oferta y .a la importancia de
la publicidad.

Articulo B2.

1. Las reducciones de los precios se consigharan
exhibiendo, junte al precio habitual y sin superponerlo,
el precio rebajadc de Ios mismos productos o idénticos
a los comercializados en el establecimiento.

2. Tanto en la publicidad como en la infarmacién
ofiecida a los consumidores sobre las ventas en rebaja,
se indicaran las fechas de comienzo y flnal de las mismas.

Condiciones.

Informacion.

Articulo 53. Separacion de los productos rebajados.

1. No podra aaunciarse la venta en rebajas de un
esiablecimiento cuimercial cuando afecte a menos de
la mitad de los productos cfrecidos en el mismo, sin
perjuicio que pueda anunciarse la de cada producto o
articulo en concreto,

2. En el supuesto que las ventas con rebajas no
afectsn a la totalidad de ios productos comerciaiizados,
ios rebajados estardn debidamente |dent|f|cados y dife-
renciados del resto.

3. En el casu que se ‘efectie al mismo tiempo Y
en el mismo local ventas en rebajas y de saldes © en
liquidacion, deberan aparecer debidamente saparadas
;on ﬁ;ferencnacmn de los espacios dedicados a cada una

e ellas :

Articulo b4. Prohibiciones de utilizacién de la denomi-
nacion de venta en rabajas.

Queda prohibida la utilizacion de la denominacion
de venta en rebajas an relacion con los siguientes ar-
ticulos;

a) Los deteriorados.

b) Los adquiridos para esta finalidad.

c) Los que nu estuvieran dispuestos en el estable-
cimiente para la venta al consumidor final con un mes
de antelacidn a la fecha de inicio de la venta con rekaja.

SecCiON 3% VENTA DE SALDOS
Articulo b5.

'Se considerar: ventas de saides aquellas gue tienen
por objete productas cuyo valor de mercade sc encuen-
tra manifiestamente Jisminuido como consecuencia de
su deterioro, desperfecte, pérdida de actuaiidad o cua-
lesquiera otras u‘cu*\qtancms que afecten a sy natu-
raleza o a su utilidad.

Articulo 6.

La publicidad de las ventas de saldos debera ir acom-
pafiada de informacidn suficiente sobre las circunstan-
cias y causas concretas rue 'a motive. En todo caso,
los productos objeto de esta modalidad de venta no
podran comportar rzesgm ni entrafiar enganos para los
corsumtdores

Conrepto.

Informecion.

Art!culo h7. Es# ab}ec:m.-entos de venta de saldos.

. Para la venta de saldos con caracter habitual v per-
manente, serd preciso que af astablecimianto comercial
esté dedicado axclusivamernte a este tipo de ventas. En
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el rétulo de! establecimiento debera recogerse claramen-
te esta circunstancia.

Articulo 58. Establecimientos que practiquen la venta
de saldos con ca;écter no habitual.

1. Los establecimientos que realicen venta de sal-
dos con cardcter no habitual, deberén:

a) Fijar claramente en las etiquetas indicativas el
precio anterior y el actual de saldo dei producto.

b) Tener los productos que se ofrecen para su venta
en saldo fisicamente separados de aquellos que no io
son.

¢) Indicar en su publicidad las fechas de iniciacion
Y termlnamon de la venta de saldes.

2. No se podran saldar productos adquiridos para
tal fin, ni aquellos otros que no hubieran estado puestos
a la venta con anterioridad.

SECCION 4.2 VENTAS EN LIQUIDACION
Articulo 59.  Concepto.

Se entienda por venta en liguidacion la venta de carac-

ter excepcional y de finalidad extintiva de determinadas -

existencias de productos que, anunciada con esta deno-
minacién u otra equivalente, es llevada a cabo en alguno
de los casos siguientes:

a) Cese total o parcial de la aciividad comercial.

b) Modificacion sustancial en la orientacién del
negocio,

c) Cambio de local o reahzaﬂon de obras de i impor-
tancia en el mismo.

Articulo 60. Requisitos.

1. Las ventas en liquidacién hubrdn de efectuarse
en.el mismo establecimiento comercial en el que los
productos hayan sido habitualmerte objeto de venta,
salvo en los casos de fuerza mayor, de resolucién judicial
o administrativa que lo impida o cuando las causas que
originen dicha venta asi lo exijan.

2. Los productos objeto de les véntas en liquidacién
no podran estar afectados por ninguna causa gue reduz-
ca su valor.

3. Laventa en liquidacién se mitaré a los productos
o articulos que formen parte de las existencia del esta-
blecimiento.

4. Laventaen liquidaciém habié de ser comunicada
a la Consejeria competente er. materia de comercio inte-
rior con diez dias de antelacién a su inicio, indicando
la causa, facha de comienzo, duracién de la misma y
relacidn de mercancias.

Debera exhibirse en un lugar visible del estableci-
miento comercial una copia de la comunicacién efec-
tuada, debidamente sellada. -

Articulo 6 1. Info_rmacidn.

1. En toda publicidad de venta en liquidacioén, debe-
ran indicarse las causas que la motivan, la fecha de
comienzo y duracién de la misma, &si como eéi precio
anterior y el actual que. se ofrece para cada producto.

2. La actividad comercial en liquidacion debera apa- .

recer anunciada debidamente en el establecimiento, con
indicacién de los productos concretos a los que afecta
cuando se trate de cese parcial. En este caso, deberan
aparecer debidamente separados los productos en liqui-
dacioh de los que no lo estén, con diferenciacién de
los espacios dedicados a cada uno de ellos.

Articulo 62,

\

TITULO VI

Régimen sancionador

CAPITULO |

Infracciones
“Infracciones.

1. Sin perjuicio de las responsabilidades que de otro
orden pudieran derivarse, constituyen infracciones admi-
nistrativas en materia de comercio interior, las acciones
u omisiones tipificadas en fa presente Ley.

2. Las infracciones se clasifican en leves, graves y

muy graves.

Articulo 63. Responsabilidad.

La responsabilidad administrativa por las infracciones
tipificadas en la_presente Ley corresponderd a las per-
sonas fisicas o juridicas titulares de la empresa y acti-
wdades comerciales de que se trate.

Artlculo 64. Infracciones muy graves.

Se consideraran infracciones muy graves:

1. Elinicio de actuaciones, aun amparadas por una
licencia municipal de obras, sin que se haya emitido
con caracter favorable el informe a que se refiere el
articulo 23 de esta Ley, en orden a la instalacion, amplia-
cién o traslado de una gran superficie.

2. lLas que supongan grave riesgo para la salud y
seguridad de las personas.

3. La reincidencia en infracciones graves. Se enten-
derd que existe reincidencia cuando se dé el supuesto
contemplado en el articulo 131.3. ¢) de la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Admi-
rcu:lstracmnes Publicas y del Procedimianto Admlnlstratavo

omun

Articulo 65. Infracciones graves.

Se consideraran infracciones graves:

1. Lla negativa o resistencia a suministrar datos o
a facilitar la informacién requerida por las autoridades
y sus agentes en el ejercicio de sus funciones de ins-
peccidn, cuando sea reiterada o se efectiie acompafada
de violencia fisica o verbal o cualquier otra forma de
presidh, asi como el suministro de informacion falsa,

2. Elincumplimiento del requerimiento sobre el cese
de actividades infractoras.

3. El incumplimiento de la prohlblcnén de limitar la
adquisicion de articulos.

4. Ejercer cualquier actividad comercial de las con-
templadas en esta Ley sin estar inscrito en el Registro
de Comerciantes y Actividades Comerciales de Anda-
lucia o falsear los datos o documentos objeto de la
inscripcién.

5. lLa apertura del establecimiento comercial en
domingo o dia festivo no autorizado.

6. La venta bajo el anuncio o la denominacion de
wventa con priman, «ventas en rebaja», «ventas en liqui-
dacion» o «ventas de saldos», con inobservancia de las
caracteristicas legales definidoras de las mismas.

7. Estar afectados las objetos ofertados en las ven-
tas con prima, en rebaja o en liquidacién, por algun
causa que reduzca su valor-de mercado.
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8. El incumplimiento, en materia de ventas a dis-
tancia, de la obligacion de que el producto real sea de
idénticas caracteristicas al producto ofrecido.

9. El falseamiento, en las ventas promocionales, de
la publicidad de su oferta.

10. Oferta de operaciones en cadena o piramide
en la forma prohibida por esta Ley.

11. Modificar, durante el periodo de duracion de
la oferta de ventas con prima, el precio o la calidad
del producto, en los términos recogidos en el art:cu—
lo 48.1 de estd Ley.

12. La reincidencia en faltas leves. Se entendera
que existe reincidencia cuando se dé el supuesto con-
templado en el articulo 131.3. ¢} de la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de tas Admi-
gistrqciones Publicas y del Procedimiento Administrativo

omun.

Articulo 66. Infracciones leves.

Se consideraran infracciones leves:

1. la negativa o resistencia a suministrar datos o
a facilitar la informaciéon requerida por las autoridades
y sus agentes en el ejercicio de sus funciones de ins-
chcron y el suministro de informacién inexacta o incom-
pleta
- 2. No exhibir la necesaria autorizacién, homologa-
cidn o comunicacién en la forma legal o reglamentaria
establecida. _

3. El incumplimiento de la obligacion de informar
al publico sobre tos dias y horas de apertura y cierre
del establecimiento comercial, o no hacerlo en lugar visi-
ble del mismo.

4. El incumplimiento de los horarios comerciales
cuando no constituya falta grave o muy grave.

-5, El incumplimiento de cualquier deber en relacién
al Registro de ‘Comerciantes y Actividades Comerciales
de Andalucia, cuando no tenga la conmderacuén de falta
grave o muy grave.

En el ejercicio de.las ventas especiales, todo
incumplimiento de los requisitos legales para su ejercicio
y, en particular, del régimen de las ofertas, publicidad,
medios de pago, informacién y garantias de los con-
sumidores, fianzas, condiciones de adquisicion y precios,
asi como su exhibicion, de los productos, periodos de
venta, comunicaciones a la Administracion y autoriza-
-ciones, cuando no esté calificado como falta grave o
muy grave.

Articulo 67. Prescripcion de las infracciones.

Las infracciones reguladas en la presente Ley pres-
cribiran: a los tres afios las calificadas de muy graves;
a los dos anos las calificadas de graves y a los seis
meses las calificadas de leves.

CAPITULOII

Medidas cautelares
Articulo 68. Medidas cautelares.

1. Con lafinalidad de asegurar la eficacia de la reso-
lucion que pudiera recaer, la autoridad que ordene la
incoacion de un procedimiento sancionador podra acor-
“dar la intervencidon cautelar de las mercancias objeto
del mismo, siempre que existan indicios racionales de
fraude o falsificacion, imposibilidad de su identificacion
o incumplimiento de los requisitos minimos establecidos
para su comercializacion. Dicha medida de catacter pro-
visional se adoptara mediante acuerdo motivado.
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2. Con los requisitos de motivacién y audiencia, se
podra acordar la clausura o cierre de establecimientos
e instalaciones .que no cuenten con las autorizaciones
preceptivas, asi como la suspension de la actividad
comercial hasta que se cumplan los requisitos exigidos
para su ejercicio.

CAPITULO IH

Sanciones
Articulo 69. Cuantia.

1. Las infracciones a lo dispuesto en esta Ley serén
sancionadas con multa cuya cuantia se establecera de
acuerdo con la mgunente graduacién, sin perjuicio de
establecido en el art. 71.2;

a) Las infracciones Ieves se sancicnaran con multa
de 100.000 hasta 2.000.000 pesetas.

b} Las infracciones graves. con multa desde
2.000.001 hasta 20.000.000 de pesetas.

¢} Las infracciones muy graves, con multa desde
20.000.001 hasta 100.000.000 de pesetas.

2. Las cuantias sefialadas en este articulo para las
sanciones podran ser actualizadas por Decretc del Con-
sejo de Gobierno, en funcion de la evolucuon del mdlce
de precios al consumo. .

Artl'c_ulo 70. Sanciones accesorias.

1. La autoridad a quien corresponda la resolucién
del expediente podra acordar, como sancién accesoria,
el decomiso de las mercancias falsificadas, fraudulentas,
no identificadas o que incumplan los requisitos mmlmos
establecidos para su comercializacién.

2. El Consejo de Gobierno podrd acordar, en el
supuesto de infracciones muy graves que supongan un

- grave riesgo para la salud, grave perjuicio econémico

o0 generen una amptia alarma social, el cierre temporal
de la epgpresa o establecrmlento infractor -por un plazo
maximo de cinco afios. -

3. - Asimismo, con car4cter accesorio, el 6rgano san-
cionador podra acordar, en la resolucién del expediente
sancionador, la publicacion de las sanciones impuestas,
una vez hayan adquirido firmeza, asi como los-nombres,
apellidos, denominacion o razén social de los sujetos
responsables y la haturaleza y caracteristicas de las
infracciones, en el «Boletin Oficial de la Junta de Anda-
lucia», en los de la provincia y municipio, v a través
de los medios de comunicacion social :
Articulo 71.  Graduacidn de las sanciones.

1. En todo caso, para la graduacion de las sanciones
apticables se tendra en cuenta los siguientes criterios:

a) Latrascendencia social de la infraccidn.

b} La posicién en el mercado del infractor, medida
por su volumen anual de facturacion'y por Ia concurren-
cia existente.

c) Existencia de intencionalidad del infractor.

d} Comportamiento especulat:vo del infractor. ,

e) Naturaleza de los perjuicios causados.

f} Cuantia d=l beneficio obtenido.

g} Cuantia glchal de la operacion objeto de la infrac-

cién.

h} La reincidencia cuando ésta no haya supuesto'
un aumento en el grado de las sanc:ones

2. Cuando la cuantia del beneficio obtenido como
consecuencia de la comision de la infraccion supere la
de la sancion maxima aplicable, en casos de fraude, fal-
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sificacién o incumplimiento doioso de los requisitos esen-
ciales que rigieren la comercializacion de los productos,
el 6rgano sancionador podra incrementar la cuantia
maxima de la sancidn hasta el importe total del beneficio
obtenido. '

Articulo 72.  Limites de las sanciones.

Sin perjuicio de lo establecidc en el articulo 71.2,
la sancién no podra suponer mas del 5 por 100 de
la facturacion anual del comerciante infractor en el caso
de infracciones leves, del 50 por 100 en el caso de
infracciones graves y del volumen total de dicha fac-
turacion en el caso de infracciones muy graves.

Articulo. 73. Organos competentes. '

Los organos competentes para res_o-lvér ‘el procedi
miento sancionador e imponer las sanciones son:

a) El Director general que tenga atribuidas las com-
petencias en materia de comercio interior, en las infrac-
ciones laves.

b) Et titular de la Consejeria competente en materia
de comercio interior, en las infracciones graves.

¢} El Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucia,
en las infracciones muy graves.

Articulo 74.  Prescripcidn de las sanciones.

Las sanciones reguladas en la presente Ley prescri-

biran:;

a) A los tres afios, las impuestas por infracciones
muy graves. o ) _

b) A los dos afos, las impuestas por infracciones

-graves. _ ) :
¢} Alario, las impuestas por infracciones leves.

Disposicion adicional Gnica.

Por Orden de la Consejeria_de.Industria Comercio -

y Turismo se aprobara, en ei plazo de nueve meses a
partir de la entrada en vigor de esta Ley, un Plan Integral
. de Fomento del Comercio Interior de. Andalucia cuyos
objetivos- seran, entre otros, la modernizacion de las
pequefias y medianas empresas, fomentar el asociacio-
nismo comercial y mejorar la cualificacion profesional
y de gestién de los recursos humanos del sector, debien-

do ser sus lineas bdasicas debatidas previamente en el . -

Parlamento Andaluz.
Disposicion transitoria primera.

A la entrada en vigor de lz presente Ley, serd de
aplicacion lo dispuesto en los articulos 22 al 25 a los
expedientes en tramitacion de las licencias de apertur
de grandes superficies comerciales. -

Disposicién transiteria segunda.

Hasta tanto se constituya la Cemisién Asesora de
Comercio Interior de Andalucia, la consulta previa a la
misma en las materias establecidas en el articulo 13
de esta Ley sera sustituida por el informe, conr el mismo
caracter, de cada uno de los érganos, organizaciones
e instituciones que, conforme al citado articulo 13, deben
estar representados en esta ComisiGn.

Disposicion transitoria tercera.

Una vez constituida la Comisién Asesora de Comercio
Interior de Andalucia, asumira las funciones de la Comi-

si6n Andaluza de Comercio Ambulante, fa cual quedars
suprimida en ese momento.

Disposicion derogatoria.

Se declaran expresamente en vigor, en cuanto no
contradigan o se opongan a los dispuesto en la presente
Ley, la Ley 9/1988, de 25 de noviembre, del Comercio
Ambulante, el Decreto 66/1994, de 22 de marzo, por
el gue se regulan los horarios para la apertura y cierre
de los locales comerciales en el émbito de la Comunidad
Auténoma de Andalucia y la Orden de 12 de abril
de 1994, por la que se reguia el procedimiento para
determinar las zonas que tengan la condicién de gran
afluencia turistica, y se establecen los domingos y fes-
tivos de apertura autorizada en 1994, '

Disposicién final primera.

Se modifican los articulos 3 y 5 de la Lay 9/1988,
de 25 de noviembre, de Comercio Ambulante, en los
siguientes términos:

1. Laletra b, del épartado B, det artfculo 3, queda
redactada del siguiente modo:

«Tener expuesto al publico, con suficiente notoriedad,
la “placa identificativa” prevista en este articulo y tener,
igualmente, a disposicién de la autoridad competente
o de sus funcionarios y agentes, las facturas y com-
probantes de compra correspondientes a los productos
objetos de comercio.» :

2. Se afiade un ultimo pérrafo al articulo 3, def
siguiente tenor:

«El Ayuntamiento entregard a la persona a la que
haya autorizado para el ejercicio de la venta ambulante
dentro de su término municipal, una "placa identificativa”
que contendra los datos esenciales de la autorizacién.»

3. El apartado segundo del articulo 5, queda redac-
tado como sigue:

_ 4Lainscripcion en este Registro da derecho al inscrito,
si cumple los requisitos exigidos en el art. 3.A), a recibir
el Carné Profesional de Comerciante Ambulante.»

'Disposicién finat segunda.

Reglamentariamente se establecerdn los plazos en
los que las personas fisicas y juridicas que ya estan ejer-
ciendo la actividad comercial en Andalucfa deberan ins-
cribirse en el Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales de Andatucia. ‘

Disposicién final tercera.
Se autoriza al Consejo de Gobierno para dictar cuan-

tas normas sean necesarias en el desarrollo y ejecucion
de la presente Ley.

Sevilla, 10 de enero de 199_6.

MA.NUEL CHAVES GONZALEZ,

GASPAR ZARRIAS AREVALQ,
Prasidente Consejero _qe Industria, Comercio
y Turismo .

{Publicada en el «Boletin Oficial de la Junta de Andalucifar ntmero 7, del
jueves 18 de snero de 1996)



