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TEXTO CONSOLIDADO
Ultima modificacion: 11 de julio de 2025

Sea notorio a todos los ciudadanos que las Cortes de Castilla y Ledn han aprobado y yo
en nombre del Rey y de acuerdo con lo que se establece en el articulo 25.5 del Estatuto de
Autonomia, promulgo y ordeno la publicacién de la siguiente ley

EXPOSICION DE MOTIVOS

En los dltimos afios se ha producido una importante evolucién de la actividad y
organizacion de la Administracion de la Comunidad de Castilla y Leo6n, derivada de la
ampliacion de las competencias asumidas, asi como de los medios y formas de accién
disponibles.

El ultimo hito de esta evolucidon ha sido la aprobacion de la reforma del Estatuto de
Autonomia de Castillay Ledn por Ley Orgénica 14/2007, de 30 de noviembre, que amplia las
posibilidades de acciébn de nuestra Comunidad, incrementando su autogobierno y el
reconocimiento de un conjunto de derechos a los ciudadanos.

La evolucién de la Administracion y la ampliacion de los derechos de los ciudadanos en
su relacién con ésta han hecho que la comunicacion entre la Administracion y los
ciudadanos sea cada vez mas necesaria, Y, a la vez, mas compleja, por lo que es preciso
contar con un marco normativo y con mecanismos propios que contribuyan a que esa
comunicacion sea lo mas eficaz, accesible y transparente posible.

Por otro lado, en el ambito del Estado, en los Ultimos afios, se han producido novedades
normativas en materia de publicidad institucional, con la aprobacion de la Ley 29/2005, de 29
de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional, que recoge contenidos de caracter
bésico y, por tanto, aplicables a todas las Comunidades Autbnomas.

Ademas, el actual Estatuto de Autonomia de Castilla y Lebn, en su articulo 70.1.30.2,
atribuye a la Comunidad de Castilla y Ledn la competencia exclusiva en materia de
publicidad institucional, sin perjuicio de la legislacion del Estado, y reconoce, en su articulo
12, como derecho de los ciudadanos, el de recibir informacion suficiente sobre los servicios y
prestaciones a los que pueden acceder y sobre las condiciones del acceso a los mismos.
Igualmente, en su articulo 16, establece como principios rectores de las politicas publicas
garantizar la plena eficacia de objetivos como la proyeccion exterior de Castilla y Ledn, la
difusién de la riqueza cultural y patrimonial de la Comunidad o el fomento de la presencia
cultural, econdmica y social de Castilla y Ledn en el exterior.

Por tanto, el incremento de la actividad de los sujetos publicos y las novedades
incorporadas por el Estatuto, asi como la puesta en marcha y desarrollo de la estrategia
Marca Territorio Castilla y Lebn y el despliegue digital de los medios audiovisuales justifican,
entre otras cuestiones, la oportunidad de acometer en este momento una regulacion de la
publicidad institucional en Castilla y Leon.

La ley parte de la necesidad de la publicidad institucional y pretende que ésta se
desarrolle con plena eficacia y transparencia, y al servicio de los intereses generales. Para
ello, la ley delimita su @mbito de aplicacién obligando a todos los sujetos integrantes del
sector publico autondmico y a las entidades locales de la Comunidad de Castilla y Leén, al
considerar que el interés publico que debe perseguir la publicidad institucional aconseja que
su régimen juridico se aplique a todas las administraciones e instituciones publicas. Ademas,
define el concepto de publicidad institucional para lograr una actuacion uniforme en esta
materia y establece los principios y la finalidad que han de presidirla.

La ley tiene en cuenta los retos del siglo XXI, previendo la utilizacion de medios
electronicos para la difusion de la publicidad institucional y exigiendo que se opte por
soportes que contribuyan a la proteccién del medio ambiente. Ademas, para avanzar en el
logro de la plena igualdad efectiva entre todos los ciudadanos, y de conformidad con lo
previsto en el articulo 49 de la Constitucion y en articulo 13.8 del Estatuto de Autonomia,
establece los mecanismos necesarios para garantizar la accesibilidad de todos los
mensajes, medios y soportes a las personas con algun tipo de discapacidad.
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Para asegurar el cumplimiento de lo previsto en la ley y el respeto a los principios
establecidos en ella, se prevé la regulacion de un procedimiento por el que cualquier
persona afectada en sus derechos o intereses podra solicitar el cese o modificacion de
cualquier accion contraria a las limitaciones previstas en esta norma. Ademas, se crea la
Comisién Autondmica de Publicidad Institucional, como 6érgano encargado del analisis y
seguimiento de la accién de publicidad institucional de los sujetos sometidos a esta norma.

Por dltimo, y de acuerdo con el principio de transparencia, se prevé la remisién a las
Cortes de Castilla y Ledn de un informe anual sobre la publicidad institucional de los sujetos
sometidos a esta ley, para que aquellas puedan ejercer su esencial funcién de control.

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.

1. La presente ley tiene por objeto regular la publicidad institucional desarrollada por los
siguientes sujetos:

a) La Administracion General de la Comunidad.

b) Los organismos autbnomos Yy los entes publicos de derecho privado integrantes de la
Administracion Institucional de la Comunidad.

c) Las empresas y fundaciones publicas de la Comunidad.

d) Las universidades publicas.

e) Las Cortes de Castillay Ledn.

f) El Consejo Econdémico y Social.

g) El Procurador del Comun.

h) El Consejo Consultivo.

i) EI Consejo de Cuentas.

j) Los organos con dotaciéon diferenciada en los presupuestos generales de la
Comunidad no comprendidos en los apartados anteriores.

k) Las entidades locales de la Comunidad de Castilla y Ledn, asi como las instituciones o
entidades publicas dependientes de ellas y cualesquiera otras personas juridicas en las que
participen mayoritariamente.

[) Los consorcios dotados de personalidad juridica, a los que se refieren los articulos 6
de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones
Puablicas y del Procedimiento Administrativo Comun, y 87 de la Ley 7/1985, reguladora de las
Bases del Régimen Local.

m) El resto de entes o instituciones publicas dependientes de la Comunidad y
cualesquiera otras personas juridicas en las que participen mayoritariamente.

2. Queda excluida del ambito de aplicacién de esta ley la publicidad que los sujetos
previstos en el apartado anterior realicen de las disposiciones normativas y actos que deban
publicarse en cumplimiento de la normativa vigente, asi como la que lleven a cabo en el
ejercicio de una actividad comercial, industrial o mercantil.

Articulo 2. Definicién.

Se considera publicidad institucional, a los efectos de lo previsto en esta ley, aquella
forma de comunicacién publica, promovida, contratada o financiada por uno o varios de los
sujetos previstos en el articulo anterior y realizada a través de cualquier medio, fisico,
electronico o digital y utilizando soportes pagados o cedidos, con la finalidad de transmitir a
una pluralidad de ciudadanos mensajes veraces de interés publico relacionados con sus
objetivos y actividades, garantizando con ello la eficacia de las politicas publicas.

Articulo 3. Principios y valores.

1. La publicidad institucional respetara los principios y valores recogidos en la
Constitucion y en el Estatuto de Autonomia de la Comunidad de Castilla 'y Ledn.

2. Las actuaciones de publicidad institucional tendrdn en cuenta la diversidad territorial,
social y cultural de la Comunidad de Castilla y Ledn, y deberan respetar los principios
rectores y objetivos de las politicas puablicas establecidos en el articulo 16 del Estatuto de
Autonomia y, en concreto, los siguientes principios:
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a) Aplicacion de criterios objetivos, de libre concurrencia y transparencia a los
procedimientos de contratacion, incluso en los contratos menores.

b) Objetividad y veracidad en los contenidos.

c) Proteccién del derecho al honor, a la intimidad y a la propia imagen.

d) Proteccion a la infancia y respeto y proteccién a las personas mayores.

e) Igualdad de oportunidades de las personas con discapacidad.

f) Respeto a la diversidad de razas, etnias y religiones.

g) lgualdad entre mujeres y hombres.

h) Proteccion del medio ambiente.

i) Evaluacion de impactos y efectos.

j) Eficacia y eficiencia.

k) Responsabilidad y rendicion de cuentas.

3. Los sujetos incluidos en el ambito de aplicacion de esta ley promoveran la
participacion de la iniciativa privada en el desarrollo de acciones de publicidad institucional
en aquellos supuestos en que, por su finalidad, se considere adecuado.

4. La Administracion de la Comunidad de Castilla y Leén adoptard las medidas
necesarias para potenciar la implantacion de las nuevas tecnologias de la comunicacion, con
objeto de que los contenidos de la publicidad institucional puedan llegar a los ciudadanos de
una forma eficaz y accesible.

Articulo 4. Finalidad.

1. La publicidad institucional tendra como finalidad principal difundir entre los ciudadanos
mensajes objetivos y veraces de interés publico relacionados con las competencias y
atribuciones del sujeto que lleve a cabo la accién publicitaria.

2. En concreto, la publicidad institucional promovera el reconocimiento de las
instituciones de la Comunidad; la difusién de la lengua castellana, del patrimonio histérico,
artistico y natural, de los productos agroalimentarios, asi como del resto de sefias de
identidad de Castilla y Ledn; y la proyeccion exterior de los productos y servicios de la
Comunidad.

Asimismo, fomentara el conocimiento y utilizacién de los servicios publicos y la practica
de habitos sociales saludables; y difundird aquellos comportamientos que contribuyan a
lograr la seguridad en el &mbito familiar, social, y laboral.

3. Ademas, la publicidad institucional contribuird a promover la integraciéon social, la
tolerancia, el respeto, el civismo democratico, y la cultura de la paz y del didlogo en el ambito
social, econémico y laboral.

Articulo 5. Soportes y formas de difusion.

1. La publicidad institucional podra realizarse a través de cualquier medio escrito,
auditivo o visual y en cualquier tipo de soporte estatico o dinamico. Para llevar a cabo la
publicidad institucional se podré utilizar, ademas, cualquier medio o técnica electronica.

Sin perjuicio de lo previsto en el parrafo anterior, para el desarrollo de la publicidad
institucional se escogeran los medios mas adecuados al mensaje que se pretende transmitir
y a los destinatarios a los que va dirigido. Asimismo, se utilizardn los soportes que
contribuyan de forma mas eficaz a la proteccion del medio ambiente y al desarrollo
sostenible.

1 bis. Cuando se trate de contratar formatos, soportes o medios digitales se atendera a
las particularidades del medio y a las métricas propias de la analitica web.

2. La publicidad institucional se realizara en lengua castellana, si bien podra emplearse
el resto del patrimonio lingtiistico de la Comunidad, conforme a lo previsto en el Estatuto de
Autonomia. Asimismo, podra utilizarse el portugués cuando la publicidad institucional esté
relacionada con la cooperacién transfronteriza con regiones de Portugal.

Ademas, podran utilizarse otras lenguas cuando fuera necesario por los destinatarios o
el ambito de difusion de la accién de publicidad institucional de que se trate.
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Articulo 6. Accesibilidad.

1. Las actuaciones de publicidad institucional deberan efectuarse de forma accesible
para las personas con algun tipo de discapacidad.

2. La eleccién de los medios y soportes a través de los que se desarrollen las acciones
de publicidad institucional se realizara con el objetivo de lograr el nivel mas alto posible de
accesibilidad mediante los procedimientos existentes.

Articulo 7. Identidad corporativa.

La publicidad institucional se adaptara a la normativa en materia de identidad corporativa
0 imagen institucional del sujeto o sujetos que promuevan la accién de publicidad.

Articulo 8. Limitaciones.

1. Las actuaciones de publicidad institucional que se lleven a cabo en la Comunidad de
Castilla y Ledn estan sometidas a las prohibiciones previstas en la legislacion béasica estatal
en la materia.

2. No podran llevarse a cabo actuaciones de publicidad institucional que tengan como
finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados por los sujetos previstos
en el articulo 1.

3. La publicidad institucional no podra incluir contenidos y mensajes contrarios a los
principios, valores y simbolos de la Comunidad de Castilla y Ledn que se recogen en su
Estatuto de Autonomia.

3 bis. No podran llevarse a cabo actuaciones de publicidad institucional ajenas a las
competencias y atribuciones propias de los sujetos que las realicen.

4. La publicidad institucional no podra incluir contenidos y mensajes que sean sexistas o0
discriminatorios por razén de género, edad, raza, religion, opinién, orientacion sexual o
cualquier otra condicién o circunstancia personal o social.

5. Las actuaciones de publicidad institucional no podran llevarse a cabo durante el
periodo de tiempo comprendido entre el dia de la convocatoria de elecciones a las Cortes de
Castilla y Ledn o de consultas populares previstas en el Estatuto de Autonomia de Castilla y
Leon, y el dia de la votacion.

Sin perjuicio de lo sefialado en el parrafo anterior, y de acuerdo con lo previsto en la
normativa electoral vigente, se podran llevar a cabo las actuaciones que, conforme a los
principios de objetividad y transparencia en el proceso electoral e igualdad entre los actores
electorales, tengan por objeto facilitar a los ciudadanos las informaciones que prevé dicha
normativa, asi como las que resulten imprescindibles para la salvaguarda del interés publico
y el correcto desenvolvimiento de los servicios publicos.

6. Se prohibe la contratacion de cualquier tipo de campafa de publicidad o comunicacion
institucional con medios de comunicacién social que hayan sido condenados en sentencia
firme de forma reiterada a rectificar informaciones inexactas, por vulnerar el derecho al honor
y a la intimidad y a la propia imagen de las personas o por delitos de odio, tanto en el caso
en el que hayan sido directamente condenados como si esta condena recae en sus
trabajadores y colaboradores en el ejercicio de su trabajo para dicho medio.

Se entendera por reiterada esta circunstancia cuando se haya producido una condena
firme por estos delitos dos veces en los tres dltimos afios o tres 0 mas veces en los Ultimos
cinco afios anteriores a la contratacion de la campafia.

7. Los mensajes, disefios, imagenes, colores y otros elementos de identificacion, o la
presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no podran
inducir a confusion con los empleados por cualquier formacién politica u organizacion social.

8. No se podran difundir campafias institucionales de publicidad que no se identifiquen
claramente como tales y que no incluyan la mencién expresa de la Administracion o entidad
promotora o contratante.

9. En ningln caso el conjunto de los contratos que tengan por objeto acciones de
publicidad institucional que se celebren con una persona o entidad propietaria de un medio
de comunicacion podra suponer un ingreso para las mismas que supere el 33 % del importe
neto de su cifra anual de negocio.
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Articulo 9. Garantias.

1. Cualquier persona fisica o juridica, afectada en sus derechos o intereses legitimos, o
entidad que tenga por finalidad velar por el respeto de los valores y principios que han de
informar las actuaciones de publicidad institucional, podra solicitar ante la Comisién de
Secretarios Generales el cese inmediato o la rectificacién de una actuacién de publicidad
institucional que considere que vulnera las limitaciones previstas en el articulo anterior.

2. En la forma y con los efectos que se determinen en las normas reglamentarias a que
se refiere la disposicion final segunda de esta ley, las solicitudes de cese o modificacion de
una actividad de publicidad institucional se tramitaran con arreglo a un procedimiento
preferente y abreviado en el que la Comisiébn de Secretarios Generales podra, a
requerimiento de quien presente la solicitud, acordar la suspension provisional si aprecia
indicios de vulneracién manifiesta y debera, en todo caso, resolver sobre el fondo en un
plazo maximo de seis dias. Esta resolucion, que serd ejecutiva, pondra fin a la via
administrativa.

Articulo 10. Contratacion.

1. Los contratos que tengan por objeto acciones de publicidad institucional se efectuaran
con sometimiento a lo previsto en esta ley y a lo dispuesto en la normativa vigente en
materia de contratos del sector publico.

2. Reglamentariamente, podran establecerse los criterios que han de incluirse en los
pliegos para la adjudicacion de contratos que tengan por objeto acciones de publicidad
institucional, en los que, en cualquier caso, se tendr& en cuenta la utilizacion de
procedimientos de acondicionamiento para permitir la accesibilidad con arreglo a las normas
técnicas aplicables, asi como los datos o indices comparativos, precisos y fiables, sobre la
difusion y audiencia de los medios en los que se vayan a llevar a cabo dichas acciones y la
garantia de un equilibrio territorial.

3. En cualquier caso, no se contratara publicidad institucional, ya sea de forma directa o
a través de las agencias o empresas adjudicatarias de los planes de medios, con aquellos
medios de comunicacion que hayan sido condenados reiteradamente en el sentido
establecido en el apartado 6 del articulo 8 de la presente ley. Dicha prohibicion sera
extensiva a consejerias, agencias administrativas, agencias de régimen especial, consorcios,
agencias publicas empresariales, sociedades mercantiles de participacion mayoritaria o
fundaciones del sector publico.

Articulo 11. Organo de planificacién y seguimiento.

1. La Comisidn de Secretarios Generales actuara como organo colegiado de estudio,
analisis, planificacién y seguimiento de las actividades de publicidad institucional de la
Administracion de la Comunidad y sus entes adscritos.

2. La Comision de Secretarios Generales, a propuesta de la consejeria competente en
materia de publicidad institucional, ejercera las siguientes funciones:

a) Velar por la adecuacion a la presente ley de las actuaciones de publicidad institucional
de la Administracion de la Comunidad y sus entes adscritos.

b) Elaborar la planificacién anual prevista en esta ley.

c) Resolver las solicitudes de cese y rectificacion de las actividades de publicidad
institucional de la Administracién de la Comunidad y de sus entes adscritos, asi como
cualquier otra cuestion que se plantee en relacidn con dichas actividades.

d) Realizar las sugerencias, estudios e informes que se consideren oportunas en materia
de publicidad institucional.

e) Velar por la adecuacion de las acciones de publicidad institucional de la
Administracion de la Comunidad y de sus entes adscritos a la Marca Territorio Castilla y
Leon.

f) Cualquier otra funcién que se le atribuya en materia de publicidad institucional o en
relacion con la Marca Territorio Castilla y Ledn.

3. La Comisién de Secretarios Generales podra recabar de los diferentes departamentos
de la Administracion y de sus entes adscritos los datos e informaciones necesarios para el
ejercicio de las funciones previstas en el apartado anterior.
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Articulo 12. Planificacion.

1. La Comision de Secretarios Generales, con caracter anual, elaborard un plan de
publicidad institucional que recogera las previsiones de actuacion en materia de publicidad
institucional de la Administracién de la comunidad autbnoma y sus entes adscritos.

2. El plan anual de publicidad institucional sera aprobado por el Consejo de Gobierno, a
propuesta de la consejeria con competencias en politica informativa.

3. El plan se sometera a los principios de transparencia activa, su contenido sera
publicado en el Portal de Transparencia de la Comunidad Auténoma de Castilla y Leon.
Igualmente, se someterd a los principios de publicidad previstos en la normativa de
transparencia los contratos suscritos en este ambito.

Articulo 13. Evaluacion.

1. Se realizard un informe de evaluacién de cada una de las campafias de publicidad
institucional, elaborado por el Consejo de Cuentas de Castillay Ledn, que tenga en cuenta el
andlisis previo al lanzamiento de la campafa, los resultados, el impacto de la campafia en la
audiencia y en la propia organizacion.

2. Se remitirdn estos informes anualmente a los grupos parlamentarios de las Cortes de
Castillay Ledn.

Articulo 14. Transparencia y rendicion de cuentas.

1. Se publicard una memoria anual, elaborada por el Consejo de Cuentas de Castilla y
Ledn, sobre la inversion realizada en publicidad institucional, donde se muestre informacién
sobre las campafas realizadas, su calendario, imagenes de la creatividad, el gasto por
campafia y por medio de comunicacion y el gasto por soporte.

2. Esta memoria se remitira a los grupos parlamentarios de las Cortes de Castilla y Ledn,
para que puedan ejercer adecuadamente su funcion de control.

3. Trimestralmente se remitird a los grupos parlamentarios de las Cortes de Castilla y
Leén una relacién de todos los contratos de publicidad institucional formalizados en cada
trimestre, incluyendo también los contratos menores.

Disposicidén adicional primera. Marca Territorio Castilla y Ledn.

1. Una vez definida la Marca Territorio Castilla y Ledn, las acciones para su difusion y
publicidad se ajustaran a lo previsto en esta ley.

2. Las acciones de publicidad institucional deberan reflejar la Marca Territorio Castilla y
Lebén a partir del momento en que esté definida y en los supuestos y la forma que se
determinen en sus normas de aplicacion.

Disposicidon adicional segunda. Consejo de Evaluacion y Seguimiento de la Television
Digital Terrestre.

1. Se crea el Consejo de Evaluacidn y Seguimiento de la Television Digital Terrestre de
ambito autondmico en la Comunidad de Castilla y Ledn, con la funcion de ejercer el control
del cumplimiento de su funcién de servicio publico para la difusion de la riqueza cultural y
patrimonial de la comunidad y como instrumento capital para la informacién y participacion
politica y social de los ciudadanos castellanos y leoneses.

2. El Consejo estara integrado por miembros elegidos por las Cortes de Castilla y Ledn,
por mayoria de dos tercios. Si esta mayoria no se consigue en el plazo de tres meses desde
la primera votacion, sera suficiente mayoria absoluta. La Mesa de las Cortes de Castilla y
Ledn, en su primera sesion tras la constitucion de las Cortes de Castilla y Ledn, fijara el
ndmero de miembros del Consejo de Evaluacion y Seguimiento de la Television Digital
Terrestre que, proporcionalmente, corresponda proponer a cada grupo parlamentario,
aplicando para ello la regla D'Hondt al numero de procuradores que tenga cada grupo
parlamentario y respetando las mayorias parlamentarias. En todo caso, todos los grupos
parlamentarios tendran, al menos, un representante.

3. Los candidatos propuestos por los grupos parlamentarios deben ser personas de
relevantes méritos profesionales relacionados con la gestion y administracion del sector
publico y/o con el sector audiovisual y los medios de comunicacion.
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4. Corresponden al Consejo de Evaluacién y Seguimiento de la Television Digital
Terrestre las siguientes funciones:

a) Determinar las necesidades de interés publico que deben ser atendidas por este
servicio, asi como las condiciones para su financiacion, aprobando un plan anual, que sera
sometido a la aprobacién de las Cortes de Castilla y Ledn, y se llevara a cabo a través de los
instrumentos legalmente previstos y, en especial, a través de contratos-programa.

b) Aprobar un libro de estilo para los contratos-programa.

c) Velar por la independencia de la informacién difundida y promover la neutralidad
editorial en lo referido a sus funciones de servicio publico.

d) Establecer las actividades y objetivos especificos a cumplir por las concesionarias u
operadores en el ejercicio de su funcién y misién de servicio publico.

e) Fijar los objetivos de audiencia para entender satisfechas las funciones de servicio
publico y el cumplimiento de los objetivos de los contratos-programa.

f) Aprobar las compensaciones econémicas que anualmente hayan de percibir las
concesionarias, con cargo a los Presupuestos de la comunidad auténoma, por la gestion y
prestacion del servicio publico de television y de servicios digitales conexos e interactivos.

g) Evaluar con periodicidad trimestral si los servicios de la programacién incluida se
ajustan a la misién de servicio publico encomendada.

h) Aprobar el informe anual sobre el cumplimiento de la misiéon de servicio publico
atribuida y fiscalizar si la programacion emitida se ajusta al objetivo de servicio publico
encomendado y si altera la competencia en el mercado audiovisual. Durante la evaluacion se
les debera otorgar audiencia a los distintos interesados, y sus resultados deberan publicarse.

i) Determinar un procedimiento de control periédico de la financiacion publica que
reciban los operadores, asi como las medidas de reequilibrio necesarias para que su destino
sea el establecido en la presente ley.

j) Recabar la informacion contable que considere necesaria sobre las actuaciones y
contratos desarrollados o que prevean realizarse y la situacibn econdémica de las
concesionarias del servicio, que debera ser revisada por auditores de cuentas, de acuerdo
con lo dispuesto en la legislacion mercantil, debiendo poner a disposicién del Consejo sus
cuentas anuales. Cuando la financiacion publica, por cualquier concepto, que perciban las
entidades concesionarias supere el 50% del importe neto de su cifra de negocios, la
adjudicacién de los contratos-programa estara siempre condicionada a la aceptacion de la
intervencién del Consejo en el nombramiento del personal directivo, que debera ser
ratificado con criterios de profesionalidad e imparcialidad, estando igualmente el Consejo
facultado para promover su destitucion.

5. Formara también parte del Consejo, en su caso, un representante de los trabajadores
de las entidades concesionarias.

6. En el plazo de seis meses se determinara reglamentariamente la organizacién y
funcionamiento del Consejo y, en su caso, su dotacion econémica. Las Cortes de Castilla y
Ledn deberan iniciar la eleccion de los miembros del Consejo en el plazo de un mes desde la
aprobacion de esta ley.

Disposicidon adicional tercera. Convocatoria nuevo concurso para la concesion de la
television autondmica.

La Junta de Castilla y Le6n procedera a la convocatoria, en el plazo maximo de tres
meses desde la entrada en vigor de esta ley, de un nuevo concurso, con criterios de
publicidad y transparencia, para una nueva concesion de la televisibn autondmica que
garantice la subrogacién de los actuales trabajadores e incluya clausulas sociales que
garanticen sus condiciones laborales.

Disposicidn adicional cuarta. Actuaciones comunicativas durante los periodos electorales.

Durante los periodos establecidos en el apartado 5 del articulo 8 de esta ley, y sin
perjuicio de lo establecido en el parrafo segundo de dicho apartado, quedan prohibidas todas
aquellas actuaciones comunicativas consistentes en presentaciones publicas,
inauguraciones u otros eventos de naturaleza analoga, relativas a proyectos, planes,
realizaciones o resultados de los sujetos enumerados en el articulo 1 de esta ley.
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Disposicidn final primera. Consejo Audiovisual de Castilla y Ledn.

(Derogada).

Disposicidn final segunda. Desarrollo reglamentario.

La Junta de Castilla y Le6n dictara las normas reglamentarias que sean precisas para el
desarrollo de esta ley en el plazo de un afio desde su entrada en vigor.
Disposicidn final tercera. Entrada en vigor.

La presente ley entrara en vigor el dia siguiente al de su publicacion en el Boletin Oficial
de Castillay Ledn.

Por lo tanto, mando a todos los ciudadanos a los que sea de aplicacién esta Ley la
cumplan, y a todos los Tribunales y Autoridades que correspondan que la hagan cumplir.

Valladolid, 28 de mayo de 2009. El Presidente de la Junta de Castilla y Le6n, Juan
Vicente Herrera Campo.

Este documento es de caracter informativo y no tiene valor juridico.
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