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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

22699 Resolucion de 14 de octubre de 2026, de la Universidad Internacional de
Catalufia, por la que se publica la modificacion del plan de estudios de
Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.

El plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universitat Internacional de Catalunya fue publicado por resolucion de 18 de enero
de 2011 en el «Boletin Oficial del Estado» de 7 de febrero de 2011.

Conforme a lo establecido en el articulo 26 del Real Decreto 822/2021, de 28 de
septiembre, la Universitat Internacional de Catalunya tramit6, a propuesta del centro, una
modificacion del plan de estudios de esta titulacion. Una vez visto el informe
correspondiente emitido por la Agéencia per a la Qualitat del Sistema Universitari de
Catalunya, la Comision de Verificacion y Acreditacion de Planes de Estudios del Consejo
de Universidades, en su sesion del dia 18 de julio de 2025, evalué favorablemente dicha
propuesta.

De acuerdo con la evaluacidn favorable de modificacion de algunas materias,

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en la seccion 3.2 del Real
Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, ha resuelto publicar la modificacion del plan de
estudios, segin anexo adjunto.

Barcelona, 14 de octubre de 2026.—El Rector, Alfonso Méndiz Noguero.

ANEXO

Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat
Internacional de Catalunya

Planificacion de las ensefianzas

Resumen del plan de estudios y su distribucién en créditos

Tipo de materia ECTS

Formacion Basica (FB). 60
Obligatorias (OB). 132
Optativas (OP). 27
Practicas Académicas Externas (PE). 10
Trabajo de Fin de Grado (TFG). 11
Total. 240
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Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por moédulos y materias

Materia Caracter ECTS

12 FB

Global Trends. MIXTO 24 OB

., . - . - 12 FB

Gestion Aplicada a la Publicidad y las Relaciones Publicas. MIXTO 21 OB

L L 6 FB

Fundamentos Tedricos de la Comunicacion. MIXTO 12 OB
Técnicas de Creacion Audiovisual. OB 18

., - . _— 6 FB

Creacion en Publicidad y Relaciones Publicas. MIXTO 24 OB

L . 18 FB

Comunicaciéon Persuasiva. MIXTO 12 OB

Estrategias en Relaciones Publicas MIXTO 6FB

9 ' 21 0B
Optatividad Especifica de Grado. OoP 42
Optatividad Fundamentos Culturales. OoP 6
Préacticas Académicas Externas. PE 10
Trabajo de Fin de Grado. TFG 11

Total créditos. 240 ECTS
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