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lll. OTRAS DISPOSICIONES

COMISION NACIONAL DEL MERCADO DE VALORES

20149 Resolucion de 22 de septiembre de 2026, de la Comision Nacional del
Mercado de Valores, por la que se publica el Convenio con Autocontrol
Asociacion para la Autorregulacion de la Comunicacion Comercial, en materia
de control de la actividad publicitaria.

Con fecha 15 de septiembre de 2026 se ha suscrito el Convenio de colaboracion
entre la Comision Nacional del Mercado de Valores y Autocontrol Asociacion para la
Autorregulaciéon de la Comunicacion Comercial, en materia de control de la actividad
publicitaria.

Para general conocimiento, y en cumplimiento de lo establecido en el articulo 48.8 de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico, esta
Presidencia dispone la publicacion en el «Boletin Oficial del Estado» del referido
convenio, como anejo a la presente resolucion.

Madrid, 22 de septiembre de 2026.-El Presidente de la Comision Nacional del
Mercado de Valores, Carlos San Basilio Pardo.

ANEJO

Convenio de colaboracién entre la Comision Nacional del Mercado de Valores
(CNMV) y Autocontrol Asociacién para la Autorregulaciéon de la Comunicacion
Comercial, en materia de control de la actividad publicitaria

En Madrid, a 15 de septiembre de 2026.

REUNIDOS

De una parte, don Carlos San Basilio Pardo, en nombre y representacion de la
Comision Nacional del Mercado de Valores (en adelante, «CNMV»), entidad con
domicilio en la calle Edison, n.° 4, Madrid, y con NIF Q2891005G. Actla en su calidad de
Presidente de la CNMV segun nombramiento efectuado en virtud de Real
Decreto 1334/2024, de 23 de diciembre.

Y de otra parte, don José Miguel Garcia-Gasco Martinez, en representacion de
Autocontrol Asociacion para la Autorregulacion de la Comunicacion Comercial (en
adelante, Autocontrol), con NIF numero G81234247, inscrita en el Registro de
Asociaciones del Ministerio del Interior con el nimero nacional 147584 y con domicilio en
la calle de Estébanez Calderon 3-5, 5.2 planta, de Madrid; con poder suficiente para la
firma de este convenio, de conformidad con las facultades de representacion que se le
concedieron, en su calidad de Presidente, mediante acuerdo adoptado por la Junta
Directiva de Autocontrol, con fecha 6 de mayo de 2026, conforme se acredita mediante
escritura de elevacion a publico de acuerdos y otorgamiento de poderes, protocolizada
ante el notario de Madrid, don Juan José de Palacio Rodriguez, con el nimero 1.891.

INTERVIENEN

En nombre de los organismos o entidades que representan, que seran consideradas
las partes del convenio y reconociéndose, mutua y respectivamente, la competencia y la
capacidad juridica suficiente para suscribir el presente convenio y a tal efecto,
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EXPONEN

1. Que la CNMV es un ente de derecho publico, con personalidad juridica propia y
plena capacidad publica y privada, cuyo régimen juridico y competencias vienen
determinadas por el titulo Il de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los Mercados de
Valores y de los Servicios de Inversiéon (en adelante, la LMVSI).

2. Que de conformidad con el articulo 18.1 y 2 de la LMVSI, la CNMV es el
organismo competente en materia de supervisién e inspeccién de los mercados de
valores y de la actividad de cuantas personas fisicas y juridicas se relacionan en el
trafico de los mismos, del ejercicio sobre ellas de la potestad sancionadora y de las
demas funciones que se le atribuyen en esta ley, correspondiéndole velar por la
transparencia de los mercados de valores espafioles y la correcta formacion de precios
en los mismos, asi como la proteccién de los inversores, promoviendo la difusion de
cuanta informacién sea necesaria para asegurar la consecucion de esos fines.

3. Que asimismo los articulos 246 y 247 de la LMVSI atribuyen a la CNMV la
competencia de aprobar las normas a las que la publicidad de las actividades
contempladas en la LMVSI habra de sujetarse; ejercer las acciones procedentes con
objeto de conseguir la cesacién o rectificacion de la publicidad que resulte contraria a
dichas disposiciones o que en general deba reputarse ilicita conforme a las normas
generales en materia publicitaria; e imponer las sanciones que resulten aplicables de
conformidad con la normativa aplicable.

4. Que, tanto en el &mbito europeo como en el estatal y autonémico, se aprecia una
clara evolucién hacia esquemas de fomento de la autorregulaciébn en materia de
publicidad. Estos mecanismos se conciben como instrumentos complementarios que
refuerzan la eficacia de los instrumentos legales y/o administrativos tradicionales. Sin
que suponga merma alguna a las potestades legales de supervisién e intervencién
disciplinaria de las Administraciones Publicas.

5. Que la Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal, en su articulo 37,
reconoce de forma expresa la utilidad de los codigos de conducta y los sistemas de
autorregulacion publicitaria, siempre que cuenten con 6rganos Yy procedimientos
independientes para la resolucién de reclamaciones y puedan incorporar mecanismos de
autocontrol previo.

6. Que distintas normas sectoriales del ordenamiento juridico espafiol reconocen y
fomentan la autorregulacién publicitaria. Entre ellas, la Ley General de Comunicacion
Audiovisual (en adelante, LGCA)®; la Ley de regulacién del Juego (en adelante, LRJ)®,
la Ley de seguridad alimentaria y nutricion®, la Ley de creacién de la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia®; la Orden EHA/1717/2010, de 11 de junio, de
regulacién y control de la publicidad de servicios y productos de inversién (en adelante,
Orden EHA 1717/2010) y la Circular 2/2020, de 28 de octubre, de la Comisién Nacional
del Mercado de Valores, sobre publicidad de los productos y servicios de inversion (en
adelante, Circular 2/2020). En determinados ambitos, como el caso de la LGCA y de la
LRJ, se reconoce incluso la presunciéon administrativa de buena fe cuando la pieza
publicitaria haya obtenido un Copy Advice® positivo emitido por el organismo de
autorregulacion publicitaria acreditado.

@ Articulos 12, 14 y 15, entre otros, de la Ley 13/2022, de 7 de julio, General de Comunicacion
Audiovisual.

@ Articulos 7'y 24 de la Ley 13/2011, de 27 de mayo, de regulacién del juego.

®  Articulos 45 y 46 de la Ley 17/2011, de 5 de julio, de seguridad alimentaria y nutricién.

@ Disposicion adicional decimoséptima de la Ley 3/2013, de 4 de junio, de creacién de la Comisién
Nacional de los Mercados y la Competencia.

7. Que, en el ambito especifico de la publicidad de productos y servicios de
inversion, tanto la Orden EHA/1717/2010 como la Circular 2/2020 de la CNMV
reconocen el papel de la autorregulacion publicitaria. EI preambulo de la orden destaca
que, en el entorno comunitario, y cada vez en mayor medida en Espafia, los sistemas de
autorregulacion publicitaria gozan de un creciente reconocimiento por parte de las

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2026-20149



SOE BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO 5043
Nuam. 239 Lunes 28 de septiembre de 2026 Sec. lll. Péag. 127131

autoridades comunitarias y por el propio legislador nacional. Asi la Directiva 84/450/CEE
del Consejo, de 10 de septiembre de 1984, ya instaba a fomentar los controles
voluntarios ejercidos por organismos autbnomos para evitar la necesidad de actuaciones
administrativas. Por su parte, la Circular 2/2020 desarrolla este reconocimiento y
establece que se presumira que las entidades sujetas cuentan con procedimientos
internos adecuados para garantizar la conformidad de sus mensajes publicitarios,
siempre que estén adheridas a un sistema de autorregulaciéon que cumpla lo previsto en
el articulo 37.4 de la Ley 3/1991 y cuyos codigos incorporen los principios y criterios del
anexo de dicha Circular, incluyendo medidas de revision previa. Asimismo, la Circular
prevé que, en un eventual procedimiento sancionador, y en lo que se refiere Unicamente
al cumplimiento de lo previsto en la norma 5 y en el anexo, se presumira la diligencia de
la entidad cuando la publicidad se ajuste a un informe de consulta previa positivo emitido
por su sistema de autorregulacion, salvo contradiccién manifiesta con sus disposiciones.

8. Que en Espafia opera desde 1995 Autocontrol Asociacion para la
Autorregulacion de la Comunicacion Comercial, entidad sin &nimo de lucro que gestiona
el principal sistema espafiol de autorregulacién publicitaria. Autocontrol es miembro de la
European Advertising Standards Alliance (EASA) y del International Council for
Advertising Self-Regulation (ICAS), y desarrolla, entre otras funciones: (i) la elaboracién
de codigos de ética publicitaria; (ii) la resolucion de las reclamaciones planteadas contra
la publicidad presuntamente ilicita o desleal; (iii) la revisiébn previa de campafias
publicitarias (Copy Advice®), con el objeto de que éstas se adecuen a la normativa
vigente; y (iv) la colaboracién activa con los poderes publicos para conseguir que la
publicidad se ajuste a las normas por las que se rige.

9. Que el Jurado de Autocontrol ha obtenido el reconocimiento oficial como entidad
de resolucién alternativa de litigios (Alternative Dispute Resolution o ADR, en inglés), tras
acreditarse su independencia, imparcialidad, transparencia, eficacia y rapidez, y figura en
el listado unificado de entidades acreditadas de la Comision Europea. Ademas, conforme
al articulo 37.5 de la Ley de Competencia Desleal, la presentacion de reclamaciones
ante los organos de control de los codigos de conducta cumple el requisito de
procedibilidad previsto en la Ley Orgénica 1/2025, de 2 de enero, de medidas de
eficiencia del Servicio Pablico de Justicia.

10. Que Autocontrol desempefia un papel relevante en el ambito financiero,
habiendo emitido en 2025 mas de 1.800 Copy Advice® referidos a proyectos de
anuncios de productos y servicios de inversion, asi como de criptoactivos. En concreto,
se emitieron 1.742 Copy Advice® sobre productos y servicios de inversion y 88 sobre
criptoactivos.

11. Que existen precedentes de colaboracion entre las administraciones publicas y
Autocontrol en materia de publicidad, lo que acredita la utilidad y la eficiencia de los
sistemas de autorregulacién como complemento de la supervisién piblica. Entre otros,
cabe destacar los convenios con el Ministerio de Derechos Sociales, Consumo y
Agenda 2030, la CNMC como autoridad audiovisual o el Ministerio de Sanidad. Estos
precedentes demuestran la viabilidad y el valor afiadido de la cooperacion institucional
entre organismos reguladores y Autocontrol para mejorar la calidad y el cumplimiento de
la normativa publicitaria.

12. Que Autocontrol forma parte del Protocolo General de Lucha contra el Fraude
Financiero (en adelante, el Protocolo), firmado el 29 de abril de 2022 y suscrito también
entre otras entidades publicas, por la CNMV) para, entre otras cuestiones, limitar o
eliminar la publicidad de entidades no registradas para la prestacion de servicios
financieros o dirigida a la captacién fraudulenta de clientes e inversores en los diversos
medios de comunicacion y difusion, buscadores, redes sociales, etc., asi como la
difusion de sus actividades en los canales citados; crear canales de comunicacion
directa entre las partes para cumplir con los objetivos de dicho Protocolo; o establecer
mecanismos que permitan la verificacion del registro de las entidades que realicen
publicidad en medios de comunicacién y redes sociales. Asimismo, dicho Protocolo
prevé la suscripcion de convenios especificos de colaboracién que determinaran de
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forma precisa las obligaciones y derechos que asumirian las partes firmantes en cada
ambito concreto de colaboracion.

13. Que Autocontrol, junto con la Asociacion Espafiola de Anunciantes (AEA) e IAB
Spain (Interactive Advertising Bureau Sapin), ha desarrollado el Cédigo de Conducta
sobre el uso de influencers en la publicidad, cuya version vigente, actualizada en 2025,
establece criterios reforzados de identificabilidad, responsabilidad compartida entre
anunciantes, agencias, representantes e influencers, asi como obligaciones especificas
en sectores sensibles como el financiero. Dicho cédigo, gestionado y supervisado por
Autocontrol, constituye un marco de referencia para la prevencion de incumplimientos
publicitarios en entornos digitales.

14. Que la normativa aplicable no prevé un sistema de autorizacion preventiva de
las comunicaciones comerciales por parte de la CNMV, por lo que esta, centra su
actuacion en la supervision y el control ex post de la actividad publicitaria relativa a
productos y servicios de inversion y a criptoactivos. Todo ello, sin perjuicio de las
revisiones que se puedan realizar con caracter previo a solicitud de las entidades o
cuando exista interés supervisor. En este contexto, los mecanismos de autorregulacion
gestionados por Autocontrol constituyen un instrumento preventivo complementario, que
permite reforzar la deteccién temprana de posibles incumplimientos sin sustituir, en
ningln caso, las competencias de supervision, inspeccion, intervenciéon o sancion de la
CNMV.

15. Que el presente convenio estd excluido del ambito de aplicacion de la
Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector Publico, por la que se
transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del
Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014, en virtud de lo establecido
en el en el articulo 6.2 excepto para resolver las dudas y lagunas que pudieran
presentarse.

16. Que, en atencion a lo expuesto, las partes consideran especialmente oportuna
la celebracion de este convenio. Ello se debe al creciente riesgo asociado a la difusion
de publicidad potencialmente engafiosa en el ambito de los productos y servicios de
inversion y los criptoactivos, asi como la creciente relevancia de los entornos digitales
como canales de comunicacion comercial. En este contexto, una colaboracién
estructurada entre la CNMV y Autocontrol permitira reforzar la proteccion del inversor,
mejorar la calidad y transparencia de las actividades publicitarias y fortalecer la confianza
en el sector, sin menoscabo de las competencias y funciones de la CNMV. En
consecuencia, acuerdan suscribir este convenio que se regira por las siguientes

ESTIPULACIONES

Primera. Objeto del convenio.

El presente convenio de colaboracion tiene por objeto establecer un marco de
cooperaciéon mutua entre la CNMV y Autocontrol en materia de publicidad de productos y
servicios de inversion, y de los criptoactivos, incluyendo la publicidad difundida en
medios digitales.

Esta cooperacion se articula con el fin de:

a) Fomentar el cumplimiento normativo y deontolégico de la actividad publicitaria en
los &mbitos antes mencionados;

b) promover el uso de mecanismos preventivos gestionados por Autocontrol, en
particular los procedimientos de consulta previa o Copy Advice®;

c) facilitar el intercambio de informacion relevante entre ambas entidades en
relacion con comunicaciones comerciales que pudieran afectar a la proteccién del
inversor; y

d) favorecer la realizacion de actuaciones conjuntas de formacion, divulgacion y
estudio sobre buenas practicas en materia publicitaria.
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El presente convenio no implica, en ningun caso, la delegacion, cesion o
transferencia de las competencias que le atribuye la normativa aplicable. Asi mismo, el
convenio y las actuaciones que de él deriven, no pueden perjudicar ni menoscabar, en
ningun caso, las competencias y funciones que corresponden a la CNMV.

Segunda. Compromisos de las partes.
2.1 Compromisos de la CNMV.

2.1.1 Sin perjuicio de sus competencias, la CNMV podré solicitar a Autocontrol, con
caracter previo o durante la tramitacién de una actuaciéon administrativa en materia de
publicidad, informacién acerca de si un determinado mensaje publicitario ha obtenido un
informe positivo en el marco de un procedimiento de consulta previa o Copy Advice®, asi
como si ha sido objeto de un procedimiento de resolucién de controversias en el seno del
Jurado de Autocontrol u 6rgano equivalente. Autocontrol informara a la CNMV de esos
extremos.

2.1.2 Sin que implique delegacion de las facultades en materia de supervision,
inspeccion e intervencidon que la normativa vigente atribuye a la CNMV, cuando esta
detecte que una comunicacién comercial pudiera ser contraria a la normativa aplicable, y
antes de iniciar, en su caso, un procedimiento administrativo, podra solicitar la actuacion
de Autocontrol respecto a entidades adheridas a dicha organizacién. Autocontrol podra
tramitarla y resolverla conforme a los procedimientos establecidos en su reglamento, en
el marco de un sistema de autorregulacion y con pleno respeto al principio de
contradiccion. Autocontrol dard traslado a la CNMV del resultado final de sus
actuaciones realizadas, sin que de ello implique delegacién, cesion o transferencia de
competencias, cuya titularidad corresponde en exclusiva a la CNMV.

2.1.3 De conformidad con lo establecido en la norma 9.9 de la Circular 2/2020, en el
caso de actuacion administrativa en el marco de un expediente sancionador relacionado
con comunicaciones comerciales y en lo que se refiere Unicamente al cumplimiento de lo
previsto en la norma 5 y en el anexo, la CNMV entendera que la entidad actud
diligentemente si la pieza publicitaria se hubiese ajustado al contenido del informe de
consulta previa positivo emitido por el sistema de autorregulacion publicitaria al que esté
adherida, salvo que dicho informe contradiga manifiestamente lo dispuesto en la Circular.

2.2 Compromisos de Autocontrol.

2.2.1 Autocontrol informara a la CNMV, previa solicitud y en la medida necesaria
para el ejercicio de sus funciones supervisoras en materia de control de publicidad, sobre
actuaciones relacionadas con la actividad de control voluntario previo de publicidad de
productos y servicios de inversion, y de criptoactivos. Asi como sobre el resultado de la
tramitacion de las reclamaciones que se le presenten, en los &mbitos en los que la
CNMV sea competente. Todo ello se realizara respetando la normativa aplicable en
materia de proteccion de datos personales y el principio de minimizacion de datos.

2.2.2 Enlos casos en los que conforme a lo previsto en los apartados 2.1.1y 2.1.2
de este convenio la CNMV solicite informacion a Autocontrol o inste su actuacion, éste
dara respuesta a la citada solicitud de informacion o actuara, segun corresponda,
conforme a lo previsto en los citados apartados.

2.2.3 Cuando, en el marco de un procedimiento de requerimiento de cese o
rectificacion de una comunicacion comercial conforme a la Circular 2/2020, la entidad
alegue que la pieza publicitaria objeto de requerimiento cuenta con un informe previo
positivo emitido por Autocontrol, este podra facilitar a la CNMV, a solicitud de esta,
aclaraciones sobre los criterios generales tenidos en cuenta para la emision del citado
informe. La CNMV, una vez valoradas las alegaciones presentadas por la entidad y las
explicaciones de Autocontrol, notificara a la entidad bien la confirmacion del
requerimiento, bien su modificacion en lo que proceda o bien el archivo de las
actuaciones, lo que pondra fin al procedimiento.
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2.2.4 Autocontrol atenderd las consultas que pueda remitirle la CNMV sobre
aquellos proyectos normativos que afecten a la regulacion de la actividad publicitaria.

2.2.5 Autocontrol podra solicitar la cooperacion u opinién de la CNMV en el marco
de las reuniones de la Comision de Seguimiento prevista en este convenio, cuando
resulte necesario para asegurar la adecuada alineaciéon de la actividad de
autorregulacién con la normativa aplicable en materia de publicidad de productos y
servicios de inversion, incluidos los criptoactivos.

2.3 Compromisos de ambas partes.

2.3.1 Las partes podran organizar y llevar a cabo, de comun acuerdo, actividades
conjuntas de divulgacion, formacién o estudio convenientes, relacionadas con la
actividad publicitaria de productos y servicios de inversion, y de criptoactivos. Entre otras
acciones, se podran promover o realizar analisis y estudios sobre el cumplimiento de la
normativa legal y deontolégica en materia de publicidad de dichos productos. Asimismo,
podran organizar y llevar a cabo, de comun acuerdo, actividades de educacion financiera
y sensibilizaciéon para la prevencion y deteccion del fraude financiero, fomentando el
conocimiento de las obligaciones normativas y las buenas practicas aplicables a los
participantes en el ecosistema digital de informacion financiera, incluidos los creadores
de contenido financiero en redes sociales (finfluencers).

2.3.2 En la organizacioén de estas actividades se tendra en cuenta la normativa que
resulte de aplicacién, formalizandose los acuerdos por escrito cuando sea requerido por
la CNMV o resulte procedente por razén de la materia.

2.3.3 En el &mbito de sus comunicaciones internas:

1. Las partes se comprometen a establecer canales fluidos y eficaces de
comunicacién para el adecuado cumplimiento, en cada momento, de las obligaciones
previstas en la legislacién vigente, asi como del presente convenio.

2. En concreto, los intercambios de informacion se podran realizar:

a) A través de comunicacion directa entre representantes de las partes.

b) Mediante la remision de documentos e informaciones por cualquier medio,
incluido el correo electrénico, siempre que se garantice la debida confidencialidad de la
documentacion e informacion remitidas.

c) A través de la comision de seguimiento prevista en la clausula cuarta o en
cualquier otra comision o grupo de trabajo de las partes, de mutuo acuerdo, puedan
establecer.

3. Con objeto de dotar de la mayor fluidez y eficacia posible a las relaciones entre
las partes, éstas designaran una direccion electronica y estableceran una lista de
personas de contacto, a través de las que se canalizaran principalmente las consultas,
peticiones y transmision de informacion de interés para las partes.

Tercera. Comisién de Seguimiento del convenio.

1. En el plazo de un mes desde la inscripcién de este convenio, se constituird una
Comision de Seguimiento paritaria integrada por tres representantes de cada una de las
partes firmantes de este convenio.

2. Seran funciones de la Comision de Seguimiento:

a) Velar por el correcto desarrollo y ejecucién de lo dispuesto en este convenio.

b) Impulsar la adopcién de las medidas y acciones necesarias para el mejor
cumplimiento de los objetivos comunes perseguidos por las partes.

c) Proponer las modificaciones al convenio que se consideren oportunas.

d) Procurar la solucién, en primera instancia, de las controversias de interpretacién
y cumplimiento que puedan plantearse en la aplicacién del convenio.
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3. La Comision de Seguimiento celebrarda un minimo de una reunién anual,
pudiendo convocar reuniones adicionales cuando lo consideren necesario las partes.

4. El funcionamiento y adopcidn de los acuerdos de la Comision de seguimiento se
regulard por lo dispuesto para los érganos colegiados en los articulos 15 y siguientes de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico.

Cuarta. No asuncién de obligaciones econémicas.

La firma de este convenio no comporta por si misma ningun tipo de contraprestacion
econdmica, ni produce incremento del gasto publico para las partes firmantes.

La aplicacién y ejecucién de este convenio, incluyéndose al efecto todos los actos
juridicos que pudieran dictarse en su ejecucion y desarrollo, no podra suponer
obligaciones econdmicas para la CNMV. En todo caso, las actuaciones que
correspondan a la CNMV en el marco del presente convenio seran atendidas
exclusivamente con sus propios medios personales y materiales, sin que se derive de
ello ningn compromiso financiero adicional.

En ningln caso la CNMV financiara, directa ni indirectamente, actividades propias de
Autocontrol.

Quinta. Régimen juridico y cuestiones litigiosas.

El presente convenio, de naturaleza juridico-administrativa, se celebra al amparo de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico.

Las controversias que puedan surgir sobre la interpretacion, modificacién, ejecucion,
resolucién y efectos que puedan derivarse del presente convenio se resolveran entre las
partes de manera amistosa, en el seno de la Comisién de Seguimiento. Una vez agotada
esa via, el orden jurisdiccional contencioso-administrativo sera el competente para
resolver las cuestiones litigiosas que pudieran suscitarse entre las partes, todo ello de
conformidad con lo dispuesto en la Ley 29/1998, de 13 de julio, reguladora de dicha
jurisdiccion.

Sexta. Duracion del convenio.

El presente convenio tendra una duracién de cuatro afios naturales a partir del dia de
su firma.

En cualquier momento antes de la finalizacion del plazo inicial de cuatro afios, los
firmantes podran acordar unanimemente su prérroga por un periodo de dos afos
adicionales. Finalizado el plazo de esta prorroga sélo se podra acordar una prorroga mas
de otros dos afios, y llegado al fin de ésta el convenio se extinguira.

Las partes garantizaran la continuidad, hasta su conclusion, de aquellas actuaciones
gue se encuentren en ejecucion en el momento de la extincion de la vigencia del
convenio.

Séptima. Modificacion del convenio y comunicacion al Registro Electrénico Estatal.

1. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 48.8 de la Ley 40/2015, de 1 de
octubre, el presente convenio se perfecciona por la prestacién del consentimiento de las
partes y resultara eficaz una vez sea inscrito, en el plazo de cinco dias habiles desde su
formalizacion, en el Registro Electronico Estatal de Organos e Instrumentos de
Cooperacion del sector publico estatal y tras su publicaciéon en el «Boletin Oficial del
Estado», en el plazo de diez dias habiles desde su formalizacion.

2. Las partes firmantes podran modificar los términos del presente convenio en
cualquier momento, de mutuo acuerdo, mediante la firma de una adenda al mismo.

Estas adendas tendran, desde el momento de su firma, la consideracién de parte
integrante de este convenio, siéndoles de aplicacion el régimen y las normas reguladoras
contenidos en el mismo.
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3. Cualquier maodificacion, resolucion o prorroga del presente convenio sera
también comunicada, al Registro Electronico estatal de 6rganos e instrumentos de
cooperacion del Sector Publico estatal y publicadas en el «Boletin Oficial del Estado».

Octava. Causas de resolucion.
El presente convenio se entendera resuelto por alguna de las siguientes causas:

1. El transcurso del plazo de vigencia del convenio sin haberse acordado la
prorroga del mismo.

2. El acuerdo unanime de los firmantes.

3. El incumplimiento de las obligaciones y compromisos asumidos por parte de
alguno de los firmantes. En este caso, cualquiera de las partes podra requerir a la parte
incumplidora que cumpla en el plazo de dos meses con las obligaciones o compromisos
gue se consideran incumplidos. Si trascurrido el plazo indicado en el requerimiento
persistiera el incumplimiento, la parte que lo dirigid notificara a la otra parte firmante la
concurrencia de la causa de resolucion y se entendera resuelto el convenio.

4. Por decision judicial declaratoria de la nulidad del convenio. Caso de declararse
la nulidad de algunas de las clausulas, las partes se comprometen a mantener la relacion
en atencién al resto y la globalidad del convenio.

5. Por imposibilidad sobrevenida del objeto del convenio.

6. La denuncia anticipada y motivada de cualquiera de las partes, que ha de ser
comunicada a la otra parte.

7. Ladisolucién o supresion de alguna de las partes.

En el supuesto de resolucion del convenio y en el caso de existir actuaciones en curso
de ejecucion, las partes, a propuesta de la Comisidon de Seguimiento, podran acordar la
continuacién y finalizacion de las mismas, estableciendo un plazo para su finalizacién.

Novena. Confidencialidad.

1. Las partes aplicardn sus respectivas politicas de confidencialidad a los
documentos e informaciones que les sean transmitidos en relacion con las obligaciones
que son objeto de este convenio, incluyendo aquella informacién y documentacién
intercambiada durante su ejecucion o en el seno de la Comision de Seguimiento, y se
comprometen a no divulgarla a terceros sin la autorizacién expresa y por escrito de la
otra parte, salvo obligacién legal o requerimiento de autoridad competente.

2. En el desarrollo de la colaboracion en el marco de este convenio, la CNMV no
facilitara a Autocontrol informacién reservada ni informacion sujeta al deber de secreto
profesional previsto en el articulo 233 de la LMVSI.

3. Las partes se obligan asimismo a no utilizar los documentos e informaciones
recibidas més que para el desempefio de las funciones que a cada parte le
corresponden en virtud de la referida normativa.

4. La obligacion de confidencialidad se mantendra aun después de la finalizacion o
resolucién del convenio.

Décima. Proteccion de datos de caracter personal.

1. Eltratamiento de datos personales de los representantes y personas de contacto
de las partes del presente convenio debera realizarse de conformidad con la normativa
aplicable en materia de protecciéon de datos personales y, en particular, con el
Reglamento (UE) 2016/679 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 27 de abril
de 2016, relativo a la proteccion de las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento
de datos personales y a la libre circulacion de estos datos y por el que se deroga la
Directiva 95/46/CE (Reglamento General de Proteccion de Datos) —en adelante,
«RGPD»—, asi como con el resto de normativa sobre proteccion de datos de caracter
personal vigente en cada momento.
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Tratamiento de datos personales por la CNMV:

2. Los datos personales de los representantes facilitados por las partes (datos de
identificacién, contacto y profesionales, asi como de representacion o apoderamiento)
seran tratados con la finalidad de formalizar y ejecutar el presente convenio, sobre la
base de lo previsto en el articulo 6.1(b) del RGPD; y de cumplir con los poderes publicos
y/u obligaciones legales impuestas, al amparo del articulo 6.1(c) y (e) del RGPD.

3. Los datos de caracter personal se conservaran durante el tiempo necesario para
cumplir con la finalidad para la que se recabaron y para determinar las posibles
responsabilidades que pudieran derivarse de dicha finalidad, ademéas de los periodos
establecidos en la normativa de archivos y patrimonio documental espafiol.

4. Los datos objeto de tratamiento podran ser comunicados a Administraciones
Pudblicas, 6rganos judiciales y 6rganos de control en cumplimiento de una obligacion
legal. Una vez dejen de ser necesarios o0 en los casos en los que se haya ejercitado el
derecho de supresiébn, se mantendran bloqueados para atender posibles
responsabilidades derivadas del tratamiento, hasta su plazo de prescripcion, tras el que
seran eliminados.

5. Los interesados cuyos datos personales sean tratados por las partes podran
ejercer sus derechos de acceso, rectificacidén, oposicion, supresion, asi como los demas
derechos recogidos en el RGPD, con las limitaciones establecidas en el articulo 235 de
la Ley 6/2023, para el buen fin de las actuaciones inspectoras y supervisoras,
acreditando debidamente su identidad, de la siguiente manera:

— CNMV: presencialmente, por correo postal a C/ Edison, 4, 28006, Madrid 0 a 0 en
¢/ Bolivia, n.° 56, 4.2 planta, 08018 Barcelona (A/A Delegada Proteccién de Datos) o
electrénicamente a través del procedimiento indicado en la web de la CMNV o a través
del correo electronico dpd@cnmv.es.

Tratamiento de datos por Autocontrol:

6. Los datos personales de los representantes y personas de contacto de la otra
parte que se faciliten a Autocontrol como consecuencia de la ejecucidon del convenio
serén tratados por Autocontrol, como responsable del tratamiento, para el adecuado
mantenimiento, desarrollo y control del convenio, sobre la base de lo previsto en el
articulo 6.1(b) del RGPD.

7. Autocontrol podr4d comunicar los datos personales a las autoridades y
organismos competentes en la medida necesaria para cumplimiento de sus obligaciones
legales y a sus respectivos proveedores cuando estos actlen como encargados del
tratamiento en el marco de una prestacion de servicios (incluyendo asesores juridicos y
contables, auditores, proveedores de servicios de destruccion de documentacion vy
proveedores de servicios de tecnologias de la informacion). Las eventuales
transferencias a terceros paises asociadas a esos servicios se realizardn, o bien
basadndose en una decisién de adecuacion de la Comisién Europea (articulo 45 del
Reglamento General de Proteccién de Datos), o bien en garantias adecuadas como son
las clausulas tipo de proteccién de datos adoptadas por la Comision (articulo 46 del
citado Reglamento).

8. Los datos de los interesados (representantes y personas de contacto de la otra
parte) se conservaran durante la ejecucion del convenio y, una vez finalizado este, en la
medida en que los datos personales sean relevantes a efectos de responsabilidad
debidamente blogueados, para la exigencia de las responsabilidades derivadas del
tratamiento por el plazo de prescripcion de estas.

9. Los interesados podran ejercitar los derechos que se enumeran a continuacion,
en la medida que sean aplicables, dirigiéndose, en el caso de Autocontrol a: C/
Estébanez Calderdn 3-5, 5.2 planta, de Madrid, o a proteccion.datos@autocontrol.es.
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Tratamiento de datos por ambas partes:

10. Las partes informaran a los interesados cuyos datos personales sean tratados
de los términos previstos en esta clausula, salvo en los supuestos en los que la
normativa aplicable en materia de proteccién de datos personales no requiera facilitar tal
informacion, asi como de la posibilidad de plantear una reclamacién ante los delegados
de proteccion de datos de las partes o directamente ante la Agencia Espafiola de
Proteccion de Datos en caso de que consideren que sus derechos han sido vulnerados.
Ademas, las partes se aseguraran de que sus empleados cumplan con la normativa
aplicable en materia de proteccién de datos personales.

11. En el eventual supuesto de que se comuniquen entre las partes datos
personales distintos de los mencionados en el primer apartado de la presente clausula
con motivo de la ejecucion del convenio, su tratamiento debera cumplir con la normativa
aplicable en materia de proteccion de datos y llevarse a cabo de acuerdo con lo previsto
en la presente clausula.

Undécima. Publicidad.

Las partes prestan expresamente su consentimiento para que, en su caso, se dé al
presente convenio la publicidad exigida de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 8.1.b)
de la Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de transparencia, acceso a la informacién publica
y buen gobierno.

Y, en prueba de conformidad y aceptacién, las partes otorgantes del presente
convenio, mediante sus representantes acreditados, lo firman en el lugar y fecha arriba
indicados.—Por la CNMV, el Presidente, Carlos San Basilio Pardo.—Por Autocontrol, el
Presidente, José Miguel Garcia-Gasco Martinez.
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