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lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

14211 Resolucion de 23 de junio de 2026, de la Subsecretaria, por la que se publica
el Convenio entre el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y el
Instituto de Turismo de Espafia, O.A., para la realizacion de actividades de
comunicacion y promocion internacional de la gastronomia espafiola en el
periodo 2026-2027.

La Secretaria General de Recursos Agrarios y Seguridad Alimentaria y la Presidenta
del Instituto de Turismo de Espafia, O.A., han suscrito, con fecha de 9 de junio de 2026,
un convenio para la realizacibn de actividades de comunicacién y promocién
internacional de la gastronomia espafiola en el periodo 2026-2027.

Para general conocimiento, y en cumplimiento de lo establecido en el articulo 48.8 de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico, dispongo la
publicacién en el «Boletin Oficial del Estado» del referido convenio como anejo a la
presente resolucion.

Madrid, 23 de junio de 2026.-El Subsecretario de la Presidencia, Justicia y
Relaciones con las Cortes, Alberto Herrera Rodriguez.

ANEJO

Convenio entre el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion y el Instituto
de Turismo de Espaiia, O.A. (Turespaiia), para la realizacién de actividades de
comunicacion y promocién internacional de la gastronomia espaiiola en el
periodo 2026-2027

REUNIDAS

De una parte, dofia Ana Rodriguez Castafio, Secretaria General de Recursos
Agrarios y Seguridad Alimentaria, en virtud del Real Decreto 748/2024, de 23 de julio,
por el que se dispone su nombramiento (BOE num. 178, de 24 de julio de 2024) en
nombre y representacion del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) y
actuando por delegacion de competencias de su titular de acuerdo con la Orden
APA/1511/2024, de 2 de diciembre, de fijacion de limites para administrar ciertos gastos
y de delegacion de competencias.

Y, de otra parte, dofia Rosario Sanchez Grau, Secretaria de Estado de Turismo,
Presidenta del Instituto de Turismo de Espafia O.A. (Turespafia), en virtud de su
nombramiento efectuado por el Real Decreto 406/2024, de 16 de abril (BOE num. 94,
de 17 de abril de 2024), en nombre y representacion de dicho organismo autbnomo, con
sede en Madrid, Calle Poeta Joan Maragall, nimero 41 y NIF Q2829013H, en ejercicio
de la competencia establecida en el articulo 48.2 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de
Régimen Juridico del Sector Publico.

Ambas partes se reconocen capacidad juridica suficiente para suscribir el presente
convenio y, a tal efecto,

EXPONEN

1. El articulo 7.1.I) del Real Decreto 717/2024, de 23 de julio, por el que se
desarrolla la estructura organica basica del Ministerio de Agricultura, Pesca y
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Alimentacion establece que entre las funciones de la Direccion General de Alimentacion,
estara la de proponer y desarrollar instrumentos encaminados a promaocionar y orientar
el consumo de productos agroalimentarios y pesqueros y la asistencia y colaboracion
con empresas y entidades asociativas de los sectores agroalimentario y pesquero para
facilitar su participacion en ferias y exposiciones nacionales e internacionales,
competencias que seran ejercidas por la Subdireccion General de Promocion de los
Alimentos de Espafia, segun se dispone en el apartado 2.c) del mismo articulo.

2. Entre los objetivos de la Estrategia Nacional de la Alimentacion, desarrollada por
el MAPA esta el de consolidar a Espafia como un referente mundial en excelencia
alimentaria de forma que se le reconozca como potencia alimentaria y gastrondémica,
tanto a nivel nacional como internacional destacando la calidad y diversidad de nuestras
producciones, asi como la competitividad de nuestras empresas.

3. Turespafia es un organismo autonomo adscrito al Ministerio de Industria y
Turismo, a través de la Secretaria de Estado de Turismo que, conforme a lo establecido
en el Real Decreto 425/2013, de 14 de junio, por el que se aprueba el Estatuto del
Instituto de Turismo de Espafia, tiene encomendada la planificacién, el desarrollo y la
ejecucion de actuaciones para la promocién del turismo espafiol en los mercados
internacionales y entre los no residentes en Espafia, el apoyo a la comercializacion de
productos turisticos espafioles en el exterior y entre los no residentes en Espafia y la
colaboracién con las Comunidades Auténomas, los entes locales y el sector privado en
programas de promocion y comercializacion de sus productos en el exterior y entre los
no residentes en Espafia.

4. Ambas partes aprecian la necesidad de colaborar en la realizacion de
actividades en el &mbito de la comunicacion y la publicidad para promover la imagen
internacional de la gastronomia espafola y promocionar los alimentos y bebidas
espafiolas, reforzando la percepcion positiva de la marca turistica Espafia y ampliando el
conocimiento de la riqueza y diversidad cultural de nuestro pais, y contribuyendo,
asimismo, a reforzar la imagen y la reputacion del sector agroalimentario y los productos
de gastronomia espafioles, poniendo en valor su sostenibilidad, diversidad, calidad y
excelencia.

5. Dicha colaboracion se articula a través de un convenio de los regulados en el
capitulo VI del titulo preliminar de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico
del Sector Publico.

Por todo ello, ambas partes acuerdan suscribir el presente convenio que se regira
por las siguientes

CLAUSULAS

Primera. Objeto del convenio.

El objeto de este convenio es articular la colaboracién entre el MAPA y Turespafia en
la realizaciébn de actividades de comunicacion y promocion internacional de la
gastronomia espafiola en el periodo 2026-2027.

Segunda. Lineas de actuacion.

El convenio se articula en las siguientes lineas de actuacion dirigidas a la
comunicacion y promocion internacional de la gastronomia:

1. Produccion de creatividades. Disefio del concepto creativo, creacion y
adaptaciéon de materiales graficos y audiovisuales (como imagenes, videos o
animaciones) en distintos idiomas y formatos digitales, destinados a campafias de
comunicacién y promocién internacional y gastos de personal de los perfiles imputados
al proyecto de la agencia de creatividad.
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2. Acciones en redes sociales propias y gastos de personal de los perfiles
imputados al proyecto de la agencia de Redes Sociales.

2.1 Publicaciones en organico. Creacién de contenidos de interés para el MAPA y
Turespafia para su publicacion y difusién a través de las redes sociales de Turespafia
que cuentan con un alcance internacional, con el fin de mantener una presencia
constante, generar comunidad y reforzar la reputacion institucional mediante la creacién
de contenido relevante y de valor para el publico.

2.2 Campafas Paid. Acciones de comunicacion y marketing digital mediante
publicidad pagada en plataformas de redes sociales para promocionar contenidos o
alcanzar audiencias especificas. Estas campafias permiten segmentar audiencias,
optimizar la visibilidad de los mensajes y medir resultados mediante indicadores de
rendimiento (KPIs) como impresiones, clics o interacciones.

2.3 Acciones con influencers. Colaboraciones con creadores de contenido o lideres
de opinién en redes sociales, seleccionados por criterios como alcance, interaccién con
su audiencia, y su afinidad con los valores y objetivos de la campafia. El propdsito es
amplificar el mensaje, aumentar la credibilidad y generar mayor interaccion,
aprovechando la conexién que los influencers mantienen con sus comunidades digitales.

3. Campaiias de publicidad internacional y gastos de personal de los perfiles
imputados al proyecto de la agencia de medios y publicidad.

3.1 Campafa contenido-advertoriales grandes cabeceras. Desarrollo de piezas
publicitarias redactadas en formato editorial (advertorials) publicadas en medios de
comunicacién de amplia audiencia y prestigio. Estas acciones permiten comunicar
mensajes de manera mas natural y contextualizada, combinando el estilo informativo del
medio con los objetivos de promocion institucional.

3.2 Campafia contenido- Branded Content. Produccién de contenidos informativos
o de entretenimiento creados en colaboracion con medios o plataformas, en los que la
marca o entidad esté integrada de forma natural (nativa) en la narrativa del medio. Este
tipo de contenido busca conectar emocionalmente con la audiencia y fortalecer la imagen
de marca.

3.3 Campafia Branding (display, video online, social). Conjunto de acciones de
comunicacion orientadas a reforzar la identidad visual e institucional mediante la difusion
de anuncios en formatos graficos o audiovisuales, distribuidos en sitios web, redes
sociales o plataformas de video con la finalidad de generar notoriedad.

4. Actuaciones en portal spain.info STEP. Disefio y desarrollo de contenidos
especificos dentro del portal Spain.info y todo su entorno, conocido como STEP (Sistema
Turistico Espafiol de Promocién por Internet) para dar difusion a contenidos de
gastronomia. Estos pueden estar presentes en la arquitectura actual, o adquirir formato
de microsite (pagina que agrupa contenidos vinculados a una misma materia con una
navegacion limitada) o landing pages (paginas creadas con el objetivo de aterrizar los
clics que provengan de las campafias, para propiciar que la audiencia siga interactuando
con el contenido).

5. Eventos offline dirigidos a consumidor final/sector.

5.1 Eventos a través de las consejerias de Turismo en el exterior en colaboracion,
en su caso, con las Consejerias de Agricultura. Organizacion y ejecucién de eventos
promocionales en mercados internacionales por parte de las Consejerias de Turismo,
orientados a poner en valor la gastronomia y dar a conocer la oferta turistica nacional o
regional. Estos eventos pueden incluir presentaciones, acciones B2B o experiencias
dirigidas al consumidor final, buscando fortalecer las relaciones institucionales vy
comerciales en los mercados.

5.2 Actividad «Spain is Much More». Viaje dirigido a personas que pueden influir en
la opinidon o decisiones de otros, como periodistas, influencers, agentes de viajes, 0
expertos del sector en sus respectivos mercados, para realizar varias rutas por Espafa,
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con el fin de explorar lugares menos visitados y conocidos del interior del pais, que
cuentan con una oferta turistica orientada al slow travel y al turismo experiencial, donde
la naturaleza, la cultura y la gastronomia van de la mano. Incluye evento de clausura.

6. Estudio segmento gastrondmico: Estudio a cargo de la Subdireccién General de
Conocimiento y Estudios Turisticos, que contard con el asesoramiento del MAPA,
consistente en investigaciones y andlisis para estudiar el potencial del segmento
gastronémico, en el marco de un estudio mas amplio sobre segmentacion con la idea de
proporcionar datos y conclusiones que sirvan de base para la toma de decisiones
estratégicas en materia de marketing y comunicacion institucional. Esta actividad no
supone coste en el marco del convenio.

Tercera. Obligaciones del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

Para el debido cumplimiento del objeto del presente convenio, el MAPA se
compromete a:

1. Participar en el disefio y elaboracién de las lineas de actuacion referidas en la
clausula segunda y en el anexo, y aprobar los planes de actividades consensuados y
elaborados conjuntamente con Turespafia, de acuerdo con la clausula cuarta.

2. Aportar la cantidad maxima anual de dos millones de euros (2.000.000 €) para
cada uno de los ejercicios econémicos 2026 y 2027, en el periodo de actuaciones del
presente convenio, una vez ejecutadas y justificadas las acciones programadas. El 50%
de los gastos correspondientes a la totalidad de las acciones desarrolladas seran
financiados con cargo a las aportaciones del MAPA.

El importe del IVA correspondiente a los gastos realizados por Turespafia en el
cumplimiento de las actuaciones previstas en el presente convenio sélo sera
considerado gasto financiable por el MAPA cuando dicho importe no sea susceptible de
recuperaciéon o compensacion por la propia Turespafia.

3. Asesorar a la Subdireccién General de Conocimiento y Estudios Turisticos de
Turespafia en la realizacion de un estudio sobre el segmento gastronémico previsto en la
clausula segunda.

4. Facilitar las relaciones institucionales precisas para el desarrollo y aplicacion del
presente convenio.

5. Participar en la difusiébn y conocimiento de las actuaciones que se acuerden
dentro del presente convenio.

6. Promover entre las empresas espafiolas del sector la participacién en las
actuaciones internacionales que se acuerden dentro del presente convenio.

7. Recabar de los interesados las autorizaciones o consentimientos que procedan,
relativas a las fotografias e imagenes y material audiovisual aportadas por empresas
espafiolas del sector y que vayan a ser utilizadas en el marco de las actividades del
presente convenio. En relacién con lo anterior, se establece asimismo que la MAPA
asumira como propia cualquier reclamacién que, por motivos de propiedad intelectual,
proteccién de datos personales o derechos de imagen pudiera generarse con motivo de
la publicacién de tales documentos y materiales, quedando Turespafa exonerado de
cualquier responsabilidad.

8. Apoyar en la identificacién de expertos en productos de gastronomia que puedan
participar en:

— Videos y material multimedia que Turespafia produzca para poner en valor el
turismo gastrondémico y los alimentos y bebidas espafioles.

— Articulos y contenidos para el portal de Turespafia www.spain.info y el entorno
STEP.

— Eventos de promocion que Turespafia organice donde se requiera un
conocimiento de la gastronomia espafiola.
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— Acciones de prescriptores y profesionales espafioles y extranjeros del sector del
turismo gastronémico.

Cuarta. Obligaciones del Instituto de Turismo de Espafia.

Para el debido cumplimiento del objeto del presente convenio, Turespafia se
compromete a:

1. Asumir la responsabilidad directa de las gestiones necesarias para el buen
desarrollo de las acciones promocionales previstas, informando al MAPA de estas.

2. Aportar para la cofinanciacion de las actuaciones programadas la cantidad
maxima anual de dos millones de euros (2.000.000 €) en el periodo total de actuaciones
de acuerdo con el presupuesto indicado en el anexo. El 50% de los gastos
correspondientes a la totalidad de las acciones desarrolladas seran financiados con
cargo a las aportaciones de Turespafa.

3. Diseflar y aportar los planes de actividades detallados que recojan una
descripcion de las acciones a realizar, asi como sus indicadores, presupuesto y posible
calendario de acciones. Estos planes deberan ser consensuados y aprobados por ambas
partes.

4. Disefiar y ejecutar, juntamente con el MAPA, las actividades mencionadas en la
clausula segunda y en el anexo, debiendo tener en cuenta todos los aspectos técnicos
necesarios para la correcta ejecucion de estas.

5. Elaborar y aportar los elementos divulgativos y promocionales necesarios para el
adecuado desarrollo de las acciones contempladas en el presente convenio.

6. Incluir la imagen de #alimentosdespafia en las actuaciones promocionales
desarrolladas en el marco del convenio.

7. Apoyar la difusion y conocimiento de las actuaciones que se acuerden dentro del
presente convenio.

8. A efectos de las aportaciones establecidas en el calendario de la clausula quinta,
una vez realizadas las acciones previstas en el anexo, elaborar y presentar la
documentacion pertinente para la justificacion del cumplimiento de estas, que consistira
en una memoria que comprenda, al menos:

a) Una descripcion de las acciones realizadas.

b) Indicadores alcanzados

c) Las correspondientes justificaciones sistematizadas del gasto y pago, indicando
la parte aportada por el MAPA.

d) Cualquier otra informacién que pueda contribuir a valorar la eficacia de las
acciones emprendidas.

9. Para el desarrollo de las actuaciones previstas en el presente convenio,
Turespafia podra llevar a cabo su ejecucion a través de la red de las Consejerias de
Turismo en el exterior, que tienen la consideracion de centros de actuacion de Turesparfia
en el exterior.

Quinta. Financiacién y forma de pago.

El presupuesto total que conlleva la organizacion y celebracién de las actuaciones
programadas objeto del convenio, asciende a ocho millones de euros (8.000.000 €) de
acuerdo con el presupuesto que se adjunta como anexo.

El MAPA participara en las acciones objeto de este convenio con un presupuesto
maximo de cuatro millones de euros (4.000.000 €).

— Dos millones de euros (2.000.000 €) para el ejercicio 2026, con cargo a la
aplicacion presupuestaria 21.07.413A.640.08 o la que pueda sustituirla en la Ley de
Presupuestos Generales del Estado correspondiente.
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— Dos millones de euros (2.000.000 €) para el ejercicio 2027, con cargo a la
aplicacion presupuestaria 21.07.413A.640.08 o la que pueda sustituirla en la Ley de
Presupuestos Generales del Estado correspondiente.

Turespafia participard en las acciones objeto de este convenio con un presupuesto
maximo de cuatro millones de euros (4.000.000 €).

— Dos millones de euros (2.000.000 €) para el ejercicio 2026, con cargo a la
aplicacion presupuestaria 20.104.432A.640.

— Dos millones de euros (2.000.000 €) para el ejercicio 2027, con cargo a la
aplicacion presupuestaria 20.104.432A.640.

Para la ejecucion de estas actuaciones las partes también aportardn sus medios
humanos.

Turespafia adelantara los fondos correspondientes a las actividades a realizar
previstas bajo el presente convenio. Turespafia justificara su aportacion, mediante una
memoria de acuerdo con lo especificado en la clausula cuarta del presente convenio, asi
como sus correspondientes documentos justificativos.

El MAPA realizard la aportaciéon de la cantidad estipulada a Turespafia una vez
realizadas las actividades, previa certificacién justificativa de los gastos realizados,
aportando una memoria de acuerdo con lo especificado en la clausula cuarta del
presente convenio, asi como sus correspondientes documentos justificativos, de
conformidad con el siguiente calendario:

— Primera aportacion: Correspondiente a las acciones objeto del presente convenio
ejecutadas desde la fecha en la que el convenio adquiera eficacia hasta el 31 de agosto
de 2026 y cuyo pago sea justificado hasta el 20 de noviembre de 2026.

— Segunda aportacion: Correspondiente a las acciones objeto del presente convenio
ejecutadas desde el 1 de septiembre de 2026 hasta el 30 de abril de 2027 y cuyo pago
sea justificado hasta el 30 de junio de 2027.

— Tercera aportacion. Correspondiente a las acciones objeto del presente convenio
ejecutadas desde 1 de mayo hasta el 30 de septiembre de 2027 y cuyo pago sea
justificado hasta el 20 de noviembre de 2027.

Adicionalmente, se establece una liquidacion de cierre al final del periodo de vigencia
del convenio en la que se regularizaran las aportaciones de Turespafa y MAPA, en caso
de haber diferencias en los términos de financiacion establecidos en el convenio.

El desglose del presupuesto previsto en el anexo podra redistribuirse entre lineas y
sub-lineas de actuacién en funcién de los posibles remanentes derivados de la
optimizacién de la gestion; la evolucion del tipo de cambio; o situaciones sobrevenidas
de caracter excepcional debidamente justificadas por acuerdo de la Comisién de
seguimiento siempre y cuando dichos reajustes no afecten a su contenido esencial, no
supongan un incremento econémico del global de las aportaciones de las partes, ni
excedan la duracion del convenio establecida en la clausula octava.

La Comision de seguimiento ademas podra acordar la aprobacion de reajustes de las
anualidades de las aportaciones, en funcion de la evolucion de la ejecucion del objeto y
de las actuaciones contempladas en el convenio, siempre que estos reajustes no
supongan un incremento econdémico del global de la aportacion ni del plazo total,0 en
caso necesario, acordar la tramitacién de una adenda.
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Sexta. Comision de seguimiento.

A los efectos de garantizar el cumplimiento del presente convenio se crea la
Comisién de seguimiento para un mejor desarrollo de las actuaciones a realizar. Esta
comisién estara integrada por cuatro miembros y tendra la siguiente composicion:

Por parte del MAPA:

— Dos representantes de la Subdireccion General de Promocién de los Alimentos de
Espafia. El funcionario de mayor rango de esta subdireccién presidira la Comisién.

Por parte de Turespafia:

— Dos representantes de la Subdireccion General de Marketing Exterior del Turismo.
Uno de ellos ejercera el cargo de Secretario de la Comision.

La Comisién de seguimiento se reunira al menos una vez al afio, y cuantas veces se
estime necesario a peticion de una de las partes, con al menos 10 dias de antelacién.
Los acuerdos de la Comisién de seguimiento se adoptaran por unanimidad de sus
miembros, todos ellos tienen derecho a voz y voto, y de sus reuniones se levantara la
correspondiente acta firmada por el Secretario, con el visto bueno del Presidente.

La Comisién podra requerir la comparecencia, por interés de las mismas, de otros
expertos en la materia a tratar, con voz, pero sin voto.

La Comision tendra encomendadas las siguientes funciones:

— Acordar los detalles relativos a la ejecucién del convenio, siempre que no afecte a
su contenido minimo y esencial, para lo cual no se requerira una modificacion del mismo
sino el simple acuerdo de las partes.

— El seguimiento, vigilancia y control de la ejecucion del convenio y de los
compromisos adquiridos por los firmantes.

— La resolucion de problemas de interpretacién y cumplimiento que puedan plantarse
respecto a la ejecucion del convenio.

— Ajustar los importes de las sub-lineas y lineas de actuacion, asi como las
anualidades si fuera necesario en los términos previstos en la clausula quinta.

Del ejercicio de las funciones anteriores, en ninglin caso de derivaran nuevos
compromisos u obligaciones para las partes.

El presidente de la Comision sera el responsable de emitir el certificado exigido en el
apartado Segundo 4.2.3.a) de la Resolucion de 16 de junio de 2021 de la Intervencién
General de la Administracion del Estado.

Séptima. Publicidad y uso de signos distintivos.

En toda comunicacion interna o externa que se haga de las acciones objeto de este
convenio, en cualquier medio de difusién, deberan de constar de modo expreso y visible
los logotipos u otros signos distintivos de ambas partes y mencionarse que dicha
actividad es resultado de la colaboracion entre ambas.

Ademas, en las actividades y materiales que se realicen en el marco del presente
convenio, siempre que el formato lo permita, se incluira el logotipo de ambas partes.

Ambas partes se otorgan, durante la vigencia del presente convenio y en relacién con
las actuaciones que se lleven a cabo en el marco de este, una autorizacion mutua para
utilizar sus logotipos y marcas. Ambas partes podran utilizar estos logotipos y marcas
Unicamente en colaboraciones que tengan como finalidad el objeto del presente convenio,
de modo acorde con su linea corporativa, tanto en las comunicaciones electrénicas u online,
incluyendo las respectivas webs, como en las efectuadas en soporte papel.

La licencia de uso concedida en el presente convenio no dara derecho en ningin
caso a ninguna de las partes a usar, con fines publicitarios 0 en sus relaciones
comerciales con terceros, las marcas comerciales, denominaciones, esléganes,
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emblemas o traducciones de estos que sean titularidad de la otra parte, salvo que esas
relaciones deriven o traigan causa de las actividades objeto del presente convenio.

Octava. Eficacia y duracion del convenio.

El presente convenio se perfeccionara con la prestacion del consentimiento de las
partes, expresado mediante su firma y surtird efectos una vez inscrito, en el plazo
de cinco dias habiles desde su formalizacién, en el Registro Electrénico Estatal de
Organos e Instrumentos de Cooperacion (REOICO), del sector publico estatal. Asimismo,
serd publicado en el «Boletin Oficial del Estado», en el plazo de diez dias desde su
formalizacion.

Su duraciéon se extiende hasta el 31 de diciembre de 2027. Las partes podran
acordar unanimemente su prérroga por periodos anuales hasta el limite maximo de
cuatro afios, mediante la correspondiente adenda, previa sustanciacion de los tramites
previstos normativamente.

Novena. Modificacion, extincion e incumplimiento del convenio.

La modificacion del presente convenio requerira del acuerdo undnime de los
firmantes, mediante la oportuna adenda, previa sustanciacién de los tramites previstos
normativamente.

El presente convenio se extingue por el cumplimiento de las actuaciones que
constituyen su objeto o por incurrir en causa de resolucién.

Son causas de resolucion:

a) El transcurso del plazo de vigencia del convenio sin haberse acordado la
prorroga de este.

b) El acuerdo unanime de todos los firmantes.

c) El incumplimiento de las obligaciones y compromisos asumidos por parte de
alguno de los firmantes.

d) La decision judicial declaratoria de la nulidad del convenio.

e) Cualquier otra causa distinta de las anteriores prevista legalmente.

En los casos de incumplimiento cualquiera de las partes podrd notificar a la parte
incumplidora un requerimiento para que cumpla en un determinado plazo con las
obligaciones o compromisos que se consideran incumplidos. Este requerimiento sera
comunicado al presidente de la Comision de seguimiento.

Si trascurrido el plazo indicado en el requerimiento, que no serd menor de un mes,
persistiera el incumplimiento, la parte que lo dirigid notificara a la otra parte la
concurrencia de la causa de resolucion y se entendera resuelto el convenio.

La resolucién del convenio por esta causa podra conllevar la indemnizacién de los
perjuicios causados. Para la determinacién de la indemnizacion se tendra en cuenta la
valoracion, debidamente cuantificada, de los gastos en que haya incurrido la parte
cumplidora con motivo del incumplimiento alegado, y hasta el momento de la resolucién
del convenio, y ascendera, al menos, a la cuantia de los gastos justificados.

Décima. Confidencialidad, titularidad y uso de los resultados y proteccién de datos.

Sin perjuicio de las lineas de actuacién en materia de difusién de la informacion, y de
la publicidad que las partes den a este convenio 0 a las actuaciones derivadas del
mismo, las partes velaran por la debida confidencialidad de la informacion que se genere
entre ambas.

Si de las actuaciones realizadas al amparo del presente convenio se derivaran
derechos de propiedad industrial, intelectual u otros de analoga naturaleza, seran
propiedad en partes iguales del MAPA y de Turespafa.

Turespafia, previa autorizacion del MAPA, podra reproducir los total o parcialmente
materiales referidos en el punto séptimo de la clausula tercera, asi como fragmentos de

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2026-14211



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Zas3
Martes 30 de junio de 2026 Sec. lll. Péag. 90384

imagenes y fotografias de las producciones, para su utilizacion en las actuaciones
institucionales que le son propias, tales como ferias, eventos, congresos, acuerdos con
organismos publicos nacionales o extranjeros, actuaciones de caracter educativo y de
divulgacion etc., o incluirlos en cualesquiera de sus webs corporativas, en cualquier
publicacién audiovisual, impresa o multimedia propia, durante el periodo temporal en que
esté vigente el presente convenio y sin limite geografico.

Asimismo, ambas partes en el ejercicio de las funciones previstas en el presente
convenio adecuaran sus actuaciones a la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de
Proteccidn de Datos Personales y garantia de los derechos digitales. En cumplimiento de
la normativa aplicable en materia de proteccion de datos, las partes se comprometen a
utilizar los datos personales recopilados exclusivamente para el cumplimiento de las
actuaciones previstas en este convenio.

Se garantizara que todas las personas autorizadas para el tratamiento de estos datos
hayan contraido un compromiso de confidencialidad y que dichos datos no se
comunicaran a terceros, salvo que sea estrictamente necesario para el cumplimiento del
objeto del presente convenio. En este caso los terceros deberan contraer el
correspondiente compromiso de confidencialidad.

Undécima. Resolucion de conflictos.

Los conflictos a que pueda dar lugar la interpretacion, modificacién, efectos o
resolucién del presente convenio, que no hayan sido resueltos por la Comisién de
seguimiento prevista en la clausula sexta, quedaran sometidos al conocimiento y
resoluciéon de la Jurisdiccién Contencioso-administrativa, de conformidad con lo previsto
en la Ley 29/1998, de 13 de julio, reguladora de la citada jurisdiccion.

En caso de existir intereses contrapuestos ostentando la representacion legal o
convencional el Abogado del Estado, se resolveran segun lo dispuesto en el articulo 5 de
la Ley 52/1997, de 27 de noviembre, de Asistencia Juridica al Estado e Instituciones
Publicas, y en el articulo 98 del Real Decreto 1057/2024, de 15 de octubre, por el que se
aprueba el Reglamento de la Abogacia General del Estado.

Duodécima. Igualdad efectiva de mujeres y hombres.

De conformidad con lo dispuesto en la legislacién nacional, en la iniciativa del
Parlamento Europeo para la igualdad efectiva de mujeres y hombres y promover la
visibilidad de mujeres expertas y aumentar su participacién en paneles, conferencias,
seminarios, debates y actividades de comunicacion, las partes acuerdan que se velara
por mantener un equilibrio de mujeres y hombres en aquellas actividades que conlleven
la organizacion de paneles, conferencias, seminarios, debates, actividades de
comunicacién, mesas o intervenciones que se programen en el marco del presente
convenio, evitandose, en todo caso, la presencia exclusiva de mujeres o de hombres.

En prueba de conformidad, y para la debida constancia de lo convenido, otorgan el
presente convenio.—El Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, P. D. (Orden
APA/1511/2024, de 2 de diciembre), la Secretaria General de Recursos Agrarios y
Seguridad Alimentaria, Ana Rodriguez Castafio.—La Presidenta del Instituto de Turismo
de Espafia, O.A., Rosario Sanchez Grau.
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ANEXO
Mapa Turespafia
Aiio Linea de actuacion Descripcién Zonas geograficas Euros IVA Euros IVA
incluido incluido
Gréficas y audiovisuales en diferentes
Produccion de creatividades. formatos e idiomas y gastos de personal de 191.500 191.500
agencia de creatividad.
Publicaciones en organico. 26.500 26.500
Camparias paid. Global. 62.500 62.500
Acciones en Redes Sociales
propias. Acciones con influencers. 34.500 34.500
Gagtos de personal de agencia de redes 15.000 15.000
sociales.
Campafia contenido - advertorials grandes Norteamérica y Asia. 400.000 400.000
2026 cabeceras.
o Campafia contenido - Branded Content. Europa y Asia. 400.000 400.000
Camparias de publicidad - - . .
internacional. Campafia Branding (display, video online, 550.000 550.000
social). ' '
Gastp; de personal de agencia medios y 67500 67.500
publicidad.
| f flanding/ dos, perfl Global
Actuaciones en portal spain.info Microsite/landing/contenidos, perfiles
STEP. RRHH. 27.500 27.500
Evento; offlmp dirigidos a Even.tos Consejerias de Turismo en el 995,000 925.000
consumidor final/sector. exterior.
Total 2026. 2.000.000 2.000.000
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Mapa Turespafa
Ao Linea de actuacion Descripcién Zonas geograficas Euro_s VA Euro_s VA
incluido incluido
Graficas y audiovisuales en diferentes
Produccion de creatividades. formatos e idiomas y gastos de personal de 54.500 54.500
agencia de creatividad.
Publicaciones en organico. 26.500 26.500
) ) Campafias paid. 50.000 50.000
Acciones en Redes Sociales . . Global
propias. Acciones con influencers. obal. 39.750 39.750
Gastos de personal de agencia de redes 15.000 15.000
sociales. ' '
Campafia contenido - advertorials grandes .
cabeceras. Europa y Asia. 295.000 295.000
2027 - Campaiia contenido - Branded Content. nglnca y Oriente 400.000 400.000
Campafias de publicidad edio.
internacional. Campafia Branding (display, video online, 245.000 245,000
social). ' '
Gastos de personal de agencia de medios y 72000 72,000
publicidad. ' :
Actuaciones en portal spain.info Microsite/landing/contenidos, estimacion
STEP. RRHH. Global. 27.500 27.500
Eventos offline dirigidos a Actividad «Spain is Much Mores. 49.750 49.750
consumidor final/sector.
Eventos Consejerias de Turismo en el 295 000 295,000
exterior. ' '
Total 2027. 2.000.000 2.000.000
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