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lll. OTRAS DISPOSICIONES
27002 Resolucioén de 18 de diciembre de 2025, de la Universidad de Las Palmas de
Gran Canaria, por la que se publica el plan de estudios de Master
Universitario en Turismo: Digitalizacion, Innovacion e Inteligencia.
Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, asi
como la autorizacion de la Comunidad Autbnoma de Canarias segin Decreto 98/2021,
de 28 de octubre (publicado en el BOC de 10 de noviembre de 2021), y establecido el
caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 24 de junio de 2025
(publicado en el BOE de 3 de julio de 2025),
Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8 de la Ley
Orgénica 2/2023 de universidades, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a
la obtencion del titulo de Master Universitario en Turismo: Digitalizacién, Innovacion e
Inteligencia en por la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria.
Las Palmas de Gran Canaria, 18 de diciembre de 2025.—-El Rector, Luis Serra
Majem.
ANEXO
Plan de Estudios conducente al titulo: Master Universitario en Turismo:
Digitalizacion, Innovacién e Inteligencia por la Universidad de Las Palmas de Gran
Canaria
1. Rama de Conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.
2. Ambito de Conocimiento: Ciencias econdmicas, administraciéon y direccién de
empresas, marguetin, comercio, contabilidad y turismo.
3. Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de asignatura:
Tipo de asignatura ECTS
Obligatorias. 36
Optativas. 9
Practicas Externas. 9
Trabajo Fin de Master. 6
Créditos totales. 60
4. Contenido del plan de estudios:
Curso Semestre Asignatura Caracter ECTS
1 Primero. Entorno econdémico del turismo en un contexto global y digital. Obligatoria. 6 §
1 Primero. Gestion turistica en un contexto global y digital. Obligatoria. 3 N %
I =
1 Primero. Marketing turistico en un contexto global y digital. Obligatoria. 6 5 é
1 Primero. Innovacion en el sector turistico. Obligatoria. 6 % g
<
1 Primero. Turismo digital. Obligatoria. 3 3 %
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Curso Semestre Asignatura Caracter ECTS
1 Anual. Inteligencia turistica y analisis de datos. Obligatoria. 9
1 Segundo. Legislacion turistica en un contexto global y digital. Obligatoria. 3
1 Segundo. Practicas Académicas Externas. Obligatoria. 9
1 Segundo. Optativas. Optativas. 9
1 Segundo. Trabajo fin de master. Trabajo fin de Master. 6
Las asignaturas optativas definidas en el plan de estudios, de las que el estudiante
debe cursar 9 créditos ECTS, son:
Asignatura ECTS
Neuromarketing. 3
Revenue Management. 3
Big Data e Inteligencia Atrtificial. 3
Gestion sostenible de destinos turisticos. 3
Comunicacién digital. 3
Técnicas avanzadas de investigacion en turismo. 3
5. Observaciones:
1. Lainformacion detallada se encuentra en el BOULPGC y en la pagina web de la
universidad: http://www.ulpgc.es/ en el enlace Estudios — Masteres Oficiales.
2. Para acceder a los estudios de Master Universitario en Turismo: Digitalizacion,
Innovacién e Inteligencia por la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria se ha de
estar en posesion del nivel B1 en inglés, segin el Marco Comun Europeo de referencia
para las lenguas del Espacio europeo de Educacion Superior.
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