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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

9530 Resolucion de 25 de mayo de 2022, de la Universidad Europea del Atlantico,
por la que se publica el plan de estudios de Master Universitario en Direccion
de Marketing.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
acordado el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 10 de
mayo de 2022 (publicado en el BOE n.° 118, de fecha 18 de mayo de 2022, por
Resolucion de la Secretaria General de Universidades de fecha 11 de mayo de 2022),

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién
del titulo de Master Universitario en Direccion de Marketing por la Universidad Europea
del Atlantico.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucion quedard estructurado
conforme figura en el anexo de la misma.

Santander, 25 de mayo de 2022.—El Rector, Rubén Calderén Iglesias.

ANEXO
Plan de estudios del Master Universitario en Direccion de Marketing

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia

Tipo de materia CIrEéc(:i_:_g)s
Obligatorias (OB). 64
Optativas (OP). -
Practicas externas (PR). 6
Trabajo Fin de Master (TFM). 10

Total créditos. 80

Distribucion de los créditos del plan de estudios por materias

Primer semestre

Asignatura Créditos Materia Tipo

Direccion de Proyectos. 4 Habilidades para la funcién Directiva. OB

Técnicas de Direccién y Liderazgo

A 3 Habilidades para la funcion Directiva. OB
Organizacional.
Tecnu_:as de Direccion de Equipos de 3 Habilidades para la funcion Directiva. OB
Trabajo.
Tecmc_as .d,e Resolucion de Conflictos y 3 Habilidades para la funcion Directiva. OB
Negociacion.
El entorno del Marketing actual. 3 Gestion Analitica y Estratégica de OB

Marketing.
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Asignatura Créditos Materia Tipo
Investigacion de Mercado para la Toma Gestién Analitica y Estratégica de
L - 3 . OB
de Decisiones Estratégicas. Marketing.
Comportamiento del Consumidor- Gestién Analitica y Estratégica de
3 ) OB
Comprador. Marketing.
Desarrollo de las Estrategias de Gestion Analitica y Estratégica de
. 4 . OB
Marketing. Marketing.
Marketing Internacional. 3 Gestlon Analitica y Estratégica de OB
Marketing.
Segundo semestre
Asignatura Créditos Materia Tipo
Marketing de Servicios. 3 Gestlor_1 Analitica y Estratégica de OB
Marketing.
Marketing Relacional. 3 Gestlor_l Analitica y Estratégica de OB
Marketing.
Politica de Gestion del Producto y 4 Gestion Operativa del Marketing. OB
Marca.
Politica de Gestion del Precio. 4 Gestion Operativa del Marketing. OB
Politica de Gestién de la Distribucion. 4 Gestion Operativa del Marketing. OB
Politica de Gestion de la Comunicacion. 4 Gestion Operativa del Marketing. OB
Comercio y Marketing Electrénico. 3 Gestién Operativa del Marketing. OB
Gestion Comercial y Técnicas de Venta. 4 Gestion Operativa del Marketing. OB
Tercer semestre
Asignatura Créditos Materia Tipo
Plan de Marketing y Control. 3 Planificacion y Auditoria de Marketing. OB
Auditoria de Marketing. 3 Planificacion y Auditoria de Marketing. OB
Practicas externas. 6 Practicum. OB
Trabajo Fin de Master. 10 Trabajo de Fin de Master. OB
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