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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

748 Resolucién de 27 de diciembre de 2021, de la Universidad de Santiago de
Compostela, por la que se publica el plan de estudios de Master Universitario
en Tecnologias en Marketing y Comunicacion Politica.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia para la Calidad del Sistema Universitario de Galicia, asi
como la autorizacién de la comunidad auténoma de Galicia, y establecido el caracter
oficial del titulo por acuerdo del Consejo de Ministros de 5 de octubre de 2021 (publicado
en el BOE del 22 de octubre de 2021 por resolucion del secretario general de
universidades de 6 de octubre de 2021).

Este Rectorado ha resuelto lo siguiente:

Publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Master
Universitario en Tecnologias en Marketing y Comunicacion Politica por la Universidad de
Santiago de Compostela.

Santiago de Compostela, 27 de diciembre de 2021.—El Rector, Antonio Lépez Diaz.

ANEXO

Master universitario en Tecnologias en Marketing y Comunicacién Politica por la
Universidad de Santiago de Compostela

Cddigo RUCT: 4317829.

Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.

Universidades participantes: Universidad de Santiago de Compostela.
Modalidad de imparticidn: presencial.

Cuadro 1. Distribucién de créditos ECTS segun el tipo de asignatura

Tipo de asignatura C:'Eég_:_tgs
Obligatorias. 30
Optativas. 18
Practicas externas OB. 6
Trabajo fin de master. 6

Créditos totales. 60
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Cuadro 2. Plan de estudios del master

Materia Caracter Créditos Curso Moédulo

Andlisis de escenarios y

. Obligatoria. 3 1.°%c
espacios electorales.

Tec’:r_ncas cuantitativas de analisis Obligatoria. 6 1%
politico.
Instrumentos para el Analisis

Tecnologias para el analisis Obligatoria. 3 1%  Politico.

cualitativo.

Tecnologias y herramientas de Obligatoria. 3 1.¢

marketing.
Tecnopolitica y redes sociales. Obligatoria. 3 1.°c
Gestion de crisis. Obligatoria. 3 1.%c
Marketing institucional. Obligatoria. 3 1.°c
Marketing y Comunicacion del
Marketing politico digital. Obligatoria. 3 1.°¢c  Gobierno.

Tecnologias y gestion de la

. . o
comunicacion digital. Obligatoria. 3 1%

Comunicacion estratégica. Optativa. 3 1.°c
Consultoria estratégica. Optativa. 3 1.°c
Estrategla y gobierno: la Optativa. 3 1%
campafia permanente.
Herramientas de consultoria Optativa. 3 10¢c Optativas de Estrategia Politica.
politica.
Mlc'r'otargetlng y estrategia Optativa. 3 1.
politica.
PIamﬂc_amon y direccion de Optativa. 3 1%
campanas.
Cle'n_C|a de datos y modelizacion Optativa. 3 1%
politica.
Herramjentas de imagen en Optativa. 3 1.
campafa.
Neuromarketing. Optativa. 3 1.°c
: - Optativas de Tecnologia
Tecnologias de gestion Optativa. 3 1.°¢ Politica.
emocional de la politica.
Tec'n'ologlas en la comunicacion Optativa. 3 1%
politica.
Tec'r?ologla's }ntellgentes y Optativa. 3 1.0
political training.
Practicas externas. Obligatoria. 6 1.°¢ Practicas Externas y Trabajo Fin
Trabajo fin de master. Obligatoria. 6 1.0c de Master.

Especialidades:

Este master no contempla especialidades ni itinerarios; sin embargo, los alumnos/as
deberan escoger tres materias de cada uno de los médulos optativos de la titulacion para
obtener los 18 créditos optativos que tienen que superar.
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