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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

5323 Resolucién de 23 de marzo de 2021, de la Universidad de Burgos, por la que
se publica el plan de estudios de Master Universitario en Patrimonio y
Comunicacion.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia para la Calidad del Sistema Universitario de Castilla y
Ledn, autorizada la implantacion de la ensefianza por Junta de Castilla y Ledén y
declarado el caracter oficial del titulo y su inscripcion en el Registro de Universidades,
Centros y Titulos por Acuerdo del Consejo de Ministros de 24 de febrero de 2012
(publicado en el «Boletin Oficial del Estado», de 26 de marzo de 2012, por Resolucion de
la Secretaria General de Universidades de 5 de marzo de 2012), modificado el plan de
estudios con informe favorable de la Agencia para la Calidad del Sistema Universitario
de Castilla y Ledn de 4 de diciembre de 2012, este rectorado ha resuelto ordenar la
publicacion del plan de estudios conducente a la obtencién del titulo de Master
Universitario en Patrimonio y Comunicacion por la Universidad de Burgos, como anexo a
la presente resolucion.

Burgos, 23 de marzo de 2021.—El Rector, Manuel Pérez Mateos.

ANEXO
Master Universitario en Patrimonio y Comunicacién por la Universidad de Burgos
Cédigo de titulacion: 4313051
Rama de conocimiento: Artes y Humanidades

1. Distribucién del plan de estudios en créditos por tipo de asignatura:

Tipo de asignatura Créditos
Obligatorias. 6
Optativas. 42
Trabajo fin de master. 12
Créditos totales. 60

2. Estructura del plan de estudios:

Asignatura Créditos Tipo Semestre
MODULO A: MATERIAS INSTRUMENTALES

Técnicas de investigacién: muestreos y analisis de 3 Obligatoria. 1

datos.

Comunicacion social del patrimonio. 3 Obligatoria. 1
MODULO B: PATRIMONIO

Metodologia de andlisis arqueolégico de las

sociedades complejas. 3 Optativa. 1
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Asignatura Créditos Tipo Semestre
Fundamentos sociales, econémicos y culturales del .
. : ) 3 Optativa. 1
patrimonio medieval.
Senpres y campesinos. Su mgdenma en el 3 Optativa. 1
patrimonio de la Castilla medieval y moderna.
Difusion del patrimonio documental: fondos .
~ L ! 3 Optativa. 1
espafioles sobre América Hispana.
Las cat_edre_a!es como patrimonio: cultura 'y 3 Optativa. 1
comunicacion.
Esponsorizacion y mecenazgo del patrimonio 3 Optativa. 1
cultural.
Patrimonio inmaterial y género (. 3 Optativa. 1
Amb_ltos pro_fegonales del patrimonio: arqueologia, 3 Optativa. 1
archivos y bibliotecas.
La divulgacion del patrimonio arqueoldgico. 3 Optativa. 2
Villas tardorromanas de la Meseta Norte @ . 3 Optativa. 1/2
El patrimonio escrito: documentos y cédices (ss. VI- 3 Optativa. 2
XVI).
Guerra, imagen y propaganda (siglos XVI y XVII). 3 Optativa. 2
_Cludad y arquitectura contemporanea: espacio, 3 Optativa. 2
imagen y desarrollo.
El museo de arte contemporaneo y las nuevas 3 Optativa. 2
tendencias en museologia.
Patrimonio histérico y turismo cultural ©. 3 Optativa. 2
Practicas externas — Patrimonio ©). 3 Optativa. 2
MODULO C: COMUNICACION
Fuentes de documentacion contemporanea. 3 Optativa. 1
La ciudad en el s. XXI. Modos de intervencion .
. 3 Optativa. 1
cultural en la ciudad.
Televisién espectaculo. 3 Optativa. 1
Fotografia y sociedad. 3 Optativa. 1
Panorama actual de la radio: de lo local a lo global. .
s . 3 Optativa. 1
La revolucién tecnolégica.
erada.(s) a.lr)tropologl.ca(s)._Represe_ntamon y 3 Optativa. 1
comunicacion de la violencia y conflictos culturales.
Modernldaq y postmodernidad. Historiografia 3 Optativa. 1
contemporanea.
Integracion de medios en la comunicacion actual. 3 Optativa. 1
1]
. .y . , . .. . q)
Corpumcamon persuasiva. Topica publicitaria y 3 Optativa. 2 g
sociedad de consumo. E
L icacion en | del tecnologi g3
a comunicacion en la era de las nuevas tecnologias 3 Optativa. 5 82
de la informacion. < &
NE
Estética del patrimonio cinematografico. 3 Optativa. 2 § 5
o
Patrimonio histérico y turismo cultural @), 3 Optativa. 2 § 8
58



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO %%u

Lunes 5 de abril de 2021 Sec. lll. Pag. 38610
Asignatura Créditos Tipo Semestre
Cine y espacio arquitecténico (. 3 Optativa. 2
Semidtica de la cultura y Etnosemiética ). 3 Optativa. 2

Neuromarketing, discurso publicitario y

- h ] 3 Optativa. 2
argumentacion emocional (.
Periodismo e historia. 3 Optativa. 2
Practicas externas — Comunicacion ©. 3 Optativa. 2

MODULO D: TRABAJO FIN DE MASTER

Trabajo fin

Trabajo fin de master. 12 X
de master.

1y2

Créditos optativos: Deben superarse un minimo de 12 créditos de cada moédulo (Patrimonio y
Comunicacién).

() Las asignaturas «Patrimonio inmaterial y género», «Cine y espacio arquitecténico», «Semiética de la
cultura y Etnosemidtica», «Neuromarketing, discurso publicitario y argumentacion emocional», se implantan en
el afio académico 2012/13.

@ La asignatura «Villas tardorromanas de la Meseta Norte» se impartio en el primer semestre hasta el afio
académico 2011/12 y en el segundo semestre a partir del afio académico 2012/13.

®) La asignatura «Patrimonio histdrico y turistico cultural» se implanta en el afio académico 2011/12 en el
maédulo de Comunicacion y en el afio académico 2012/13 se cambia al moédulo de Patrimonio.

4 Se opta entre las practicas externas del médulo de Patrimonio o del médulo de Comunicacion.
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