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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

8133 Resolucién de 26 de julio de 2016, de la Universidad de Extremadura, por la
que se publica el plan de estudios de Master en Gestion de la Informacién en
Redes Sociales y de los Productos Digitales en Internet.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacion, asi
como la autorizacion de la Comunidad Auténoma de Extremadura, y establecido el caracter
oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 17 de junio de 2016 (publicado en
el BOE de 6 de julio de 2016).

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 35 de la Ley
Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, en la redaccién dada por la
Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley Organica 6/2001, de 21
de diciembre, de Universidades, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la
obtencion del titulo oficial de Master Universitario en Gestion de la Informacion en Redes
Sociales y de los Productos Digitales en Internet, que quedara estructurado segun consta
en el anexo de esta resolucion.

Caceres, 26 de julio de 2016.—El Rector, Segundo Piriz Duran.
ANEXO

Plan de estudios conducente al titulo de Master Universitario en Gestion
de la Informacion en Redes Sociales y de los Productos Digitales en Internet
(Rama Ciencias Sociales y Juridicas)

5.1 Estructura de las ensefianzas

Tabla 1. Distribucion del plan de estudios en ECTS por tipo de materia

Tipo de materia Créditos
Obligatorias . ........... ... ... .. ...... 54
Trabajofindemaster ... ................ 6
Total. . ........ ... ... L 60

Tabla 2. Estructura modular del plan de estudios

Médulo Materia Asignatura ECTS Caracter
Redes Sociales. Redes Sociales y Administracion | Web 2.0, 3.0 y Redes Sociales. 6 | Obligatorio.
Electronica. Community Manager. Otros Perfiles| 6 |Obligatorio.

Profesionales y Redes Sociales e
Internet en la Administracién Publica.
Regulacién Juridica y Etica en|Marco Juridico y Responsabilidad| 6 |Obligatorio.

la Red. Social en las Redes Sociales.
Creacion de Productos | Informacion On Line. Arquitectura de la Informacion y| 6 |Obligatorio. o
Digitales. Evaluacion Heuristica. e
Documentos Digitales. Creacioén de Productos Digitales |. 6 | Obligatorio. ©
Creacion de Productos Digitales 1. 6 |Obligatorio. §
Distribucion de Productos | Recursos de Gestion On Line. | Técnicas de Distribucion. 6 |Obligatorio. uo'J
Digitales. Comercio Electrénico. 6 |Obligatorio. e
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Médulo Materia Asignatura ECTS Caracter
Analitica Web. Métricas Digitales. Métricas Digitales. 6 | Obligatorio.
Trabajo fin de Master. Trabajo fin de Master. Trabajo fin de Master. 6 | Trabajo fin de master.

Tabla 3. Secuenciacion del plan de estudios

Semestre 1.° Web 2.0, 3.0 y Redes Sociales.

Community Manager. Otros Perfiles Profesionales y Redes Sociales e Internet
en la Administracion Publica.

Marco Juridico y Responsabilidad Social en la Red.
Arquitectura de la Informacion y Evaluacion Heuristica.
Creacion de Productos Digitales I.

Semestre 2.° Creacion de Productos Digitales 1.
Técnicas de Distribucion.
Comercio Electronico.

Métricas Digitales.

TFEM.
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