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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

5067 Resolucién de 20 de abril de 2015, de la Universidad a Distancia de Madrid,
por la que se publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacion y
declarado el caracter oficial del Titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 26 de
septiembre de 2014 (publicado en el «<BOE» de 18 de octubre de 2014, por Resolucion de
la Secretaria General de Universidades, de 2 de octubre de 2014),

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del
Titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.

El plan de estudios a que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado
conforme figura en el Anexo de la misma.

Collado Villalba, 20 de abril de 2015.—El Rector, José Andrés Sanchez Pedroche.

ANEXO
ESTRUCTURA DE LAS ENSENANZAS

El Titulo de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidad a Distancia de Madrid (UDIMA) comprende 240 créditos ECTS repartidos de
la siguiente forma:

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Tipo de materia Créditos ECTS
Formaciénbasica..................... 60
Obligatorias .............. ... ... ..... 150
Optativas ............... .. ... .. .... 24
Trabajofindegrado................... 6

Total ......... ... ... ... ... ... 240

Las asignaturas que componen los 60 créditos de formacion basica, segun lo
establecido en el Anexo de la la Orden ECI/3854/2007, de 27 de diciembre, por la que se
establecen lo requisitos para la verificacion de los titulos, se detallan a continuacién en
una tabla con los siguientes contenidos:

Asignatura Rama de Conocimiento Materia Céécd_li_tgs

Lengua Espafiola. Artes y Humanidades. Lengua. 6

Teoria de la Comunicacion Social. | Ciencias Sociales y Juridicas. Comunicacion. 6

Sociologia General. Ciencias Sociales y Juridicas. Sociologia. 6 g

Introduccién al Derecho. Ciencias Sociales y Juridicas. Derecho. 6 g

Tecnologia y Gestidn de la Ingenieria y Arquitectura. Informatica. 6 §

Informacion y del Conocimiento. uoh

Introduccién a la Economia. Ciencias Sociales y Juridicas. Economia. 6 Z
3
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Asignatura Rama de Conocimiento Materia Céégirtgs

Estadistica. Ciencias Sociales y Juridicas. Estadistica. 6
Comunicacion Escrita. Ciencias Sociales y Juridicas. Comunicacion. 6
Introduccion a la Psicologia de la | Ciencias Sociales y Juridicas. Psicologia. 6
Comunicacion.
Marketing y Globalizacion. Ciencias Sociales y Juridicas. Comunicacion. 6

Total créditos ECTS ... ... 60

Las asignaturas que componen los 150 créditos de formacién obligatoria se detallan a
continuacion en la siguiente tabla:

Asignatura Médulo CE?.FSS

Teoria de la Publicidad. Teoria, Estructura y Organizacion Publicitaria y de 6
las Relaciones Publicas.

Fundamentos de las Relaciones Teoria, Estructura y Organizacién Publicitaria y de 6

Publicas. las Relaciones Publicas.

Publicidad y Manifestaciones Publicidad, Relaciones Publicas y Sociedad. 6

Culturales.

Creatividad en Comunicacion. Teoria, Estructura y Organizacion Publicitaria y de 6
las Relaciones Publicas.

Narrativa Audiovisual. Fundamentos Comunicativos para la Publicidad y 6
las Relaciones Publicas.

Lenguaje Publicitario. Teoria, Estructura y Organizacion Publicitaria y de 6
las Relaciones Publicas.

Comunicacion Institucional. Procesos y Técnicas de las Relaciones Publicas.

Fundamentos de la Comunicacién | Comunicacion y Nuevas Tecnologias.

en el Entorno Digital.

Fundamentos del Disefio Grafico. Procesos de Creacion Publicitaria. 6

Historia de la Publicidad y de las Publicidad, relaciones publicas y sociedad. 6

Relaciones Publicas.

Creatividad Publicitaria I: Procesos de Creacion Publicitaria. 6

Redaccion.

Publicidad Audiovisual. Procesos de Creacion Publicitaria.

Empresa Publicitaria y de las Teoria, Estructura y Organizacién Publicitaria y de

Relaciones Publicas. las Relaciones Publicas.

Planificacion de Medios Investigacion, Planificacion y Compra de Medios y 6

Publicitarios. Soportes Publicitarios.

Gestion de Eventos y Protocolo. Procesos y Técnicas de las Relaciones Publicas.

Investigacion en Medios Digitales. Investigacion, Planificacion y Compra de Medios y
Soportes Publicitarios.

Creatividad Publicitaria II: Direccion | Procesos de Creacion Publicitaria. 6

de Arte.

Identidad Corporativa. Procesos y Técnicas de las Relaciones Publicas.

Opinién Publica. Fundamentos Comunicativos para la Publicidad y
las Relaciones Publicas.

Investigacion de Mercados. Investigacion, Planificacion y Compra de Medios y 6

Soportes Publicitarios.

cve: BOE-A-2015-5067
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Asignatura Médulo CE%'THSS
Estructura de la Comunicacion. Fundamentos Comunicativos para la Publicidad y 6
las Relaciones Publicas.

Redes sociales y Community Procesos y Técnicas de las Relaciones Publicas. 6
Management.
Grupos de Presion y Persuasion. Procesos y Técnicas de las Relaciones Publicas. 6
Derecho de la Publicidad. Publicidad, Relaciones Publicas y Sociedad. 6
Taller de Publicidad y Relaciones Taller de Publicidad y Relaciones Publicas. 6
Publicas.

Total créditos ECTS . ... ... 150

A estas asignaturas obligatorias hay que sumar el Trabajo Fin de Grado, con 6
créditos ECTS, también de caracter obligatorio.
Las asignaturas optativas, de caracter multidisciplinar mas las Practicas Externas,

son las siguientes:

Materias optativas de caracter multidisciplinar y practicas externas

Asignaturas Médulo Céééj.li.tgs
Direccion de Cuentas. Formaciéon Multidisciplinar. 6
Gestion de Portavoces y Relaciones Institucionales. | Formacion Multidisciplinar. 6
Disefio y Gestion de Camparias Online y Offline. Formacion Multidisciplinar. 6
Comunicacion Politica. Formacién Multidisciplinar. 6
Marketing Estratégico. Formacion Multidisciplinar. 6
Propaganda Politica. Formacion Multidisciplinar. 6
Psicologia Econdmica. Formacién Multidisciplinar. 6
Literatura y Creacion Literaria. Formacién Multidisciplinar. 6
Movimientos Artisticos y Tendencias Estéticas. Formacion Multidisciplinar. 6
Inglés. Formacion Multidisciplinar. 6
Fotografia Publicitaria. Formacién Multidisciplinar. 6
Comunicacion Televisiva. Formaciéon Multidisciplinar. 6
Comunicacion Radiofénica. Formacion Multidisciplinar. 6
Historia de la Comunicacién Social. Formacién Multidisciplinar. 6
Historia del Cine. Formacién Multidisciplinar. 6
Documentacion Informativa. Formaciéon Multidisciplinar. 6
Teoria de la Comunicacion Interpersonal. Formacion Multidisciplinar. 6
Practicas Externas. Practicas Externas. 6

Para cursar las asignaturas de materias optativas, en cada curso académico la
universidad hara una oferta suficiente de asignaturas que permitan a todos sus
estudiantes superar los 24 créditos ECTS previstos para las mismas.

Asimismo, los estudiantes, de conformidad con lo establecido en la normativa vigente,
podran solicitar el reconocimiento de un maximo de 6 créditos en materias optativas por
la participacion en actividades universitarias culturales, deportivas, de representacion
estudiantil, solidarias y de cooperacion.

cve: BOE-A-2015-5067
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Explicacion general de la planificacion de estudios

Como paso previo a describir en detalle el plan de estudios y facilitar la comprensién
del mismo, y siguiendo la recomendacion de la Agencia Nacional de Evaluacion de la
Calidad y Acreditacion (ANECA), se incluye a continuacién una explicaciéon sobre la
manera en la que se van a estructurar las ensefianzas.

Asi mismo, antes de desarrollar la planificacién de las ensefianzas, conviene aclarar
que la estructura del plan de estudios se presenta desglosada por moédulos, en la forma
establecida por la Orden ECI/3854/2007, de 27 de diciembre, por la que se establecen los
requisitos para la verificacién de los titulos, y en la medida que sea aplicable tal como
permite el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la
ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales, asi como la «Guia de Apoyo para
la Elaboracién de la Memoria de Solicitud de Verificacion de Titulos Oficiales» disefiada
por la ANECA. En concreto, esta guia aconseja distinguir entre las unidades
administrativas de matricula (asignaturas) y las unidades académicas de ensefianza-
aprendizaje (que pueden expresarse en términos de moédulos o materias). Al mismo
tiempo, se recomienda no desarrollar el modelo de ordenacién de las ensefianzas en
términos demasiado detallados, que puedan dificultar la realizacion de pequefios ajustes
y mejoras una vez implantado el titulo. Atendiendo a estas recomendaciones, aunque se
ha partido del médulo como unidad basica de planificacion de las ensefianzas, al mismo tiempo
se ha tratado de concretar lo mas posible los contenidos formativos del plan de estudios, segun
las diferentes asignaturas que forman los conjuntos de las materias de formacién basica y de
las materias obligatorias, con su correspondiente carga en créditos ECTS.

En consonancia con las ideas anteriores, las actividades formativas, la metodologia
de ensefianza y aprendizaje y los sistemas de evaluacion se refieren siempre a los
maodulos correspondientes, procurando proporcionar informacion suficientemente
especifica para facilitar la verificacion del titulo propuesto, pero sin concretar aquellos
detalles que deberan ser objeto de un desarrollo posterior, en las guias académicas y en
los programas de las asignaturas.

La totalidad de las materias basicas, que sirven para que el estudiante alcance un
nivel adecuado, que le permita comprender y asimilar las materias de los cursos
sucesivos, se imparten en el primer curso, por tanto, su distribucion temporal queda
ajustada a lo que sefialan la Orden ECI/3854/2007 y el Real Decreto 1393/2007.

Junto a las materias basicas (60 ECTS), se ha establecido un total de 150 créditos
(incluido el Taller de Publicidad y Relaciones Publicas) de materias de caracter obligatorio.

Las materias optativas desglosadas por asignaturas, se pueden cursar a partir del
primer semestre del tercer curso, buscando que su aprendizaje capacite al estudiante
para el desempefio de los perfiles profesionales perseguidos en este Grado.

Finalmente, en el cuarto afo se incluye el Taller de Publicidad y Relaciones Publicas,
que se compone de 6 créditos, y el Trabajo Fin de Grado (TFG) con otros 6 créditos
ECTS. Ambas materias permiten al estudiante consolidar las habilidades y destrezas,
practicas y técnicas, que deben adquirir los alumnos en su capacitacién como
profesionales de la publicidad y las relaciones publicas en los distintos ambitos de
actuacion. Para lograr los objetivos marcados para los estudios de Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas se presentan a continuacién los médulos (y su distribucién en
créditos) en que se agrupan todas las materias del plan de estudios.

Del total de asignaturas optativas ofertadas, diecisiete (102 créditos ECTS), el
estudiante debera cursar unicamente cuatro de ellas (24 créditos ECTS).

Distribucién del Plan por cursos y semestres (unidad temporal), créditos (ECTS), caracter
basico, obligatorio u optativo

La siguiente tabla presenta la composicion del plan de estudios y su organizacion
temporal por semestres y asignaturas, estructurado en cuatro afios. Cada curso

cve: BOE-A-2015-5067
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académico consta de un total de 10 asignaturas (60 créditos ECTS); a su vez, dichas
asignaturas se dividen en dos semestres por curso, de modo que el estudiante puede
obtener hasta 30 créditos en cada semestre:

Denominacién Caracter ECTS Denominacién Caracter ECTS
Primer curso. Primer semestre Primer curso. Segundo semestre
Teoria de la Publicidad. Obligatoria. 6 |Fundamentos de las Relaciones | Obligatoria. 6
Publicas.
Teoria de la Comunicacion Social. Basica. 6 |Creatividad en Comunicacion. Obligatoria. 6
Lengua Espafiola. Basica. 6 | Marketing y Globalizacion. Basica. 6
Introduccion a la Economia. Basica. 6 |Introduccion al Derecho. Basica. 6
Tecnologias y Gestion de la Basica. 6 | Comunicacion Escrita. Basica. 6
Informacion y del Conocimiento.
Total primer curso, primer semestre . .......... 30 Total primer curso, segundo semestre ........ 30
Segundo curso. Primer semestre Segundo curso. Segundo semestre
Sociologia General. Basica. 6 |Estadistica. Basica.
Introduccion a la Psicologia de la Basica. 6 |Empresa Publicitaria y de las Obligatoria.
Comunicacion. Relaciones Publicas.
Historia de la Publicidad y de las Obligatoria. 6 |Investigacion de Mercados. Obligatoria. 6
Relaciones Publicas.
Narrativa Audiovisual. Obligatoria. 6 |Fundamentos del Disefio Obligatoria. 6
Gréfico.
Comunicacion Institucional. Obligatoria. 6 |Lenguaje Publicitario. Obligatoria. 6
Total segundo curso, primer semestre . ........ 30 Total segundo curso, segundo semestre ... ... 30
Tercer curso. Primer semestre Tercer curso. Segundo semestre
Creatividad Publicitaria I: Redaccion. Obligatoria. 6 |Publicidad y Manifestaciones Obligatoria. 6
Culturales.
Publicidad Audiovisual. Obligatoria. 6 |Creatividad Publicitaria II: Obligatoria. 6
Direccion de Arte.
Fundamentos de la Comunicaciéon en | Obligatoria. 6 |ldentidad Corporativa. Obligatoria. 6
el Entorno Digital.
Planificacion de Medios Publicitarios. | Obligatoria. 6 | Opinion Publica. Obligatoria.
Optativa 1. Optativa. 6 |Optativa 2. Optativa.
Total tercer curso, primer semestre ........... 30 Total tercer curso, segundo semestre ........ 30
Cuarto curso. Primer semestre Cuarto curso. Segundo semestre
Estructura de la Comunicacion. Obligatoria. 6 |Derecho de la Publicidad. Obligatoria.
Redes Sociales y Community Obligatoria. 6 |Investigacion en Medios Obligatoria.
Management. Digitales.
Grupos de Presion y Persuasion. Obligatoria. 6 |Optativa 4. Optativa. 6
Gestién de Eventos y Protocolo. Obligatoria. 6 | Trabajo Fin de Grado. Obligatoria. 6
Optativa 3. Optativa. 6 | Taller de Publicidad y Relaciones | Obligatoria. 6
Publicas.
Total cuarto curso, primer semestre ........... 30 Total cuarto curso, segundo semestre ........ 30
Total del grado . ... e 240
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