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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

2049 Resolucién de 27 de enero de 2014, de la Universidad de Cadiz, por la que se
publica el plan de estudios de Graduado en Marketing e Investigacion de
Mercados.

Obtenida la verificacién positiva del plan de estudios por el Consejo de Universidades,
previo informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion,
y una vez establecido el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros en
su reunién de 1 de octubre de 2010 (publicado por Acuerdo del Consejo de Ministros en
su reunion de 1 de octubre de 2010 (publicado por Resolucién del Secretario de Estado
de Universidades de 18 de octubre de 2010 en el BOE num. 273 de 11 de noviembre
de 2010,

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo 35.4 de la Ley
Orgénica 6/2001, de Universidades, en la redaccién dada por la Ley Organica 4/2007, ha
resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios conducente a la obtencion del titulo
oficial de Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados por la Universidad de
Cadiz, que quedara estructurado segun figura en el Anexo de la presente Resolucién.

Cadiz, 27 de enero de 2014.— El Rector, Eduardo Gonzalez Mazo.

ANEXO

Plan de estudios conducente al titulo oficial de Graduado en Marketing e
Investigacion de Mercados por la Universidad de Cadiz

Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.
Centro de imparticidon: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion.

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Tipo de materia Créditos
Formacién basica .............. 60
Obligatorias ................... 114
Optativas . .................... 60
Trabajode findegrado .......... 6
Créditos totales .. ........... 240

Estructura de las ensefianzas por modulos y materias

i . . . rganizacion .
Médulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS | Curso Organizacié Caracter
temporal
Formacién Basica en|Derecho. Derecho Empresarial I. 6 1.° |[1..semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Basica. g
N
Formacién Basica en|Economia. Economia. 6 1.° |1. semestre. |Formacion g
Economia y Empresa. Basica. 2
u
Formacién Basica en|Economia. Microeconomia. 6 1.° | 1.° semestre. | Formacion 2
Economia y Empresa. Basica. o
o
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Médulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS | Curso Ortganizacic')n Caracter
emporal
Formacién Basica en|Empresa. Introduccién a la 6 1.° |1..semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Economia de la Basica.
Empresa.
Formacién Basica en|Empresa. Introduccioén a las 6 1.° | 1. semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Finanzas Basica.
Empresariales.
Formacién Béasica en|Empresa. Fundamentos de 6 1.° |2.°semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Contabilidad Basica.
Financiera.
Formacién Basica en|Empresa. Introduccién al Marketing. 6 1.° |2.°semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Basica.
Formacién Basica en|Matematicas. Matematicas. 6 1.° |1.semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Basica.
Formacién Béasica en|Estadistica. Estadistica. 6 1.° |2.°semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Basica.
Formacién Basica en|Historia. Historia Econdmica. 6 1.° |2.°semestre. |Formacion
Economia y Empresa. Basica.
Ampliacion de Economia y | Estadistica avanzada. | Estadistica Avanzada. 6 2.° |1.e semestre. |Obligatoria.
Estadistica.
Ampliacion de Economia y | Macroeconomia. Macroeconomia. 6 2.° |1.semestre. |Obligatoria.
Estadistica.
Organizacion de Organizacion de Direccion de Empresas. 6 2.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Empresas. Empresas.
Derecho Empresarial. Derecho Empresarial. | Derecho Empresarial Il. 6 2.° |1. semestre. |Obligatoria.
Direccion Comercial. Marketing Estratégico. | Direccidon de Marketing. 6 2.° | 1. semestre. |Obligatoria.
Direccion Comercial. Estrategias de Precio y Producto. 6 3.° | 1. semestre. |Obligatoria.
Marketing.
Analisis e Investigacion de | Investigacion y Comportamiento del 6 2.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Mercados. Marketing. Consumidor.
Analisis e Investigacion de | Investigacion y Investigacion de 6 3.° | 1. semestre. |Obligatoria.
Mercados. Marketing. Mercados I.
Analisis e Investigacion de | Investigacion y Investigacion de 6 3.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Mercados. Marketing. Mercados II.
Marketing Sectorial. Marketing Especifico. | Marketing Sectorial. 6 3.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Marketing Sectorial. Marketing Especifico. | Marketing no Lucrativo. 6 2° |2.°semestre. |Obligatoria.
Distribucion Comercial. Estrategias de Distribucion Comercial 1. 6 3. |1.semestre. |Obligatoria.
Marketing.
Distribucion Comercial. Estrategias de Distribucion Comercial Il. 6 3.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Marketing.
Comunicacion Integrada | Estrategias de Comunicacién Comercial I. 6 3.° |1.esemestre. |Obligatoria. g
del Marketing. Marketing. Ry
S
Comunicacion Integrada | Estrategias de Comunicacién Comercial Il. 6 3.° |2.° semestre. | Obligatoria. P
del Marketing. Marketing. uo'J
om
w
3
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Organizacién

Médulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS | Curso h Caracter
emporal
Analisis del Entorno|Instrumentos para el|Instrumentos para el 6 2.° |1.er semestre. | Obligatoria.
Econdmico. Andlisis del Entorno| Analisis del Entorno
Econdmico. Econdmico.
Métodos Cuantitativos. Investigacion y Métodos Estadisticos 6 2.° |2.°semestre. |Obligatoria.
Marketing. Multivariantes.
Ampliacion en Marketing. |Inglés Aplicado al|Inglés Aplicado al 6 4.° |1.er semestre. | Optativa.
Marketing. Marketing.
Ampliaciéon en Marketing. | Complementos Fuerza de Ventas. 6 4.° |1.er semestre. | Optativa.
Especificos de
Marketing.
Ampliacion en Marketing. | Complementos Introduccion al 6 4.° |1.er semestre. | Optativa.
Especificos de e-Marketing.
Marketing.
Ampliaciéon en Marketing. | Complementos Fundamentos de 6 4° |2.°semestre. |Optativa.
Especificos de Marketing
Marketing. Internacional.
Ampliacion en Marketing. |Redes de Redes de Computadoras 6 3.° |2.°semestre. |Optativa.
Computadoras y y Aplicaciones de
Aplicaciones de Comunicacion.
Comunicacion.
Ampliaciéon de Formaciéon |Complementos de Métodos Econométricos 6 2.° |2.°semestre. |Optativa.
en Investigacion de Investigacion y para la Investigaciéon
Mercados. Marketing. de Mercados.
Ampliacion de Formacion | Complementos de Direccion de los 6 4.° |2.°semestre. |Optativa.
en Investigacion de Investigacion y Sistemas de
Mercados. Marketing. Informacion para el
Marketing.
Ampliaciéon de Formaciéon |Complementos de Sociologia y Técnicas 6 3.° | 1. semestre. |Optativa.
en Investigacién de Investigacion y Cualitativas de
Mercados. Marketing. Investigacion Aplicadas
al Consumo.
Proyeccion Profesional. Creacion de Creacion de Empresas. 6 4.° | Anual. Obligatoria.
Empresas.
Proyeccion Profesional. Practicas en Empresa. | Practica en Empresas. 12 4.° | Anual. Optativa.
Proyeccion Profesional. Trabajo Fin de Grado. | Trabajo Fin de Grado. 6 4.° | Anual. Obligatoria.
Proyeccion Profesional. Orientacion Laboral. | Habilidades 6 4.° |1.° semestre. |Optativa.
Comunicativas,
Emocionales y de
Comunicacion.
Proyeccion Profesional. Orientacion Laboral. | Sociologia del Trabajo y 6 4° |2.°semestre. |Optativa.

de las Relaciones
Laborales.
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