BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Miércoles 18 de diciembre de 2013 Sec. lll.

Pag. 101297

lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

13264  Resolucion de 23 de noviembre de 2013, de la Universidad Loyola Andalucia,
por la que se publica el plan de estudios de Master en Direccién de Marketing.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia de Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
declarado el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 20 de
septiembre de 2013 (publicado, por Resolucion del Secretario de Estado de Universidades
de 24 de octubre de 2013 en el «<BOE» de 15 de noviembre de 2013),

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo oficial de Master Universitario en Direccion de Marketing.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucién quedara estructurado
conforme figura en el Anexo de la misma.

Sevilla, 23 de noviembre de 2013.—El Rector, Gabriel Maria Pérez Alcala.

ANEXO
UNIVERSIDAD LOYOLA ANDALUCIA

Plan de estudios conducente al titulo de Master Universitario en Direccion de
Marketing

Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
Real Decreto 1393/2007, Anexo |, apartado 5.1. Estructura de las ensefanzas

Anexo |

Distribucién general del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia:

Tipo de materia Creéditos
Obligatorias .............. ... ... ... .... 48
Optativas ............... .. ... .. ...... -
Practicasexternas . ..................... 6
Trabajo FindeMaster ................... 6
Créditostotales . . . .................. 60
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Anexo Il

Organizacion del plan de estudios por médulos, materias y asignaturas:

Médulos Materias Asignaturas ECTS | Caracter
Fundamentos de Marketing. 2 OB
Planificacion y Control de Marketing. 4 OB
Direccion y Gestion de Marketing. | Branding. 2 OB
Comunicacion Integrada de Marketing. 2 OB
Logistica y Distribucion. 2 OB
Psicosociologia del Consumo. Comportamiento del Consumidor. 4 OB
Conocimiento.
Metodologia de la Investigacién Comercial. 4 OB
Investigacion de Mercados.
Técnicas para el Analisis de Datos. 4 OB
Direccion de Ventas. 2 OB
Ventas.
Marketing Digital Integral. 2 OB
Marketing Social. 2 OB
Marketing no empresarial.
Marketing Publico y Electoral. 2 OB
Negociacion. 2 OB
Como hablar en publico y ante los medios de 2 OB
comunicacion.
. Desarrollo personal y habilidades [, . ) .
Habilidades. sociales Técnicas eficaces de presentacion y de 2 OB
' comunicacion escrita.
Creatividad. 2 OB
Redes sociales. 2 OB
] Etica y responsabilidad social en Marketing. 4 OB
Valores. Etica de las profesiones.
Anélisis de la realidad. 2 OB
Practicas. Practicas. 6 PRE
Insercion Laboral.
Trabajo Fin de Master. Trabajo Fin de Master. 6 TFG
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