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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

3418 Resolucién de 1 de marzo de 2013, de la Universidad Europea de Madrid, por
la que se modifica el plan de estudios de Graduado en Comunicacién
Publicitaria.

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 26 y 28 del Real Decreto 1393/2007,
de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se
establece el procedimiento para la modificacion de planes de estudios ya verificados, se
han aceptado las modificaciones del plan de estudios correspondiente a las ensefianzas
de Graduado o Graduada en Comunicacion Publicitaria por la Universidad Europea de
Madrid.

Por lo expuesto, este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion de la modificacion
del plan de estudios de Graduado o Graduada en Comunicacién Publicitaria por la
Universidad Europea de Madrid cuyo titulo fue aprobado por Acuerdo de Consejo de
Ministros de 29 de agosto de 2008, publicado por Resolucion de la Secretaria de Estado
de Universidades de 24 de septiembre de 2008 (Boletin Oficial del Estado del 26),
quedando el nuevo plan de estudios estructurado segun consta en esta Resolucion.

Villaviciosa de Oddn, 1 de marzo de 2013.—La Rectora, Agueda Benito Capa.

PLAN DE ESTUDIOS DEL TiTULO DE GRADO EN COMUNICACION PUBLICITARIA

Tipo de materia ECTS

Formacién Basica. ... ............. .t 60

Obligatorias . .........c. 66

Optativas .. ... 96

Practicas Externas (obligatoria + optativa). . .. ............. 6

Proyectofindegrado........... ... ... ... .. . .. 12

Total ... e 240

Materia Curso Caracter Periodo ngI;S Org. temporal

Estructura del Sector Publicitario. . .. ................... 1.2 Basica 1,2 6 Semestral
Habilidades Comunicativas . .......................... 1.2 Basica 1,2 6 Semestral
Gestién de ProductosyMarcas . . . ..................... 1.2 Basica 1,2 6 Semestral
Comunicacion Corporativa. . ... 1.° Basica 1,2 6 Semestral
Pensamientocreativo. .. ........... ... . ... .. . ... ... 1.2 Obligatoria 1,2 6 Semestral
Introduccion al Marketing . ... ...... ... ... .. L 1.° Obligatoria 1,2 6 Semestral
Publicidad en Entornos Digitales . .. .................... 1.2 Basica 1,2 6 Semestral
Gestion Empresarial. . ......... .. ... 1.2 Basica 1,2 6 Semestral
Comunicacidon Persuasiva .. ................ ... 1.2 Obligatoria 1,2 6 Semestral
Tallerdecreatividad . . ......... ... ... ... . .. 1.° Obligatoria 1,2 6 Semestral
Etica y Legislacion profesional . . ....................... 2.° Basica 3,4 6 Semestral
Comportamiento del Consumidor. . ..................... 2.° Basica 3,4 6 Semestral
Procesos de Trabajo en Agencias de Publicidad . . ... ...... 2° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Medios, Soportes y Formatos Publicitarios ............... 2.° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Herramientas creativas. . . . .......... ... ... . ... ..... 2.° Obligatoria 3,4 6 Semestral
INglés . ... e 2.° Basica 3,4 6 Semestral
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Materia Curso Caracter Periodo ngfs Org. temporal
Investigacion de Mercados. . . ......... ... ... .. .. 2° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Gestion Estratégica de la Relaciones Publicas . ........... 2° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Nuevas tendencias estratégicasenlaRed ............... 2° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Taller de creacionintegrada . . . ......... ... .. ... .... 2.° Obligatoria 3,4 6 Semestral
Fundamentos de la Estrategia Publicitaria. ... ............ 3. Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Investigacion Estratégica de Medios y Soportes . . ...... ... 3. Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Gestion de Eventos y Protocolo Empresarial. .. ........... 3. Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Marketing Estratégico en Entornos Internacionales. . .. ... .. 3.0 Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestion publicitaria
Estrategias Integradoras . ................. ... .. ...... 3.° Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestion publicitaria
Técnicasde Creacion. . . ... 3.° Optativa: Creatividad 5,6 6 Semestral
publicitaria
Producciéon Publicitaria. . . .......... ... ... . .. . 3.° Optativa: Creatividad 5,6 6 Semestral
publicitaria
Dibujo Publicitario por Ordenador . ..................... 3. Optativa: Creatividad 56 6 Semestral
publicitaria
Disefio Publicitario Multimedia . ... ..................... 3.° Optativa: Creatividad 5,6 6 Semestral
publicitaria
Fotografia Publicitaria. . ... ...... ... ... ... ... ... ... .. 3.° Optativa: Creatividad 5,6 6 Semestral
publicitaria
Distribucion, Productoy Envase. .. ..................... 3.° Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Marketing Directo y Promocional . . ..................... 3.° Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Gestion y Planificacionde Cuentas ... ............ ... ... 3.° Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Identidad Corporativa y Desarrollo de Marcas. .. .......... 3. Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Laboratorio de Estrategia Publicitaria. . ... ............... 3. Optativa: Estrategia y 5,6 6 Semestral
gestién publicitaria
Teoriade la Percepcion Visual. . ....................... 3.° Optativa: Creatividad 5,6 12 Semestral
publicitaria
Creacion y DesarrolloVisual . ......................... 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Identidad Visual Corporativa .......................... 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Redaccion Publicitaria . .. ......... ... ... . . 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Laboratorio de Creatividad en Entornos Multimedia ... ... .. 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Direccion de Servicios al Cliente . ...................... 4.° Optativa: Estrategia y 7,8 6 Semestral
gestion publicitaria
Laboratorio de Planificacion de Medios . .. ............... 4.° Optativa: Estrategia y 7,8 6 Semestral
gestion publicitaria
Comercio Electronico . . ......... .. 4.° Optativa: Estrategia y 7,8 6 Semestral
gestion publicitaria
Analisis Financiero en Marketing . ...................... 4.° Optativa: Estrategia y 7,8 6 Semestral
gestién publicitaria
Creatividad en Formatos Audiovisuales. . ................ 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral

publicitaria
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Materia Curso Caracter Periodo Eg;S Org. temporal
Laboratorio de Creatividad en Entornos Gréficos .......... 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Direccionde Arte . ... 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Laboratorio de Creacion y Desarrollo Visual .. ............ 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Inglés del Negocio Publicitario. . ....................... 4.° Basica 7,8 6 Semestral
Estrategia Digital e Interactiva . ... ..................... 4.° Optativa: Estrategia y 7,8 6 Semestral
gestién publicitaria
Movimientos Artisticos Contemporaneos. . ............... 4.° Optativa: Creatividad 7,8 6 Semestral
publicitaria
Practicas Externas . . ......... ... . . 4.° Obligatoria 7,8 6 Semestral
Proyecto Finde Grado. .. ........... ... ... ... ... ..... 4.° Obligatoria 7,8 6 Semestral
Actividades universitarias. . .. ........ ... ... ... ... .. ... 4.° Optativa 7,8 6 Semestral

http://lwww.boe.es
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