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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

16433 Resolucién de 20 de octubre de 2010, de la Universidad Pontificia Comillas,
por la que se publica el plan de estudios de Master Universitario en
Marketing.

De conformidad con lo que disponen el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001, de 21
de diciembre, de Universidades, en la redaccién dada por la Ley Organica 4/2007, de 12
de abril, la disposicién adicional sexta del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por
el que se establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales y el apartado
segundo del Acuerdo de Consejo de Ministros de 30 de julio de 2010 por el que se establece
el caracter oficial de determinados titulos de Master de la Universidad Pontificia Comillas,
y una vez acordada por el Consejo de Universidades, en su sesion del dia 10 de marzo de
2010, la verificacion positiva de la propuesta de titulo de Master Universitario en Marketing
por la Universidad Pontificia Comillas,

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios del Master
Universitario en Marketing como anexo a la presente Resolucion.

Madrid, 20 de octubre de 2010.—-El Rector de la Universidad Pontificia Comillas, José
Ramén Busto Saiz.

ANEXO

Master Universitario en Marketing

Cuadro 1. Resumen de materias y distribucién de créditos ECTS segun tipo de materia

Tipo de materia Créditos ECTS
Obligatorias .............. ... ... ... .. ... 33
Optativas .............. .. ... .. ........ 15
Practicas. ........ .. ... .. . 6
Trabajofindemaster..................... 6
Total. .. ... 60

Cuadro 2. Materias, desglose en asignaturas, créditos y distribucion temporal del Master
Universitario en Marketing

. Créditos Organizacion .
Materias ECTS temporal Caracter
Marketing Instrumental y Gestion Comercial
Marketing operativo .. .......... ... ... ... ... 5 Primer semestre. Obligatoria.
Comunicacion. . .......... .. 5 Primer semestre. Obligatoria.
Distribucion comercial ........................ 4 Primer semestre. Obligatoria.
Direcciondeventas .. .......... ... ... ... ..... 3 Segundo semestre. | Obligatoria.
Tendencias y estrategiasenelretail ............. 3 Segundo semestre. | Optativa.
Negociacion y modelos de gestién comercial . . . . .. 3 Segundo semestre. | Optativa.
Trade marketing, ECR y Logistica . .............. 3 Segundo semestre. | Optativa.
Planificacion de Marketing
Politica de productoyprecio . .................. 5 Primer semestre. Obligatoria.
Gestion integral de marketing. . . ................ 2 Primer semestre. Optativa.
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. Créditos Organizacion .
Materias ECTS temporal Caracter
Marketing estratégico. ... ....... ... ... ... ... 4 Segundo semestre. | Obligatoria.
Gestion estratégicadelamarca. . ............... 3 Segundo semestre. | Optativa.
La marca como fuente de innovacion. . ........... 3 Segundo semestre. | Optativa.
Valor de marca y modelos de analisis ............ 3 Segundo semestre. | Optativa.
Investigacion de Mercados y Consumidor
Investigacion de mercados. . . .......... ... ..... 5 Primer semestre. Obligatoria.
Fundamentos del comportamiento del consumidor . . 3 Segundo semestre. | Optativa.
Analisis del consumidor y marketing . ............ 3 Segundo semestre. | Optativa.
El consumidory suentorno . ................... 3 Segundo semestre. | Optativa.
Marketing Sectorial
Marketing de servicios ... .......... ... ... .. ... 2 Primer semestre. Optativa.
Marketing industrial ....................... ... 2 Primer semestre. Optativa.
Marketing publicoy no lucrativo. . ............... 2 Primer semestre. Optativa.
Herramientas Profesionales y Etica
Introduccion al analisis de la informacion financiera . 2 Primer semestre. Optativa.
Habilidades directivas. . .. ..................... 2 Primer semestre. Optativa.
Herramientas informaticas para el andlisis de datos . 2 Primer semestre. Optativa.
Etica del marketing y responsabilidad social
corporativa . ........ ... 2 Segundo semestre. | Obligatoria.
Practicasen Empresas. .. ..................... 6 Segundo semestre. | Obligatoria.
TrabajofindeMaster .. ........... ... ... ... ... 6 Segundo semestre. | Obligatoria.
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