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RESOLUCION de 19 de junio de 2007, de la Universidad San Jorge, por la que se publica la modificacion del plan de estudios de Licen-
ciado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Homologada por el Consejo de Coordinacién Universitaria la modificacion del plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publi-
cas, este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en la disposicion final primera del Real Decreto 55/2005, de 21 de enero, ha resuelto ordenar su publicacion.

Zaragoza, 19 de junio de 2007.—El Rector, don Javier Pérez Herreras.

ANEXO 2 Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD SAN JORGE )
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE :

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

MODIFICACIONES DEL PLAN DE ESTUDIOS. ABRIL 2.007.

A) Materias troncales que han cambiado el curso en el que se impartian, manteniendo el ciclo.

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacion Asi uras en las Créditos I Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento
que la Universidad, | Total Teoria | Practicos/
en su caso, clinicos
organiza /
diversifica la
materia troncal
20 40 Creatividad
publicitaria Creatividad 6 3 3 “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
publicitaria IT Estudio de las estrategias y procesos
encaminados a la creacion y realizacion de
mensajes publicitarios en los distintos soportes y
medios de comunicacién
Esta materia pasa de impartirse en 3er curso a 4° curso.
20 40 Sistemas y
procesos de la Sistemas y procesos 5 2 3 Descripcion e investigacion de los procesos de “Comunicacién Audiovisual y Publicidad”,
publicidad y de las | IT comunicacion e interrelacionales entre los sujetos | “Periodismo” ,“Psicologia Social” y “Sociologia”
relaciones publicas de las actividades publicitarias y de relaciones
publicas: anunciantes, instituciones, empresas,
soportes y receptores
Esta materia pasa de impartirse en 3er curso a 4° curso.
20 30 Teoria y técnica de | Relaciones publicas I 6 3 3 Disefio, establecimiento y desarrollo de “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
las Relaciones estrategias y aplicaciones de las politicas de “Periodismo” ,"Psicologia Social” y “Sociologia”
Publicas comunicacién persuasiva en las instituciones y
empresas publicas y privadas. Gestion estratégica
de la imagen corporativa
Esta materia pasa de impartirse en 4° curso a 3er curso.

B. Materias Obligatorias que han cambiado el curso en el que se impartian sin cambiar de ciclo.

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)

publicidad

informacion desde el punto de vista del sujeto
activo y pasivo (informar y ser informado), asi
como indagar en los aspectos del Derecho que
afectan a los medios de comunicacion y a la
publicidad, desde la regulacion de la profesion a
la actividad cotidiana

Ciclo | Curso Denominacion Créditos 1 Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento
Total Teoria | Practicos/
clinicos
20 30 Derecho de la Informacion y de la 8 7 1 Conocimientos juridicos sobre el derecho a la “Comunicacién Audiovisual y Publicidad” y

“Periodismo”, “Derecho Administrativo” “Derecho
Constitucional”

Esta materia pasa de impartirse en 4° curso a 3er curso.

ANEXO C. Ampliacion de la oferta de materias optativas.

Denominacién Créditos I Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento
Total Teoria | Practicos/
clinicos

Sociologia de la publicidad y del consumo 6 2 Andlisis de las tendencias en la publicidad y el “Sociologia”, “Psicologia Social”,
consumo desde una perspectiva histérica y “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
contemporanea

Inglés I 6 3 Aprendizaje de la lengua vy cultura inglesa (Nivel | “Filologia Inglesa”
basico)

Inglés IT 6 3 Aprendizaje de la lengua vy cultura inglesa (Nivel | “Filologia Inglesa”
medio)
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Denominacion

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimiento

Total Teoria | Practicos/
clinicos

Tecnologia de los medios audiovisuales 6 4 2 Estudio de los componentes tecnoldgicos, “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
recursos y caracteristicas de los diversos medios
audiovisuales, conocer el manejo practico de los
equipos de radio y TV

Narrativa audiovisual 6 3 3 Estudio de los instrumentos metodolégicos que “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
permitan analizar productos audiovisuales desde
una perspectiva descriptiva y analitica-textual.

Informacion audiovisual 6 4 2 Estudio y analisis de la informacion de caracter “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
audiovisual: produccién, géneros y nuevas “Periodismo”
tecnologias. Estudio y capacitacion de medios
audiovisuales

Historia de las Religiones 6 4 2 Analiza la Religion como factor de Civilizacion y “Historia del Pensamiento y de los Movimientos
como factor de Trascendencia en las distintas Sociales”
etapas de la Humanidad.

Educacion en Valores 6 4 2 Presenta unas pautas de conducta y actuacion en | “Psicologia Social”, “Filosofia”
una sociedad que experimenta y evoluciona en
dos dimensiones: presencial y virtual.

Humanismo Cristiano 6 4 2 Analiza la aportacion decisiva del cristianismo en | “Historia de la Ciencia”, * Prehistoria”, “Derecho
la configuracion de la civilizacién occidental. Eclesidstico del Estado”

Cooperacion al desarrollo 6 4 2 Estudia la dinamica de las relaciones “Derecho Internacional Publico y Relaciones
internacionales Norte-Sur y los nuevos enfoques | Internacionales”
para la cooperacion internacional.

Edicion digital de radio y TV 6 4 2 Capacitacion de la destreza de la tecnologia para | “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
el montaje de contenidos para radio y para TV

Herramientas para el disefio grafico 6 4 2 Estudio y capacitacion basica en las formas y “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
estructuras que permite el uso del disefio grafico
por ordenador.

Programacion en radio y TV 6 3 3 Estudio y analisis de la programacion desde una | “Comunicacion Audiovisual y Publicidad” y
doble perspectiva: como fendmeno comunicativo | “Periodismo”

y como practica profesional.

Metodologia de investigacion social en 6 4 2 Estudio de los métodos cuantitativos y “Estadistica e Investigacion Operativa”, “Sociologia”,

comunicacion cualitativos para el desarrollo de investigaciones | “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
relacionadas con la comunicacion. “Periodismo”, “Economia Financiera y Contabilidad”

Realizacion publicitaria 6 4 2 Conocimiento del campo especifico de la “Comunicacién Audiovisual y
realizacion de los distintos géneros publicitarios Publicidad”

(anuncios, publirreportajes, videos
corporativos,etc.) sus técnicas y herramientas de
trabajo.

Investigacion de mercados 6 4 2 Andlisis cuantitativo y cualitativo de los indices “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
que sefiala el mercado publicitario. Toma de “Economia Aplicada”
decisiones.

Organizacion y gestion del gabinete de 6 3 3 Estudio de la estructura, organizacion, y gestion | “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,

comunicacion de departamentos y gabinetes de comunicacién “Periodismo”

Inglés IIT 6 3 3 Aprendizaje de la lengua vy cultura inglesa (Nivel | “Filologia Inglesa”
alto)

Inglés IV 6 3 3 Aprendizaje de la lengua y cultura inglesa (Nivel | “Filologia Inglesa”
avanzado)

Fotografia basica 6 3 3 Conocimiento de los conceptos bésicos y de las “Comunicacién Audiovisual y Publicidad”,
técnicas del lenguaje fotografico “Periodismo”

Taller de creatividad 6 2 4 Aplicacion practica de las técnicas de creatividad | “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
aplicadas a diferentes soportes publicitarios.

Taller de RRPP 6 2 4 Estudio, andlisis y aplicacién de supuestos “Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
préacticos de relaciones publicas.

Derechos de autor y propiedad intelectual 6 4 2 Estudio de las normas juridicas que regulan los “Derecho Civil” “Derecho Constitucional”
aspectos relacionados con la autoria de las obras
en cualquier tipo de medio y soporte. Supuestos
précticos.

Movimientos artisticos contemporaneos 6 3 3 Estudio de las vanguardias artisticas del siglo XX. | “Historia del Arte”, “Comunicacion Audiovisual y

Publicidad”

Comunicacion en la UE 6 4 2 Estudio de la comunicacion en el espacio comin | “Periodismo”, “Ciencias Politicas y de la
europeo. Los medios de comunicacion y la Administracion”
integracion comunitaria.

Informacion politica y procesos electorales 6 3 3 Estudio de la relacion que fluye desde los MCM “Periodismo”, “Ciencias Politicas y de la
hacia la accion politica y de la relacién que emana | Administracion” y “Sociologia”
desde el sistema politico hacia los MCM.

Estadistica descriptiva 6 3 3 Estudio de los conceptos y formulas estadisticas | “Estadistica e Investigacion Operativa”
que sirven de apoyo a las metodologias de “Matemética Aplicada”
investigacion en comunicacion. “Sociologia”

“Comunicacién Audiovisual y Publicidad”

Guidn audiovisual 6 3 3 Estudio y aplicacion de las técnicas de “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
elaboracion de textos escritos que sirvan de guia
para la produccion y realizacion audiovisual.

Semidtica de la comunicacién de masas 6 4 2 Analisis e interpretacion de productos “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
audiovisuales (peliculas, anuncios, etc.) a nivel “Periodismo”, “Psicologia Social”, “Sociologia”
textual, lingliistico y semidtico.

Introduccion a las ciencias juridicas 6 5 1 Aproximacion introductoria a la filosofia del “Derecho Administrativo”, “Derecho Civil”, “Derecho
derecho: validez del derecho, ordenamiento Constitucional”,”Derecho Romano”
juridico, fuentes del derecho y derechos
fundamentales. Conceptos basicos del Derecho.

Teoria general del Derecho y del Estado

Responsabilidad social corporativa 6 3 3 Estudio y andlisis de las politicas de “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
responsabilidad social corporativa que desarrollan
las empresas e instituciones dentro de sus
acciones sociales y de comunicacion.

Procesos Culturales 6 4 2 Estudio de los fenémenos culturales que tienen “Sociologia”
lugar en sociedades contemporaneas de nuestro | “Antropologia Social”
entorno y, por ende, pluralistas.




