10942

Viernes 17 marzo 2006

BOE num. 65

4979

RESOLUCION de 17 de febrero de 2006, de la Universidad
Oberta de Catalunya, por la que se publica la modifica-
cion del plan de Estudios de Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Orga-
nica 6/2001, de Universidades, de 21 de diciembre, y el articulo 10.2
del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se estable-
cen directrices generales comunes de los planes de estudio de los

ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios

titulos universitarios de caracter oficial y validez en todo el territorio
nacional.

Este Rectorado, una vez homologada por a la Comisién Académica del
Consejo de Coordinacion Universitaria en su reunion del dia 11 de mayo
de 2005, ha resuelto ordenar la publicacién de una modificacién del plan
de Estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Publici-
dad y Relaciones Publicas de esta Universidad, que queda estructurado tal
y como figura en el documento anexo.

Barcelona, 17 de febrero de 2006.-La Rectora, Imma Tubella Casa-

devall.

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

1. MATERIAS TRONCALES

N 5 N Creditos anuales (4)
c D R Asignatura/s en las que la Universi- B d iocion del Vinculacis . d .
Ciclo urso enominacion dad, en su caso, organizal reve descripcion del inculacion a @reas de cono
) @ diversifica la materia troncal (3) Totales | Teéricos | T racticos/ contenido cimiento (5)
clinicos
20 20 Creatividad publicitaria Creatividad publicitaria | 5 25 25 Estudio de las estrategias y Comunicacién Audiovisual y
procesos encaminados a la Publicidad
creacién y realizacién de men-
2° Creatividad publicitaria Il 5 25 25 sajes publicitarios en los distin-
tos soportes y medios de co-
municacion.
2° 2° Planificacion y Medios Publi- | Planificacién y medios publicitarios | 5 2,5 2,5 Analisis de audiencias. Motiva- | Comunicacién Audiovisual y
citarios ciones y marketing. Analisis y Publicidad
Planificaciéon y medios publicitarios |l seleccion de soportes y medios | Comercializaciéon e Investiga-
2° 5 25 25 para la planificacién de la difu- | cién de Mercados
sién publicitaria. Sociologia
2° 10 Sistemas y Procesos de la Sistemas y Procesos de la Publicidad 5 25 25 Descripcion e investigacion de | Comunicacion Audiovisual y
Publicidad y de las Relacio- y de las Relaciones Publicas | los procesos de comunicacién | Publicidad
nes Publicas e interrelaciones entre los suje- | Sociologia
tos de las actividades publicita- | Periodismo
10 Sistemas y Procesos de la Publicidad 5 25 25 rias y de relaciones publicas: Psicologia Social
y de las Relaciones Publicas |1 anunciantes, instituciones, em-
presas, soportes y receptores.
2° 1° Teoriay Técnicas de las Re- | Teoriay Técnicas de las Relaciones 5 25 2,5 Disefio, establecimiento y de- Comunicacion Audiovisual y
laciones Publicas Publicas | sarrollo de las estrategias y Publicidad
aplicaciones de las politicas de | Sociologia
1° Teoria y Técnicas de las Relaciones 5 25 2,5 comunicacion persuasiva en Periodismo
Publicas Il las instituciones y empresas Psicologia Social
publicas y privadas.
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UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELAC

IONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
. o Créditos anuales
Cidlo | Curso Denominacion Breve descripcion del contenido Vinculacién a &reas de conocimiento (3)
@ Totales | Tedricos Pracficos/
clinicos
20 10 Inglés y comunicacién 45 2,5 2 Teoria y practica del inglés. Usos especificos profe- | Filologia Inglesa
sionales.
2° 10 La era de la informacién y los 4.5 25 2 La era de la informacion: sociedad de la informacién | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
medios de comunicacion y del conocimiento. Globalizacion. Factores econé- | Sociologia
micos. Papel de los Estados. Los medios de comu- | Periodismo
nicacion y la globalizacién. Estructura adicional de
los medios de comunicacién. Convergencia de me-
dios. La situacién en Europa, Japén y Estados Uni-
dos. Los medios como productores ideologicos:
informacion sobre conflictos. Tercer Mundo y me-
dins. Valores, principales éticos y orientaciones
politicas.
2° 10 Marketing | 6 3 3 Técnicas de decision e influencia sobre ¢l mercado | Comercializacion e Investigacion de Mercados.
Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Eco-
nomia Aplicada. Sociologia.
2° 20 Practicum | 6 0 6 Trabajo dirigido que permite la aplicacion a un caso | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
concreto y la integracion de los diversos conoci-
mientos y habilidades adquiridos durante los estu-
dios.
20 10 Psicosociologia del consuma 45 3 1,5 El comportamiento colectivo y los fenémenos eco- Comercializacion e Investigacion de Mercados.
némicos. Significado e incidencias psicosociales del | Psicologia Social. Sociologia.
consumo. Comportamiento del consumidor y reac-
ciones inducidas.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcicnal para la Universidad.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA I

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1) 425
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 42,5
- curso
Créditos anuales
Denominacion (2) Totales | Tedricos Prz’ac’gicos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
Inglés | 4.5 3 1.5 Teoria y practica del inglés. Usos especificos profesionales de Filologia Inglesa
primer nivel.
Inglés II 4.5 3 1,5 Teoria y practica del inglés. Usos especificos profesionales de Filologia Inglesa
segundo nivel.
Arte y estética digital 4.5 2,5 2 Concepto de arte interactivo. Tipos de arte interactivo. Arte y tecno- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
logia. Andlisis de formas y técnicas artisticas donde creador y es- Estética y Teoria de las Artes
pectador interaccionan con la obra a partir de las tecnaolegias au- Lenguajes y Sistemas Informaticos
diovisuales. Casos précticos: museografia, pintura, escultura, ani-
macion interactiva y otros artes virtuales.
Comunicacién corporativa 4,5 2,5 2 Comunicacién corporativa. Comunicacion interna. Gabinetes de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
prensa. Comunicacion en situaciones de crisis. Plan de comunica- | Organizacion de Empresas
cion.
Comunicacién del patrimonio 4,5 2,5 2 Introduccién y teoria del patrimonio cultural. Planificacion, disefioy | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
cultural gestion de proyectos de comunicacion del patrimonio cultural. Téc- | Historia del Arte
nicas de comunicacion aplicadas a la difusion del patrimonio cultu-
ral.
Comunicacidn y informacién 6 4 2 Fundamentos de teoria de la comunicacién audiovisual. Proceso Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisuales | comunicativo. Comunicacion y comunicacion de masas. Lenguaje
audiovisual. Elementos tecnoldgicos y lenguaje audiovisual.
Comunicacion y informacién 6 4 2 Fundamentos tedricos del montaje. El proyecto audiovisual. Fases | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisuales || de la produccion audiovisual. Fundamentos de analisis de produc-
tos audiovisuales. Percepcién, espectadores, perspectivas metodo-
l6gicas. Analisis de casos de proyectos audiovisuales reales.
Comunicacién interna 4.5 25 2 Estudio de los procesos de comunicacion interna de las empresas | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
e instituciones. Andlisis del impacto de los flujos de comunicacién Organizacién de Empresas
internos en la organizacién. Gestién de la comunicacion interna.
Comunicacion organizativa en 4.5 25 2 Anélisis de los procesos de comunicacion interna especificos de Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad
sectores especializados sectores singulares de la actividad econémica, social o politica. Organizacidn de Empresas
Comunicacién politicay de 4,5 2,5 2 Estudio de los procesos de comunicacion propios de las organiza- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
instituciones publicas ciones politicas y las instituciones publicas. Ciencia Politica y de la Administracion
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UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

|LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1) 42,5
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 42,5
- curso
Créditos anuales
Denominacion (2) - Practicos/ Breve descripcidn del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos L
clinicos

Direccion de cuentas 4.5 25 2 La funcicn de direccion de cuentas en el sector publicitario. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Fundamentos tedricos de la direccion de cuentas. Desarrollo opera- | Qrganizacion de Empresas
tivo y préactica de la direccién de cuentas.

Disefio visual 4,5 25 2 Conceptos basicos de disefio en entornos multimedia. El espacio. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Colores y formas gréficas. Estructura de la imagen. Movimiento y Lenguajes y Sistemas Informaticos
animacion. Tipografia. Disefio sonoro en productos multimedia.

Manipulacién de imagen fija. Fundamentos de animacién digital.

Documentacion audiovisual 45 25 2 Gestion documental en el campo audiovisual. Fuentes de informa- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cion. Analisis documental. Clasificacion e indexacion. Descripcion Biblioteconomia y Documentacion
de contenidos. Servicios de documentacion en programas informa- | Periodismo
tivos. Funcionalidad y preservacion de los recursos de informacion.

Digitalizacién de fuentes documentales.

Economia de la empresa 8 4 2 Los agentes econdémicos. Economia Aplicada. Economia Financiera y
La empresa y sus areas funcionales: Produccion, inversion, finan- Contabilidad. Fundamentos de Analisis Econé-
ciacion y comercializacién. Estructura empresarial espafiola y de su | mico. Organizacion de Empresas
entorno.

Estrategias de produccion y 45 25 2 Produccion industrial multimedia. Contexto de la produccién multi- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

distribucion multiplataforma media. Tecnologia de la produccién multimedia. Confeccién y ela- QOrganizaciéon de Empresas
boracién de productos multimedia. Soportes, modas de produccién | Lenguajes y Sistemas Informaticos
y distribucion. Direccion del proceso de produccién.

Estructura del sistema audiovi- 45 2,5 2 Descripcion e investigacién de la naturaleza y las interrelaciones Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Organi-

sual entre los sujetos de la comunicacion audiovisual: autores, institu- zacion de Empresas. Periodismo.
ciones, empresas, medios, soportes y receptores. Introduccion
historica al sistema audiovisual en Europa. Modelos de gestion en
televisién. Programacion y audiencias. Actores en la industria tele-
visiva. Géneros televisivos, Sectores audiovisuales emergentes en
la Sociedad de la Informacion. Concentracion de medios. Conver-
gencia de medios.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1) 42,5
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - porciclo 42,5
- curso
Creditos anuales
Denominacion (2) Totales | Teéricos Prép‘ticos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos

Etica y régimen juridico de la 4,5 2,5 2 Régimen juridico de la informacién y la comunicacién. Fundamen- Derecho Administrativo.

comunicacion tos de la ética de la comunicacién. Proteccién de los derechos Derecho Constitucional.
fundamentales: |legislacién y conflictos éticos. Principales proble-
mas éticos planteados por la practica profesional en el ambito de la
comunicacion. Codigos deontoldgicos.

Fundamentos de tecnologia 4,5 1,5 3 Técnicas y procesos de creacion y difusion audiovisuales en sus di- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

audiovisual versas fases. (Principios bésicos de éptica. Imagen y percepcion.
Tecnologia fotografica. Tecnologia cinematografica. Grabacién de
sonido. Tecnologia del video y |a television. Tecnologia y produccion
audiovisual: lluminacién, platd, control de realizacion, grabacion de
exteriores, unidades moviles, etc. Transmision de sefial. Videoy
audio digital. Internet).

Interaccién de humanos con 4,5 3 1,5 Alternativas de disefio de comunicacion usuario/sistema. Métodos Lenguajes y sistemas informaticos. Ciencia de

ordenadores de investigacidn sobre conducta del usuario. Impacto organizacio- | la computacién e inteligencia artificial.
nal de los sistemas de informacién. Psicologia basica.

Investigacién de mercados | 4,5 2 25 Métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacion del | Comercializacion e Investigacién de Mercados.
mercado. Tipologia, segmentaciones, dinamica y prospectiva del Economia Aplicada. Estadistica e Investigacion
mercado. Operativa. Metodologia de las Ciencias del

Comportamiento. Sociologia.

Lenguaje publicitario 4,5 2,5 2 Teoria y analisis del lenguaje publicitario. Evolucién histérica. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Nuevas tendencias.

L.enguaje, expresidn y comunica- 8 S5 3 Recursos orales y escritos: sus técnicas. Filologia Catalana. Lengua Espafiola

cién Linguistica General

Marketing, distribuciéon y publici- 4,5 2,5 2 Principios generales de marketing. Andlisis de productos audiovi- Comunicacion Audiovisual y Publicidad

dad audiovisual suales en el campo de la publicidad. Patrocinio y esponsorizacién. | Comercializacion e Investigacion de Mercados
Canales de distribucion de productos audiovisuales.

Marketing electrénico 6 4 2 Marketing y comercio electrénico. Las redes telematicas como Comercializacion e Investigacién de Mercados
canal de distribucién y medio para la comunicacion comercial. In-
ternet como mercado.
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UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1) 42,5
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 42,5
- curso
Creditos anuales
Denominacion (2) - Practicos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos ~
clinicos
Marketing Il [} 3 3 Técnicas de decisidn e influencia sobre el mercado. Comercializacion e Investigacién de Mercados.
Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad. Eco-
nomia Aplicada. Sociclogia.
Marketing relacional 4,5 25 2 Fundamentos y origen del marketing relacional. Ambitos de actua- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cidn. Herramientas de marketing relacional. Disefio de un sistema Comercializacion e Investigacion de Mercados.
de marketing relacional. Economia Aplicada. Organizacién de Empre-
sas. Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Medios de comunicacién digital 4,5 25 2 Evolucién de los diferentes medios de comunicacién frente a la Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Sociedad de la Informacién. Internet como medio de comunicacién. | Teoria de la Sefial y Comunicaciones
Convergencia. WebTV y TVWeb. Plataformas digitales. Lenguajes y Sistemas Informaticos
Television digital terrestre. Television por cable. Comunicaciones Organizacién de Empresas
moviles. Radio digital. Cine digital. Video interactivo. Video ala Comercializacion e Investigacion de Mercados
carta. Las publicaciones electrénicas. Cultura y medios de comuni-
cacion.
Planificacion estratégica de mar- 45 2,5 2 La planificacion estratégica de marketing. Disefio del programa de | Comercializacion e Investigacion de Mercados
keting marketing: el plan de marketing. El control estratégico y operativo.
Préacticum |l 4.5 0 4.5 Trabajo dirigido que permite la profundizacién en la aplicacién a Comunicacién Audiovisual y Publicidad
casos concretos y la integracién de los diversos conacimientos y
habilidades adquiridos durante los estudios.
Psicologia de la comunicacion 45 2,5 2 Comunicacion como arte de captar intenciones. Caracteristicas Comunicacién Audiovisual y Publicidad
béasicas de la comunicacién. Perspectivas tedricas en el estudio del | Psicologia Social
lenguaje. Comunicacién verbal y comunicacién no verbal. Percep- | Psicologia Basica
cion y comunicacioén. Comunicacion y persuasion. Psicologia de
masas.
Publicidad y Relaciones Publicas [} 3 3 Fundamentos tedricos de la publicidad. Procesos publicitarios. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
| Creatividad publicitaria. Investigacion de medios. El sector publicita-
rio. Fundamentos tedricos de las relaciones publicas. Evolucién de
las relaciones pUblicas. Planificacion y gestién de las relaciones
publicas. Aspectos éticos.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1) 425
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 42,5
- curso
Créditos anuales
Denominacion (2) Totales | Tecricos Pré'cﬁcos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
Publicidad y Relaciones Plblicas 6 3 3 Fundamentos tedricos de la publicidad. Procesos publicitarios. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Creatividad publicitaria. Investigacién de medios. El sector publicita-
rio. Fundamentos teoricos de las relaciones publicas. Evolucion de
las relaciones publicas. Planificacion y gestion de las relaciones
publicas. Aspectos éticos.
Seminario de publicidad 4,5 1 3,5 Practica del andlisis y el disefio de productos publicitarios Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Sociologia de la comunicacién 5 3 2 Introduccién a la sociologia (contexto historico, conceptos bésicos, | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de masas escuelas). Investigacién de la comunicacién de masas. Comunica- | Sociologia
cién mediatica. Discurso mediatico. Actores mediaticos.
La audiencia: conceptos y andlisis. Efectos de la comunicacién
mediada.
Teoria de la comunicacion y la 5 3 2 Comunicacion y informacion. Modelos teéricos. Lenguaje como Comunicacién Audiovisual y Publicidad
informacion sistema semidtico. Semantica. Pragmatica. Acto comunicativo: Periodismo
mensaje, codigo, canal, contexto, emisor, receptor, ruido.
Concepto de funcion en los actos comunicativos.
Técnicas de edicion electronica 4,5 2,5 2 Fundamentos de edicion electrénica. El estilo dentro de la edicion | Biblioteconomia y Documentacion. Ciencias de
electronica. Herramientas para la edicion electronica. Gestion del | la Computacion e [nteligencia Artificial. Lengua-
servidor con informacion digital. jes y Sistemas Informaticos.

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso a ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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