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1519 RESOLUCION de 3 de enero de 2006, de la Universidad

San Jorge, por la que se publica el Plan de Estudios de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Homologado el Plan de Estudios conducente a la obtencion del titulo
oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, de acuerdo con
lo resuelto por el Consejo de Coordinacién Universitaria, y homologado
el titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Facultad

de Ciencias de la Comunicacién, de la Universidad San Jorge, de Zara-
goza, por Acuerdo del Consejo de Ministros de 23 de septiembre de 2005;
de conformidad con lo dispuesto en el articulo 5 del Real Decreto 49/2004,
de 19 de enero, este Rectorado ha resuelto publicar el Plan de Estudios de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, que quedara estructu-
rado conforme figura en el anexo de esta Resolucion.

Zaragoza, 3 de enero de 2006.—El Rector, Javier Pérez Herreras.

ANEXO 2 A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
. Créditos anuales
Asignaturas en las que la
Ciclo | Curso | Denominacion Unlver.sldad,.en s!.u .caso, - Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento
organiza / diversifica la . Practicos/
. Total | Teoria L
materia troncal clinicos
10 1% |Andlisis del entorno |Andlisis del entorno social y 8T 7 1 Profundizacion en las realidades del mundo  ["Ciencia Politica y de la Administracion”,
social y de su evo- |de su evolucidn histérica contemporaneo en sus dimensiones politica, |"Historia Contemporanea", "Historia del
lucién histdrica econdmica y social. Evolucidn histérica. Derecho y de las Instituciones”, "Historia
del Pensamiento y de los Movimientos
Sociales y Politicos", "Historia e Institu-
ciones Econdmicas" y "Sociologia".
10 2°  |Comunicacién e in- [Comunicacién audiovisual | 6T+2A 4 4 Estudio y capacitacion en la tecnologia, el ana- {"Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
formacion lisis y la expresion de formas y medios y "Periodismo".
audiovisual audiovisuales.
Teoria y técnica de la radio 6T 3 3 Estudio y capacitacion en la tecnologia, el ana- {"Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
lisis y la expresion de formas y medios y "Periodismo".
audiovisuales.
10 2°  |Comunicacién e in- |Géneros periodisticos 6T+1A 3 4 Estudio y capacitacion en la tecnologia, el ana- {"Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
formacion escrita lisis y la expresidn en formas y medios y "Periodismo”.
impresos y electronicos.
Comunicacion escrita 6T+2A 4 4 Estudio y capacitacion en la tecnologia, el ana- |"Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
lisis y la expresion en formas y medios y "Periodismo".
impresos y electrénicos.
10 1 |Documentacién in- |Documentacién informativa | 6T+15A 4 35 Estudio y andlisis de los sistemas de documen- ["Biblioteconomia y Documentacién”,
formativa tacidn utilizados en los medios de "Comunicacién Audiovisual y Publicidad"
comunicacion. y "Periodismo”.
10 1 |Lengua Lengua 8T 4 4 Introduccién tedrico-practica al conocimiento y |'Lengua Espafiola”.
uso de la lengua espariola o de la otra lengua
oficial propia de la Comunidad Auténoma don-
de radique la Universidad a eleccién del
alumno.
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UNIVERSIDAD SAN JORGE B
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
. Créditos anuales
Asignaturas en las que la
Universidad, en su caso.
B e N s 14 Vineula el
Ciclo | Curso g | diversifica la Total +eoria Practicos/ Breve descripcidn del on a dreas de conocimiento
materia troncal clinicos

1° 2% |Publicidad y rela-  [Infroduccidn a la publicidad | 6T+1 54 4 35 Intraduccion tedrica y practica a la publicidad y ["Comunicacion Audiovisual y Publicidad”.
ciones publicas las relaciones publicas y a sus estructuras ar-

\ganizativas,
(Comunicacian institucional v BT 3 3 Introduccion tedrica y practica a la publicidad y ["Comunicacidn Audiovisual y Publicidad”.
relaciones plblicas las relaciones piblicas y a sus estructuras or-

lganizativas.

1 1% |Teoria de la comu- |Teoria de la comunicacion 5T+1A 5 1 Estudio de los elementos, formas, pr y [|"Comi ion Audiovisual y Publicidad”,
nicacion y tearia de estructuras de |a comunicacion, asi como de  ["Periodisme”, "Psicologia Social” y "Socio -
la informacion los métodos de investigacion en comunicacion. (logia”.

Evolucion historica

Teoria de la informacion ST+1A 5 1 Estudio de los elementos, formas, procesosy | "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
iesiructuras de la comunicacion, asi como de  ["Periodismo”, "Psicologia Social” y "Socio -
los métodos de investigacion en comunicacion. (legia”.
Evolucion histérica.

2 3*  |Creatividad publici- |Creatividad publicttaria | ST+1A 3 3 [Estudio de las esirategias y procesos encami- | "Comunicacion Audiovisual y Publicidad".

ftaria inados a la creacion y realizacion de mensajes
publicitarios en los distintos sopories y medios
de comunicacién.
(Creatividad publicitaria 1| ST+1A 3 3 Estudio de las estrategias y procesos encami- | "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”.
inados a la creacion y realizacion de mensajes
lPublicitarios en los distintos sopories y medios
ide comunicacién.
2° 3°  |Planificacidn y me- [Medios publicitarios ST+1A 3 3 \Andlisis de audiencias. Motivaciones y marke- ["Comercializacion e Investigacién de Mer-
dios publicitarios ting. Andlisis y seleccidn de soportes y medios |cados”, "Comunicacién Audiovisual y
Ipara la planificacion de la difusion publicitaria.  [Publicidad” y "Sociologia®.
Marketing 5T 3 2 \Analisis de audiencias. Motivaciones y marke- [“Cor ializacion e Investigacion de Mer-
ting. Analisis y seleccion de soportes y medios (cados”, "Comunicacian Audiovisual y
ipara la planificacion de la difusion publicitaria.  [Publicidad” y "Sociologia”.
ANEXO 2 A. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD SAN JORGE
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE:
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
1. MATERIAS TRONCALES
Crédits I
Asignaturas en las que la 05 anuates
. PR Universidad, en su caso, A . - - . -
Ciclo | Curso | Denominacion organiza | diversifica la Total Teoria Practicos/ Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento
materia troncal clinicos
20 3 Sisternas y proce- | Sistemas y proceses | 5T+1A 3 3 Descripcion e investigacion de los procesos de ["Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
s0s de la publicidad lcomunicacion e interrelaciones entre los suje- |"Periodismo”, "Psicologla Social” y “Socio-
y de |as relacicnes tos de |as actividades publicitarias y de logia”®.
publicas relaciones plblicas: anunciantes, instituciones,
lempresas. soportes y receptores.
Sistemas y procesos || S 2 3 Descripcion e investi 5n de los pr de ["Comunicacién Audiovisual y Publicidad’,
lcomunicacion e interrelaciones entre los sujetos|'Periodismo”, "Psicologia Social"y
de las actividades publicitarias y de relaciones |'Sociclogia®.
plblicas: anunciantes, instituciones, empresas,
Isoportes y receptores.
ral 4*  |Teoria y técnicas de|Relaciones publicas | ST+1A 3 3 Diseno, establecimiento y desarrollo de estra-  |"Comunicacion Audiovisual y Publicidad”,
relaciones pablicas tegias y aplicaciones de las politicas de “Periodismo”, "Psicologia Social' y
[comunicacion persuasiva en las instituciones y ["Sociclogia®.
lempresas publicas y privadas. Gestion estraté-
igica de la imagen corporativa,
Relaciones plblicas |l ST+1A 3 3 Disefio, establecimiento y desarrollo de estra-  |"Comunicacion Audiovisual y Publicidad™,
tegias y aplicaciones de las politicas de " Periodisme”, "Psicologia Social' y
lcomunicacion persuasiva en las instituciones y ["Sociologia®.
lempresas plblicas y privadas. Gestién estraté-
igica de la imagen corporativa.
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ANEXO 2 B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE .
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)

Créditos anuales

Ciclo curso D inaciéon — Breve descripcion del contenido a areas de
Total | Teoria Practicos/
clinicos
1° 1° Literatura 45 3 1.5 Movimientos literarios, autores y obras que han |"Periedisme”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad” y
caracterizade la literatura espafiola del siglo “Literatura Espaficla”.
XX
1° 1t Historia de Espafia 3} 5 1 Historia de Espafia desde la caida del Antiguo  ["Ciencia Politica y de la Administracion”, "Historia
Régimen hasta el actual Estado Social de Contempordnea” "Historia del Derecho y de las
Derecho. Instituciones” e "Historia e Instituciones Econdémicas™.
1¢ 1¢ Cultura de la imagen 75 5 25 El lenguaje de la imagen impresa en los medios “Periodisme”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad",
de comunicacion tanto en la actualidad come  |"Ciencla de la Computacion e Inteligencia Artificial”,
en su evelucion histérica, La comunicacion por |“Ingenieria de Sistemas y Automatica™ y "Lenguajes y
imagenes y su asociacion con el lenguaje Sistemas Informaticos”
escrito. Adquisicion de desltrezas tecnoldgicas
en el uso de imagenes.
1° 1° Relaciones internacionales 5 5 1 Conocimientos de la historia internacional mas |“Ciencia Politica y de la Administracion®, "Historia
reciente, para comprender muchos de los Contemporanea”, "Historia del Derecho y de las
conflictos actuales. Instituciones y de los Movimientos Sociales y Politicos" |
“Historia e Instituciones Econdmicas" y “Derecho
Internacional Publico y Relaciones Interr 3
1° 20 Introduccicn a la economia 8 5 3 Historia econémica. Conceplos basicos de “Ciencla Politica y de la Administracion®, "Historia
microeconomia, macroeconomia y de Contemperanea”, "Historia del Derecho y de las
estructura econdmica mundial y de Espania. Instituciones y de los Movimientos Sociales y Politicos”,
“Historia e Instituciones Econdmicas” y *Economia
Aplicada”.
1° 2° Sosiologia aplicada 75 5 25 Elementos generales y fundamentales de la “Ciencla Politica y de la Administracidn®, "Historia
sociologia (desarrollo histérico, instituciones,  |Contempordnea”, "Historia del Derecho y de las
organizaciones y procesos) Instituciones y de los Movimientos Sociales y Politicos” e
“Historia e Instituciones Econdmicas”.
1° 2° Historia politica de Espafia 8 T 1 Acontecimientos y personajes gue han “Ciencia Politica y de la Administracion”, "Historia
marcado y marcan la historia politica de Contempordnea”, "Historia del Derecho y de las
Espafia en los Gltimos 30 afios. Instituciones y de los Movimientos Sociales y Politicos" e
"Historia e Instituciones Econémicas”

ANEXO 2 B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)

Cicle

Curso

Créditos anuales

Total Teoria

Practicos/
clinicos

Breve descripcién del contenide

1

20

Instituciones juridico-
politicas

8 7

1

Instituciohes del Estado espafol, con especial
hincapié en aguelias gue inciden mas
directamente en su labor periodista, y de
aquellos organismos internacionales a los que
Espafia pertenece como miembro de pleno
derecho.

“Ciencla Politica y de |a Administracion”, "Historia
Contermnpordnea”, "Histona del Derecho y de las
Instituciones y de los Movimientos Sociales y Politicos®,
“Historia e Instituciones Econdmicas" y "Derecha Politico
y Constitucional”.

1°

20

Inglés

45 3

Introduccion tedrica y practica al conocimiento y
medio de la lengua inglesa.

“Filologia inglesa"”.

30

Psicologia de la
comunicacion

75 4

35

Elementos, formas, procesos y estructuras
psicoldgicas de la comunicacion, asi como de
los métodos de investigacion en comunicacion.
La conducta: principios y modelos explicativos
de |a psicologia.

“Psicologia Social”y "Psicologia Basica'.

Empresa comunicativa

Realidad empresarial de los medios de
comunicacion y de las agencias de publicad y
RR. PP. Conceptos basicos de la produccion y
comercializacion de los productos periodisticos
y publicitarios. Como dirigir y gestionar una
empresa.

“Periodismo”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad” y
“Economia Aplicada”.

Derecho de la informacion y
de la publicidad

Conocimientos juridicos sobre el derecho a la
informacion desde el punto de vista del sujeto
activo y pasivo (informar y ser informado), asi
como indagar en los aspectos del Derecho que
afectan a los medios de comunicacidny ala
publicidad, desde la regulacian de la profesidn
a |a actividad cofidiana.

“Periodismo™ y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad™
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ANEXO 2 B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)

Ciclo

Denominacion

Créditos anuales

Total

Practicos/

Teoria clinicos

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimiento

Etica y deontologia

75

55 2

profesional.

La responsabilidad de una profesion que es
receplora de la opinidn plblica a la vez que es
creadora de la misma. Aproximacion a los
conflictos éticos cotidianos. Principios éticos
bésicos y su aplicacion en el ejerciclo

“Periodismo”, “Comunicacion Audiovisual y
Publicidad” "Filoscfia del Dereche" y "Filosofia Moral”,

2

Estructura de los medios
publicitarios

de comunicacién.

Conceptos esenciales sobre &l funcionamiento
de la informacién y la publicidad y cémo se
convierte en objeto de interés para los medios

publicitarios y de comunicacién, europeos y
mundiales, y sus relaciones cen los grupos
mediaticos espaficles.

“Periodisma” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad™

Principales grupos

Practicas en empresas

“Periodismo" y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™

Proyecto

El mundo competitivo de la empresa y de la

"Periodismo", "Comunicacion Audiovisual y Publicidad"”

innovacién profesional. Puesta en practica de
los conocimientos adquiridos durante los cuatro
cursos de licenciatura. Resolucion de
problemas variados y adaptacion al trabajo en

equipo.

ANEXO 2 C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3, MATERIAS OPTATIVAS

ICréditos totales para optativas:36
- Por ciclo:

-. Por curso:

Créditos anuales

Denominacion Breve descripcion del contenido Vincul: a areas de conoci i
Total | Teoria Practicos/
clinicos
Intraduccidn al hecha G 3 3 El hecho religioso, la relevancla que ha tenido y|"Antropalogia Soclal”
religioso tiena en la comprension del hombre, asi como
su importancia en la evolucion de las culfuras.
Pensamiento social 1 3 3 Recorrido histérico de la formacion del “Historia del Pensamiento y de los Movimientos Sociales v Politicos™
cristiano pensamiento social cristiano y su vigencia
actual.
Tratamiento informdtico de 6 3 3 Técnicas y tecnologia del tratamiento "Periodismo” y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
la imagen y sonido informatico de la imagen y el sonido
Direccién escénica 6 3 3 Direccidn de recursos humanos (actores) y “Periodisma” y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
organizacion de los distintos elementos de una
escena
Direccion de recursos [ 3 3 Sistemas de gestién de los recursos humanos ["Periodisme”, "Comunicacién Audiovisual y Publicidad” y "Organizacién de Empresas™
humanos en la empresa
Periodismo deportivo 1 3 3 Estudio y capacitacion en las particularidades  |"Periodismo” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
lespecializado de la actividad periodistica en el ambito del
deporte
Periodismo cientifico i1 3 3 Estudio y capacitacion en las particularidades  ["Periodismo” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
lespecializado de la actividad periodistica en el ambito de la
ciencia, la tecnologia y el meadio ambiente
Periodismo especializado 6 3 3 Estudio y capacitacidn en las particularidades  “Periodismo” y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
len informacion econdmica de la actividad periodistica en el &mbito de la
economia y las finanzas
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ANEXO 2 C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS

Créditos totales para optativas: 36
-. Por ciclo:
-. Por curso:

Denominacion

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimiento

Fotografia creativa y
blicitaria

mensajes publicitarios y artisticos por medio de
la fotografia. El cartel.

Practicos/
Total Teoria clinicos
Creatividad literaria 6 3 3 Técnicas avanzadas de escritura creativa, "Periodismo” y "Comunicacion Audicvisual y Publicidad"
Andlisis de textos literarios.
Infografia B 3 3 Ellenguaje grafico estatico y dinamico "Periodismo” y “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
Elaboracion de infografias para prensa, internet
y television,
Historia reciente de Aragdn 6 3 3 La historia politica de la sociedad aragonesa  |"Periodisme”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”, "Sociologia® e "Historia
desde la transicién democratica hasta la Conternpordnea”
actualidad. El proceso autonémico y sus
protagonistas.
Imagen corporativa 6 3 3 La identidad corporativa de las organizaciones. |"Periodisme”, "Comunicacién Audiovisual y Publicidad” y "Comercializacién e
Gestion estratégica de la imagen corporativa.  |Investigacion de Mercados”.
Disefo publicitario y nuevas ] 3 3 Uso de las nuevas tecnologias en todos las "Periodismo” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”.
tecnologias facetas de una campana publicitaria.
Micromedios y 6 3 3 Los nuevos mercados de la comunicaciony  |"Periodisme", "Comunicacion Audiovisual y Publicidad" y "Comercializacion e
micreaudiencias aus posibilidades publicitarias. Nuevos Investigacion de Mercados".
i comunicativos.
Programacion publicitaria 6 3 3 Disefio y desarrollo de campafias de publicidad ["Periodisme” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”.
len radio y TV en los medios audiovisuales. Analisis de las
audiencias.
6 3 3 Técnicas de fotografia artistica. Realizacion de |"Periodismeo” y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad".

ANEXO 2 C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD SAN JORGE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS

[Créditos totales para optativas: 36
-, Por ciclo:
- Por curso:

Denominacion

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimiento

estructuras semioticas en el ambite de la
comunicacion de masas. Creacion de mitos
Estudio tedrico-practico de los procesos de
elaboracién y construccidn de textos
publicitarios

. Practicos
Total Teoria Ielinicos
Disefio y direccion de sitios 6 3 3 Diseno, elaboracion y mantenimiento de stios “Periodismo”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”, "Clencia de la Computacién e
fweb web con especial atencitn a los contenidos. Inteligencia Artificial”, "Ingenieria de Sistemas y Automnatica” y "Lenguajes y Sistemas
Informaticos”.
Técnicas de expresion oral 3] 3 3 Técnicas y destrezas de expresion oral. "Periodismo” y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad™,
Literatura y madios 6 3 3 Andlisis de la influencia de la literatura en el ["Periodismo” y "Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
laudiovisuales cine y la television, y viceversa.
Opinién ptiblica 5 3 3 Analisis de las técnicas de creacion de la "Periodismo", “"Comunicacién Audiovisual y Publicidad”, "Sociologia” y "Psicologia
Opinidn Plblica y su evelucién Social”.
Responsabilidad social de 8 3 3 Descripeion e investigacion de los procesos de ["Periodismo”, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad”, "Sociologia” y "Psicologia
la comunicacion comunicacion e interrelaciones entre los Social”.
sujetos de las actividades comunicativas,
|Sociologia del cine y de la 6 3 3 Andlisis de las dimensiones basicas de la vida ["Periodismo”, "Comunicacién Audiovisual y Publicidad”, "Sociologia” y "Psicologia
™ social y sus procesos. Influencia de los medios |Social”
audiovisuales.
Lenguaje publicitario 3] 3 3 Estudio de los elementos, formas, procesosy  ["Periodismo”, "Comunicacién Audiovisual y Publicidad” y "Psicologia Social”.
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