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RESOLUCION de 22 de diciembre de 2005, de la Universidad de Almeria, por la que se publica el Plan de Estudios de Licenciado en
Investigacion y Técnicas de Mercado.

El Consejo de Gobierno de esta Universidad, en sesion celebrada el 27 de octubre de 2004, aprobé el Plan de Estudios conducente a la obtencion del
titulo de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado, de acuerdo con sus Estatutos.

Una vez homologado por el Consejo de Coordinacién Universitaria, mediante acuerdo de su Comisién Académica adoptado el 15 de diciembre de
2004, y publicado el Acuerdo del Consejo de Ministros de 15 de julio de 2005, por el que se homologa el titulo de Licenciado en Investigacion y Técnicas
de Mercado de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de la Universidad de Almeria,

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo 5.4 del Real Decreto 49/2004, de 19 de enero, ha resuelto ordenar la publicacion del
citado Plan de Estudios, que quedara estructurado conforme figura en los siguientes anexos.

Almeria, 22 de diciembre de 2005.—-El Rector, Alfredo Martinez Almécija.

ANEXO 2-A  Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD[ DE ALMERIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO |

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo Curso/ Denominacién Asignaturas en las que la Créditos-anuales Totales Breve descripeién del contenido Vinculacién a dreas de
Cuatri Universidad, en su caso, Tebricos Practicos conocimiento
organiza/diversifica la materia
troncal

2 1 1 |Economia Aplicada Administracién de Empresas 6 4,5 (3T+1,54) | L5 {(1T+0,5A) |La empresa y sus arcas funcionales: Produccién, |«Economia Aplicada». «Economia
inversién, financiacién y comercializacion. Financiera y Contabilidady. «Fundamentos
Disefio organizativo. del Andlisis Econémico». «Organizacién

de Empresas.

2 1 T |Economia Aplicada Leonomia Espafiola 6 4,5 3T+1,5A) | 1,5 (IT+0,5A) |Los agentes 5. Estructura emp ial |«B ia Aplicada». «Eo it
espafiola y de su entorno. Financiera y Contabilidady». «Fundamentos;

del An: condmicos. «Organizacibn
de Empresasy.

2 1 T |Investigacion de Mercad T igacién de Mercados T 6 3,5 (1L.5T+2A) 2,5 Fuentes de informacion comerciales. Métodos de J«Comercial 6n e Investigacion de
obtencidn de informacion. Medicion y Mercadosy. «Economia Aplicaday.
cuestionarios. Investigacién de mercados y «Tistadisticas e Tnvestigacion Operativay.
decision de marketing. Métodos y téenicas «Metodologia de las Ciencias del
cuantitativas y cualitativas de investigacion del  |Comportamientoy. «Sociologias.
mercado.

2 1 1 |Mercadotecnia Mercadotecnia I: Marketing 6 4 (3T+1A) 2 Técnicas de deeision ¢ influencia sobre el «Comereializacion ¢ Investigacion de
mercado. Concepto de marketing. Variables Mercadosy. «Comunicacion Audiovisaal y
comerciales. Modelos de mercados. Publicidads. «Economia Aplicada».

S ion. Posici i Presup «Sociologiar.
comercial. Marketing social y no ucrativo. El
plan de marketing.
2 1 I |Psico-Sociologia del Consumo Psico-Sociologia del Consumo 45 3 1,5 (IT+0,5A) |El comportamiento colectivo y los fendmenos  [«Comercializacion e Investigacion de
econdmicos. Significado ¢ incidencias Mercadosy. «Psicologia socialy.
psicosociales del consumo. Comportamiento del {«Sociologiay.
consumidor y reacciones inducidas.
2 1 1 ion de d 1 igacién de Mercados TT 4.5 2 (1,5T+0,5A) 25 Tipologia, segmentaciones, dinimica y «Comercializacion e Tnvestigacion de
prospeetiva del mereado. Aplicaciones de la Mercados». «Economia Aplicaday.
investigacién de mercados a la gestién de «Estadisticas e Investigacion Operativas.
matketing. Aplicaciones mforméticas para ¢l «Metadologia de las Ciencias del
andlisis de la informacion. (Comporlamientos. «Sociologiax.
2 1 1T |Mercadotecnia 'Mercadotecnia TT: Gestién de Marketing G 4 (3,5T+0,5A) 2 Tl de publicidad. F P ial. J«Ci fali ¢ Investigacion de
Decisiones sobre productos. Determinacion de  {Mercadosy. «Comumnicacion Audiovisual y
procios. Decisiones sobre distribucion fisicay  |Publicidady. «Economia Aplicaday.
gestion de la distribucion. Commmicacién «Sociologiay.
comercial.
2 2 I |Estadistica Aplicada Estadistica Aplicada 45 1,5 (1T+0,54) 3 Técnicas estadisticas aplicadas al mercado. «Comercializacion e Investigacion de
Técnicas de analisis de datos univariantes. Mercadosy. «Economia Aplicada».
Tratamiento informatico en ordenadores. «Estadisticas e Investigacion Operativas.
« d. del Andligis T i
«Metodologia de las Ciencias del
(Comportamiento». «Sociologiay.
2 2 I [Mercadotecnia (Mercadotecnia 111: Estrategias de 6 3 (2.5T+0,54) 3 Andlisis de Ja eficacia promocional. Estrategias  |«Comercializacion e Investigacion de
Marketing comerciales de desarrollo del mercado. Métodos |Mercadosy». «Comunicacién Audiovisual y

de andlisis estratégico. Andlisis estructural del  [Publicidad». «Fconomia Aplicaday.

mercado. Estrategias de marketing para la gestion]«Sociologiay.

empresarial. Simulacitn de marketing.
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ANEXO 2-B  Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD[ DE ALMERIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
| LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo Curso/ Denominacién Créditos-anuales Breve descripeién del contenido Vinculacién a areas de
Cuatri Totales Teéricos Précticos conocimiento

2 1 II |Direccién Estratégica 6 3 3 Andlisis estratégico. Entorno. Anélisis de recursos y idades. EI | «Or de Empresasn.
proceso de formulacion de sias, impl ion y control.

2 1 II |Espacio Econémico Europeo 6 3 3 Politica econdmica de la U.E. Politicas sectoriales de la U.E. «Economia Aplicadax. «Fundamentos de
Acuerdos con terceros paises. El mercado interior europeo. La Andlisis Econbmicon.
cohesion social.

2 1 II |Regulacion Juridica del Mercado 45 3 1,5 Competencia. Propiedad industrial. Regulacion publicitaria. Contratos [«Derecho Mercantil».
de distribucion. Regulacion juridica del comercio internacional.

Regulacion de fas promociones de ventas, patrocinio, esponsorizacion
y mecenazgo. Regulacion de las bases de datos de marketing y el
ctiquetado.
2 2 I |Mercadotecnia I'V: Comunicacion Integral de 6 4.5 1,5 Andlisis de las decisiones de comunicacion comercial. Mix de «Comercializacion e Investigacion de
Marketing comunicacion. Promocion de ventas. Publicidad. Relaciones pablicas. |Mercados».
Comunicacion en ¢l punto de venta. Eficacia promocional.

2 2 II |Canales de Comercializacion y Ventas 6 3 3 Estudio teérico-préctico de los canales de distribucién ial «Comercializacion e In ion de
desde el punto de vista de Ta empresa y de su entorno, de las funciones |Mercadosy.
desempefiadas y de sus estrategias. La distribucion comercial en
Fispafia y en la ULE. Canales de distribucion en Buropa. La fancién de
ventas. Los agentes de ventas. Remuneracion y control de la fuerza de
ventas. El comercio electronico.

2 2 I |Innovacion y Nuevos Productos 45 3 1,5 Analisis de politicas de productos. La innovacion y el desarrollo de  |«Comercializacion e Investigacion de
nuevos productos. Difusion de las innovaciones. El ciclo de vida del  |Mercadosy.
producto. Modificacién de productos. Marcas. Componentes del
producto.

2 2 1T [Métodos Estadisticos Multivariantes 6 3 3 Métodos estadisticos multivariantes aplicados al marketing. [.os «listadistica e Investigacion Operativay.
métodos factoriales. Técnicas de agrupamiento. Anélisis «Metodelogia y Ciencias del
discriminante. Escalamiento multidimensional. Modelos log-lineales. |Comportamiento».

Regresion logistica. Analisis conjunto. Modelos de supervivencia.
Utilizacion de herramientas informéticas.
ANEXO 2-C  Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD] DE ALMERIA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
| LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO
3. MATERIAS OPTATIVAS
Ciclo Denominacion Créditos-anuales Breve descripeion del contenido Vineulacién a dreas de
Totales Teodricos Practicos conocimicnto
2 |E fa de las organizaci 6 4.5 1.5 Los problemas de i . Gestién de grupos de trabajo y en |«Organizacién de Bmpresas».
5 relaciones con lus organizaciones. Disefio eficiente de incentivos en la relaciones internas
[y con otras organizaci plicaci 2 : gestién de recursos humanos, gestién de
relaciones y acuerdos.
2 Econormia Internacional 6 3 3 Equilibrio econdmico. Teoria econdmica de bareras aduaneras. «Feonomia Aplicada».,
2 Estructura social de Fspatia y de Buropa 6 4.5 1.5 (Movilidad y estratificacion social. Industriali arrollo. Tercializacion y S i Psicologia Sociaby.
de masas. La sociedad de consumo. Cambio social. Estr i6n social en Bspafia y en
Furopa.
2 Finanzas internacionales 6 3 3 Sisterna 1. M ¢ Métodos de gestion ia Aplicad: Ei i
del riesgo de cambio, del tipo de interés en fas emp en los mercados Fina y Contabilidad».
fi i inter i Decisi de inversion y en el contexto
internacional.
2 Gestion de la calidad 6 3 3 Calidad total. Las ctapas en Ia gestion de la calidad. Métodos de control de calidad. «Organizacién de Empresas».
Experimentos para la mejora de la calidad. Disefio robusto de productos y procesos.
(Aprendizaje. Aplicaciones informéticas.
2 Gestion financiera de las operaciones de comercio 6 4.5 1.5 i de las ventas internacionales a corto plazo: poliza de crédito para la «Feonomia Financiera y Contabilidad».
exterior exportacion, descuento de efectos con o sin recurso, anticipos sobre documentos de
exportacion, factoring de exportacion, F ) de las ventas inter ales a medio y
largo plezo: crédito a la exportacién con apoyo oficial, forfaiting, leasing internacional,
project finance. Financiacién de las compras internacionales. Andlisis y cobertura de los
riesgos del comercio internacional: cobertura del riesgo comercial, politico y extraordinario,
cobertura del riesgo de cambio.
2 Logistica de la distribucion 6 4,5 1,5 Dircecion de la distribucién fisica. Localizacion de almacenes y gestion de stocks. La «Comercializacion ¢ Investigacion de
imanipulacion intermedia de los productos. Medios y coste de transporte. Alternativas de Mercados».
[transporte: tierra, mar. aire. Problemidtica de logistica en el comercio internacional de
[mercancias. Efectos sobre el comercio electronico.
2 [Marketing de servicios 6 4.5 1.5 Estudio tedrico-prictico del marketing de de servicios con su entorno especifico,  |«Comercializacion e Tnvestigacion de
comportamiento de adquisicion de los mismos, oferta. fijacion de precios, calidad ¢ Mercados».
innovacion, distribucion y comunicacion. La gestion de marketing en entidades financicras,
de seguros, sanitario y servicios turisticos.
2 Marketing en sectores de la economia almeriense 6 4,5 1.5 [Estudio tebrico-prictico del marketing aplicado en sectores caracteristicos de la actividad «Comercializacion ¢ Investigacion de
ccondmica de Almeria Mercados».
2 Marketing internacional 4,5 3 1,5 Op i i con el exterior. Los medios de pago internacional «C e lw de
Formas de entrada en los exteriores. s que intervienen en la p on [Mercad
del comercio intemacional.
2 Marketing no empresarial 6 4.5 L5 1 marketing de i no . Bl marketing social. El intercambio social. BI «Comercializacion ¢ Investigacion de
[marketing piblico. Promocion de las causas sociales, de los servicios pablicos y de las Mercados».
izaciones politicas. Las izaciones no gubernamentales. El marketing sin causa.
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ANEXO 2-C  Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD| DE ALMERIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS
Ciclo Denominacién Créditos-annales Breve deseripeion del contenido Vinculacion a areas de
Totales Tedricos Pricticos conocimiento

2 Mcétodos de optimizacion para la ce 6 3 3 Programacion lincal: método del Simplex; dualidad; problemas de postoptimalidad; «Economia Aplicada». «Estadistica ¢
[problema del transporte 'y asignacion. P on no-lineal. P multiobjetivo. |Investigacion Operativar, «Fund
Utilizacion de paquetes matematicos para ordenador de uso generalizado. de Analisis Economicor. «Matemtica

Aplicada».

2 Nuevas teenologias de la informacion y 6 3 3 Planificacion y organizacion de sistemas informdticos. Internet ¢ intranets. Desarrollo de «Lenguajes y Sistemas Informaticosy.

comunicaciones. webs corporatives. Control interno informitico v seguridad informtica.

2 [Publicidad 6 3 3 L.a variable publicitaria en marketing. Planificacion y Gestion de cuentas de publicidad. C ializacién e Investigacién de

Mercadosy.

2 Sisternas de informacion contable aplicada a las 6 45 15 Organizacion del sistema de informacion contable. Contabilidad aplicada a las necesidades  |«Economia Financiera y Contabilidady.

decisiones comerciales especificas de la direccion comercial. Ventas, margenes, distribucién.

2 [Técnicas cualitativas de investigacion de mercados 6 4.5 15 Métodos y técnicas cualitativas de investigacion de mercados. Métodos directos: sesiones de |«Comercializacién e Investigacion de
2rupo y entrevistas en profundidad. Métodos indirectos: técnicas de asociacion, técnicas de  |Mercados». «Metodologia de las
terminacion, técnicas de construccién, wenicas expresivas. Ciencias del Comportamientoy.

2 [Técnicas de comercio exterior 6 3 3 (Operaciones relacionadas con el comercio exterior. Los medios de pago internacional «C ializacion e Investigacion de
Formas de entrada en los mereados exteriores. Instituciones que intervienen en la promocion |Mercadosy. «Feonomia Aplicaday.
del comercio internacional.

2 [Teoria de precios 6 45 15 Preferencia y precios. Consumo y demanda. Equilibrio ¢ intercambio. Mercado de factores.  |«Economia Aplicadar. «Fundamentos de
Distribucion y andlisis. Formacion de precios en distintas situsciones competitivas. Andlisis Econémicoy.
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