BOE num. 301

Sabado 17 diciembre 2005

41397

20839

UNIVERSIDADES

RESOLUCION de 30 de noviembre de 2005, de la Univer-
sidad de Cddiz, por la que se publica el plan de estudios
de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas
(segundo ciclo), a impartir en la Facultad de Ciencias

Sociales y de la Comunicacion.

ciclo), de acuerdo con lo resuelto por el Consejo de Coordinacién Uni-
versitaria, en su Comision Académica de fecha 11 de mayo de 2005, este
Rectorado ha resuelto ordenar la publicacién de dicho plan de estudios
homologado por Resolucion de 26 de octubre de 2005, de la Secretaria

de Estado de Universidades e Investigacion, segin el Acuerdo del Con-
sejo de Ministros de 16 de septiembre de 2005 (BOE num. 285, de 29 de
noviembre de 2005), y conforme a lo establecido en el articulo 5 del Real
Decreto 49/2004, de 19 de enero (BOE de 22 de enero).

El plan de estudios al que se refiere la presente resolucion quedara
estructurado conforme figura en el anexo de la misma.

Homologado el plan de estudios conducente a la obtencion del titulo

oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas (segundo

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

Cadiz, 30 de noviembre de 2005.-El Rector, Diego Sales Marquez.

UNIVERSIDAD CADIZ

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacion Asignatura /s en las que Ia Uni- Créditos anuales Breve descripeién del contenido Vi a Areas de C: i )
versidad en su caso, organi-
Za/diversifica la Totales Teéricos | Practicos
materia troncal
2° 1| Cr dad T in Creatividad Publicitaria 2z 6 6 Estudio de las estrategias ¥ proces i ala|C icacion Audiovisual y Publicidad
(10T+ 2A) - S -
¥ de s en los
distintos soportes y medios de comunicacion.
2° 1° | Planificacion y Medios Publi- | Planificacion y Medios Publici 10 5 5 Amilisis de audiencias. Motivaciones y marketing. | Comerciali e In de Mer
citarios tarios Amilisis y scleccion de soportes y medios para Ia plani- | cados
ficacion de la difusién publicitaria. s i jon A y P
Sociologia
2¢ 1° | Sistemas y Procesos de la Sistemas y Procesos de la Publi- 10 H s Descripeion e investigacion de los procesos de comuni- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Publicidad y de Ias Relaciones | cidad y de las Relaciones Pabli- cacién ¢ interrelaciones entre los sujetos de las activi- | periodismo.
Publicas cas dades ias y de rel publi N .
tes, instituciones, empresas, Soportes ¥ receptores.. r Social
Sociologia
2° 1 ‘Teoria y Téenicas de kas Rela- | Teoria y Técnicas de las Rela- 10 5 5 Disefio, establecimiento y desarrollo de Ias estrategias y | C 1 i yr
ciones Pablicas ciones Publicas licaci e las politicas de icacion persuasiva | per
en las instituciones y empresas publicas y privadas. B
Psicologia Social
Sociologia
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios. UNIVERSIDAD CADIZ |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)
Ciclo | Curso | Denominacion Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a Areas de Conocimiento)
Totales | Tebricos | Practicos
clinicos
2° 2° Derecho de la Publicidad 6 3 3 Andlisis del régh Jjurid de la Derecho Mercantil
Derecho Administrativo
2" 2" Sociologia del consumo 6 3 3 La sociedad de consumo, génesis y desarrclio. Cambios en el consumo. La | Sociologia
i fola y el factores historicos, economicos y sociales.
2° 2° Marketing de la Comunica- 6 4 2 Estudio de la comunicacion comercial en la empresa. Her de la | Con ¢ Investigacion de Mercados
cion comunicacion.
2° 2° | Ovganizacién y gestion de 6 3 3 Fstudio de Ia organizacion y gestion de las empresas de servicios. Amalisis | Organizacién de Empresas
empresas de Publicidad y de las técnicas especificas de gestion de las empresas publicitarias y de | ¢, ion A -
Relaciones Priblicas relaci iblicas. Costes y 1 il de Ias cuentas con los clientes.
2 2° | fitica y Deontologia de la 6 4 2 Fstudio de los principios éticos, normas profesionales y codigos de con- | Filosofin del Derecho
Publicidad y de Ias Relacio- ducta de la publicidad y de Ias relaciones publi Filosofin Moral
nes Publicas
C icacién A ¥
2° 2° Técnicas de medicion de la 6 3 3 Int ala i de . El muestreo. dela | C\ e Inve de
investigacién publicitaria eficacia icitaria. Medicién de i de i blicitarios. | ¢ icacion Audi ¥ Publi
Investigaciones de audiencia.
2 2° | Tecnologin informatica 6 3 3 Publicidad en Internet. Ti digital de ol ! jos y Si Tnformaticos
aplicada a la Publicidad y Formatos digitales. Extraccion de informacion para publicidad Ciencias de Ia Computacion e Inteligencia Artificial
Ias Relaciones Piblicas
2 1° | Psicologia social de Ia 6 4 2 Aspectos perceptivos en la Ci icacion. Psi iologia de los Psicologia Social
Comunicacion ¥ grupos humanos. Estructuras de audiencias y opinion publica. Sociologia
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios. UNIVERSIDAD CADIZ I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PU BLICAS}
2. MATERIAS OPTATIVAS DE LA UNIVERSIDAD (en su caso)
Ciclo | Denominacion Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacién a Areas de Conocimiento)
Totales Tedricos | Pricticos
2° | Marketing politico-social 6 4 2 Analisis de la aplicacion del marketing en las organizaciones no lucrativas. | Comercializacion e Investigacion de Mercados
Incidencia del marketing en ¢l cambio social. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
2° | Historia econémica de la 6 4 2 Estudio del desarrollo histérico de la publicidad y de los medios de comuni- | Historia e Instituciones Econémicas
publicidad y de Ios medios de cacion de masas, con especial atencion a la evolucion empresarial del sector.
comunicacion de masas
2° | Gabinetes de Comunicacion 6 3 3 Estudio de Ia or: funcion y idad de los gabinetes de i- | Periodi:
cacién en instituciones y empresas. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
2° | Teoria de los precios 6 4 2 Los precios en el analisi omico. Sit competitivas y no competi- | Economia Aplicada
tivas. Practicas y politicas en la fijacion de precios.
2° | Téenicas y medios de la 6 3 3 Analisis teérico-prictico de Ias diferentes modalidades de expresion visnal. | Didactica de Ia Expresion Plastica
expresion visual Comunicacion Audiovisual y Publicidad
2° | Inglés aplicado a la Publici- 6 3 3 Revision tedrico-prictica de los fundamentos de la lengua inglesa en el | Filologia Inglesa
dad y a las relaciones publi- ¢ de la publicidad y las relaci publicas en sus diversas formas
cas (institucional, privada, comercial, empresarial) y formatos (impreso, audio-
visualy

ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

{1
(23

{3

UNIVERSIDAD L capiz ]
|. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TiTULO DE

E (1) LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

ENSENANZAS DE SEGUNDO CICLO (23

CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE
ESTUDICS

(3) ESCUELA UNIVERSITARIA DE ESTUDIOS EMPRESARIALES Y DE
ADMINISTRACION PUBLICA

CARGA LECTIVA GLOBAL | 120 | CREDITOS (4)

DISTRIBUCION DE LOS CREDITOS

CICLO CURSO |MATERIAS | MATERIAS MATERIAS | CREDITOS LIBRE | TRABAJO FIN | TOTALES
TRONCALES | OBLIGATORIAS OPTATIVAS CONFIGURACION DE CARRERA
=)
2° 1 42 6 6 5] 60
2 0 42 12 S0

Se indicara o que corresponda.

Be indicara o que corresponda segun ef art. 4° del R D 1297/87 (de 19 ciclo; de 19y 2° ciclo; de solo 2° ciclo) ¥ 1as
previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo de que se trate

Se indicara el Centro Universitario, con expresion de 1a norma de creacion del mismo o de la decision de la
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