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RESOLUCION de 12 de julio de 2005, de la Universidad
Jaume I, de Castellon, por la que se publica el plan de
estudios de Licenciado en Comunicacion Audiovisual.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 5 del Real Decreto
49/2004, de 19 de enero, sobre homologacién de planes de estudios y titu-
los de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional (BOE num. 19,
de 22 de enero de 2004), he resuelto publicar el plan de estudios de Licen-
ciado en Comunicacién Audiovisual, aprobado por el Consejo de Gobierno

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAL
UDIOS CONDUC

de la Universitat Jaume I, de Castellon, el dia 29 de octubre de 2004, y homo-
logado por la Comisiéon Académica del Consejo de Coordinacion Univer-
sitaria en fecha 15 de diciembre de 2004, y cuyo titulo fue homologado por
Acuerdo del Consejo de Ministros de 13 de mayo de 2005 (BOE num. 153,
de 28 de junio de 2005).

El plan de estudios al que se refiere la presente resolucion queda
estructurado conforme figura en el anexo de la misma.

Castellon de la Plana, 12 de julio de 2005.—El Rector, Francisco Toledo

Lobo.

TAUIME T

NTE AL TITULO OFICIAL DE

COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Asigoaturas en las que la Créditos anuales Breve descripeidn del contenido | Vinculacidn a dreas de
Universidad, en su caso, Totales | Tedricos | Prac/ conocimiento
organiza/diversifica la materia Clinicos
teonead N
* Anilisis del entorng social 10,5 9 1.5
y de su evolucion historica (31+2,5A) (TT+2A) | (IT+0,54)
1 Historia social de la comunicacion G 4,5 1,5 Profundizacion en las realidades del | -Ciencia Polfiica y de Ja
CLST+LSA) | (BST+HIA) | (IT+)5A) | mundo contempordneo en sus Admisistracion
dimensiones politica, econdimica y Historis
- e bt v g -Historia del Derecho y de las
social. Evelucion histérica. -
Instituciones
-Historin del Pensawmiento y de os
Movimientos S les
~Historia ¢ Tustitnciones
Feonomicas
-Sociologla
3 Estructuras sociales del mundo 4,3 4,5 0 Profundizacion en las realidades del -Ciencia Pohuca y de In
conteraporineo (A5TEIA) 1 BSTHIAY oT) mundo contemporineo en sus 2
dimensiones politica, ccondmica y
. . AP storia del Derecho y de las
social. Evolucién histdrica. I 7
Instituckones
~Historia del Pensainiento y de los
Movimientos Sociales
-Historia ¢ Instituciones
ot -Sociologia
§ Documentacion informativa 9 4,5 4.5
(GT+3A) BTHLSA) | (3T+1.5A)
1° Documentacion informativa 9 4,5 4.5 Estudio y anlisis de Jos sistemas de -Biblioteconomia y
W +3A) (3T41,5A) | (3T41,54) | documentacidn utifizados en los medios Daocumentacion.
de comunicacion. -Comunicacion Audiovisual y
Publicidad
-Perindismo
e [ Lengua 00 9 4,5 A5
: 8T+ 14) ATH0,5A) | (@TH0.5A)
1@ Lengua 9 4,5 4.5 Iteodduccion tedrico-prictica al
. (B1+1A) ATHOSA) | (FTHOSA) | cenocimiento y uso de fa lengua cspafiola
o de la ofra lengua oficial propia de la
Comunidad Autdnoma donde radique Ja
Universdad. a eleccién del alumno
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1. MATERIAS TRONCALES j
Ciclo | Curso Denominacién Asignaturas en las que la Créditos anuales Breve descripeisn del contenido | Vinculacién a dreas de |
Universidad, en su caso, Totales | Tedricos | Pric/ conocimiento ;
organiza/diversifica la maicria Clinicos :
- troncal i
1” Publicidad y Relaciones 18 9 9 f
Piiblicas (12T+6A) G143A) | @T43A) |
i Teoria de la comunicacion publicitaria y 9 4.5 4.5 Introduccion tedrica y priictica # la ~Comunicacion Audiovisual v !
relaciones publicas (GTH3A) GTELSA) | (Te1,5A) | publicidad y a lus |Clul:i({ncx pablicas y a | Publicidad i
SUS CSLUCIUas Orga nzativas H
3o Einpresas de comunicacion 9 4,5 4,5 Introduccion tedrica y prictica o Ta ~Comunicacian Audiovisual y
(G1434) (3T+1,5A) | (3T+1,5A) | publicidad y 2 las relaciones piblicas y a Publicidad
. sus estraciuras ()lgi\llll?\\i\r‘ﬂﬁ
I Teorfa de la comunicacion 13,5 10,3 3
y teorfa de Ja informacion a0+ (BTH2.5A1 | (QT+HIA)
1° Sociologia det consumo cultural 4,5 3 1,5 Estudio de los clementos. formas, -Comnunicacion Awbiovissal v
(YFH150) QTHLA) | (UTH0,54) | procesos y estructuras de fa comunic: Publicidad
asi como de los métodos de investi -Periodismo
en camunicacion. Bvolucidn historica, -Psicelogia Social
Sociologia
A Teorias de la comunicacion social 9 7.5 1,5 Estudio de s clementos. formas, Comanicacion Audioviseal v
(TV2A) (GT41,5A) | (IT+0,5A) | procesos y estructuras de la comunicacion, | Publicidad
asi camo de Jos métodos de investigacion | -Pedodisme
en comuanicacion. Evolucidn histdrica. “Psicologia Social
-Sociotogia o
1" Comunicacién e 13,5 7.5
snformacion escrita (12TH1.5A) (61} (GT+1.54)
2 Redaceion informativa 9 4,5 4,5 Estudio y capacitacion en la (eenalogia, €l | -Comunicacion Audiovisund v
E510,58) 4.5} (4T10.5A) | andlisis y la expresidn en formas y medios | Publicidad
impresos y electidnicos. -Periodisme
30 FPeriodismo especializado 45 1.5 3 Estudio y capaciiacion en Ja tecnologia, 1 | -Comunicacion Audiovisual v
(3,5T+1A) (1.5T) (2T+1A) y I expresion en formas y medios | Publicidad
trmpresos y electonicos. -Periodisma
N Comunicacion e 15 1
informacion audiovisual (O141.58) !
27 Tecnologla de los medios , 4.5 Estudio y capacitacion en fu teenologii, ¢l | -Comunicacion Audiovisual v
audiovisuales 1 (8.5T+0,5A) | (4TH0.5A) sis y In expresion de formas y medios | Publicidad
audiovisuales. -Periodismo
20 Modos de tepresentacion 4.8 3 1.5 Estudio y capaciiacion en ka tecnologfa, ¢l | -Comunicacion Avdiovisul v
cinermatograficos (3,5T+1A) (2T=1A) (1.37) andlisis y Ja expresion de fotmas v medios | Publicidad
audiovisnales. Periodisine
_____ L. MATERIAS TRONCALES
Ciclo f Curso | Denominacion Asignaturas en las gue Créditos 1 Breve deseripeion del Vinculacion o dreas de
i Universidad, en su caso, Totales Tedricos Prac/ contenido conochmisnto
I organiza/diversifica la nurteria Clisicos
_troncal
20 Derecho de Ja inforaci6n 4 d 3
TR (STHIA) | (ZTHA)
4¢ Detecha de Ja wlomuacion Y G informacion y deteches fundamentales. -Derecho Adnsnistrativa
[S4TRIN] (T41A) Plasmacion en la Constitueion B Derecho Constitucional
Régimen juridicn de I informacion y ta
comunicacion. Estudio tedrico y
supriestos practicos en mensajes, medios
—— v sujetos.
20 Fstructura del sisiema 9 9
avdiovisual RTwI0A) {(ATH5A) 4T15A)
40 Fstructura del sisterna audiovisaal 9 4,5 4,5 Descripeion e tuvestigacidn de ta Comunicacion Audiovisust v
(AT+3A) 2T+2,34) | (AT+254) | paturateza ¢ intestelaciones entee los | Publicidad
sujetos de fa comunicacion -Organizacion de empresas
audiovisual: autores, fastituciones, -Periadisma
empresas, medios, soportes ¥
recoptores
5° Empresa audiovisuat 9 4,5 Descripeidn e myvestigacion «e fa ~Comunicacion Audwvisual ¥
(AT+5A) (XT+L5A) naturaleza ¢ intercelaciones entre los | Publicidad
sujetos de Ia comumicacion ~Organizacion de empresas
audiovisual: autores, instituciones, ~Pernodisimo
empiesas, medios, sopartes y
L receplores
2° Narrativa andiovisual 6 9
bATH2A) ®T+1A)
& Narrativa audiavisual [ 4,5 4,3 Sistemas y procesos de constueeidn | -Comunicacidn Audiovisual y
COTHLSAY | AT5A) |y andlisis de os relatos Pablicidad
audiovisual Periodisio
5 Narrativa andiovisual 1 ¢Andlists de 4 13 4.5 Sisternas v procesos de constiveciau | ~Comunicacion Audiovisual y
textos audiovisirales) (341 A) 40543 | @T+5A) |y avidlisis de los relatos Publicidad
B audiovisuales, -Perodismo
2 Produccion y realizacion 18 7.5 10.5
audiovisuales (130e5A) 1 @Te334) | (IT¥1L5A)
4 Produccion v gestidn de proyectos & 3 3 Téemeas y pracesos de creacion v ~Comunicacion audiavisual y
audiovisuales ATe2A) | LITHLSA) 2.5T0,5A) | difusian avdiovisuales en sus publicidacd
diversas fases
a4 Realizacion audiovisual [ o 3 3 Téenicas y procesos de creacion y -Comunicacion sudiovisnal y
{4T+24A) (LATHLSAY | (510,54 | difusidn audiovisaales ca sus publicidad
diversas fases
50 Realizacion audiovisual 1f o 1S 15 as y procesos de creacion y ~Comunicacién audiovisualy
(5141A) OTHESAY | @T+0,5A) | difusion audiovisuales eu sus publicidad
_ diversas fases .
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1. MATERIAS TRONCALILS
Ciclo | Cuxso Denominacion Asignaturas en las que Ia ___ Créditos anuales Breve descripeion def coatenido | Vinculacion a dreas de
Universidad, en su caso, Totales | Teéricos | Prac/ conocimiento
organiza/diversifica la materia Clinicos
troncal
7 Teorfa de la comunicacion 13 7.5 7.5
swdiovisual TTHRA) (STH2.5A) | (2T+5.5A)
5 Teoria de la comunicacion audiovisual 4.5 4,5 Conceptualizacion y andlisis de las -Comwunicacion Audiovisual y
(4T+57) (T+15A) : representaciones icanicas v acistics Publicidad
y de su evolucidn histérics -Periodismo
3¢ Programacidn de radio y television 3 3 Coneeptualizacion y analisis de las -Conwnicacion Andiovisual y
(31+3A) (QAT+1A) (IT+2A) | representaciones iconicas y acisticas | Publicidad
o o ~ y de su evobicion histdrica -Periodismo

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

UNIVERSIDAH] TATIMIZ I

LICENCIADO EN CC

MUNICACTON AUDIOVISUAL

2. MATERIAS OBLIGATORIAS (en su caso) (1)

Breve deseripeion del contenido

Vinculacion a dgreas de conocimiento

3)

Curso Denominacion Créditos anvales
(2) Totales | Tedricos | Prac/
Clinicos
1 i Teoria gencral de Ja imagen 9 4.5 4.5
1 2° Marketing operativo 9 6 3
1~ 20 Téenicas analiticas en comunicacidn 4.5 3 1,5
1 2° Informdtica aplicada @ la comunicacion 4,5 1.5 3
audiovisual
I 3 Qpinion Pablica 4.5 3 [
1 3 Derecho audiovisual 4,5 3 1,5
1° 3" Lticay deoniplogia profesional 4,5 3 [
1 | Inglés | d4s 3 1.5
2° EN Teoriay téenica de la fotogralia [} 3 3

Estudio tedrico-practico de los elementas. formas v
procesos de la comunicacion visual

Marketing como transaccidn y relacion.
Introduccion a la organizacion y direccion
comercial. Andtisis del entorno comercial.

Posicionamiento de los individuos ante los mensajes
audiovisuales. Concomitancia de caracterfsticas
individuales ante la comunicacidn.

Conocimiento y manejo avanzados de herraientas
ofimiticas tales como hojas de cdleulo, procesadores
de texto, bases de datos relacionales y
presentaciones gréficas, aplicados al dmbito de la
comunicacién audiovisual.

Fstudio de tas foroas y procesas mediante las que se
configura Ja epinidn priblica.

Régimen juridico de Ja comunicacion andiovisual,

Estudio de los principios éticos y de Jus nonnas
deonloldgicas de la publicidad y de la comunicacion
audiovisual.

ria y préctica del inglés en ol dmbito de la
vomunicacion audiovisual con una orientacion
profesional.

Lstudio avanzado tedrico-practico en el

conocimiento de la teoria, historia y tecnologias
fotogrificas en los campos de la exposimictria, la
iluninacion, la composicidn, el procesado y el
tratamiento digital de imdgenes.

-Comunicacion Audiovisaal v Publicidad

-Comercializacién ¢ lnvestigacién de Mereados

-Metodologfa de tas Clencias del
Comportamiento

-Lenguajes y Sistemas nforoaitic
-Ciencias de la Computacidn ¢ Inteligencia
Actificisl

-Arquitectura y Tecenologia de Compuradores

-Sociologia

-Derecho Administrativo

-Filoso(ia Morsl

-Filologia Inglesa

-Comunicacion Audiovisnal y Publicidad
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS (en su caso) (1)

Ciclo | Curso Denominacién Créditos anuales Breve descripcién del contenido Vinculacion a dreas de conocimientn
2) Totales | Teoricos | Pric/ (3
Clinicos
2 4 Teenologia de los medios 6 3 3 Estudio avanzado teGuico-prictico en el -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
audiovisuales H conocimiento de la teenologia de los medias

audiovisuales vigentes oo los entornos profesionales
de laradio y television.

2 5° ceidn y realizacion hipermedia 4,5 L5 3 Estudio de las téenicas y procesos de creacidn y -Comuoicacion Audiovisual y Publicidad
difusicn de los productes multimedia e hiperinedia
en sus diversas fases, desde nna perspectiva tedrica
y préctica.

2 5¢ fruagen v comunicacion corporativa 4,5 3 1.5 Diseiio, establecimiento y desarrollo de las -Commnicacion Audiovisual y Publicidad
estrategias v aplicaciones de las politicas de
comunicacian persuasiva en las instiniciones y
empresas ptiblicas y privadas

r 5¢ Prdcticas en ciopresas 12 0 12 Estancias en empresas o instituciones en el dmbito ~ Comunicaciin Audiovisual y Publicidad

de 1a corpunicacion audiovisnal

(1) Sc expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de Jos mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionayd entre pare tray la denominacidn de la optativa el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso a ciclo.
(3) Libremente decidida por la U

niversidud.

ANEXQ 2-C, Contenido dei plan de estudios
UNIVERSI i)AIZJ TAUME T

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICTAL DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1): 49.5 i
FHinerario en Gestion y Desarrello de Proyectos Audiovisuales

-por ciclo

-CLESO (l"-S“)L
Denominacion (2) Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de conocimientso
Totales | Tedricos | Pric/ ()2

Clinicos
Introduccidn a lateoria y (écnica de la fotografia (19) 45 3 15 Introduccicn al estudio de Ja teoria y la bistoria de ta -Comunicacién Audiovisual y Publictdad
fotografia para el conocimicnto de la naturaleza y los
estilos de la conunicacion en el wedio fotogrifivo.

Andlisis de los diferentes movimientos ariisticos del siglo | -Historia del Arte
XXy las ultiovas tendencias artisticas en fas artes plésticas.
Se pondid especial énfasis co fa relacion entre elarte

al, asi como las
significados gue estos suecdios introducen
tistico.

>
K
0
n

Movimientos artisticos coutemporineos (1%)

en ¢l concepto

introduccion a la teorfa y téenica de Iaradio {(1%) 4,5 2 1,5 Introduceién a la teoria ¢ bistoria de In vadio para el -Comunicacion Audiovisual y Publicidact
copocimicnto de la natwaleza y los estilos de la
comunicacién radiofonica. Estudio de fa estouctura del
scetor radiotéaico

Toroduccion a la economia {(£°) 4.3 k§ [ Instituciones y agentes ceonbmicos, necanismas do -Fundamentos del Andlisis Econdmicao
asignacién de teeursos, mereados ¥ organizacion
ccononica.

Musica y comunicacidn audiovisual {1%) 4,5 1,5 3 Contenidos procedimentales y concepruales de Tos -hisica
elementos bdsicos de la expresidn y percepeidn musicales,
i on al lenguaje publicitario y «e Ja
camunicacion audiovisval,

i6n de exteriores (19 4.5 1.5 3 Estudio tedrico y analflico de los distatos paisajes ~Cieograifa Humana
suseeptibles de ser utilizados pat cormnicar cualguier
mensaje. Realizacion de trabujos de campo con propuestas
concietas de "spots”. docmmentales y otros formmatos
audiovisuales.

Locali

Introduccion a la teorfa y téenica dela television (1°) 4.5 3 1,5 taduceion a Ja teoria e historia de ks tefevisian pana el -Comunicactén Andiovisual y Fublividad
conociaento de la natuealezs y i

comunicavion televisiva. Estudio de ln estructura del sector
wlevisiveo.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1): 49,3
Hinerario en Gestion y Desarrollo de Proyectos Audiovisuales 31,5 (17 182
-por ciclo
[ ©.9-13,5-9.9 ]
~curso (105 -
Denominacidn (2) Créditos 1 Breve desexipeion del contenido Yinculacién a dreas de conocimiento
Totales | Tedricos | Prac/ (&)}
Clinicos .
Habilidades de direccion (1) 4.5 3 1.5 seripeiGn de la natuzateza del trabajo directivo. Psicologia Soc
Desurrotlo de habilidades v estrategias paca la gestion
interpersonal de la dircosion,
La lraduccidn sudiovisual: doblaje y subtitulacién (1%} 4,5 1,5 3 Introduceion tedrico-practica al doblaje y a lu ~Traduccion e Interpretacion
subtitufacidn. Pand: s Hinglifsticos y semidticos del
procesa de traduccion audiovisual. Esuategias y téonieas
de traduceion audiovisual,
Marketing por internet (1%) 4,5 1,5 3 Estudio de las métodos y teenicas de marketing aplicados & | -Comercializacion ¢ Investigacion de Mercadus
internet.
Marketing de la comunicacion audiovisual (29 4,5 3 1.5 Estudio de los procesos y construceién de ka comunicacian | -Comercializacion ¢ Investigaciin de Mercados
andiovisual, anidlisis de la identidad instmcional y
tas de comunicacion,
Disefio de grafismo para video v television (27 4,5 1.5 3 Conacimiento de Jos procesos y (éenicas para la ~Comunicacion Audiovisual v Publicidad
: composicion y produceidn de gedficos, réulos y otros -Lenguajes y Sistemas Inforndticos
clementos visuales en L produccion videogrifica, ncias de Ja Cormputacion e Inteligencia Ardficial
televisiva © en soporte hipermedia -Arquitectura y Tecnologiz de Computadores
Direccion de comunicacidn audiovisual (2°%) 4,5 1.5 k] Estudia del depatamento de conumicacion detitco cle las ~Camunicacidu Audiavisual y Publicidad
empresas € instituciones y de Jas habilidades y téenicas
necesarias para su diveccidan, en el campo de la
comunicacion audiovisial,
Teoria y téenica del gwon (2°) 4,5 1.5 3 Estudio de cases y de téenicas avanzadas paa Ja -Comunicacion Audiovistal y Publicidad
construccidn de guicies adapados w priginales en Los
campos de la ficcion cinematografica, televisiva,
wrdiofinica o hipermedia,
Teotia y técnica del moutaje y de la edicion digital (2%) 4,5 3 1,5 Estudio avanzado en las diferentes teorfas v téenicas del -Comunicacion Avdiovisual y Publicidad
mon 2je. Bstudio de su evolucion ¢ importancia en 1a
consolidacidn de la marracién cinematogrdfica.
Aplicaciones practicas cn Jos entomos analégico y digital,
WVanguardias v cadigos audiovisuales (27 4,5 1.5 3 Vanguardias e imagen. Lenguajes estéticos en la inagen -Estética y teocha delarte
contemporinea. Lenguaje cieniitico del arte v medios
awdiovisuales
Género-y roedivs de comunicacion (2°) 4.5 1.5 ki Género, sexa, estereotipos mascelines y ferneninos, poder | -Estética y 1eoria del arte
] ¥ comunicacién, irmagen piiblica. -Historia contemporinea
Técnicas de prodaceion y realizacidn sonora {27) 4.5 ] 3 Estudlio avanzado de las operaciones del audio digital, con | -Comunicacian Audiovisual y Publicidad 1
Lo wilizacion de los equipes, programas y pedi féricos
empleados para su manipulacion y regstro. Bstudic de lus
materiales. fornas y estifos musicales y su aplicacion al
{ audiovisual y multimedia, — -

(1) Se expresard ¢l total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el totat de log mismaes por ¢iclo o carso.
(2) Se mencionadd entre parénlesis, tras la denominacion de la optativa el curso o ciclo gue corresponda si ¢l plan de estudios configura o matetia coruo optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por fa Universidad.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1)
3 H (1] 1o 137 “i6) ) ¥ o) NI M TSI o o
[tinerario en I'voduccion y Realizacion de Informacion Audiovisual X ILE ) 18 (27 ]
~por ciclo -
. 9-9-13,5-9-9
B LT U N L ——
Penominacion (2) Créditos anuales | Breve descripeion del contenido Vinculacion a dreas de conocimiente
Totales | Tedricos | Prie/ 3)
..... Clinicos
La expresion grafica e el disefio de la comunicacion 4.5 1.5 3 El diseiio grafico de la comunicacidn audiovisual. Andlisis | -Diddctica de la bExpresion Grdfiva
audiovisual (17) de las estructugas grdficas. Principios genceales de la
composicicu en ¢l plano, Estrategias de disedio. Recursos
grificos. Recursos expresivos. Realizacidn de proyectos,
Edhcidn grifics de extos (1°) 4,5 2 1.5 La redaccidn y correccion de textos escritos. La edicién de | -Traduccion e Interpretacicn
textos escritos: convenciones griificas. Las conveneiones
editoriales. Los clementos de tipograffa
Terminologia en internet (19 4.5 1,5 3 Estudio de la comunicacidn especializada de Jas cpresas | -Traduccion ¢ Interpretacion i
¢ instituciones a través de internet, con especial atencidn a i
{a variedad de terminologias eiopleadas.
Diseio de sistermas multimedia (1%) 4.5 1,5 3 Adguisicion y manipulacidn de imdgencs. Herramientas de | -Lenguajes y Sistemas Informdticos
dibujo y rotulacian, Cemposicidn de documentos. Sistemas | -Cliencias de la Computacisn ¢ Inteligencia Artificial
multimedia. Produceion: video e intemet. -Arguitcetura y Teenologia de Computadores
Produceion sudinvisual (1°) 4.5 1.5 3 Desarrollo del conociiniento éenico de los distinios -Comunicacién Audiovisual y Publicsdad
soportes que se utilizan para la comunicacion audiovisual.
Reeursos de informacion electrénica (17) 4.5 i,5 3 Estudio y aplicacidn de las fuentes de iformacion y -Biblioteconomia y Documentacion
foe ion electrénica relacionadas con Ja
camumicacion andiovisual,
Animacion por ordenador (17) 4.5 1,5 3 Modelado de objetos, especificacion de cimaras v fuentes | -Lenguajes y Sistemas Informéticos
de luz. realismo visual, técnicas de animacién, -Ciencias de Ta Computacion e Inteligencia Artificial
especificacion de movimiento, obtencidn de efectos ~Axquitectura y Teenologia de Computadores
especiales
Creacion de sitios web (1) 4.5 1,5 3 Pablicidad en Internet, creacién de sitios web, hertaiientas | -Lenguajes y Sistermas Informdlicos
para el disefio de paginas web, -Ciencias de la Compulacion ¢ Inteligencia Artificial
~Asquitectura y Tecrologia de Computadorss
Comupicacion e packaging y producta (1°) 4.5 1,5 3 i1 envase coma presentacicn y publicidad del productor ~Expresion Grafica Arquitectonica
disefio industrial y disefio grafico. Funciones del envase. -Dibujo
La lmagen de Marca y sn comunicacicn a tavés del
envase.
sSociologia de las nuevas tecnologias (1%) 4.5 1.5 3 Perspectiva socioldgica de fa comunicacidn de masas -Sociologiu
aplicada a 1as nuevas teenclogfas,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos total
Ttinerario en Produccidn y Realizacién de Informacién Audiovi

L,

5(1%) 18" ‘

-por ciclo

_____ o -curso (19457 -.w{.
Denaminacion (2) Créditos anuales Breve descripeidn del contenido Vinculacién a dreas de conocimientn j
Totales | Tedricos | Pric/ (&) i
Clinicos e
Téenicas de produccidn de doblaje y subtitulacion (2%) 4,5 L5 3 Profundizacidn en el estudio de la teoria y técnicas de la “Traduceron ¢ interpretacion

produceion de L!Ub!ﬂjﬁs ¥ subtitulacion en suaplicacion ala | _Comunjcacion Audiovisual y Publicidad
produceicn audiovisual.

Teorfas de la informacion audiovisual v sociedad del 4.5 3 L5 Estudio de fus principales teorfas de la difusion y Ta -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
enunciacién audiovisual y de los cambios de régimen
discursivo desde la primera cultura de mmasas a la soctedad
del conocimicnto.

conocimiento (24

Sociologia del cine y de la television (2% 4.5 3 1.5 Estudio del cine y de la television como instituciones -Sociologia
sociales, y sus vinculaciones cou la economia y Ja politica.

Folograffa de prensa y (otorrepartaje (2°) 4,5 1,3 3 Cunocimiento y estudio de ta historia, teoria y téenicas de | -Comunicacion Audiovisual v Publicidad
fa fotografia social, la fotografia de reportaje y I Jotografia
de prensa. Aplicaciones y evalucton de sus posibilidades
creativas

Produccion y direccion de docurnentales (2°) 4,5 1.5 3 Profundizacidn en el estudio de las principales teorias y -Comunicacion Audiovisual v Publhicidad
tenicas de direccién de docwmentales para su aplicacion al
campo de [a produccion del documental de creacin v de
ofros géueros documentales.

Produccion y dircecién filmica (2% 4,5 1,5 3 Profundizacion en el estudio de fas principales teori; -Comunicacion Audiovisual v Publicidad
téenicas de direceidn cinematograficas para su aplic:

al campo de la produccidn de cortometrajes,

Produccion de informativos y programas deportivos (2°) 4,5 1.5 2 Teorfa y téenica de Ja espeeffica organizacion de procesos | -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de produccion informativa, en sus diferentes géneres y
sopartes audiovisuales, con especial énfasis en fa
produccion de programas deportivos,

Videocreacidn, infogratfa y nuevos discursos digitales (2°) 45 1,5 3 Estudlio det video digitaly la infogratia como formas de -Conumicacidn Audiovisual y Publicidad
expresidn artistica, de su protagonismo en la escritura
audiovisual contempordnea y de [as nuevas propuestas
cmergentes en el campo audiovisual.

(1) Sc expresard ] total de eréditos asignados para pmtwas y.en su caso, ¢l total de Jos mismos por cicle o curso.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denomwinacion de la optativa el curso o ciclo que cotresponda si el plan de estudios configura la materia comio optativa de curso o ciclo.
(31 Libremente decidida por la Universidad.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) o [ Créditos totales para optativas (1): 49,5
Itinerario en C ulluru Visual, Comunicacion y Sociedad de la Informacién S(1°) 18 (2

-por ciclo

) -curso (15— -
Denominacion (2) Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a arcas de conocimiento I

Totales | Teéricos | Prac/ (&)
. Clinitos
Cultura politica del mundo actual (1) 45 3 1,5 Estudio y andlisis de la politica internacional ea ¢l -Historia Contemporinea
momento actual a través de los problemas dominantes, los
grandes desaffos, los sistemas politicos, tos focos de
conflicto.

Conunicacion intereulural (1) 4,5 3 15 Introduccion al estudio de las normas y relaciones -Lengua espariola
sociolingiii » culturales ¢ internacionales que regulan | [ jogiiistica General
fa comunicacion, desde un enfoque sociopragmitico y
discursivo

s de fos géneros publicitarios. periodisticos y -Filologia Catalana
audiovisuales desde Ja dptica de los estudios de amilisis
critico del discurso on lengua catalana.

Analisis del discurso periodistico en cataldn (1%) 4,5 3 15

Estéticn de fa representacion audiovisual (17) 45 3 1,5 Leas e s copterupordneas en su relacion con la -Hstética y TeorGr de las Artes
comunicacién aydiovisual. Las categorias estéticas en su
aplicacion # la comunicacidn audiovisual Ni v
estratos del gustoen ta comunicacion audiovisual: TV,
radio, video y cine. Género y representacion.

Hstoria social de la opinién piblica (17) 4,5 3 1,5 La historia se ocupa de las sociedades en movimiento y -Historia Contempor;
refleja lus principales estructuras tedricas existentes en
determuinados momentos

Téenicas de elaboracion de escalas (1°) 4.5 3 1,5 Elaboracién de ftems y de escalas sobre contenidos -Metedologia de las Ciencias del
psicoldgicos. Depuracidn y optimizacion de una excala Comportamiento
psicoldgica. Presentacidn de resultados.

Estrategias psicosociales de creatividad e innovacion (17) 4,5 3 15 Identificacidn de Ja utilidad y aplicacion de Ja creatividad y | -Psicologia Social
la innovacidn en los contextos profesionales. Capacitacion
para el desarrollo y aprendizaje permancute de la
creatividad.

Psicologia de la Comunicacién (17 4,5 3 1,5 Estudio de los procesos psicosociales de I comunicacidn. | -Psicologfa Social
Andlisis de las habilidades de comunicaciin basicas on la
interaceion personal. Andlisis y desareollo de téenicas de
comunicacion

Percepeion visual, auditiva y temporal. Procesos de -Psicologia Basica
atencidu. Percepeidn y publicidad.

[

Psicologia de Tapercepeién (1) 4,5 3 1,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1): 49.3
Itineravio en Cultura Visual, Comunicacion y Sociedad de la Informacion L'»I 5(17 182

-por ciclo

-curse (1°-5)- -

Dengminacion (2) Créditos anuales Breve descripeion del contenido Vinculacidn a dreas de conocimicnto
Totales | Tedricos | Prac/ (3)
| ) - Clinicos R

Direccién de eguipos en ted (1) 4,5 3 1,5 Desarrollo de éenicas interpersonales para ¢l tabajo en ~Psicologia So
prupo a tavés de internet; procesos psicosociales de
comunicacidn virtual; gestion de conflictos en red.

Friosofia de Jos conflictos y comunicacion (2) 4,5 3 L5 Anilisis del estado de la cuestion de 1 teorfa de los ~Filosafia
conllictos desde una pe tiva filosafica v alternativas -Logica y Filosofia de la Cieneia
para la transformacion pacifica de los mismos basada en Ja -Filosofia Moral
comunicacidn,

Produceion de programas cducativos y culturales (2%) 4.5 1.5 3 Fstudio de las téenicas y arientaciones pedagdg) -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
aplicacién en la praduccion de programas educativos en Jos | .Didactica y Organizacion Escolar
medios radiofénice, televisivo ¢ hipermedia. ¥

Discursos audiovisuales y cultara de fa paz (. 4.5 3 1.5 Anilisis de los discursos awdiovisuales para la paz y ~Comunicacion Audiovisual y Publicidad
resolucion de conflictos. Estrategias para 1a construecian
de mensajes comunicativos coherentes con politicas y
fitosofias de 1a paz

Teoria y téenica de la comunicacion politica (2°) 4.5 3 - LS Estudio de las tearias, historia y técaicas en el campo de | -Comunicacion Audiovisual y Pubdicidad
copunicacién politica.

Comunijcacion audiovisual v estudios culturales (2°) 4,5 3 L5 Andlisis y critica cultural de Jos procesos de visibilizacion | -Comunicacion Audiovisual v Publicidad
y legitimacitn que subyaceu en cualquier tipo de ~Teorfa de la Literatura v Literatwra Comparada
praduceion audiovisual.

Mados de representacion en ¢l cine espanol (27) 4,5 3 1.5 Cenocinicnto y estudio de Ja historia del cine espaiiol a -Comunicacién Audiovisual y Publicidad
través de sus estructuras industriales y creativas,
englobando todos los sectores y propuestas.

Modos de representacidn en ¢l cine contempordneo (2°) 45 3 1,5 Estudio y andlisis de la historia y teorfa del cine -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
contempordneo, atendiendo a las escuelas y corrientes
estéticas y estructuras fndustriales.

Listilos musicales y-representaciones audiovisuales 4,5 1,5 E Bvoluwidin de los diferentes movimientos y manifes ~Miisica
musicales y su vinculacion a la produccidn y ala
comunicacion audiovisual

(1) Se.expresati €l total de ¢réditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2} Se mencionard catre s, tras la denominacion de la optativa el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios coufigura la inateria como optativa de curso o ¢iclo.
(3) Libremente decidida poria Universidad.
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Con el in de organi

i rizticos de

busca o adap
el SO

sarrolio de proyectos andiovisuales
y reabzacidn de informacidn audiovisual
ultura visual, comunicacion v sociedad de la informacidn

intensificaciim ve dirgida a satisfacer los neges

cimicnto de los soportes 3

ones ¢ itinerarios. Do tal forma, ag

o los Leenciados o tres campos defimidos v que se corresponden ¢on

idades de las empresas, con noa vision emméentemenie privada. La segunda tien Wictive
icas refacionadas con ja comunicacion, v fa tercera preiende formar an perftl méds humanista

periar de iz piblico.

7 de 2 titulaciin, pars la que el contexto Con la realidad
ad. en fomemar la estancia en practicas, s¢ procuraran odos
institucidn piblica, actividad a la que se asignard 12 orédis, comespanids
profesor de la universidad v supervisado por np téenico de Ja empres

Yestila”, agrupa
zstilo que estab

s fa universidad,

cio-econdmica es de vital importancia y b
nedios necesarios para que ias priciicas se do
=ndo 2 cada orédito pna equivalencia de
Serd evaliuado wna vez que el estudianie haya superado das

cuzto curso de la titelacion, o superado un 80% de los créditos de la misme. para 1o cual serd necesaria la presentacidn v defensa de anz memoeria del
wabajo reatizada.

en Mogues termndticos, que configuran una parte de la ofzra de ku fibre ele

cidn. Se rec
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RESOLUCION de 14 de julio de 2005, de la Universidad
de Oviedo, por la que se modifica el Plan de estudios de
Ingeniero de Minas.

Habiendo homologado el Consejo de Coordinacion Universitaria con
fecha 27 de junio de 2005 la modificacion del plan de estudios de Inge-
niero de Minas, publicado en el Boletin Oficial del Estado de 19 de marzo
de 1997,

Este Rectorado ha resuelto publicar dicha modificacién que afecta al
anexo 3, «Organizacion del plan de estudios» y la cual se transcribe a
continuacién:

El alumno que desee obtener una intensificacion debera cursar al
menos un 60% de los créditos ofertados por dicha intensificacion, es decir
40,5 créditos (0,6x67,5=40 cr.), en lugar de los 67,5 optativos que se
ofertan en el plan de estudios.

En la pagina 8947 del Boletin Oficial del Estado arriba mencionado se
suprime el caracter llave de las asignaturas y se sustituye por recomenda-
ciones tal como figuran en la tabla 1 del anexo que se adjunta.

Se amplia la tabla de adaptaciones (pag. 8947) quedando integramente
como figura en la tabla 2 del citado anexo.

Oviedo, 14 de julio de 2005.-El Rector, Juan Antonio Vazquez Garcia.



