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UNIVERSIDADES

879 RESOLUCION de 22 de diciembre de 2003, de las Universidades de Santiago de Compostela y Vigo, por la que se publica el plan de
estudios conjunto conducente al titulo de Licenciado en Comunicacion Audiovisual.

Una vez aprobado por el Consejo de Gobierno de las Universidades de Santiago de Compostela y Vigo y homologado por el Consejo de Coordinacion
Universitaria por acuerdo de su Comisién Académica de fecha 31/10/2003,

Estos Rectorados han resuelto lo siguiente:

Publicar el plan de estudios conjunto de Licenciado en Comunicacion Audiovisual, que queda estructurado como figura en el anexo a la presente
Resolucion.

Santiago de Compostela, 22 de diciembre de 2003.—El Rector, Senén Barro Ameneiro.—Vigo 22 de diciembre de 2003.—El Rector, Domingo Docampo
Amoedo.

ANEX0 2-A, Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD ~ [SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO )

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE - )
LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL j

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo Denominacién Asignatura/s en las que ta Universidad Créditos ahuales Breve destripeidn del contenido Vinculacion a dreas de

organiza la materia troncal coricod Préoticos] Totales | conocimiento

1 ANALISIS DEL ENTORNOSOCIALY  Andlisis del Entomne Sacial y Polltico | 4 0,5 4,5 Profundizacién en las realidades del mundo contempordneo en CIENCIA POLITICA Y DE LA
DE SU EVOLUCION HISTORICA 4T+0,5A sus dimensiones politica, econémica y social. Andlisis y reflexin  ADMINISTRACION

de las principales elapas. HISTORIA CONTEMPORANEA
HISTORIA DEL DERECHO Y DE LAS
INSTITUCIONES

HISTORIA DEL PENSAMIENTO Y DE LO:
MOVIMIENTOS SOCIALES Y POLITICOS

HISTORIA E INSTITUCIONES
BCONOMICAS

SOCIOLDGIA

| ANALISIS DEL ENTORNO SOCIALY  Andlisis dei Entorna Sociat y Polilise 11 4 0,5 4,5  Profundizacion en las realidades del mundo ¢ I cnsy CIBNCIA POLITICA Y DE LA
DE SU EVOLUCION HISTORICA 4T+0,5A evolucidn hisidrica desde la I Guerrs Mundial. ADMINISTRACION

HISTORIA CONTEMPORANEA
HISTORIA DEL DERECHO Y DE [AS
INSTITUCIONES

HISTORIA DEL PENSAMIENTO Y DE LCt
MOVIMIENTOS SOCIALES Y POLITICOS

HISTORIA E INSTITUCIONES
ECONOMICAS

S0CIOLOGIA

1 COMUNICACION E INFORMACION  Comunicacion ¢ Informacion Audiovisual 6 6 12 Estudio y capacitacién en la tecnologia, ¢f andlisis y a expresion COMUNICACION AUDIDVISUAL Y
AUDIOVISUAL de formas y medios audiovisuales. PUBLICIDAD

PERIODISMO

i COMUNICACION EINFORMACION  Comunicacién e Informacién Eserita 6 6 12 Esludio y capacitacion ¢n b tconologia, ¢l andlisis y la CXpresion COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
BSCRITA en foemas y medios impresos y electrbnicos. PUBLICIDAD

PERIODISMO

1 DOCUMENTACION INFORMATIVA D&Pmméﬁmumww 3 3 6 Esiudio y andlisis de Jos sisitmas de dccumcniac-l;ﬁ-n ;xéliizudos en BIBLIOTECONOMIA B
fos medios de comunicagion. DOCUMENTACION

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD

PERIODISMO




BOE

nim. 13

Jueves 15 enero 2004

1711

ANEXO 2-A, Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

]

[SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO

LLICENCIADO EN _(}()MUNICACION AUDIOVISUAL

]

1. MATERIAS TRONCALES |
Cicla Denominacion Asignatura/s en las que Ia Universidad Créditos anuales Breve descripcin del contenido Vinculacién a 4reas de
organiza la maleria troncal [reericos| Pricticos| Totales conocimiento
1 LENGUA Lengua Espapola/Gallega s 4 9 Iniroduccion tegrico-praciica ul conecimiento y uso de la lengua FILOLOGIAS GALLEGA Y PORTUGUESA
8T+1A espafioia o de la lengua gallega. Usa en los medios audiovisuales. .
LENGUA ESFANOLA
1 PUBLICIDAD Y RELACIONES Publicidad y Relaciones Piblicas [ 6 12 Introduccion 1e6rica y prictica & !s pubhcldad Y & Ias retaciones COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICAS piblicas y a sus & 85 PUBLICIDAD
1 TEORIA DE LA COMUNICACION Y Teoria de la Comunicacion y Teorla de la & 2.5 10,5  Estudio de los el formas, ¥ de la COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
TEOR{A DE LA INFORMACION Informacién 10T+0,5A comumcacmn lsx como de los mélodos de investigacién en PUBLICIDAD
hisidrica. Autores do referencia. PERIODISMO
PSICOLOGEA SOCIAL
SOCIOLOGIA
2 DERECHO DE LA INFORMACION Derecho de la Informaciéa 5,5 2 7.5 ¥ o hos fund les, P idnen la DERECHO ADMENISTRATIVO
TT+0,5A Constitucién Esparicla. Régimen Juridico de ls informacién y i
comunicacion. Estudio tedrico y sup en DERECHO CONSTITUCIONAL
medios ¥ sujetos. Régimen jusidice del seclor sudiovisual.
2 ESTRUCTURA DEL SISTEMA Estructura dei Sistema Audiovisual 4.5 435 9 E)cscnpmén £ investig: dela jezp ¢ ) COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
AUDIOVISUAL BT+iA entre los sujetos de la comunicacién audivvisual: autores, PUBLICIDAD
insti ssas, medios, sop ¥ feeep ORGANIZACION DE EMPRESAS
Principales tcndcncnas.
PERIODISMO
2 NARRATIVA AUDIOVISUAL Narrativa Audiovisual 4 8 12 Sistemas y procesos de construceidn y anilisis de los relatos COMUNICACION AUDIOVISU, ALY
audiovisuales. PUBLICIDAD
PERIODISMO
2 PRODUCCION ¥ REALIZACION Prod ¥ Realizacion Audiovisuales 4 95 13,5  Téenicasy pmwso& de creacidn y difusién amflovxsnalcs o COMUNICACION AUDIOVISUAL Y )
AUDIOVISUALES 13T+0,54 diversas fases. E ias de producci yd 360, PUBLICIDAD
2 TEORIA DE LA COMURICACION Teoria de la Comunicacién Audiovisual 5.5 2 7.5 Conceptuacién y andlisis de las representaciones iconicas y COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
AUDIOVISUAL Tr+0,5A acisticas y de su evelucion histérica. Estudio de lay fas de PUBLICIDAD
referencia, PERIODISMO
ANEXO 2.B. Conienido del plan de estudios
UNIVERSIDAD ISANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE e

E,ICEN CIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL o

2. MATERIAS OBLIGATORIAS
Cicld Denominacién Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a freas de
Tcdricos[ Pricticos j Totates conocimiento
1 Diregcidn y Gestién de Jas Empresas Audiovisuales 3 3 6 Teoria ¥ practica de la direcciSn/organizacitn y gestion de la empresa, su COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
plicacion a la diovisual. Creacién de empresas sudiovisuales y andlisis  PUBLICIDAD
para s4 xmplamacxén y desarrollo. ORGANIZACION DE EMPRESAS
PERIODISMO
1 Diseto Gréfico y Animacién ¢n Entornos Audiovisuales y Multimedia 9 3 12 C pluslizacion y iéa de prod yﬂﬁms i : 1 dos por ARQUITECTURA Y TECNOLOGIA DE
ordenador. Técnicss de edicion, posicin visual y on en materialcs en COMPUTADGRES
dos y tres dimensiones. CIENCIAS DE LA COMPUTACION E
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
COMUNICACION AUBIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
LENGUAJES Y SISTEMAS
INFORMATICOS
PERIODISMO
1 Expresidn Sonora y Bstilos Musicales 3 3 [ Andlisis del lenguaje, estilo y expresitn del e sonoro. Estudio de los COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
efectivos, di muysical e intery i6n vocal. Aplicacion a los PUBLECIDAD
medios sudiovisuales y andlisis de los producios sonoros.
1 Teoria e Historia de los Géneras en el Cing, en la Radioyen la TV 9 3 12 Evolucitn histérica de los Géperos n ¢l cine y en los medios radio, video y COMUNICACHON AUDIOVISUAL Y
televisidn, Estudio de {as principales seorias y paradigmas. PUBLICIDAD
HISTORIA DEL ARTE
PERIODISMO
1 Teoria y Técnica de a Arg y de las Astes Escénicas y del 6 & 12 Andlisis de las formas antisticas en la eséena, tealso, danza y misica. Estudio del COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Espectéculo especticulo audiovisual: plancamieato de fa luz, sonido, ¢l espacio y la PUBLICIDAD
locucion/interpretacion en la escena. Andlisis de fos principales modelos, TREORIA DE LA LITERATURA Y
LITERATURA COMFARADA
I Teoria y Técuica de la Fotogratia 3 3 6 Estudio de los clementos, formas y procesos de la fotografia cn los medios y como COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
arte. Técnicas Towogebiicas. PUBLICIDAD
PERIQDISMO
3 3 & El i d al: fas y modalidades. El de ibn y COMUNICACIGON AUDIOVISUAL ¥

1 Teoria y Téenica del Documental
realizacion. PUBLICIDAD
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ANEXO 2-B. Coutenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD  [SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[LICENCLADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Cicla Denominacién Créditos anuales

Breve gescripeitn del contenido

‘eéricos| Précicos | Totales

Vinculacibn a freas de
conocin Y

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

2 Guidn y Edicién Audiovisual [ [} 12 Andlisis y construccion de las formas de fa escriiura ¢n Jos diversos génerog para
fos mu&m& ndmfémco y &elevmva Estudio ds guiones radio-televisivos y del PUBLICIDAD
7 T de iep dn y edicién. PERIODISMO
2 Politicas Europeas del Audiovisual 45 L5 & Andlisis de las p instituciones con competencias en el CIBNCIA POLITICA Y DELA
sudiovisual, con upocm £nfasis en lus I peas, ibéricas y gall ADMINISTRACION
COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
PUBLICIDAD
PERIODISMO
2 p i6n ¥ R ion de Audienci 3 3 & Técnicas de programacion, Andlisis de los fendmenos comunicativoes desde ¢l COMUNICACION AUDIGVISUAL Y
¥ " punto de visia de las audiencias, Feorias de Ia recepeiba, Concepto de piblico ¢ PUBLICIDAD
investigacidn de audiencias. PERIODISMO

ANEXO 2-C. Contenido del ptan de estudios

UNIVERSIDAD [SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE ) )

{LICLNCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL - J‘
[ ‘  3.MATERIAS OPTATIVAS e
Cicld Denrominacion Créditos anuales Breve descripeion def contenido Vinculacién o dress de conocimiento

ebricos|Practicos] Totules

1 Comugnicacién Politica y Provesos Electorales 4,5 1.3 & Andlisis de los aciores y de los fenémenos de la comunicacién desde fa CIENCIA POLITICA Y DE LA
pespectiva de su fusiGn politica on los procesos electorales. ADMINISTRACION
COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
PUBLICIDAD
FERIGUISMG
1 Direccidn de Potogralia y Técnicas de Duminscion 3 3 & Estudio de fa expresividad, estética, di i ids lori COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Iuminosa. Anélisis de fos equipos y las técnicas do Huminacitn pasa Ja FUBLICIDAD
izaci6n de prod iovisual
1 Economis de los Servicios 4,5 L5 & Conccpms bésicos sobrc &1 payei de los scrvmos £0 una cConvinis moderna. La HCONOMIA APLICADA
1 T de ¥ ién de empleo en of
$eIor Servicios.
1 Estadistica Aplicada a la Comunicacién Audiovisual 3 3 [3 Andiisis de Jos datos unidi ionates y biti ionak incipales medidas ESTADISTICA B INVESTIGACION
liticas y rep grificas. Nii indices. Series temporales. Uso OPERATIVA
e » de paguetes estadisticos, . B
1 Estrectura Beondniica de Gulicia H B Andlisis ¥ aspectos sectorisles de Ja ia gallega. & icos. Bt ECUNOMIA APLICADA
. . sector pablico y ef sector privado.
I Estructura Social de Galicia 5 1 6 Andlisis sociol de fas izac O bésicos de Ja clase CIENCIA POLITICA Y DE LA
sacial. Distribucién de la nqueza v def poder. Movxhdad social. Bstilo de vida. ADMINISTRACION
SOCIOLOGIA
1 Estructura y Andlisis de Iz Produccion Audiovisual en Galicia 3 3 6 D o de dios histdricos y actuales sobre el audiovisual producido ¢n COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
Galicia. | igacidn y p i6n de Jos asg presivo, jcacions), BUBLICIDAD
social, econdmico y politico. PERIODISMO
1 Hisoria Contempordnea de Galicia 5 1 [ Estudio de la Historia de Galicis cn los siglos XiX y XX e sus dimensiongs HISTORIA CONTEM. p{)KANE,\
politica, econbmics y social.
HISTORIA B INSTITUCIONES
ECONOMICAS
1 indysttias Cul(umles &n el Audmvxsga‘! 4, 5 L3 6 Concepiv de fa produccion cultural come actividad industrial audio COMURNICACION AUDIOVISUAL ¥

Campasicida ¥ estructara del xcctor Bl pnpcl de fa comumaam()n audiovisual
en <l proceso de idn y suinfl come
recepiara de las industrias culiueales en bs sociedad de la informacin.

PUBLICIDAD
ORGANIZACION DE EMPRESAS

FERIODISMO
SOCIOLOGIA
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ANEX0 2-C. Contenido de) plan de estudios

UNIVERSIDAD SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[LiCENCIADO EN ( COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS

Créditos anuales Breve descripcidn del contenide

Teérims}?rﬁcticns] Totales

Cicldl Denominacién

Vinculacin a freas de conocimiento

1 Informética Aplicada al Disefo en Enterngl 3 3 6 Henamlcnlu lnfounéucas pam el diseho de contenidos audiovisuales en redes ARQUITECTURA Y THCNOLOGIA DE
de ord ¥ para ¢l diseho de contenidos COMPUTADORES
audiovisuales. Seguridad en Internet y en el correo slecirénico. Protocolos de CIENCIAS DE LA COMPUTACION E
Internet. 1 jes de d lo. Disedio y imiento de contenidos en INTELIGENCIA ARTIFICIAL
sitios web. COMUNICACKON AUDIGVISUAL Y
PUBLICIDAD
LENGUAJES Y SISTEMAS
INFORMATICOS
PERIODISMO
11 Politicas C I 4,5 LS 6 Andlisis intergubernamental de las msmuc:ones politico-adminisirativas en el CIENCIA POLITICA ¥ DE LA
p {dmbita i I, estatal, ico ¥ local), ADMINISTRACION
1 intraduccion al Marketing Audiovisual 3 3 6 lnuoduccnén 8 los wnce;)tos basicos del mérketing, £l papel del mérkeling ¢n fa COMBRCIALIZACION E INY Esng;\m(j;{
p imiento del proceso de planificacion esiratégica dei DE MERCADOS
keting. Disedo del keting-mix. -
1 La Constraccion Evropes 4.5 1,5 ] Las fases historicas de la evolucion socivsconbmica de Eutopa. Principales CIENCIA POLITICA ¥ DELA
politicas de intervencidn en ¢l mercado. La nuove configuracion territorial de ADMINISTRACION
Eurcpa. Las consecuencias del mercado Gnico. ECONOMIA APLICADA
1 Periodismo Audiovisual 3 3 6 A 4l trabajo habitual de los servicios informativos en televisién. PERIODISMO
P i6n de los ¢l dif d propios del mundo do la
television informativa, i
1 Redaccién y Locucién en los Medios Audiovisuales 3 3 [ Aprox:mauén # las téenicas biisicas pasa el desarrollo de la acuvldad COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
€0 iva mediante ¢l leng F.swdlo de los elementos de la lengua PUBLICIDAD
do especial ref ianls f ivayp in en los PERIODISMO
medios audiovisuales.
1 Régimen Tributario de las T ylaC icacion 3 3 & Estudio de los tributos de la Ley General de las Telecomunicaciones. Amihsns DERECHO FINANCIERO Y TRIBUTARIO
Audiovisual - de las de ion y &l i sobre sociedades. La actividad
de comunicacida y el i impuesto sobee ¢l valor anadido, Férmnlas de a actividad
de fa ek icacidn y el Img sobre iules y aclos
juridicos documentados (con especial referencia s las concestones
administrativas). Descripcidn y estudio de las 1asas estatales no previstas en la
Ley General de las Telecomunicaciones. La actividad de telecomugicacion y fos
) tributos focales.
ANEXO 2-C. Contenido del plan de cstudios
UNIVERSIDAD SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS

Créditos anuales Breve descripcion del contenido
[Tedricas|Précticos| Totales

Ciclo Denominacién

Vinculacién a dreas de conocimiento

1 Sistemas de Gestion de Documentacion Audiovisual 4,5 1,5 6 Estudio y andlisis de fos sistemas y de los pwccsos de zesllén de 1 BIBLIOTECONOMIA £
documentacidn audiovisual en organi; p YP DOCUMENTACION
CIENCIA POLITICA Y DE LA
ADMINISTRACION
COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
PERIODISMO
1 Sociologia de fa Comunicacion y de los Medios Audiovisuales 45 Ls & Las dimensiones sociales de la Medios y plbli COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
estratificacién y estrategias de !os publlcos sale log medms de comumcacuon PUBLICIDAD
di I, Cultura, sociedad ion de los PERIODISMO
Andlisis y evaluacion social de le mensajes comunicacionales,
SOCIOLOGIA
3 3 6 Herrami Informéticas para cl de la imagen y el sonido. ARQUITECTURA Y TECNOLOGIA DE

1 Tratamicnto Informético de la Imagen y ¢l Sonido
Hardware y software especificos para la capturs, digitalizacién y iratamiento de

Ea imagen y del sonido. Lenguajes para ¢l tratamiento de Ja imagen y «f sonido.
guajes para la realidad virtual. Hard fi para |a realidade virtual.
Tend ) i de la imagen y del sonide.

encl

COMPUTADORES

CIENCIAS DE LA COMPUTACION B
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD

LENGUATES Y SISTEMAS
INFORMATICOS

PERIODISMO
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO

@ICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

E—

3. MATERIAS OPTATIVAS

Cicld Denominacién

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

(Tedricos| Psiclﬁcosl Toiales

Vinculacion a dreas de conocimiento

ESPECIALIDAD INTRACURRICULAR: DIRECCION Y GUION CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

2 Direccidn Antistica 3 3 6 Estudio de los ¢l de diseito 8 qUe  COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
configuran el univesso estético de una obra sudiovisual. PUBLICIDAD
2 Direccidn ¢ Interpretacion 3 3 6 Métodos y Técnicas de direccién para la interpretacion audiovisual, COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
2 Documeatal Contempordnee 3 3 [ Andlisis de tendencias y lineas de autor en ¢l documental. Principales modelos COMUNICACION AUDIOYISUAL Y
de direcci tde 16 FUBLICIDAD
HISTORIA DEL ARTE
2 Guibn y Montaje Cinematogrifico 3 3 6 Anflisis y construccibn de las fases de escritura en los diversos géneros para ¢l COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
cine. Fases de la creacion escrita y téonica. Técnicas de representacion y del PUBLICIDAD
moniaje.
2 Analisis del Guidn y Adaptacion Cinematogratica 3 3 6 Estudio y andlisis argumental y creativa de los guiones cinemaiogrificos, COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Adaptacion de obras ariisticas y literarias & la produccién ci F PUBLICIDAD
escrita. Téenicas y Modelos de la Adaptacion. TEORIA DE LA LITERATURA Y
1ITERATURA COMPARADA
2 Andlisis y Téenicas del Didlogo en los Medios Audiovisuales 3 3 3 Andlisis, esctilura y construccion de! espacio dialdgico en los medios de COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
comunicacion y en ¢l cine, Téenicas y formas dialogales. Tipok y model PUBLICIDAD
2 Banda Sonora y Tratamiento del Sonido 3 3 6 Andlisis de 1a banda sonora audioviswal. T iento y apli de las COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
innovaciones sonoras. Estudio de lus principakes aportacionss sonoras y PUBLICIDAR
musicales & los medios y al cine.
2 Cine de Autor 3 3 & Estudio de Jos principals di s en el cine. isticas COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
y contexto del autor cb grifico., Prop | ies, ¢ peid PUBLICIDAD
estélica, critica de arte y debate sovial, HISTORIA DEL ARTE
2 Critica Audiovisual Contemposdnea 3 3 & Estudio y anélisis de las principales corrienies de la opinidn y crilica COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
grd lovisiva P Prop intel les, cHtics PUBLICIDAD
o e R . de arie y debate social,
2 Direccitn de F fia ¢ 1 ion 3 k} 6 Técnicas anisticas pare la peidn I del produc Jiovisual. COMUNICACION AUDIGVISUAL Y
Eswudio de las principales direcciones de fotografia. Plancamiento y disposicitn PUBLICIDAD
e luminosa vn ol cspacio sscénico y en eventos audiovisuales,
ANEXO 2-C. Contenido def plan de estudios
UNIVERSIDAD SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO f

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

ILICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS

Cield) Denominacion

Créditos anvales

Breve descripcién del contenido

(Tedricos|Précticos| Totales

Vinculacion a dreas de conocimiento

ESPECIALIDAD INTRACURRICULAR: DIRECCION Y GUION CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

2 Doblaje y Tratamicnio de la Yoz en 1a Produccion Audiovisual 3 3 6 Estudio y snélisis de las 1é de realizacién def doblaje audi COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
T iento de la voz. Modulacién. Impostacién. Construccién de personajes & PUBLICIDAD
través de la voz. Cambios de registro. Técnicas de interpretacién verbal. -
2 laboraiorio de lanovaciones Tecaologicas y Aplicaciones 3 3 [ Andlisis y construccion de las fases de escritura exn los diversos géneros para el ARQUITECTURA Y TECNOLOGIA DE
Audiovisuales cine. Fases de la creacidn escrita y téonion, Téonicas de represestacidn y del COMPUTADORES
montaje, CIENCIAS DE LA COMPUTACION E
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
PUBLICIDAD
LENGUAJES Y SISTEMAS
INFORMATICOS
PERICDISMO
Movimi Ci graficos y Cine Realidad 3 3 6 Anilisis de los ficos y de los cines COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
ionak incipal i Evolucién bistérica del ¢ine de la realidad, PUBLICIDAD
A yde d HISTORIA DEL ARTE
2 Proyecto Audiovisual 3 3 & Desarrollo twiclade y abierto de estudio, andlisis y/o planeamiento y ¢jecucion COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
arlistica adscrito a a orientacion escogida por el alumno. PUBLICIDAD
PERIODISMC
2 Taller de Realizacion ¢ Investigacion de Producto 3 3 6 Espacio abicito de 4sp tuales sobre las de produccion y COMURNICACION AUDIOVISUAL Y
realizacién en los medios de comunicacion y def cine. Disefio y evaluacion de PUBLICIDAD
. prog y £ pilito. Control de calidad.
2 Valoracién y Promocidn de la Obia Audiovisual 3 3 6 Técnicas de valoracién del ¢ io y de Ia dq audiovisual. COMURNICACION AUDIOVISUAL Y
R para la difusion, P {dn y publicacién de la obra audioviseal en FUBLICIDAD

los medios de comunicacion y en los mercados,
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ANEXO 2-C. Contenido del plun de estudios

UNIVERSIDAD

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

ISANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO

ILICENCIADO EN COMU

UNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS

Cicld Denominacidn

Créditos anuales
'ﬂa?}"i&sfmasm] Totaies

Breve descripeidn del contenido

Vinculacién a &reas de copocimiento

ESPECIALIDAD INFRACURRICULAR: PRODUCCION Y REALIZACION AUDIOVISUAL

COMERCIALIZACION E INVESTICACION

2 Desarrolio, Comercializacion, Promocion y Distribucign de Productos 3 3 6 Desarrolio de un plan de mérketing para ¢l lxnzamlf:mo de un producto
Audiovisuales audiovisual: segi del d el concepio del DE MERCADOS
producso audiovisual, la ;mc(dn det p;cc:o tn seleccién de los cal;alcs de COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
inyla fen ol d isual. PUBLICIDAD
PERIODISMO
2 bi Adisticae It 3 3 6 Estudio de fos ¢l dg disedio, fi d bientacion ¢ COMURICACION AUDIOVISUAL Y
iluminacién que configi el uni estético de la obra gudiovisual, PUBLICIDAD
2 Dizeccién Bscénica ¢ Jnterp 3 3 6 Direccibn y ¢ 1o d¢ 1a expresividad P COMUNICACION AULHOVISUAL ¥
delosp jes que § ignen ¢n una obra audiovisual. PUBLICIDAD
2 Dseceidn Sonora: la Industria del Samda 3 3 6 Anamsxs de fos aspectos mdusmal& det somdo y realizacion éenica de COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
P ¥ sonosas, Estudios de radio y grabacid PUBLICIDAD
B musical, e "
2 Procesos de Conratacibn Andiovisual 3 3 & Descehos de autor en el émbilo audiovisual. Contratacién de recursos humanes COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
o Igs, servicios, f de ficcibn, cic. Seguros gencrales y PUBLICIDAD
especificos de fa produccidn &udmwsual DERECHO FINANCIERO Y TRIBUTARIO
DERECHO MERCANTIL
2 Produccién y Reatizacibn de Ficeidn en Cine y Televigion 3 3 & Desarrollo técnico, sstistico y organizativo de proyectos andiovisaates de COMUNICACIGN AUDIOVISUAL Y
cardcier namativo. PUBLICIDAD
2 Produccién y Realizaci6n de Formatos Televisivos de informacion y 3 3 6 Desarroiie téenico, astistic y organizativa de proyectos audiovisuales de COMUNICACION AUDLOYISUAL Y
Enreteniniento sspecticulo y entretenimient o, PUBLICIDAD
2 Cultura Politica en 1a Sociedad de la Informagion 3.5 1,5 [] Estudio sobre opinién de la ciudadania, comportamiento pofitico y eleciorai, CIENCIA POLITICA Y BB LA
impacta de los actores medidticos en la cultura politica actual y s« influcncia en ADMINISTRACION
la socicdad de Ia informacisn. COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
PERIODISMO
2 b de Habilidades i 3 3 6 Desarrolio de concepios, ackitudes y habilidades para o imba;o en Tguip. ORGANIZACION DE EMPRESAS
Desarrolio prictice de experiencias en trabajo en equipo. Técnicss de
e e e < e i negociacidn,
ANEXQ 2-C. Contenido def plan de estudios
UNIVERSIDAD SANTIAGO DE COMPOSTELA Y VIGO J

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LLICENCIADO EN CQMUNICACION AUDIOYISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS

Breve descripcidn del contenido

Vinculacién a dreas de conocimiento

Ciel Denominacion Crédilos anuales
reériwslr‘riclicosl Totates
ESPECIALIDAD INTRACURRICULAR: PRODUCCION Y REALIZACION AUDIOVISUAL
2 Eticay D logia de 1a C g AL 1 4,5 1,5 6 Anglisis de las implicaciones ético-politicas de la icacién audiovisual en COMURNICACION AUDIOVISUAL Y
Ia sociedad énea. R bilidad ética de los medias. Ideologia y PUBLICIDAD
retdrica en la comunicacion. FILOSOFIA MORAL
PERIODISMO
2 Historia del Cine 4,8 L3 6 hstudlo de las principales tendencms en ios estilos, recursos ylas (écmua COMUNICACION AUBIOVISUAL Y
g con esp alap B PUBLICIDAD
gallega, HISTORLA DEL ARTE
PERIODISMD
2 LaCadena de Actividades Empresariales del Audiovisual en Galicia 4.5 15 6 Descrip andlisis y dlagndstico de ia cadena {cluster) de actividades COMUMCACION AUDIOVISUAL ¥
empresariales del audiovisual en Galicia, cspccl&! referencis comcxhial al norte PUBLICIDAD
de Portugal, Bspaha y U.E. Bstrategias para su I ORGANIZACION DE EMPRESAS
diversificacién,...) y mejora de su competitividad.
PER!()E)I:;MO
2 Multimedia y Redes en la Enschanza Abiertp y-aDistagcia 3 3 [ Arqulwctum. desarrollo y técnicas para la formacién en red, Bl tratamiento de ARQUITECTURA Y 'I'ECN()LOG!A DE
fos idos y los £ Diseito de p de {i idn abiersa y a COMPUTADORES
distancia. COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
INGENIERIA TELEMATICA
PERIODISMO
TEORIA DE LA SENAL Y
COMUNICACIONES
2 Produccién de Contenides Audiovisuales y murmeaia para la 3 3 & Elaberacién de contenidos y productos con fines educativos y formativos para COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
Industria y la Formacion los medios audiovisuales. PUBLICIDAD
PERIODISM{x
2 Produccién Sanora: La Industria del Sonido 3 3 6 Anfilizis de los 1 uspectos industriales del sonido y realizacion (éenics de COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

b

dif i ¥ senoras. Estudios de radio y g

P
musical.

PUBLICIDAD
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ANEXO0 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [s;_s_._NTIAGo DE COMPOSTELA Y VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

) 3. MATERIAS OPTATIVAS

Créditos anuales Breve descripcidn del conienido

Denominacion
Teéricosil’zacﬁcosl “Torales

Cicl

Vinculacion a dreas de conocimiento

ESPECIALIDAD INTRACURRICULAR: PRODUCCION Y REALIZACION AUDIOVISUAL

2 Produccion y Realizacién de Ias Retransmnisiones 3 3 6 “Técnica y andlisis de log progs televisivos <n direeto con COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
idades méviles y medi i de enlaces sateli o . PUBLICIDAD
FERIODISMO
2 Propaganda en Cine, Radio y Televisién 4,5 15 6 Historis d¢ l2 propaganda mundial y de Espafia y su relacién con el macimisnto COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
y desarrolio del cine, 1a radio y la televisién como medios de comunicacién y PUBLICIDAD
difusién de masas. HiSTORIA DEL ARTE
PERIQDISMO
2 Realizacion de Géneros Dialogales en Radio y Televisidn 3 3 6 Estudio de las téonicas utilizadas para el desarrollo d¢ 1a entievista, ¢l debate y COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
otros formatos de produccion audiovisual relacionados con los géneros PUBLICIDAD
dialogales. .
2 Taller de Cucstiones Actuales en Comunicacién-AuOVREAT 4.5 L5 6 Desarrollo analitico y prdctico de las tendencias y oportunidades que se CIENCIA POLITICA Y DE LA
prod en ¢l dmbito audi 1. ADMINISTRACION
COMERCIALIZACION E INVESTICACION
DE MERCADOS
COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
FILOSOFIA MORAL
ORGANIZACION DE EMPRESAS
PERIODISMO
SOCIOLOGIA
2 Técnica Cinematogréfica 3 3 ] Estudio de los clementos técnicos, de realizacion y montaje que configuran el COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
trabajo de dirsccidn en el cine. Andlisis de autores y sus técnicas, PUBLICIDAD
2 Vidi i6n v Nuevas Prop Auditvisuaies 3 3 6 Anélisis de las tendencias audiovisuales pordncas experi 1 COMUNICACIGN AUDIOVISUAL Y
lizaci PUBLICIDAD

6n y formalizacién de piczas alternaiivas.

Desarsollo,
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Cine de Autor

Optod|6
Direccién de Fotografia e [luminacién Optodlé
Daoblaje y Tratamiento de la Voz en la Produccicn Audiovisual Optodié
Guién y Montaje Cinematogrifico Optod| 6
Laboratorio de lanovacienes Tecnoldgicas y Aplicaciones Optod| 6
Audiovisuales
Movimientos Cinematogrificos v Cine Realidad Optodié
Taller de Realizacion ¢ Investigacion de Producto Optodi6
Provecto Audiovisual Optod| 6
Valoracidn y Promocién de la Obra Audiovisual Optod|6

96

El alumno deberd cursar las 3 materias obligatorias de la erientacion 01 sefaladas
con asterisco (*), mds 4 optativas vinculadas a la orientacién 0L y otros 12 créditos

optativos generales del segundo ciclo.

La Orientacién 01: “Guién y direccion cinematografica y audiovisual” se imparte
en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Santiago de Compostefa

{Campus de Santiago de Compostela).

Orientacién 02: REALIZACION Y PRODUCCION AUDIOVISUAL de 36 créditos

obligatorios para el alomno y con las siguientes materias:

Materias Tipo | Créd.
Desarmrollo, Comercializacién, Promocién y Distribucién de Prodactos |Od | 6
Audiovisuales
Direccién Artistica ¢ Huminacién Od |6
Direccién Escénica e Interpretacion Od 16
Procesos de Contratacién Audiovisual Od 16
Produccion y Realizacién de Formatos Televisivos de Espectaculosy 10Od |6
Entretenimiento
Produccion y Realizacién de Ficcion en Cine y Television Od |6

36

* Ademds de las 6 materias que configuran 1a Orientacién 02, ¢l alumno debera cursar 3

materias optativas generales de 2° ciclo de la propia orientacién .

La Orientacién 02: “Produccién y realizacién audiovisual” se dispensara en la Facultad de

Ciencias Sociales de la Universidad de Vigo (Campus de Pontevedra).

e) En el titulo de licenciado en Comunicacién Audiovisual se hard counstar el caricter
de titulacidén conjunta entre las Universidades de Santiago de Compostela v Vigo,
El titulo serd dnico, expedide en nombre de las dos wniversidades y firmado

por ambes rectores.

f) Las Universidades, tras la consulta con los cestros, dictardn lag resoluciones

necesarias para el desarrollo del plan de estudios.

g) Podrin otorgarse por equivalencia hasta 75 crédites troncales, obligatorios,
optativos o de kibre configuracién por estudios realizados en el marco de convenios

internacionales o nacionales suscritos por las Universidades.



