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2 3 9 3 3 RESOLUCIÓN de 20 de noviembre de 2003, de la Universidad de Vigo, por la que se ordena la publicación de la modificación del
plan de estudios conducente al título de licenciado en Psicopedagogía de la Facultad de Ciencias de la Educación de Ourense.

Homologada la modificación del régimen de acceso al segundo ciclo del plan de estudios de licenciado en Psicopedagogía, publicado en el BOE
de 22 de agosto de 2000, por acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Coordinación Universitaria de fecha el 31 de octubre de 2003,

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletín Oficial de Estado»
de 14 de diciembre), resuelve ordenar la publicación de la citada modificación cuyo contenido es el siguiente:

1.a) Régimen de acceso al segundo ciclo: El régimen de acceso al segundo ciclo de la titulación de licenciado en Psicopedagogía es el establecido
por la normativa vigente: «Orden de 22 de diciembre de 1992», BOE 13 de enero de 1993 (se establecen estudios previos del primer ciclo y complementos
de formación).

Vigo, 20 de noviembre de 2003.—El Rector, Por suplencia (RR 10/11/03), el Vicerrector de Investigación, Salustiano Mato de la Iglesia.

2 3 9 3 4 RESOLUCIÓN de 20 de noviembre de 2003, de la Universidad de Vigo, por la que se ordena la publicación del plan de estudios conducente
a la obtención del título de diplomado en Turismo de la Facultad de Ciencias Empresariales de Ourense.

Homologado el plan de estudios de Diplomado en Turismo, por acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Coordinación Universitaria, de
fecha 31 de octubre del 2003,

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletín Oficial de Estado»
de 14 de diciembre), resuelve ordenar la publicación del mencionado plan de estudios que quedará estructurado conforme figura en el siguiente anexo
a la presente resolución.

Vigo, 20 de noviembre de 2003.—El Rector, por suplencia (RR 10/11/03), el Vicerrector de Investigación, Salustiano Mato de la Iglesia.

ANEXO

ANEXO 2 - A, Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO

1.- MATERIAS TRONCALES

Ciclo

1

1

Curso
(1)

1»

1"

Denominación

(2)

IDIOMAS

DERECHO Y LEGISLACIÓN

Asignatura/s en las que la
Universidad en su caso,

organizaWivsrsiflca la materia
troncal (3)

INGLÉS PARA EL TURISMO 1

SEGUNDO IDIOMA PARA EL TU-
RISMO 1: ALEMÁN, FRANCÉS,
PORTUGUÉS'

INTRODUCCIÓN AL DERECHO EM-
PRESARIAL

DERECHO TURÍSTICO

Créditos anuales (4)

Totales

4,5
(4.5T+0A)

4,5
<4,5T+0A)

4,5
(4.5T+0A)

6
(4.5T+1.5A)

Teóricos i Practico/
Clínicas

1,5

1,5

3

4,5

3

3

1,5

1,5

Breve descripción del contenido

INTENSIFICACIÓN Y PERFECCIONA-
MIENTO DEL IDIOMA INGLÉS, CON
ESPECIAL APLICACIÓN AL SECTOR
TURÍSTICO.

INTENSIFICACIÓN Y PERFECCIONA-
MIENTO DE UN SEGUNDO IDIOMA
(ALEMÁN, FRANCÉS, PORTUGUÉS),
CON ESPECIAL APLICACIÓN AL
SECTOR TURÍSTICO.

INTRODUCCIÓN AL DERECHO. DERE-
CHO DE LA CONTRATACIÓN Y DEL
CONSUMO EN EL SECTOR TURÍSTI-
CO. LEGISLACIÓN ESPECIFICA DEL
TURISMO.

INTRODUCCIÓN AL DERECHO/MRSP
CHO DE LA CONTRATACIÓN"1/ DEL»
CONSUMO EN EL SECTOR frpRÍSTI-;
CO. LEGISLACIÓN ESPECÍFUA* DEL
TURISMO \ \

Vinculación a áreas de
conocimiento (5)

-FILOLOGÍA INGLESA

-FILOLOGÍA ALEMANA
-FILOLOGÍA FRANCESA
-FILOLOGÍAS GALLEGA Y
PORTUGUESA

-DERECHO ADMJNISTRATIVO
-DERECHO CIVIL
-DERECHO DEL TRABAJO Y
DE LA SEGURIDAD SOCIAL
-DERECHO FINANCIERO Y
TRIHül&BIO
5feRBeH©3asRCANTiL

TCERECHO ADMINISTRATIVO
SESÉSÍQ CIV IL^X
-SERÜS||-DEL JFWBAJO Y
BE tl^pURIDASÉpCIAL
-lERECHO FJfM|E)ERO Y

SEI^SÍS-WÉRCANTIL

* A elegir por el alumno.
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ANEXO 2 - A, Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO

INTRODUCCIÓN A LA
ECONOMÍA

ORGANIZACIÓN Y GESTIÓN DE
EMPRESAS

CONTABILIDAD

MÁRKETING TURÍSTICO

OPERACIONES Y PROCESOS
DE PRODUCCIÓN

INTRODUCCIÓN ALA ECONOMÍA

INTRODUCCIÓN A LA ECONOMÍA
EMPRESARIAL

ADMINISTRACIÓN DE EMPRESAS

CONTABILIDAD I

CONTABILIDAD II

MÁRKETING TURÍSTICO

OPERACIONES Y PROCESOS DE
PRODUCCIÓN

6
(6T+0A)

(6T+0A)

8
(3T+3A)

4,5
(3T+1.5A)

4,5
(3T+1.5A)

(6T+0A)

6
(6T+0A)

4,5

4,5

4,5

4,5

4,5

1,5

1,5

1,5

1,5

INTRODUCCIÓN AL ANÁLISIS ECONÓ-
MICO, CON ESPECIAL REFERENCIA
AL TURISMO.

ANÁLISIS DE LAS ESTRUCTURAS
ORGANIZATIVAS Y DE LOS RECUR-
SOS HUMANOS EN LAS EMPRESAS
TURÍSTICAS.

ANÁLISIS DE LAS ESTRUCTURAS
ORGANIZATIVAS Y DE LOS RECUR-
SOS HUMANOS EN LAS EMPRESAS
TURÍSTICAS.

CONTABILIDAD FINANCIERA Y DE
COSTES APLICADAS AL TURISMO.

CONTABILIDAD FINANCIERA Y DE
COSTES APLICADAS AL TURISMO.

CREACIÓN DE PRODUCTOS TURÍSTI-
COS, DETERMINACIÓN DE PRECIOS,
COMUNICACIÓN Y DISTRIBUCIÓN.

OPERACIONES Y PROCESOS t
TAURACIÓN, ALOJAMIENTC
MEDIACIÓN TURÍSTICA Y <

-ECONOMÍA APLICADA
-FUNDAMENTOS DEL ANÁLI-
SIS ECONÓMICO

-ORGANIZACIÓN DE EMPRE-
SAS

-ORGANIZACIÓN DE EMPRE-
SAS

-ECONOMÍA FINANCIERA Y
CONTABILIDAD

-ECONOMÍA FINANCIERA Y
CONTABILIDAD

-COMERCIALIZACIÓN E IN-
VESTIGACIÓN DE MERCA-
DOS

LOS ALI-

ANEXO 2 - A. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

DIPLOMADO EN TURISMO

1

1

1

1

2'

2»

2«

3"

ESTRUCTURA DE MERCADOS

RECURSOS TERRITORIALES
TURÍSTICOS

PATRIMONIO CULTURAL

PRÁCTICUM

ESTRUCTURA DE MERCADOS

RECURSOS TERRITORIALES TU-
RÍSTICOS I

RECURSOS TERRITORIALES TU-
RÍSTICOS II

PATRIMONIO CULTURAL

PRÁCTICUM

6
(6T+0A)

4,5
(4.5T+0A)

4,5
(4.5T+0A)

6
(6T+0A)

10
(10T+0A)

3

3

3

0

3

1,5

1,5

3

10

ANÁLISIS DE LOS FLUJOS TURÍSTI-
COS. ESTRUCTURA DE LOS MERCA-
DOS TURÍSTICOS, OFERTA Y DEMAN-
DA.

ESTUDIO DEL MEDIO PARA EL DE-
SARROLLO DE TURISMO. SU IMPLAN-
TACIÓN Y ORDENACIÓN EN EL ESPA-
CIO.

ESTUDIO DEL MEDIO PARA EL DE-
SARROLLO DE TURISMO. SU IMPLAN-
TACIÓN Y ORDENACIÓN EN EL ESPA-
CIO.

MANIFESTACIONES ARTÍSTICAS Y
CULTURALES. ANÁLISIS DEL PATRI-
MONIO CULTURAL COMO RECURSO
TURÍSTICO.

PRÁCTICAS EN ORGANIZACIONES E
INSTITUCIONES DE TURISMO.

-ECONOMÍA APLICADA
-PSICOLOGÍA SOCIAL
-SOCIOLOGÍA

-ANÁLISIS GEOGRÁFICO RE-
GIONAL
-ECOLOGÍA
-GEOGRAFÍA HUMANA

-ANÁLISIS GEOGRÁFICO RE-
GIONAL
-ECOLOGÍA
-GEOGRAFÍA HUMANA

-ANTROPOLOGÍA SOCIAL
-HISTORIA DEL ARTE

-TODAS LAS ÁREAS DE LA
TITULACIÓN
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ANEXO 2 - 8 . Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TlTULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

1,- MATERIAS OBLIGATQRÍAS DE UNIVERSIDAD

Ciclo

1

1

1

Curso
(D

1o

Denominación
(2)

SOCIOLOGÍA

ECONOMÍA ESPAÑOLA Y MUNDIAL

MATEMÁTICAS

Créditos anuales (4)

Totales

4,5

6

4,5

Teóricos

3

3

3

Práctico/
Clínicos

1,5

3

1,5

Breve descripción de¡ contenido

INTRODUCCIÓN A LOS CONCEPTOS,
TEORÍA Y MÉTODOS DE LA SOCIOLOGÍA
DE LA EMPRESA TURÍSTICA. LA EMPRE-
SA TURÍSTICA COMO ORGANIZACIÓN
SOCIAL E INSTITUCIÓN. LOS RECURSOS
HUMANOS EN LA EMPRESA: SU DIMEN-
SIÓN SOCIAL.

LA ECONOMÍA ESPAÑOLA EN EL CON-
TEXTO EUROPEO Y MUNDIAL. ESTRUC-
TURA Y EVOLUCIÓN DE LOS SECTORES
PRODUCTIVOS, CON ESPECIAL REFE-
RENCIA AL TURISMO. ASPECTOS INSTI-
TUCIONALES, MERCADO DE TRABAJO Y
MERCADOS FINANCIEROS.

LOS NÚMEROS REALES. POLINOMIOS Y
FACTORIZACIÓN. EXPRESIONES RACIO-
NALES. RADICACIÓN. ECUACIONES Y
DESIGUALDADES. SISTEMAS DE ECUA-
CIONES LINEALES. DERIVADAS E INTE-
GRALES. TIPOS DE INTERÉS: SIMPLE Y
COMPUESTO. PROGRESIONES.

Vinculación a áreas de conocimiento
(5)

-SOCIOLOGÍA

-ECONOMÍA APLICADA

-ECONOMÍA APLICADA

ANEXO 2 - B. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

I

1

1
1

t

1

1 o

2o

2°

2°

2o

ESTADÍSTICA

INGLÉS PARA EL TURISMO II

SEGUNDO IDIOMA PARA EL TURISMO II:
ALEMÁN, FRANCÉS, PORTUGUÉS *

RECURSOS HUMANOS
DE

EMPRESAS TURÍSTICAS

MÁRKETING DE SERVICIOS

4,5

4,5

4,5

4,5

4,5

3

1,5

1,5

3

3

1,5

3

3

1,5

1,5

ESTADÍSTICA DESCRIPTIVA, DISTRIBU-
CIONES UNÍ Y MULTIDIMENSIONALES,
REGRESIÓN Y CORRELACIÓN. NÚMEROS
ÍNDICES Y SERIES CRONOLÓGICAS.

INTENSIFICACIÓN Y PERFECCIONAMIEN-
TO DEL IDIOMA INGLÉS, CON ESPECIAL
APLICACIÓN AL SECTOR TURÍSTICO.

INTENSIFICACIÓN Y PERFECCIONAMIEN-
TO DEL SEGUNDO IDIOMA (FRANCÉS.
ALEMÁN 0 PORTUGUÉS), CON ESPECIAL
APLICACIÓN AL SECTOR TURÍSTICO.

PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA DE LOS
RECURSOS HUMANOS. SELECCIÓN E IN-
CORPORACIÓN DE RECURSOS HUMA-
NOS. DESARROLLO, RETRIBUCIÓN Y
FIDELIZACIÓN DE RECURSOS HUMANOS.
HABILIDADES DIRECTIVAS.

CARACTERÍSTICAS DE LOS SERVICIOS.
EL MERCADO DE SERVICIOS, PLAN DE
MÁRKETING DE LOS SERVICIOS.

-ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERA-
TIVA

-FILOLOGÍA INGLESA

-FILOLOGÍA ALEMANA
-FILOLOGÍA FRANCESA
-FILOLOGÍAS GALLEGA Y PORTUGUESA

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN
DE MERCADOS
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ANEXO 2 - B. Contenido del Pian de Estudios

UNIVERSIDAD V1GO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

1

1

3o

3°

DIRECCIÓN ESTRATÉGICA

INGLÉS PARA EL TURISMO III

4,5

4,5

3

1,5

1,5

3

ENTORNO Y COMPETITIVIOAD EMPRESA-
RIAL, DIRECCIÓN ESTRATÉGICA: RAS-
GOS ACTUALES. EL PROCESO DE DE-
SARROLLO DE LOS PLANES. ANÁLISIS Y
DIAGNÓSTICO INTERNO Y EXTERNO. PO-
S1CIONAMIENTO ESTRATÉGICO. FORMA-
LIZACÍÓN E IMPLANTACIÓN DEL PLAN
ESTRATÉGICO.

PROFUNDIZACIÓN EN EL
CONOCIMIENTO Y PRÁCTICA DE LA
LENGUA INGLESA EN EL SECTOR
TURÍSTICO.

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-FILOLOGÍA INGLESA

ANEXO Z-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

3,- MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Denominación
Créditos anuales

Totales Teóricos Práctico/
Clínicos

Breve descripción del contenido

Créditos totales para optativas : 36
-Por Ciclo; 36
-Por Curso: 36 (3o)

Vinculación a áreas de conocimiento

ITINERARIO 01: DIRECCIÓN Y GESTIÓN DE EMPRESAS TURÍSTICAS

GESTIÓN DE LA CALIDAD
DÉLOS

PROCESOS TURÍSTICOS

GESTIÓN DE EMPRESAS HOTELERAS,
DE RESTAURACIÓN, TURÍSTICAS

Y
DE OCIO

4,5

4,5

3

3

1,5

1,5

FUNDAMENTOS DE LA GESTIÓN DE LA CALIDAD.
TRABAJO EN EQUIPO Y MEJORA CONTINUA DE LA
CALIDAD. NORMALIZACIÓN Y GESTIÓN DE LA CA-
LIDAD EN LA EMRESA. MODELOS ISO W00;2000.
EXCELENCIA Y GESTIÓN DE CALIDAD EN LA EM-
PRESA. MODELO EFQM:2000. Q DE CALIDAD.
CALIDAD EN LOS SERVICIOS. CALIDAD TOTAL EN
EMPRESAS DE SERVICIO: LA RECUPERACIÓN DEL
SERVICIO. APLICACIONES DE LA GESTIÓN DE
CALIDAD EN EMPRESAS TURÍSTICAS.

ANÁLISIS DE LAS ESTRUCTURAS Y ORGANIZA-
CIÓN DE LAS EMPRESAS DE ALOJAMIENTO,
INTERMEDIACIÓN TURÍSTICA Y DE OCIO. ANÁLISIS
DE LOS ASPECTOS OPERACIONALES DE LA GES-
TIÓN HOTELERA. ESTRUCTURA ACTUAL DE LAS
EMPRESAS MAYORISTAS Y DE INTERMEDIACIÓN.
LA DIVERSIFICACIÓN DE LAS LÍNEAS DE NEGOCIO
EN UN NUEVO ENTORNO COMPETITIVO. CAMBIOS
EN LAS RELACIONES CON EMPRESAS PRO-
VEEDORAS DE SERVICIOS DE TRANSPORTE. LA
ADAPTACIÓN DE LAS AGENCIAS DE VIAJES A LAS
NUEVAS TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN.
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO.
CONCEPTO Y TIPOLOGÍA DE OCIO. GESTIÓN DE
EMPRESAS DE OCIO.

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS
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ANEXO 2 - C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD ViGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS TURÍSTICOS

FISCALIDAD DE LAS EMRPESAS TURÍSTICAS

CREACIÓN DE EMPRESAS TURÍSTICAS

SISTEMAS DE INFORMACIÓN PARA EL
TURISMO

DISTRIBUCIÓN DE PRODUCTOS TURÍSTICOS

4,5

4,5

4,5

4,5

4,5

3

3

3

3

3

1,5

1,5

1,5

1,5

1,5

EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN COMERCIAL EN
EL SECTOR TURÍSTICO. LOS MÉTODOS DE RECO-
GIDA DE DATOS DE LOS MERCADOS TURÍSTICOS.
MÉTODOS PARA EL ANÁLISIS DE DATOS TURÍS-
TICOS. PREPARACIÓN Y DISEÑO DEL INFORME
FINAL.

FISCALIZACIÓN DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA:
ACTIVIDADES ECONÓMICAS, IMPUESTO DE SO-
CIEDADES E IVA.

EMPRENDEDOR, EMPRESA E IDEA DE NEGOCIO,
EL PLAN DE NEGOCIO: ESTRUCTURA Y CONTE-
NIDO. 6L PLAN DE MÁRKETING. EL PLAN
ECONÓMICO-FINANCIERO. OTROS PLANES OPE-
RATIVOS. EL ACCESO A LA CONDICIÓN DE EM-
PRESARIO: FÓRMULAS, TRÁMITES E IMPLICACIO-
NES PRÁCTICAS.

INTRODUCCIÓN A LOS SISTEMAS DE INFORMA-
CIÓN. GESTIÓN DE LA INFORMACIÓN EN LAS
ORGANIZACIONES TURÍSTICAS. INTERACCIONES
ORGANIZACIÓN-SISTEMAS DE INFORMACIÓN. MO-
DELOS DE INFORMACIÓN PARA LA GESTIÓN TU-
RÍSTICA. CONCEPTOS BÁSICOS DE TRANSAC-
CIONES TURÍSTICAS ON-LiNE.

LOS INTERMEDIARIOS EN EL MERCADO TURÍSTI-
CO. LAS NUEVAS TECONOLOGlAS EN LA DIS-
TRIBUCIÓN, ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCIÓN.

-COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN
DE MERCADOS

-ECONOMÍA APLICADA

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-COMERCIAU»títííí^WÍíí&pI»W
DE MERCADOS' £' . . QnVy

ANEXO 2 - C. Contenido de! Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN PROMOCIONAL
DE

EMPRESAS TURÍSTICAS

4,5 3 1,5 TÉCNICAS DE PROMOCIÓN: CARACTERÍSTICAS Y
UTILIDADES. PLANIFICACIÓN DE LAS ESTRATE-
GIAS DE PROMOCIÓN. MEDIDA DE LA EFICACIA.

-COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN
DE MERCADOS

ITINERARIO 02: PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE PROYECTOS DE APROVECHAMIENTO DE RECURSOS TURÍSTICOS

ECONOMÍA AMBIENTAL
Y

TURISMO SOSTENIBLE

GALICIA: TERRITORIO, SOCIEDAD Y
ACTIVIDADES TURÍSTICAS

SOCIOLOGÍA DEL TURISMO

RECURSOS TURÍSTICOS
Y

DESARROLLO ECONÓMICO TERRITORIAL

4,5

4,5

4,5

4,5

3

3

3

3

1,5

1,5

V5

1.5

VALORACIÓN DEL IMPACTO ECONÓMICO AMBIEN-
TAL DEL TURISMO. CAPACIDAD DE CARGA TURÍS-
TICA DEL TERRITORIO. TURISMO Y DESARROLLO
SOSTENIBLE LOCAL Y RURAL.

ANÁLISIS GEOGRÁFICA DE LA REALIDAD
GALLEGA ACTUAL, ASÍ COMO DEL POTENCIAL DE
SU MEDIO PARA EL DESARROLLO DE
ACTIVIDADES TURÍSTICAS Y SU RENTABILIZACIÓN
ECONÓMICA.

EL PROCESO DE MODERNIZACIÓN SOCIAL. EL
SENTIDO DEL TRABA O Y DEL OCIO EN LAS
SOCIEDADES MODERNAS. LAS BASES DEL
TURISMO MODERNO. LA ECLOSIÓN DEL TURISMO
DE MASAS. FASES, TIPOS Y FACTORES DEL
DESARROLLO TURÍSTICO. EFECTOS SOCIALES Y
CULTURALES DEL TURISMO SOBRE LAS ZONAS
DE EMISIÓN Y LAS ZONAS DE ACOGIDA. TURISMO
Y EMPLEO. TURfSMO Y MEDIO AMBIENTE.
DIFERENCIAS REGIONALES, LOS NUEVOS
MODELOS TURÍSTICOS EN LAS SOCIEDADES
DESARROLLADAS,

FUNDAMENTOS DE ECONOMÍA REGIONAL Y UR-
BANA. INTRODUCCIÓN A LA ECONOMÍA DEL
DESARROLLO. ANÁLISIS TERRITORIAL DEL TURIS-
MO.

-ECONOMÍA APLICADA

-ANÁLISIS GEOGRÁFICO REGIONAL

-SOCIOLOGÍA

-FÚNDAMENOS DELfflI&iiSilíiloNÓMÉ'
CO !
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ANEXO 2 - C, Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD VIGO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

DIPLOMADO/A EN TURISMO

EVALUACIÓN DE RECURSOS TURÍSTICOS

ANÁLISIS Y VIABILIDAD
DE

PROYECTOS TURÍSTICOS

PLANIFICACIÓN Y DIRECCIÓN -
DE

ESPACIOS TURÍSTICOS

PROMOCIÓN DE ESPACIOS TURÍSTICOS
Y

DE OCIO

4,5

4,5

4,5

4,5

3

3

3

3

1,5

1,5

1,5

1,5

MODELOS Y CARACTERÍSTICAS ECONÓMICAS DE
LOS TERRITORIOS TURÍSTICOS. MÉTODOS DE
ELABORACIÓN DE INVENTARIO Y TIPOLOGÍA DE
RECURSOS, MÉTODOS DE VALORACIÓN ECONÓ-
MICA DE RECURSOS E INICIATIVAS TURÍSTICAS.
REGLAS DE DECISIÓN Y CRITERIOS DE
ELECCIÓN,

FORMULACIÓN Y EVALUACIÓN DE PROYECTOS
EN ÉL SECTOR TURlSTíCO. PROCESO DÉ
CONSTRUCCIÓN DEL PROYECTO. ESTUDIO DE
VIABILIDAD.

MÉTODOS Y TÉCNICAS DE PLANIFICACIÓN ES-
TRATÉGICA. DIAGNÓSTICO Y EVALUACIÓN DE
LOS RECURSOS TURÍSTICOS. PLANIFICACIÓN
ESTRATÉGICA, ANÁLISIS DEL ENTORNO COMPE-
TITIVO. RECURSOS Y CAPACIDADES. LA CADENA
DE VALOR.

TÉCNICAS DE PROMOCIÓN DE DESTINOS TURlS-
TiCOS. ESTRATEGIAS Y ACCIONES PROMOCIONA-
LES APLICADAS A ACTIVIDADES DE OCIO Y
ESPACIOS TURÍSTICOS.

-ECONOMÍA APLICADA

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS

-COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN
DE MERCADOS

* Los alumnos podrán optar por cursar uno de los itinerarios propuestos o por cursar los 36 créditos optativos entre
componen cada uno de los itinerarios.
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