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1 9279 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAIO de abril de 2003, de la Universidad Carlos IIT, por la que se d a  publicidad al p lan  de estudios de la Licenciatura 

e n  Comunicación Audiovisual. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
En cumplimiento de lo dispuesto en el apartado 2 del artículo 10 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, he resuelto publicar el plan 

de estudios de la Licenciatura en Comunicación Audiovisual, homologado por la Comisión Académica del Consejo de Coordinación Universitaria de 
fecha 17 de junio de 2003 que a continuación se detalla, en los términos que se recogen en el anexo. 

Getafe, 10 de abril de 2003.-EI Rector en funciones zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy Secretario General, Lucian0 Parejo Alfonso. 

An'EXO 2-A. Colitenido del plan de estudios 

UNiWRSIüAD I CARLOS ni zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBADE MADRTD 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL T h L O  DE 

I licenciado en Comunicaclbn Audiovisual zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Cua ir i m zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAe s tr e 

hiábiu delentomo social 
1 dc su cwluciún Iiistúrica 

:omunicacióm e 

ifonnación audiovisual 

1. MATE 
Asipaioras en Iab: quc lu 
ilnivasidad, en su caw). 

organizaídiversih la 
mltrir Irirncal(3) 

Historia del m u d o  
acrual 

Historia Generid de 
EspRoa 

'criodism radiuibnico 

La Televisión 
informttva 

[AS TRONCALES 
I I 

contenido dc conocitnienio zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(5 )  I 
chicos 

1 Pmlmmdi7ación en las reaüdndw 

del mundo contempránw en sus 

dirmnsloncs politic& ccmómica y 
social. Evohición histúnfa. 

'Umcui M í c a  y de h 
Adrrrnisirnciún", "Histma 
C u x t m q d n a " ,  "Historia dcl zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
D& y dciai8tnStimcianes". social. Evohición histúnfa. D& y dciai8tnStimcianes". 
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Breve descripción del 
contenido 

Introducción twrica y práctica a la 
publicidad y las relaciones 
públicas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy a zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsus eshuchiras 
organizativas. 

Introducción zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAlwfiui y práctica a la 
Publicidad y las relaciones 
públicas y a sus estructuras 
organizativas. 

Estudio de los iIimnitos, formas, 
procesas y estructuras de la 
comunicación, zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAasí zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcomo de los 
d t o d o s  de investigación zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen 
comunicación. Evoluiióá 
histórica. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

Vinculación áreas 

de conocimiento (5) 

"Comunicación Audiovisual y 
Publicidad" 

"Comunicación Audiovisual y 

Publicidad" 

"Comunicación Audiovisual y 
Publicidad, "Periodismo". 
"Psicología Social" , 
"Sociología". 

UNIVERSIDAD I CARLOS nI DE MADRID 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TÍTULO DE 

I Licenciado en Comunicación Audiovisual 

IAS TRONCALES 1. MATE 

Créditos anuales (4) Breve descripci6n del 
contenido 

Vmcuiación áreas 
de conocimiento (5)  

isignaüuas en las que la 

Universidad, en su caso. 
organuddiversifica la 

materia ironcal(3) 

Fundamentos de la 
información periodística 

Denominación 

(2) 
Cuaúimesúe 

1" 

1" 

1" 

I" 

!" 

Ciclc 

- 
1 " 

1" 

1" 

I" 

I o  

- 
Teóricos 

- 
Totales 

Comunicaci6n e 
información escrita 

"Comunicación Audio~sual y 
Publicidad'' , "'Pexiodismo". 

Estudio y capacitación en la 
tecnologia. el análisis y la 
expresión en f m  y d o s  

impresos y electrónicos. 

6 

6 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
6 

6 

2+4A 

4 

2 

3 

5 

2 

Comunicación e 
información escrita 

Relato informativo I Estudio y capacitación en la 
tecnologia, el análisis y la 
expresión en formas y d o s  
impresos y electrúnicos. 

"Comunicación Audiovisual y 
Publicidad , "Periodismd'. 

Estudio y análisis de los sistemas 

de documentación utilizados en los 
medios de comunicación. 

"Bibliotecunm'a y 
Docurrrntación". "Comunicación 
Audiovisual y Publicidad", 
"Paiodimo". 

Lengua Española 

Documentación informativa Documentación 
siformativa 

Introducción teónco pr6chca al 
cono~lrmento y uso de la lengua 
española o de la otra lengua oficial 
pmpm de la Cormuudad Aut@@ 
bnde  radique la Universidaa. B 

:lección del a i m 0  

introducción teónco práchca ai 
mno~irmiiito y ubo de la lengua 
aspañola o de la otra lengus oficial 
propia de la C o r n d a d  Autóncum 
ionde radique la Universidad, a 

:lección del alumno 

Lengua Española I 

mgoa Espaii.5la 

Lengua Española il 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

UNiVERSiDAD I CARLOSIIIDEMADRID I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE 
I Licenciado en Comunicación Audiovisual I 

LAS TRONCALES 1. MATE 
4signataras en las que la 

Créditos anudes (4) Ziclo Denominación 

( 2 )  

Universidad, en su caso, 

organizddiversifica la 
materia ironcal (3) 

Cuatrimestre 

2" 

2" 

1" 

2" 

Prácticosi 
c h i c o s  

3 

3 

1 

3 

Introducfión a la 
publicidad 

Publicidad y Relaciones 
Públicas 

1" 

2" 

I" 

2" 

1" 

1" 

I" 

I" 

Comunicación 
corporativa 

Publicidad y Relaciones 
P úb ii c a s 

reoría de la Comunicación 
y teoría de la información 

Teoría de la 
comunicación mediática 

l b r í a  de la comunicaci6n 
teoría de la información 

Metodología de 
mvestigación en 
comunicación 

Estudio de los denmntos, form#, 
procesos y esúuchuae d e  la 
corminicaci6n. asi c o n w e  1- zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
métodos de inveshgacjón en 
comunicación. Ewluiión 
histórica 

" C ~ c a c i 6 n  Audiovisual y 
Pul&¡xdad". "Periodismo", 
"@iwlogía social" , 
"isoci010gía" 

I 
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ANEXO %A. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD I CARLOSIIIDEMADRID zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TflWL,O DE 

I Licenciado en Comunicacidn Audiovisual I 
IA~TRONCALES 

Créditos anuales (4) 

1. MATE 

Denominación zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
( 2 )  

Breve descripción del 
contenido 

Asignaturas en las que la 

Universidad. en zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsu caso, 
organizddiversifica la 

materia ironcal(3) 

Derecho de la 
Información 

Vincuhción áreas 
de conocmiiento zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(5 )  

hai rhes t re  

- 
Totales zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
7 
- 

5 

!MA 

1+2A 

- 

- 
reórico Prílcticosl 

clínicos 
! 

! 

ínforyyiciones y derechos 
fundamentales. Plasmación en la 
Constitución Espuñola. Régimen 
jm’diw de la información y la 
comunicación. Estudio [cónco y 
supuestos prácticos w loensajes. 
medios y sujetos. 

‘Derecho Adniinishtivo*’, 
‘Derecho Constitucional“. 

Derecho de la Información 

Estructura del sisiema 
audiovisual 

Estructura del sistema 
audiovisual 

Descripción e investigación de la 
naturaieza e inteaelaciones mire 

los sujetos de la cmuriicaci6n 
audiovisual: autores, instituciones, 
empresas, medios, soportes y 
receptores. 

‘Comunicación Audiovisual y 
’ublicidad’, “C~ganización de 
3qresas” , “Periodismo”. 

Descripción e investigación de la 
naturaleza e intcmlsciones mire 

los sujetos de la cmunicación 
audiovisual: autores. instituciones, 
empresas, medios, soportes y 
receptores. 

Sistemas y procesos de 
:onstrucción y análisis de Ins 
relatos audiovisuaies. 

‘Comunicación Aud~ovisual y 
’ublicidad”. “Orgmzac16n de 
!mpresas”, “Periodismo” 

?smctura del sistema 
iudiovisual 

Gestión y promoción de 
eontenidos audiovisuales 

Guión cinematográfico (amativa audiovisual 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD I CARLOSIIIDEMADRUI 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES A i  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBATfTUL.0 DE 

I Licenciado en Comunicación Audbvlsual 

AS TRONCALES 1. MATI - 

Ciclo 

- 
2” 

2” 

2” 

1” 

- 

Créditos anuales (4) Breve descripción del 
contenido 

Vinculación Breas 
de conocimiento (5 )  

Asignaturas en las que la 

Universidad, en su caso, 
organiddiversifica la 

materia troncai (3) 

Guión televisivo 

Denominación 

(2) 
Cuairimesire 

1” 

I “  

!” 

!” 

- 
Teóricos rotales Prácticosí 

clínicos 
4 

2 

3 

1 

Sistemas y procesos de 
construcción y an6tisis de los 
relatos audiovisuales. 

Siskmns y procesos de 
construcción de los relatos 
audiovisuales. 

CdciiaEión Audiovisual y 
‘ublicidad”, “Periodim” 

Narrativa audiovisual +2A 

+2A 

f5A 

2 

1 

3 

! 

Teoría y análisis de la 
narrativa audiovisual 

Narrativa audiovisual C o d c a c i ó n  Audiovisual y 
‘ubiicidad’ . “PCncdismo”. 

Conninicación Audiovisual y 
‘ublicidad” Producción y realización 

audiovisual 
Procesos de meación 

multimedia 
Técnicas y procesos de creación y 
&fusión audiovisual en sus 

&versus fases. Concepción y 
3ise?o de productos audiovisuales 
multimedia para su explotación 
integrada en las distintas ventanas 
3e amrrtización del m a d o  
iudiovisual. 

rú.nicas y procesos de creación y 
iifusión audiovisuaies en sils 
iiversas fases. 

L’mmW~iación Aud~ovisual y 
ubhcidad 

Producción y realización 
audiovisual 

Producción y realiuición 
audiovisual 
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ANEXO 2-A. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD I CARLOS ni DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTUU) DE 

I zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBALicenciado en Comunicación Audiovisual 

Prácticos/ 
ch icos  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

5 

5 

2 

contenido 

Estudio tdrico práctico de todo el proceso 
de edición zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen medios impresos. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAasí coma 
de los elementos técnicos que el penodista 
debe utilizar para zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAeditar las informaciones. 

Tratamienta de la imagen fotográfica en la 
prensa y medios eleftrónicos. 

Aportar a los alumos conocimientos 
básicos sobre la ccmom‘a. Conceptos y 
corrientes de pensamiento y tm‘as 
econámicas. 

1. MATERIAS TRONCALES 
Asignaturas en las que la, I I I - 

Cick 

- 
2” 

2” 

!” 

Cuatritneshe I Denominación Universidad. en su caso. I Créditos anuales (4) 1 Breve descripci6n del I Vinnilacióu áreas 
contenido de conocimiento zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(5 )  

Te6rims Prácticos/ 
ch icos  

2 4 Técnicas de creación y difusión “Comunicación Audiovisual y 
audiovisunl en sus distintas fases. Publicidad” 

Concepmción y análisis de las 
representaciones icónicas y 
acústicas y de su evolución 
histórica. 

“Comunicación Audiovisual y 
Publicidad”, zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA“Pmcdismo”. 

4 2 

organiddiversifica la 
materia troncal(3) 

radiof6nica 

audiovisuales en E~paíia 

Teorías de la 
umunicaci6n audiovisual 

audiovisual 

1” 
Teoría de la Comunicación 
Audiovisual 

C.cephiación y 
representaciones icónicas y 

de las “ComunicaEión Audiovisual y 
Publicidad , “Periodismo”. 

I I a&ísticas y de su evolución I 
bist6rica. 

I /  

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

LJNWERSJDAD I CARLOS III DE MADRID 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE 

[Licenciado en Comunicación Audiovisual 1 
IAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

I 
2. MATE 

_. 

Ciclo 

- 
1” 

1” 

1“ 

1” 

Vinilación áreas 
de mnoCEnient0 

Denominación Créditos anuales I Breve descriución del Cnatrimestn 

2” 

1” 

1” 

2” 

- 
Totales Teóricos 

1 
- 

1 

4 

5 

- 

6 

6 

6 

5 

- 

“Pmodismo” Diseño y edición en prensa 

Fo toperiodism ‘Comunicación audiovisual y Publicidad”, 
‘Paiodismo” 

Fundamentos de 10 
Economía 

‘Economía aplicada”, “Fundamentos del análisis 

mnw5mico” , “Historia e instituciones Económicas”. 

3eograíía descriptiva y 
iumana 

1 ’ Esiudio del mundo acíual en sus aspectos 

población y sus efectos en la 
configuración de las eshucturas soclales 
actuales 

físicos y geopolíhcos, asíc~rna de k 
“Análisis gmgrsSco regional” , “Geografía humana” 

I 

Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorios para el alumno. 

(2) 
(3) 

La esprcificaciún por cursos es opcional para la Universidad. 
Libremente decidida por la Universidad 
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ANEXO 2-B. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido del plan de estudios 

[ CARJBS III DE MADRID UNlVERSIDAD zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE 

I zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBALicenciado en Comunicación Audiovisual 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) - 

Ciclo 

- 
1“ 

I” 

I” 

lo 

I” 

- 

Vinculación áreas 

de conofhimto 
Denominación I Créditos anuales I Breve descripción del Cuatrimestre 

2” 

1” 

2” 

2” 

2” 

contenido 

T Z z i  
clínicos I 

1 Teotía v uráctica de la construcción de la La  noticia periodística 6 

Movimientos Literarios 
contemporáneos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA6 

.. 
noticia periodística: selecci6n, fuentes, 
elaboración zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy cdicióii de la información. 

Estudio de la creación y los movimientos 
literanos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen el mundo actual, y análisis de 
las obras maestras que los representan. 

Análisis de las principales iíneas de 
pensangento y creencias religiosas que 
confomuui la realidad del mundo aciual. 

1 

1 

Aplicación de técnicas y mtodologías 
informativas a los soportes multimedia. 

j 

i 

Estructura y análisis del relato informativo 
y su aplicación en el ámbito de las 
informaciones paiodisticas. Gáiaos 

pmcdísticos. 

“Literatura espaíiold’, ‘Teotía de la Literatura y 
literatura comparada” 

Mundo actual: pensamiento 
y creencias 

Periodisimi en la red 6 

“Filosofía” , “Filosofía Moral“ 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad”, 
“Penodismd’ 

(1) 
( 2 )  

(3) 

Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorios para el a l m o .  
La especificación PIX cursos rs opcional para la Universidad. 
Libremente decidida por la Universidad 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 CARLOSIIIDEMADRID I 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE 

[Licenciado en Comunicación Audiovisual I 
NIVERSIDAD (en su caso) (1) IAS OBLIGATORIAS DE 2. MATE1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

I 
Breve descripción del 

contenido 
Cuatrimestre I Denomhación Créditos anuales Vinculación áreas 

de conocimiento - 
Totales 

6 
- 

6 

6 

6 

Prácticos/ 
clínicos 

Teóricos 

Commcmón Au&onsual y Publicidad”, 
Pniodismo”, “Lenpjes y s~skxa%s u i fdhcos”  

Conocimientos básicos de los p~~grarms 
i n f d t i c o s  necesarios para el desarrollo 
de la actividad peaiodística. 

Fundamentos de la nomuitiva juddica que 
rige en in configuración de la sociedad 
ConternpOrBnea. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

2 

5 

3 

4 

Tecnología aplicada al 
periodismo 

Filosoga del Derecho” 1” Teoría de l  Derecho 

Descripción e investigación de los 
procesos de creaci6n de páginas Web 
orientadas a la difusión de radio y 
televisión en red. 

Comunicación Andiorisual y Publicidad”. 
Periodismo”. 

I Comunicación audiovisual 

Comunicación Audioriwal y Publicidad” 
~n4lisis cultnral. social y económco del 
concepto de génm como vertebrador de 
Las práchcss de creamon ppaasum, 
audionsud. 

(1) 

( 2 )  

(3) 

Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatonos para el alumno. 
La especificación por CUISOS es opcional para la Universidad. 
Libremente decidida por la Universidad 
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D E N O M I N A C I ~ N  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(2) 

:iiie clásico norteamericano 

ANEXO 2-B. Contenido del plao de estudios 

Totales Teóricos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
6 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA4 

UNIVERSIDAD I CARLOS III DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULo DE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
\Licenciado en Comunicación Audiovisual 

2. MATE 

Denominación 

AS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
I 

Ciclo Vicuiación zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAáreas 

de  conocimiento 
Créditos anuales I Breve descripci6n del Cuatrimrstn zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

I” 

to 

!“ 

contenido 

-EzGz-l 
- 
Totala 

c h i c o s  I 
2” 

2” zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I” 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad” Postproducción digital Técnicas y procesos de la edición 
audiovisual y las Irwidiñctmionas suüidas 
con la incorporación de las teaologias 

Análisis de las temías. los &tdos de 
investigación y la crítica contemporáneos 

aplicados ai sectox del cine y la televisión. 

Estudio de los procesos y esiructurm de 
cIculaci6n y emisióri de fiirmatos 
telcvisivos tanto en lo referente a ofertas 
gaaalistau como a las de pago. 

Teoría y crítica del cine y la 
televisión contemporánea 

“Cornunicacih Audiovisual y hbücidad’, 
‘Paiodiluuo”. 3 

Teoría y técnica de la 
programación televisiva ‘ C d c a c i ó n  Audiovisual y Publicidad“, 

‘Periodismo” 

Libremente incluidas por i n  Universidad en el pian de  estudios como obligatorios para el a l m o .  
La especificaciún por msos es opcional para la Universidad. 
Lihremente decidida por la Universidad 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

IJNlVERSlDAD I CARLOS 111 DE MADRID 

PLAN DE ESTCDIOS CONDUCENTES AI, TÍTULO DE 
I Licenciado en Comunicación Audiovisual 

.-. 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

Credilos toidles para optativas ( I )  

- por ciclo FJ 
- curso 

VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

“Comunicdcion Audiovisual y Publicidad ’ 

__ 
CREDlTOS BREVE DESCNPCION DEL 

CONTENIDO 
Prácticosí 
clínicos 

2 

2 

2 

Analisis de la representación clásica 
cincmatografica en las producciones de los 
grandes estudios norteamericanos (1930- 
1960). 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad; “Historia del Arte”. Análisis cinematográfico a partir del 
estudio de la obra lílmica de realizadores 
con personalidad estilistica y temaiica 
reconocible. 

Introducción a las peculiaridades sociales, 
poliiicas. econúrnicas, estélicai y 
culturales de la producción 
cinematografica cspzisla ~olueios.  
histórica 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad, “Historia del Arte”. 

( I )  
(2) 
( 3 j  

Se expresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los misniDc&r ciclo o c u m .  
Se mencionari entre paréntesis, tras la denominaci0ii de la optativa, el curso o ciclo quecorresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo 
Libremente decidida por la Univcrsidad. 
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LrNIVERSIDAD I CARLOS 111 DE MADRID 

R,AN DE ESTCJDIOS CONDíJCENTES AL TÍTCLO DE 

I Licenciado en Comunicación Audiovisual 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

DENOMINACI~N zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA( 2 )  

Comunicación audiovisual en 
Iberoamerica 

Documentación y patrimonio 
sudiovicual 

Estrategias empresariales eii el 
nundo actual 

Créditos totalcs para optativas ( I )  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I - por ciclo 

* curso 

CREDITOS 1 BREVE DESCRIPCION DEL VINCULACION A AREAS DE 

Totales 

b zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
5 

5 

Teóricos I CONTENIDO 

ciinicos I I 
CONOCIMIENTO (3) 

Analisis de los procesos, estwcturas y 
metodologias de investigación de la 
comunicación audiovisual en lberoadrica 
y de su relación con la industria y cl 
sistema audiovisual cspañol. 

”Comunicación Audiovisual y Publicidad”, “Organización de Empresas”, 
“Periodismo”. 

2 

3 
Estudio y análisis de los sistema de 
documentación destinados a la Publicidad”. 
organización, conservación y dihisión del 
patrimonio audiovisual. 

“Biblioteconomia y docuriieniación”. “Comunicación Audiovisual y 

Conceptos básicos de las estrategias 
I empresariales globales quc zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsirvan para empresas”. 

adquirir los conocimientos necesarios 
sobre cl contexto cmpz@aiatqpe.gc 
desarrollan las noihhnwrndishc&. 

“Comercialización e investigación de mercados”, ‘Qrganización de 

( I )  
( 2 )  

(3) 

Se expresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de lo$ mismm por édlo o curso. 
Cc mencionará cntre paréntesis, tras la denominación dc la optativa, el curso o ciclo que correpanda si el planxie’estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
Libremente decidida por la Unikersidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVEKSIDAD I CARLOS Il l  DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE 
[Licenciado en Comunicación Audiovisual 1 

3. MATERIAS OPIAI’IVAS ( en su caso) 

Filosofía Política 

Formatos televisivos 

Fotografía publicitaria 

Fotografia y arte 

CREDITOS 

- 
Totales Teóricos 

5 

3 

1 

1 

= 

Prácticos/ 
clínicos 

BREVE DESCRIPCION DEL 
CONTENIDO 

Anhlisis de las ideologias politicas 
contemporáneas. üesarollo hisiónm Y 
planteamientos actuales. 

Estudio de lacreación, diseno y 
producción de contenidos en el sistema 
televisivo contemporáneo. 

Estudio y capacitación en el lralaniiento 
del imagen roiografica aplicada a los 
medios publicitarios. 

Analisis dc la imagen fotografiw y sus 
intcrrclncioncs con IosrnG’unwttro~Y 
proccsos de la creg&f&Wikii&aT 

Créditos totales para optativas ( I )  

- por ciclo 

- curso 

VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

“Filosofía del Derecho” 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad” 

“Comunicacion Audiovisual y Publicidad“ 

-‘Comunicación Audiovisual y Publiciddd”, “Historia del M e ”  

( I )  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
( 2 )  

(3) 

Se cspresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el íotül de IqmismQ$ p<Jr Cklo o curso.. , 
Se mencionará entre partntesis, tras l a  denominación de la optativa. el curso o ciclo que corr)s@¿hda si el plan’de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
Libremente decidida por la Ilniversidad. 
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ANEXO 2-C. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido del plan de estudios 

IJNIVERSIDAD [ CARLOS I I í  DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL. T ~ T ~ J L O  DE 
1 Licenciado en Comunicación Audiovisual I 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

DENOMINACION (2) 

Identidad visual corporativa 

Industrias culttirales y de la 
:omunicación 

h v i i n i e n t o s  artísticos 
:ontcmporáneos 

CRÉDII’OS 1 BREVE DESCIüPClON DEL 

Totales Teóricos 

3 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
5 

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I_ 

CONTENIDO 
X 4  

clínicos I 
Análisis de los sistemas y procesos que 
delinen la imaeen de la emoresa. Tecnicas 

1 

y estrategias de cumunicaci6n de identidad 
curporativa cn divcrsos soportes técnicos. 

Fundamentos de la estnictura política y del 
funcionmiento económico del mercado de 
las industrias de la culiura en la socieddd 
de la comunicacion. 

h\nálisis y evnlucidn de las 
manifestaciones artisticas del siglo XX y 
de las relaciones con los medios de 
comunicación. 

Creditos totales para optativas ( I  j 

- por ciclo 

- curso 

VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMILNTO (3) 

Y i~municacion Audiovisual y Publicidad” 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad” 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad” ; “Historia del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAArte” 

( I )  
(2) 
(2)  

Se expresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de lo\ mismos por ciclo o curso! 
Sc rncncionará entrc paréntesis, t r s  la denominacih de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo 
1.ibreiiicntc dccidida por la  Uiiivcrsidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

I CARLOS I i I  DE MADRID UNIVERSIDAD 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE 

(Licenciado en Comunicación Audiovisual 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

DENOMINACI~N (2) 

Aúsicas filrnicas y cultura 
udiovisual contemporánea 

’eriodismo internacional 

’roducción audiovisual en la Unión 
:uropea 

‘úblicos y audiencias 

CREDITOS 

Totales Teóricos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
2 

2 

4 

1- 

’racticosl 
clínicos 

BREVE DESCRIPCION DEL 
CONTENIDO 

Estudio de los procesos de creacion 
musical y su conexibn con los subpúblicos 
sociales y con los espectadores 
audiovisuales. 

Procesos. teoria y técnica de información 
especializada d s d e  los hbiios  m& 
cercanos al especialista hasta la 
comunicación colectiva. 

lntroduccibn al csiudio de los procesos de 
financiación y distribución de los 
productos audiovisuales cn el marco de l a  

Union Europea. 

Fundamentos de las nociones de público y 
audiencia en sus aspectos sociales y 
:conómiws. 

Creditos totales para optativas (1) 

- p r c i c i o  !jj 

- curso 

VINCULACION A ÁREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad 

“Periodismo” 

“Comunicación Aiidiovisual y Publicidad 

“Comunicación Audiovisual y Publicidad‘: “Penodismo” 

( I )  
(2) 
(3) zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBASe expresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por CiCloCi &no. 

Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, cl curso o ciclo que corresponda si zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBACi $an deestudios ceiufigura la materia como optativa de curso O ciclo. 
Libremente decidida por la IJniversidad. 
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UNIVERSIDAD I CARLOS 111 DE MADRID I 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

I Licenciado en Comunicación Audiovisual 1 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

DENOMINACI~N (2) 

Puesta  en escena audiovisual y 
dirección de actores 

Realización documental y de 
reponaje  

Representación audiovisual y 
realidad social 

CFEDITOS I BREVE DESCRIPCION DEL 

Totales zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
6 

6 

5 

= 

Teóricos 

1 

1 

4 

CONTENIDO 
F z a .  

clínicos 

entre el proceso de la creación audiovisual 
y las influencias que posee la singularidad 
de la interprclación dramática. 

clínicos 

entre el proceso de la creación audiovisual 
y las influencias que posee la singularidad 
de la interprclación dramática. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

5 Introducción a las técnicas de creación y 
producción de las formas dcl gfiicro 
docuiiicntal y del rcponaje televisivo. 

Estudio de las conexiones entre fenómenos 
sociales y sistemas de la representación 
audiovisual. 

Créditos totales para optativas ( I )  

- por ciclo 

Ll - curso 

VINCULACIÓN A ÁREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad” 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad” 

(I) 

(2) 
( 3 )  

Se expresará el total dc créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos pomicto o curso. 
Se mencionará entre partníesis, tras la dcnominación de la optativa, el curso o ciclo que correspon&~i el plan de  cstudibs configura la materia como optativa de  curso O ciclo 
Libremente decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 CARLOS 111 DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL T~TULO DE 

[Licenciado en Comunicaci6n Audiovisual 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 

CREDITOS I BREVE DESCRiPClON DEL 

DENOMINACIÓN zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(2) Totales 

udiovisuales no narrativas 

ratamiento de la información en los 
iedios impresos 

6 

CONTENIDO 

c h i c o s  

Introducción teórico-práctica a los modos 
de representación visual al margen de los 
cúdigos narrativos. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA7 

I 

~4 
Procesos de creación y elaboración de la 
comunicación periodistica a través de 
medios escritos, audiovisuales y 
electroiiicos. Teoria y practica de la 
organización y gestion de la empresa 
informativa. 

Créditos totales para optativas (I) 

-po r  ciclo 

El - curso 

VINCULACION A AREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

‘Comunicacion Audiovisual y Publicidad” 

‘Comunicación Audiovisual y Publicidad. “Organizacibn de empresas”. 
‘Periodismo” 

( I )  
(2) 
(3) 

Se expresare el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos ppr ciclo o curso. 
Se mencionará entre paréntesis, tras la denominación de la optativa. el curso o ciclo que correswnda si el plan d e  estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
Libremente decidida por la Universidad. 
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3. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAPeriodo de escolaridad mínimo 

Queda establec¡do zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen cuatro zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(4) años 

4. Carga lectiva 

Los zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAniatrimestres il que serefiere este documenío cubxirán periodos de quince semanas lectivas, 
desplegandose el plan de eshidios en un primer ciclo de dos c w m s  y un segundo de dos GUISOS. de dos 
cuatrimestra cada MO. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
5 .  Matenss optativas 

En la oferta de carácter optativo, seá d Centro el qne decida las asignaturas que se impartirán cada año 
académico en función de la zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAevoluc¡h científico-tecnológica, las necesidades soc¡ales. las dispanibilidades 
docentes humanas y materiales de sus departamentos. y la zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdemanda de los estudiantes, pudiendo fija rn 
número de alumnos mínimo preciso para que se imparta una asignatura. 

6. M a e  obi igatds  gmerda 

El estudiante obtendrá seis (6)  créditos de ingh mediante la superación de una prueba que podrá realizar en 
el primer o segundo ciclo, en ningún caso será una mrga lectiva oomputable a efectos de la snperación del 
prima ciclo. 

7. Crédi~os de libre configuración 

Se dispone de 42 créditos de los ‘males 18 se encuadran en el prima ciclo, 18 a el segundo ciclo, ,%a se 

podrán realizar en cualquiera de los dos. En este ditimo caso los xis créditos no ser611 una carga I d v a  
cnmpntable a efectos de la superaciún del pnmer ciclo. En cualquier casa se nirsar8n de entre la okWd que 
con tal obkto rcaliic la Universidad en general y el C a b o  en particular. 

8.  Prácticnm 

El rstudiiante obtendrá diez (10) c16ditos pur equivalencia ni prácticas en empresas o institocioiies públicas sa 
privadas, que realizará ni el primer mahimestre de cuarto COISO. 

9. Trabajo fin de carrera 

El estudiante deberi realizar un Uabajo fm de m e r a  en c1 que demw@e la suma de ConOCimientos teúrico- 

prácticos adqnkidos durante el transcurso de la licencktnra por val01 de 6 créditos en el segundo cuatrimcitre 
de cnarto cursa. 


