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U N IVERSI DAD ES zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA867 1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de 23 de septiembre de 2003, de la Universidad -Alfonso X el Sabio-, por la que se ordena publicar la ampliación de 

las materias optativas que integran el plan de estudios conducente al tttulo oficial de Licenciado e n  Administración y Dirección de 
Empresas. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Aprobada el día 13 de junio de 2003, por los Órganos de gobierno de la Universidad <<Alfonso X el Sabio)), la ampliación de materias optativas 
a impartir en los estudios conducentes al título oficial de Licenciado en Administración y Dirección de Empresas en el marco del plan de estudios 
homologado por el Real Decreto 927/1995, posteriormente modificado por Resolución de 24 de mayo de 1999, emitido informe favorable por acuerdo 
de la Subcomisión de Evaluación de Ciencias Sociales y Jurídicas, en su reunión de 7 de julio de 2003, y homologado por la Comisión Académica 
del Consejo de Coordinación Universitaria, de fecha 15 de septiembre de 2003, el Rector ha resuelto ordenar la publicación de la relación refundida 
de materias optativas, conforme a lo establecido en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, que sustituirá al correspondiente 
anexo del plan de estudios publicado con la Resolución de 24 de mayo de 1999 en el Boletín Oficial del Estado, de 8 de junio del mismo año. 

La relación de materias optativas a la que se refiere la presente Resolución presenta los contenidos que figuran en el anexo de la misma. 

Villanueva de la Cañada, 23 de septiembre de 2003.-El Rector, Manuel López Cachero. 

ANEXO 2-C, zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAConleriido del pian dc eStilCIios a 

U NIVERSIDAD I ALFONSO X EL JAB10 1 
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3.- MATERIAS OPTATIVAS (en zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsu caso) 
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UNIVERSIDAD [ALFONSO X EL SABIO zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TBTULO DE 

I 1 LICENCIADO EN ADMlNlSTRAClON Y DlRECCldN DE EMPRESAS 

3.- MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
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Actividad financiera internacional. Operatwa del 
mercado de divisas y deieminaci6n del tipo de cambio 
Financiacidn a traves de mercados iniemaoionales 
Cobertura y gestión del riesgo de cambio. Estrategia y 
evaluación de inversiones internadonaleo. O p r a w n e s  
internacionales. 
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tratamiento del riesgo. I n t m d d n  PI riesgo del 
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aspeclos a consiaerar en la g e s i l  de empresas 
aseguradoras. El seguro en el mniexlo mlemacional. 
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