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1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA7 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA8 7 7 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de 8 de septiembre de 2003, de la Universidad de Mondragón, por la que se hace público el plan de estudios de la titulación 

Diplomatura e n  Ciencias Empresariales. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
De conformidad con lo dispuesto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, este Rectorado ha resuelto publicar el plan 

de estudios correspondiente al título oficial de la titulación Diplomatura en Ciencias Empresariales, aprobado por esta Universidad el 29 de abril de 

2003 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy homologado por acuerdo del Consejo de Coordinación Universitaria de fecha 17 de junio de 2003, que quedará estructurado conforme figura 

en el anexo y que tendrá efectos desde su impartición. 

Mondragón, 8 de septiembre de 2003.-El Rector, Inaxio Oliveri Albisu. 

ANEXO 2 - A  . Contenido del Plan hestudios 

UNNERSiDAü I Mondngon Unibertsitatea I 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUEENTESAL TiTULO DE 

I Dipkmado en Clinclrs Empnurt ik t  I 

Tot. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
9T 
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:conomia Economia Española 
Ispañola y y Mundial 
irtundial 

6 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I I 

:conomia (6T + zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA3A) 
'ollaca zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI 

~ Economia deb 

4-5 

(12T+1,5A) 

4 3  

9 

nform&a Infonniitica de 16 
4plicadaala Gabon 
jesW de la zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3nprcsa 

uatem81icas y (18T + 

ESbdislb 4 5  A) 
4plcada a la 

MatemBticaS 
Empresariales I I 
Matematicas 
Empresariales 11 

Estadisb 
Empresarial 1 

Estadistica 
Empresarial II 

4 3  

495 

4.5 

4,5 

4 5  

3 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
7 

L zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I 

nciden sobre Ma. Instituaones 

ntroducabn a !a mecanism 
M i  del equiiikio zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAecOn6mi ,  

anto a nivel de mercado zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcorno del 
mjunio. 

Metodos y tecnicas de dirección y -0rganizaci6n de Empresas 
organizacidn de la Empresa, con 
especial refere& a los 
Recursos Humanos. 

nas importantes. 
Iconomia Apkada 

-Fundamentos del Ana& E a r n  

Análisis de los Sistemas de In- -Lenguajas y Sistemas Infomi8ücos. 
formaadn en la Empresa. Estudio €-la ~olimda 

e Integral. MatemBtms de las 

Estadistica: Estadistica 
descriptiva, distribuaones un¡ y 

operaaonesftnanaenis. 

muwiidimensionales; regresión y 
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Curso Denominación Breve descripción del conte- 

CrWios Anuales zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA2 nido 

Tot. Teo. Pr. 
I Soaologiadeia 4,5 3 1,5 Teoria Socioügica. Sociedad. 

Organización Cultura.Economia. Soadogla 

2 RegimenFiscalde 4.5 3 1 5  Ardlisiis de los distintos impuestos 
la Empresa 

Industrial y de la Empresa. 

que afectan a b acOvidad 
empresarial 

2 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAüderazgoy 45 1,5 3 Teorlas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdasicas del üderazgo. 
Comunica& Liderazgo situational. E s W  

basicosdeliderazgo.L&razgo 
transactional. M ~ O  

transfoonadonai. Liderazgo a 
través del rodelo europeo de 
calidad. 

3 Tallerde 4,5 1,5 3 üefmicb de objetivos. Mlisis de 
Habilidades probiemas. Toma de deasiones. 
Diredivas Creatividad e innovadh. Gestidn 

del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAtiempo. Detegaobn. Reuniones 
de Irabajo. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAGesübn de wnktos y 
negociación. Müvaci6n. 
Comunica& e interacabn 
personal. Asertividad. inteligencia 
emocional 

3 lqh 4.5 1,5 3 In@& aplicado ai munda 
empresarial. 

3 Franc& 4 3  1,5 3 Francés aplrcado al mundo 
empresarial. 

I 3 ProyedoFinde 6 O 6 Elabaacih de un Proyecto fin de 
carrera como ejeraa0 iníegrador o Carrera 

1 de sintesis 

ANEXO 2 - B . Contenido del Pian de estudios 

I 2blaíerias Obligatorias 

Vimuiaci6n áreas de cono- 
cimiento 3 

-Soaologia 

-Derecho Financier0 y Tributario 

-0rganizacibn de Empresas 
Psimbgia Social 
-Soaobpia 

-ürganiza&n de Empresas 
-P&obgia Social 
-Metoddogia de bs Cienoas del 
ComportaMento 

Füologia Inglesa 

F i l a  Francesa 

-Todas hs areas que 
comprenden el Titulo 

- 
Ciclo 

- 
1 

1 

1 

- 
1 

I .  
Libremente incluidas por la Universidad en el Plan de Estudios como Obligatorias par a el alumno 

Libremente decidida por la Universidad 

* zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBALa especificación por cursos es opcional para la Universidad 
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Breve descflpción del contenido 

ANEXO 2 - C. Conlenido del Plan de estudioa 

Vinculación áreas de conocimiento zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
8 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

433 - zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA3.Materias Optatbas (en su caso) 4 Creditos Totales para optaüvas 

Teo. Pr. 

- zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3 

- 
3 1,5 

- 
3 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA1,5 

Pmceso de aprovisionamiento. 
Compras inkmackmk. T6cnicas 
yherramieniasavanzadasde 
compras y aprovkimmiinto 
Análisis y selecabn del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAtransparte 
pordiwKsasvias(porcamtera, 
ferroviario, maritima, aha). 
Transporte multiroodal y zonas de 
acüviidades logisticas. Unidades de 
manipulación. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAG&h aduanera. 
L e g W  del transporte. 
Incotemis. -urn del transporte. 
Transportedemercandasde 
naturaleza especifica. Economia 

- 
del transporte. 

Clasificacjbn de los almacenes 
según criterio. Elementos de 

ABC. Pw y preparacl6n de 
pedidcs. DiseRo de redes de 

- Optimizaci6n de !a g e s m  del I -0rganizafkin de Empresas 

1,5 

3 

3 

transporte (Aetas, recursos 
4,5 humanos, cargas rutas). Calidad y 

control. Operadores bgisocoS. 
Subcontratacibn. Herramientas 
infomáiicas apücadas a la gesüón 
del transporta. 

- Técnicas de planificaci6n de la 
1,5 icgistica de produwn (MRP zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI 

MRPII. SMED, Kanban, Células de 
fabncacibn, TPM, TOC I DBR) 

- Nuevos modebs de SCM. Nuevas 
tecndogias aplicabies al 

1,5 transporte:e-bgistics.Logistica 
inversa. Sistemas ERP: apliicacíón 

1 

1 

Ingk apiicado a la 
Logistia 

Franc& apücado a 
la Losistica 

3 

3 

3 

B U N .  
ingiés aplicado a la logistics y ai 

Franc& aplicado a !.a logisüca y al 

Sector exterior español. Barreras ai 
comercio. Gestión de b empresa 
intamacbnal. MMIcgrafias por 
mercados 

- 
1,5 transporte. 

- 
1,5 transporte. 

- 
1,5 

~ 

x 
_ -  - por ciclo 

ciclo Curso 

I- 
Denominación 

I Créditos Anualeo 

I I 
I I 

Toíaler - 
4 3  

Loglstica de 
CMPWY 
Aprovisionamiento 

- C q a n W  de Empresas 

Transporte 
lntemaaonal 

-OrganWn de Empresas 1 
4.5 

- 
4 3  

- 
6 

-0rganiZaaón de Empresas 

del Transpile 

Logistics de -0rgankacb de Empresas 

rninipuki6n zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen el aimadn. 
Diseno de almacanes. TBaiica zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

6 

-0rganizaabn de Empresas 

- 0 r g a n W n  de Empresas 

+iblogla Inglesa 

+iiologia Francesa 

- Economia Aplicada 

- Funda~WnbS del Anal¡ Em6mico 

4 

5 

6 

Libremente incluidas por la Universidad como optativas para el alumno 

La especificación por cursos es opcional para l a  Universidad 
Libremente decididas por l a  Universidad 



BOE núm. 229 Miércoles 2 4  sei3tiembre 2003 35013 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
1 N-Y 

Contratacibn 
lntemacjonal 

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAGesti6n 
Administraiba del 
ComercioEXEerior 

lntemaoonal 
1 Lcgistica 

4.5 1,s 

4 3  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA1 3  

6 3 

Financia& zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde las 
Operacionesde 
ComercioExterioc 6 

1 

1 

Fiscalidad 
Internacional 4.5 3 

Marketing 
Internacional 4.5 1.5 

1 

1 

IngUs Comenial 4.5 3 

FrancbsComercial 4.5 3 

&atohas y distribuciones de 
Muesireo. 

- _ _  . .-. -. - . . -. . . . . 

-Estadistica e 
-Maiemática Aplicada 

Profundiiracidn en canales de 
distnbuadn y redes de venia 

Trabajos de Camp y trabMent0 
infonnáüco de encuestas. 
Aplicaciones 
Análisis de los Impuestos del 

inadenaa zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen la mtabükiadde la 
sistema Tributafb eSpafbl y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBASU 

-ComerCiaüza& e Investiga& de 
Mercados 

€momia Financiera y Contabüidad. 
Comerciaüzacibn e lnvestigacibn de 
Mercados 
€momia Financiera y Contabuad. 
& m o  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAfinaoaaro y Tributario 

1 

comercialesy 
redes de Ventas 
ComercialiZaQbnY 9 4.5 

1 

1 

COntabilidad 6 3 
superior II 

Contabüidad 6 3 
SuDerior 111 

" 
neg&&. Protocdo de los 
n e g o a o s h ~ l e s .  

Operaaones intracomunitarias. 
Operaciones de irnportacibn y 
exportaci6n. U& Europea. 

- Economía Finandem y Contabiüdad 
- Organizaci6n de Empresas 

Lcgistica inter~. Distribuci6n 
Transporte internadonal. Seguro y 
&gimen juridm. 

- Organizacibn de Empresas 
3 

I l l  
1.5 Garantlas. G& bancaria. 

(Opetacbnes intramunitarias, 
operacianes de impOrvexport). 

Impuesto de Sociedades: I 
Fonnukabn de bs estratepias de I - Comercializacibn e Invesü9acibn de 
marketing iniernacimal. Márketuig Mercados 
mix internachal. -0 anizacibn de Em m s  
Ingks aplicado al comercio 
internacional. . Frances aplicado al comercio +ibkgia Francesa 

-Fiblogla Inglesa 

3 

inierMcio MI. 

El Sistema de Información y la I Iconomla aplicada 
I I I 

1 1  
- 
3 

- 
3 

Invesügacih comercial. Muestras I Tundamentos del Mlipis Ern- 

I Canaies I 4.5 

I I I k h W  I I 

I l l  contabilidad y 4 3  

Empresas 
F a a d d e l a s  I o  I 

-~ costes 111 

Empresa. 

6 6 PlandeGesobnanualdela 
Empresa (Produm,  Comercial, 
Fabricadh, Personal, Financjero ) 
y su contrd 

3 1.5 La Esúucim Presupuestaria. 
Operaciones de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAejecuaSn 
presupuestaria. El reflejo Contabbe 
de la adividad zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAeanhnka y 
financiera de b Administraci6n 

Iconomia Fmnciera y Contabilidad 
-Organiza& de Empresas 
-Comerciaüzacibn e Investiga& de 
Mercados 
-Economla Financiera y Contabilidad Contabilidad 

Presupuestaria 

Contabüidad 
supetior I 

I 1 P l i M i  
3 1 1,5 I Fusiones y absorciones de -Economia Finandem y Contabüidad 

- 
3 

- 
3 

Empresas, Suspensibn y Quiebras. 
N o m s  de Auditoria generalmente 
aceptadas: N o m  personales; 
N m  para realizar el trabajo de 
Auditoria y Noms para la 
preparaabn del Informe. 
Consolidacibn de las cuentas 
anuales y n o m s  relativas a las 
cuentas cmisoüdadas 

La Ley General Tributa&. 
Estnictura del Sisiema Imposiüvo 
EspaRol. Aspectos recaudatorios. 
El üeüto Fiscal 

Xconomia Financiera y Contabiüdad. 

-Economia Financiera y Contabilidad. 

&fecho Financiero y Tributario 

I I I I 
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1 P h i f b C M  9 6 
COmerCial zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA3 

2 

1,5 

1,5 

Veniajas competitivas. 
SqmenlaQbn. Plan zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde ventas. 
üimcdh por o ~ ü v o s  y Control 
del Plan de Markeiing 

Innov~dePrcductos.  
kchandiising. C o m u n W  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen 
los mercados. 

objetivos e Instnimentos de 
Pdíüca Econ6mica 

Analisis de los Sistemas de 

I Lengua exiranjem aplicada al 
mundo empresarial 

1 

1 

1 

2,5 introduccih a Lenguajes de lenguajes y Sistemas Infcnmáíb 
Programaabn. Desarrollode -Economia Aplicada 
aphcaaones Ciencias de ia Comwtacibn e 

PoliücaComercial 6 4 

Poliüca eeon6- 4 3  3 

Redes de 4#5 3 
In fmci6n 

Basics. Estudio de los fomiaüsmos l w u a j e s  y Sitemas infomaticos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
anizaci6n de Em grá fm utilizados. Analisis del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

cid0 de vaa de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAuna a p i i i  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA7- de La c,ze 
infomdtica Inteligencia Araftcial 

1 

6 Iintroduccbalprocasode I I m m i a  Aplicada I 

Valoraáonasde 4 5  3 
EBpresas Y de 
Fusiones de 
Empresas 

Pian¡¡& de proyectos. 
Sitemas de lnformacibn de 
Marketing. P r m  de 

doaunen&ci6n y PrevMn de 
Ventas 
E s M i  de un ienguaje de 
Programacibn uüüzado en GesIh  

Ioonomia Finadra  y Contabiüdad. 
-Comedüza&n e Investigacj4n de 

encuestaci6n. Centros de Mercados 

-Lenguajes y Sistemas Infonn8ocoS 
4- aplicada 

9 AnalisisyDiseAodeuna -Lenguajes y Sistemas Informaticos 
Aplicaa(wi de gesübn usando un 
Lenguajede Prcgramaabn 

+ m a  a m a  

1 

1,5 La Funcidn Comercial y Politicas -Econoda Finanáera y Contabilidad 
deMarkeüng zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAComercializaabn e investiga& de 

deMarketing -Comerciaüza& e Investiga& de 
Mercados 

Pollücas IntemaQoMLes de -Economla Financiera y Contabilidad 

Aduanero. 
-Econcinia Fina& y Contabilidad 
-Comedüza&n e inwügscibn de 
Mercados 

€anomia fuianden y Contabilidad. - 
Comerciaüza& e Investigadn de 
Mercados 
-Economía Aplicada 
-Fundamentas del Aniilisis Econ6mico 
-Lenguajes y Sitemas infomiaticos 
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aprenden 

Aud i i a  I 

Aud i ia  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAII zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
GestiónBancaM zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
CCJWOWdW ' de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
BabnceS 

Mercados 
FinanQems I 

Mercados 
Financieros ll 

Comportamiento 
del Consumidor 

TBaucasde 
EIabora&de 
Proyec4os 

DBtribu&n 
Comercial 

Marketing 
Rebaonal 

Taller zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde 
Habilidades 
D d v a s  II 

Takr de 
Habilidades 
Directivas 111 

3 Aprendizaje organizaaonal: 

organiracjones prescnpovas, 
organizaawWrr que desaprenáen, 
~~SnirsaOneS que aprenden. 
Educaabn organizadonal. 
Manx, legal de b A u d i i a  en 
Espana. Fomwlacidn de los 
prinapiascontaMas 
generalmenteaceptados. 
t&Wokgia de h AudiMa: 
Nomurspersonales. 
Control interno y procedimientos 
de a d ¡ .  üesandlo pftictico 
de una audtoria independiente. 
lnfonnes de audkxia. 
l n t e n n e d i  financiera. 
chsificaabn de entidades 
financieras. operaciones de 
&o y de pasivo. Contrato de 
depósii. Regula& banca&. 
R i i o  bancario. 
Grupo de sociedades y otras 
fisuras afines. Consolidacibn de 
estados contables. El proceso de 
czxW&wh: etapas de 
consdidW, homogeneizaabn 
de la informa& y eüminaciones. 
instituciones financieras. 
P r o d u d o s f .  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Operaciones bu&tks. Gestidn 
de carteras. Evaiuacibn de 
carteras. 
EfKiencia y anomallas del 
mercado de vabres. La influencia 
de las variables 
m a c r ~ ~ s  en el indm 
burSatil. Análiis tecnico de bs 
marcados fiancieros. AnAlisiS de 
m e d i  ~ v ü e s .  
El consumidor como obpüvo de 
!as relaciones comerciales de la 
empresa y objeto del intercambio 
econ6rrtico. Pautas de 
mmportamiento. Wbs 

Estrategia, nuevas lecnologias, 
invesügacibn y &a. 
Metodolcgia de la investigación. 
PlanificaciGi. Fuentes de 
información. TBaikas de 
recogidade informacidn 
cualitativa y cuanüiaüva. 
Evaluación. Presenlación de 
proyectos. 
Evolución de los sistemas de 
distribw. Empresas de 
distribuabn detallista: deasiones 
eslrategicas. Conocimiento de b 
dientela. Punto de venta. Gestih 
del surtida. 
Desarrollo de la estraíegia para la 
obtenabn de dientes satisfechos 
y leales. Pian de markebng 
relacional. La organiza& 

wganiza-emprende, 

. .  

dwriptbos y expiicativos. 

orientada ha& 2 dients. 
ü e m  de objetivos. A n W s  
de probiemas. Toma de 
decisiones. Creatividad e 
innovaci6n. 
Gestidn del üempo. Delegación 
Reuniones de trabap. Gestibn de 
conflictos y negocia&. 

- Economia Financiera y Contabilidad 

- E m l a  Fuianaera y Contabilidad 

- Economia FinanQera y Conlabüidad 

- Economia Fulanciefa y Contabilidad 

- Organizaci6n de Empresas 
- Psiabgia Sooel 

' e Invesügación de - Comeraaiitacbn 
#&c%&$. 

-9. 

- C o m e r c i a l ¡  e Investigación de 
Mercados 
- Organizach de Empresas 
- Esiadlstica e Investiga& Oparativa 

- Economía Apkada 

- C m ü z a c i & n  e Investiga& de 
Mercados 
- Organiza& de Empresas 

- Matemath Aplicada 

- Comercializacibn e Invesagaci6n de 
Mercados 
- Organ¡&& de Empresas 

- Organizackh de Empresas 
- Psicdogia Social 
- MeWbgia  de hs Ciencias d J  
Compor$miento 
- OQMiZa& de Empresas 
- Psicofogia social 
- Meloddogia de las Ciencias del 
Comportamiento 
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Deractio 
Adrninsbaüvo 
Econbmico 

L 
Economia Industri; 

Tallerde 
w a d e s  
Direcovas IV 

comercio 
Eledl-6nico zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Gesü6n de la 
Tecnologia zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Sutemas de 
Infomiaabn y 
ventaja Competitivs 

Vabaci6n y 
Adquisición de 
Empresas 

Markating 
Finanaeros 

Marketing 
l n t e ~ a l  

Markeong Digital 

G e m  Avanzada 

Gesüón de hs 
organizaciones 
IntemacioMles 

4.5 

- 
4.5 

___ 
4,5 

La zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAtecndogiam motor zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdel 
desamuo empresarial y de la 
sociedad. Daftniáones de I+üT. 
Planes de Qencia y teaiobgia. 
Proveedores de teaiobgia. La 
teaiologiaaunovariabie 
estraibgka deb  empresa. 
Gesüón de nuevos productos. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
GesWn de hs NTIC. 
Adivos intangiwesmbasede 
ventaja canpe!&a. El papel de la 
UifOrmaQbn en la empresa. 
Phnaicacibn del sistema de 
inkumación: herramientas. 
Fundamentos econ6mico- 
finanaeroc de ias a d q u w i i .  
AnBüsis de las empresas. 
Objetivo. Negoaacibn ambtosa y 
hostil. Final-lcw&l de la 
adquisiaón. Metodos y ptwica 
dehvabraa6ndeempresas. 
Estraiegiias y del 
cOml#adorY del vendedor. 
Markeüng y sedoc financiero. 
Estrategias de fideütaadn: 
enfoque rebgonal y 
segmentackh de calidad. 
Estraiegiia de markeüq: producto 
y precio. La distribuoixl de los 
sarvicios fincieros. Gesüón de 
laofianabancaria.La 
Corn- zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen bs seivicios 
GnanaeroS. El impado de las 
nuevas tecndoglas en el sector 
fnanaero. 
AnalsisdekIsenenaomos 

intemaaonales Y P”P’0s. 
Expansi& intemacKHM ldela 
empresa. investigación y 
s e w  de mercados interiores. 
Organizaci6n y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcontrd del 
marketing internacional. 
Estrategiias para atraer y retener 
al nuevo consumidor. Las nuevas 
taaiologías apiicadas al 
marketing. DistribuaGi y venias 
en la era de la infmci6n. 
Gesüón del fmodmienio. 
Dmporcompetencias. 
D i n  por valores. 
An&& y comprensión de las 
lbgicas globales. ventaja 

administrativo. Derecho 
Urbanisüco. Defecho 
medioambiental. 
Organización industrial y 
comportamiento estra&gsico: 
Nbnopoüo natural, digopoüo, 
barreras a la entrada, 
diferenciación del producto 
horizontai y verocal. 

- Organiza& de Empresas. 

-OrganizacióndeEmpreaas 

- Economia Financiera y Contabilidad 

-Come-& e lnvestigaabn de 
Mercados 

- C- e Inwtigaadn de 

-0rganizacibndeEmpresas 

- organizacidn de Empresas 
-FundamentosddAniilisUEconbmico 
- C o n w W h c h  e lnvestigaabn de 
Mercados 
- üefecho Administrativo 



BOE núm. 229 Miércoles 2 4  sei3tiembre 2003 3501 7 

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
1 

1 

- 
1 

- 
1 

- 
1 

- 

EconoBia dei 
Medio Ambiente 

Adniinistraciónde 
Personal 

AnBüsisde 

Empresariales 

Calarlo Actoaria1 

Comunicación 
comeraal 

C r e d n  de 
Empresas 

Cubra Empresaria 

Derecho 
comunitario 

Direccibn de 
Produmbn 

DLeccidnde 
Recursos Humano! zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

3 

- 
3 

- 
3 

- 
3 

.__ 

3 

-urdamentos de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAla economia 
riedioambiental. Legislacibn. 

nstrumtoseconbmicos . Y  
rrscales. sispemas de info- 
[ gesm medibiental.. 

Y babap. De- de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
mercado de trabap. sistema 

organizaeih. Deciubn y 

mriidumbre. Modelos de 
üecWn. Evaluación de los 
modelos de deásibn. 

rratamiento de la información de 
ktos de poMaciones y de 
conjuntos. Aproxhack5n 
hterpoMaaona . iyajusie 
biomeitia~ de los datos censaies 

Lamicacic)ncomo 
insirumenio de promockh 
comercial. Venta personal. 
P u W a d  : concepto y objeio. 
Esiraaegias publicitarias. Imagen 
oorporativa. Relaciones publicas. 
Del Phn de Marketing ai Pbn de 
Comunicauones 
Aspectos legales a tener en 
wenta para la zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcreacibn de 
düerenies lpx de empresas. 
Ventajas e inconvenientes entre 
las mismas. Proyecto de creación 
de empresas sigiliendo las 
pautas y procedimiento zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
adeaiado. 
Significadode b wliura 
emprendedora como punto de 
referencia de b gesti6n 
empresarial. 
El Ado Administrativo. El 
P r o c e d i t o  Administrativo. El 
Procesocontencioso- 
Administrativo. La Expropiacj6n 
FonnSa. 

Insütuciones COmunitaMs: 
Paliamento, consep y comisi6n 
Europeas y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAel Tribunal de 
Just&. Normativa: De Derecho 
Onginarb (CEE, Tratado de 
Maastricht Ada única Europea y 
Tratados de adhesibn). De 
derecho derivado: Reglamentos, 
Diractivas, Decisiones y 

4naüsis de la oferta y demanda 

salarios. Instihiciones del 

ESpaRd de h Seguridad Wl. 
&decwbnempresarial.Deásii 

Bstrategia. oedsihen zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
zxldkbes de certeza. Rmo o 

[muestrales. 

Recomendaciones. 
PbnificackM y gesMn del 
proceso de prcduccibn. Modelos 
de ges ih:  MRP, JIT, T E .  ... 
Estudio de la d W  de 
Recursos Humanos o fador 
estratbgico en bs organizaciones 
empresariales. AnBlisu y i h k a s  
de p b n i f i  de Recursos 
Humanos. Rebciories bborales 
en el mam de bdireccibn de 
empresas. 

Economia FinanQera y Conlabüidad. 
MatematicaApücada. 

Economia Finandera y Contabilidad 

O r g a n W n  de empresas. 
COmarQalizaaón e Invest igW de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
krc3dos. 
E m i a  financiera y Contabüidad. 
Derecho FinanaerO y Tributario. 

Organitaat#i de Empresas 

Derecho Administrativo 

Derecho Administrativo 

OrgankW5n de Empresas 

organkac&ldeempresas 
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Empresas de 
Economia Cecial 

EstaosdeDKecci6n zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
y cultura 
Organizativa 

Marketing 
avanzado zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
MarketingsedoMl zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Markeongsedorial 
I zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I1 
Medios e 
Instituciones 
Financieras I 

Medios e 
Instituciones 
FiMncieras II 

Mercado Bursaül 

Organizacibn y 
dasanollodesu 
sistamade 
informacibn 
informaozada 
Priicticas 
Finanaeras 

T6cniis de 
aWnUnicacibn 

personal 

45 
- 

3 

3 

3 
- 

- 
1 

- 
3 

- 

Repercusion medioambiental. 
Estudio de las nomiatbas de la 
Unibn Europea. Mecanismos 
ammres. InRuertaas de 
m e r c a d o . G a s a b n ~  ' d e  
losmrscw 
ürigenes y evoluch hisünica. 
Fiksofia, valores, principios y 
ordenamiento juridico. La zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
empresa cooperativa: elementas 
diferencialeseflsugestih 
Reletibn entre üpode negocio y 
e s t a o d e ~ m a s a d e c u a d o .  
Cultilia organizativa hist&ka. La 
generaabn de una nueva cultura. 
Laópiimademarkeüng en la 
gestih comercial. Segnientaci6n 
de mercados. Decisiones 
estrategicas coordinadas de 
produdos, precio, disbibU& y 
cwnunicacibn. Presupuestaabn, 
planificaci4nyCOntrddela 
eshtegiia del markeong. 
MarketLig deservicioc. Markebng 
bancario. 
MarkeM indwtrial. 
Merchandising. 
Fkijos fmancieros en EspaRa. 
Autoridades monetarias. El Banco 
de EspaSLa y sus funciones. 
Instihlcicwiesfinancieras 
bancarias y no bancarias. 
DempcKh y caradensocas de 
los mercados finangeros. Los 
mercados monetarios y sus 
Mmenlos. Los mocados de 
capitales y sus uistnimentos. 

Legslaabn BuMü. operaciones 
en Botsa y mercadossLNhras. 
Organizacibn de un Centro de 
Proceso de Datos y Planificacibn 
y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAGestibn de loc sistemas de 
lnfomiación 

oesarrouoprircticode 
opereciones ñnancieras a traves 
del soporte infomdtico. 
Tkniims de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAexpmskh aral. El 
Dwm. La Pmsentacibn. La 
Ponencia. La mesa redonda. 
TBcnicas de expresión escrita. 

- Organizedbn de Empresas. 
- C o m e r d a m  e Investigación de 
Mermdos. 
- EcwKHnla Aplicada. 
- Sockbgía 

- Organiración de Empresas. 
- Histwia e InstituQOnes econbmims. 

- Organiracibn de Empresas. 
- Pcicdogla sodal. 
- cociokgia. 

- Comercialización e Investigación de 
Mercadoc 

- Comerciaüzaci6n e Invesügach de 
Mercados. 
- Comercialización e Investiga& de 
l4iafcados 
- Economia Financiera y Contabilidad 
- Organizaci6n de empresas. 

- Ecawnia Financiera y Contabilidad. 
Organizixhdeempresas. 

- Organka&n de Empresas. 
- Lenguajesy sistemas I--. 
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