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1 7687 RESOLUCION de 29 de agosto de 2003, de la Universidad Ramdn Llull, por la que se ordena la publicacién de la modificacion del
plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Comunicacion Audiovisual que se imparte en la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion Blanquerna.

Aprobada la adaptaciéon a la normativa vigente del plan de estudios de Licenciado en Comunicacién Audiovisual que se imparte en la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién Blanquerna de la Universidad Ramén Llull en la sesién de la Junta Académica de fecha 20 de febrero de 2003; emitido
informe favorable por acuerdo de la Subcomisién de Evaluacion de Ciencias Sociales y Juridicas en su reunién del dia 25 de marzo de 2003; subsanadas
las deficiencias en dicho informe referenciadas; y homologado por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Coordinaciéon Universitaria de
fecha 17 de junio de 2003, la Rectora ha resuelto ordenar la publicacién de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del
Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), que sustituird al plan de estudios anterior publicado
en el Real Decreto 408/1995, de 17 de marzo («Boletin Oficial del Estado» niimero 100, de 27 de abril).

El plan de estudios al que se refiere 1a presente Resoluciéon quedari estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Barcelona, 29 de agosto de 2003.—La Rectora, Esther Giménez Salinas Colomer.

Anexo 2A, Contenide del plan de esmdios
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{ Ticenciadn ea Comunicacidn Andiovisnal
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Ancxo 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE o™
[ Licenciado en Comunicacién Audiovisual ]
1. Materias troncales
Cicda | Curso } )] i i en 133 que {a Universidad, en su caso, Créditos aneakes (4) Breve descripeidy del Vinculacién a dreas de
m ) organiza/diversificn la materia troncal (3} contenido conocimients (5)
Totzles Tedricos | Précticoy
dinicos
1 1 Documensacidn Documentacion informativa & 3 3 Estudio y andlisis de los de [ Biblic ¥ Documentaaidn.
informativa documentacién uilizados en los medios de | Comunicacién  Audiovisual ¥ Publicidad.
comunicacion Pedodismo,
1 1 Lengua Teorta de la comunicacién v la informacion 5 3 2 Tnroduccién tedrico-prictica al { Lengua espafiohs. Filologia caeafana.
conocimiento y uso de la lengua espaficlz o
de la owa lenpua oficial propia de la
Comunidad Auténoma donde radigue la
Univessidad, a eleccién del slomno,
1 1 Onografia y gramdtica 5 3 2z Tnwroduccién tedrco-prictica al | Lengua espaficla. Filologia catalana,
(31+28) conocimiento y uso de 1a lengua espaiiolz o
de la oira lenguz oficisl propia de la
Comuaidad Auténoma donde mdique Ia
Universidad, a ele¢cidn del alumno,
1 2 | Publicdad y Kelaciones Introduccion ai Marketng 3 3 3 Inoduceidn  wonea y prictica 2 s | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Piblicas — publicidad y las relaciones pablicas y « sus
e et eSUUCIUrAS erginizativas.
L iy
Z
1 2 Iniroduccion 2 la Publicidad y  las Relaciones 6 3 3 Inwoduccién  wonta y prictica a s | Comunicscion Audiovisual y Publicidad.
Puiblicas publicidad y las relaciones piblicas y & sus
: ESUUCIUIRS OrgAnizativas.
1 2 | Teoda de la comunicacion y | Retdrica aplicada a la comunicacion 5 4 1 Estudio de los elementos, formas, p C idn A Publicidad
eoria de ia informacitn ~ y estructuras de la comunicacion. Pedodismo. Sociclogia. Pmmlogz Social.
1 2 Sotiplogia de la gomunicacion 5 4 1 Méwodos de § igacion en < Pricologia Social. Sociologia. Pesiodismo.
Evoluci6n histdrica. Comunicacidn Andiotvisml y Publicidad.
Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

Licenciado en Comunicacién Audiovisual

1. Materias troncales
Cicle } Curse D inacio A /s en Ias que la Usiversidad, en su easo, Criditos anuzies (4) Breve deseripeidn dd Vinculacitn: 2 dreas de
(1} i organu:n/dw:rsu[iu ia materia troncal (3} contenide eonocimiento (5}
Totsles Tebricos | Pricticos/
linicos
2 3 Derecho de lainformacidn | Derecho de la informacién 7 5 2 Informacion vy derechos fundamentales. | Derecho Administraivo. Derecho
Pi itn en la Constitucién Espafola. | Constitucional.
Régimen jundico de la iaformacitn y de
comunicacion, Esmdio teddco y supuestos
pricticos en mensajes, medios y sujetos.
2 4 ]Estructara del  sistema | Estruciura del Sistema Andiovisual 5 3 2 Descrip e investigacién de Ia 1 C ion  Audiovisual y  Publiadad.
audiovisual e intercelaciones entre los sujetos de Ia § Orgaizacién de Empresas. Periodismo.
comunicacidn sudiovisual: autores,
instituciones, empresas, medios, soportes y
teceptmes.
A 4 Organizaciim de empresas audiovisuales 5 3 2 Blescripcion e investigacion de la naturaleza | Comunicacidn  Audiovisual y  Publicidad.
(AT+24) e interrelaciones entre los sujetos de k| Organizacion de Empresas. Pedodismo.
comuricacidn audiovisual: autores,
instituciones, empresas, medios, sopores ¥
receptores,
2 3 | Nartiva Audiovisual o Teari del guidn 5 3 2 Sisiema y procesos de construccion vy | Comunicacion  Avdiovisuad y  Publicidad.
R : anilisis de los refatos andiovisuales. Periodismo.
2 3 '| Seminario V: Entornos profesionales 9 7 2 Sisterna y procesos de construccién y | Comunicacidén  Audiovisual y  Publicidad.
: {7T+2A) anikisis de fos relatos audiovisuales, Perdodismo.
2 3 Produceién y realizacién 7| Produccidn andiovisnal 5 H 2 Técnicas y procesos de creasidn y difusion | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
audiovisuales : N - audiovisuales en sus diversas fases,
Z 4 | Seminasto VIE Especializacién profesionat 1 b 2 7 Téenicas y procesos de creacin y difusion | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
(BT+14) andiovisuales en sus diversas fages.
2 4 ] Teorfa de la comunicacton | Teorda de la comunicacion andiovisual 7 5 2 Conceptualizacién  y  andlisis  de . las | Comunicacidn aud!zo\usuai y Publiddad.
audiovisual representaciones icomicas y acisticas y de su | Penodismo.
evolueion histédes.
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Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD (RAMONTLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Comunicacién Aundiovisual ]
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo | Curso Denominacidon Crédites anuales Breve descripeitn del contenido Vinculzcién a dreas de conocimi (S
@
Totales | Tedricos | Pricticos
[clinicos
1 1 Histodia del pensamiente 5 5 0 Entorno social y pensamiento contemporaneo, La filosofia del | Histoda del Pensamiento y de los Movimientos Socidles y Politicos, Histona
COMEMPOrinEo S XX La posumodernidad. Problemas del pessamienwo Contemporines. Sociologia.
contemporines.
1 i Inglés nivel 1 B 2 3 lengua inglesa Filologta inglesa.
1 2 Estadistica aplicada 5 1 1 Métodos estadisticos aplicados 2 las Ciencias Sociales y de la | Sotiologfa. Corunicacién Audiovisual y Publicidad. Perodismo. Psicologia
Comunicacion. Social.
1 1 Inglés nuvel I 3 2 3 Lengua inglesa Filologia Inglesa
1 2 Inglés nivel 111 5 2 3 Lengua inglesa Filclogia Inglesa
1 4 Inghés nivel TV E 2 3 Lengua inglesa Filologia Inglesa
1 1 Seminano I1: Hstrategias 9 3 7 Profundizacién teddco-prictica de estructures narrativas | Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Pedodismo.
narragvas aplicadss 2 los discursos de los medios de comunicacién de
masas
1 2 Serninario HE Estrueturas 9 2 - Introduedidn a los fandamentos précﬁcos de la comunicacién | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
comunicativas EEEEY FEPR de fnasas: periodismo, comunicacion sudiovisual y publ.\cmdad
’ ’ § relaciones pablicas. El concepeo de comunicacién a partir de
la interrelacion de los tres campos antedores,

(1) Libremente incluidas por la Universidad en e} plan de estudios ccmo obﬁgatonas pata ¢l alumno.
(2) La especificacién por cursos es opeional para la Umvefsxdad .
(3) Libremente decidida por la Universidad. Ly

Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Comunicacién Audiovisual |

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Denominacién Créditos anuales Breve descripcin del contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3}

Ciclo | Curmso

2

‘Totales | Teéricos | Pricticos
/ckinicos
1 2 Seminatio IV; Comunicacién ¢ 2 7 Profundizacion de las bases tedrico-pricticas de cada una de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Periodismo
aplicada fas tees especialidades de icacién de masas: perodismo,
comunicacion audiovisual y publicidad y relaciones piblicas, a
partis del andlisis y la elaboracién de casos coneretos.

2 3 Crstiznismo y cultur 5 5 [ Originalidad del mensaje cristiano. Funcidn soterioldgiea de 1a | Historia Contemporinea. Historia dei P iento y de los Movimi
conlemporines Iglesin, Comunidades crstianas y seciedades de masss, El | Sociales y Politicos. Sociologis.

pensamiento  cristisne  Comtempordneo.  Creatividad  y
cristianismo.

2 3 Realizacién audiovisuad 3 3 H Técnicas y procesos de ereacicn y difusidn audiovisuales 2a [ icacion Audiovisual y Publicidad.
sus diversas fases.

2 3 Histonia del cine 5 5 a Ll cine como arte de! s:g)o XX, Introducscidn al lenguaje | Histona Conwmporinea. Histoda del P i y de los Mevimientos
< ogrifica. Prncip tas del cine mudo. El cine § Sociales y Politicos.

hablado: escuelas, pedodos, v estilos singulares. El cine
= contemporineo frente a la television y la publicidad,

2 3 Seminmio VI Practicum 19 0 - 10 Trabajo prictico: Practicumn y analisis de la prictica Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
" profesional.

2 4 Guién aplicado 5 3 2 Sisternas y procesos de constracciGn y analisis de los relatos | Comunicacién Andiovisual y Publicidad.
' audiovisuales.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en ¢l plan de estudios como 'obhéacaﬂas para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
{(3) Libremente decidida por la Universidad,
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Anexo 2-B Contenido del plan de esmdios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Comunicacién Audiovisual ]

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo Denominacidn

&

Curso l

Créditos anuales

Breve descripeién del contenido

Vinculacion a dreas de conocimiento (3}

Totales

Tebricos

Pricticas
/clinicos

Etica de ka comanicacion

5 B

] Obeto v méipde de la reflexién ética. Problemas édcos
contemporiness. Medios de o icacién soctal, publicidad
y valores morales. El secreto profesional y el bien coman. Los
limites de la informacién. la comunicacién piblica de la
informacién privada. Integridad profesional, honradez y
cdigos deontoldgicos,

Penodismo. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Flosofla Moral

Tnvestdgacidn y metodologia

1 Principales pamadigmas wéncos en la investugacidn de ha
comupicacion de masas. Metodologia aplicada a casos
concretns, Preparacion de trabajos de investigacion.

Estadistica ¢ Investigacién Operaiva, Comumicacidn Audiovisual y
Publicidad. Periodismo

Seminario VI Especializacion
profesienal 11

10 0

10 Trabajo priciico: orientacidn y supervision de un proyecto de

investigacion.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

(1) Libremente inchiidas por I Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacidn por cursos es opcional para la Umversxdad

(3) Libremente decidida por la Universidad”

Ancxo 2-C. Contenido del plan de estudios

b g

UNIVERSIDAD [RAMON LLUIL |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE .~
| Licenciado en Comunicacion Audiovisual ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales pars optativas {I)_____
- por ciclo
- qurso
Denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vincolacién a dreas de
@ conocimicnso (3)
Totales Teoricos | Practicos/
clinicos .

Historia general de la 5 5 0 Tntroduccién z la historia de la preasa, de la radio y de Ia televisidn. Lz prensa escrita en Catalufia. | Histosia C porines. Sociclogia. Pedod: Histona

comunicacion Radio v television en el estado espafiol. del P > ¥ de los Movimi Sociales y Politicos,

Estética 5 5 0 Introduccién a la historia de la estética. Arte contemporineo, Grafismo. Arte y nuevas Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
wecnologlas.

Disedio grafico 5 3 2 Disefic y preasa escata. Teoria y prictics del grafismo. Antecedentss, dibuje litografico, retoques | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

e ilustracitn fotogrifica. La fotocomposicidn.

Instituciones religinsas 5 5 0 Inst itarias del La lglesia catdlica coma institucion anundial. Saciologfs. Histada del Derecho y de las Instimciones.
Umversahdadypmculmdad de Ias institucione: Slicas. Rep i enel Historia del P ¥ de los Movimi Sodales y
lenguaje cristiano. Politicos.

Fotografia - 2 3 Bases tcnicas y conceptuales de 1a fotografia, Bl mangjo de Ia cimara Elsboracidn de la imagen. | Comumicacidn Audiovisnal y Publicidad. Pedodismo.
Equipo y téenices profesiomales. La fotografia en color.

Informdtica 5 2 3 Tatroduceitn 2 la informitica. Programas de tratatniento de textos. Bases de datos, Prog de | Pedodisme. G icac16n Audiovisual y Publicidad,
autoediadn.

Entornos Multimedia 5 - . 3 Teorda de I narmativa hipertextual. Sistemas interactvos. Usos y secursos de los procesos Comunicacién  Audiovisual y Publicidad. Teoguajes y

- 5 K s multimedia. sistemas informiticos,

Tecnicas de la entrevista 5 ) 3 Lz entrevista como especializacién perodistica. Psicologia del entevistador y del entrevistado. Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Tipos de enevista. La raeda de prensa. Analisis de modelos. Ejercicios pricticos.

{1) Se expzesa:a el total de créditos asxgnados para optativas y, en su caso, el total de los mismos per ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de Ja optativa, €l curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como oprativa de curso ¢ ciclo,

(3) Libtemente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD |RAMON LLULL ]
o~ -
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
{ Licenciado en Comunicacién Audiovisual |
3, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos toales pars optativas (1)____
- por cicko
- curss
Denominacién Créditos Breve descripeién del contenido Vinculacin a dreas de
) conacimiento (3)
Totales | Tedricos | Précticos/
clinicos

Peradismo religioso 5 4 1 El pedodismo religioso como especializacion perodisdca. El lenguaje religioso en una sodedad Perodismo. Psicologia Social. Sociologia. Comunicacion

seeular. Coltura roligiosa. Fuentes de informacion religiosa. Audiovisual y Publicidad.
Periodismo de opiidn 5 2 3 Estilos periodisticos. Redaccion de trabajos. Andlisis de modelos. Filologia correspondiente. Periodismo.
Fotopenadismo 3 1 4 Teoria y practica del periodismo grifico. El lenguaje fotografico. Maestros catalanes del reportaje | Pedodismo.

grifico.
Estructura de la comunicacién en 3 4 1 Introduccién a In historia de la prensa, de la radio y de I televisidn. La prensa en Catalunya desde | Histoda Contemporinea. Historda del Pensamiento y de los
Catalunya las primeras publicaciones periddicas en el siglo XVIL La prensa en lengua catalana a parur de Movimientos Socales y Politicos. Historia ¢ Instiuciones

Almirafl. El retomo después de la guerva civil. Historia de la radio. La televisidn en Catalunya y b | Econémicas. Socialogia.

television en lengua caralana. Tndices de audiencin. Prensa y congiencia nacional,
Radio creativa 5 2 3 Estudio del lenguaje radiofdnico y su aplicacidn. La creatividad en la radio. Los formatos y Comunicacion Aundiovisual y Publicidad. Periodismo.

géneros clisicos y las ntevas tendencias,
Prensa no diada 5 1 Estadio de las caracteristicas propias de Ja prensa escata de publicacion o diada. Criterios de Periodismo.

contenide y de formata segiin lus diferentes tipotopias.

PR L
T
S

(1} Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el cutso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremeate decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LILULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

{ Licenciado en Comunicacién Audiovisual |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1)
- por ciclo
- curse
Denominacitn Créditos Breve descripeién del contenide Vinculacién a dreas de
@ conecimiento (3)
Totales 1 Teéricos | Pricticos/
clinicos
Diceccion de arte en Publicsdad 5 1 4 La direccion de arte et pubhﬂdﬁ(’. T composicion grifica ¥ Ia imagen publicitaria en los medios | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
audiovi e vos. Bocetos, ordginales y coatrol del proceso de produceisn.

Evolucidn y perspectivas del grafismo, su importancis econdmica y su dimensidn artistica.
Economia y consumo 5 4 1 Descrpaidn de log niveles microecondmicos y bmicos del o, Socledad, cultura | Historda e instifuciones econdmicas. Economia Aplicada.

y consumo. Globalizacién y valores de la economia local, Resultados de las empresas a aivel Ce falizacidn e investigacion de

financiero, ecologico y de responsabilidad social. Derechos del consurnidor y legislacion.
Investigacion hotivacional B 4 1 Psicalogia del consumo. Estudios del comp Motvaciones, valores, actitades, hibitos, | Psicologla Social. G cién Audigvisual y Publicidad

tendencias sociales y esdlos de vida. 1 métodos curlintivos y ivos, andlisis y

lectura de datos. S 16n y fuentes iales para elaborax estrategias de marketing y de

comunicacion publicitada.
Redaccion publicitaria 5 1 4 Redaccion Pablicitasia. Lenguaje, publicidad y marketing. Cualidades y funciones def redaetor Comunieacién Audiovisual y Publicidad.

publicitario. Creacién de marcas y esléganes. La redaccién creativa en los medios convencionales

impresos, radiofénicos y audiovisuales y en los ne convencionales o below the line, publicidad

] directa, promociones ¢ interactivos.
- Y i fs =,
Markenng relacional 5. 007 2 T 37 | Macketing directo, publiadad directa y promociones. CRM {Customer Relationship Managy Cc 16n Auds i y Publiadad. Comerdalizacicn
i “ | Planteamieno, concepcion, ideacidn y sxpresién de los mensajes, realizacién, fallfilmen y servicio | ¢ investigacidn de mercados.
: " | de awencidn 2 los clientes. Bases de datog y su wilizacion comunicacional y legalmente.

(1) Se expresard el total de créditos asxgnadoa pﬁm optatwas ¥, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréatesis, was Ia denominacidn de Ia optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matena como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por s Universidad. !
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UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Comunicacién Audiovisual ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totles para opraavas ()
- por ciclo
- Curse
Denominacidn Créditos Breve descripeibn del contenido Vinculacién a dreas de
2 conocimiente (3)
‘Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos
Anglisis de Ias representaciones & 4 1 Andlisis iconogrifico como media para legar a Ias fuentes, las & yh icacién de C icacidn Audiovisual y Publicidad,
iconicas ideas y de valores. Tradicién y reinterprecacidn en la cultura audiovisual.
Disefio Andiovisua 5 2 3 Arte Audiavisual. Andlisis de las estrategias, procesos y sécnicas del disefio de imdgenes Ce icacion Auds | y Publicidad
electronicas.
Critca de Cine y Television 5 3 2 Lz critica del aste y Ia criticy sociologica. Critica formal y eritica de valares. Diferencias entre Ja Comunitacién Audiovisual y Pyblicidad. Periodismo.
welevision y el gine, Critica y contexto. Ejeccicios pricticos de crftica de cine y de cotica televisiva,
Produccion cnematogrifica 5 3 2 Técnicas y procesos de creacion y difusidn en cada uoa de las fases de Ja producadn C scacién Audi ly Publicidzd,
dinematogrifica,
Markedng y finanzas audiovisuales 5 2 3 Gestion fi iera y marketing de la emp audiovisual. Organizacién de Bmg Ce i6n Audiovisual y
B Publicidad. Histoi ¢ Instituciones Econémicas.
Sociplogia,
Usno pedagégica de los audiovisuales. 5 3 2 Estudio de las técuicas y métexdos de ensefianza basada en el audiovisual. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
;
Tecnalogia del sonido e E 1 4 1a conceptualizacidn del sonido en el audiovisnal. Ambientes sonores y téenicas y procesos de Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
L captacién del sonido. La postproduccién dil sonido.

oA

(1) Se expresa.té el total de’eréditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacitn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matena como optativa de curso o ciclo.

{3} Libremente decidida por Ja Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMONLLULL |
"™
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
] Licenciado en Comunicacién Audiovisual ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos towles para optatvas (1)
~porciclo
- curso
Denominacitn Créditos Breve descripeidn del contenido Vinculacidn a dreas de
conocimiento (3}
Totales | ledricos | Pricticos/
clinicos
Misica y andiovisual 5 3 2 Evolucién histéiica de Jas relaciones enize milsica y audiovisual. Anklisis de 12 significacién y Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Misica.
expresividad de la musica en su interaccifn con el lenguaje audiovisnal.
Directitn artlstica 5 1 4 Estudio de los crtedos estéticos y Iz puesta en escena de una obsa audiovisual. T del C icacién Aadi !y Publicidad
espacio y del tiempo. Andlisis del disefio grifico y1a ambi iGe.
Direccidn de sctores 5 1 4 Anélisis de los métodos y estilos de la direccidn de actores para tine y television, Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Direccion de fotografia 5 1 4 Estudio del espacio escénico ¥ la dumenacion, La tuminacidn como fecurso expresive. Analisisde | G icacion Audiovisual y Publicidad
los difexentes estlos y tipos de uminacitn,
Técaicas de investigacidn de la 5 4 1 Investigacién expermental y ciencias sociales. os pas Ia i igacion. Andlisis Sociologfa. Psicologla Socizl. G)mtxmcmbn Audxovssmd ly
opinion publica estadistco de Jos datos. Interpresadn de los resultados, Informe de Ia investigacion. Publicidad. Pedodismo. Co bracion e i g
de mercados.
S po « F o 5 5 0 poiticos comparados. Los si d icos occidentales: ipologfa. La democracia | Historia del p > ¥ de los movim sociales ¥
en los paises en procesos de desarrollo, La organizacion polifica en iog diversos paises drabes. politicos, Ciencias polificas de 12 Administradén.
Prospectiva.
Difusion de fas idess celiiosas 5 4 1 Evangelizacion y catequesis. Es;udm y analisis de Jos aspectos publicitarios cn Ja difusion de las | Flosofia moral Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
ideas seligi Anglisis de Perdodismo.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas ¥, en su caso, ¢l total de los mismos por ciclos o cutsos.
(2) Se mencionaxé entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura Is materia como oPtauva de curso o ciclo,

'(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexgo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL
o™
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TIiTULO OFICIAL DE
| Licenciado en Comunicacidén Audiovisaal
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales pass optativas (1)_____
- por ciclo
- curso
Denominacidn Créditos Breve descripeidn del contenido Vinculacibn a dreas de
2 conocimicato (3}
Totales | Tedrices | Précticos/
clinicog.

Edocacidn de lavoz 5 i 4 Técnicas de modulacin de la voz, Fiuidez verbal, Correccidn de defectos de dicadn. Pegodismo. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
Antropologia calnural 5 5 0 Diversas escuelas antropolGgicas. Malinowski. Levi-Stravss. Ecologismo cultaral y nuevas | Antropologfa  Social.  Sociologia.  Psicologia  Social

tendencias, Etwolingliistica: lenguaje, cultura, mito, Etwopsicologia: pessonalidad y cultuga. | Comunicacidn Awdiovisual y Publicidad. Pesodismo.

Ewopsiquiatrda: enfermedad mental y cultura, Etnohistoda: cambio cultural. Antropologia social:

incesto, imonio, i p garkizacs sociales y politicas, sistemas

religiosos.
Transmisién del menyaje cdstiano 5 5 0 La expedencia religioss, Fe v religiosidad. La celmraciéo de b fe. El mensaje cristiano a través de | Comunicacion Audiovisaal y Publicidad. Pedodismo.

la prensa eserita y del audiovisual,
Culura de masas 5 4 t Sociedad de masas y cultarz popular. Lz culrara uchana. El sudiovisual y las cultaras étmicas. Sociologia. Psicologia Secizl. Comunicacion Audiovisual y

Publicidad. Pesiodismo.

Inglés especializado en pedodismo 5 5 O Tnglés avanzado. Temminologla pectodistica. Geamatica inglesa. Prictcas orales. Medios de Filologhs inglesa. Pedodismo.

comunicacién en inglés.
Inglés especializada en publicidad 5 1 4 Inglés do. T logia de 1a publicidad y las relaciones puiblicas. Gramitica inglesa. Filologia inglesa. C icacion Audiovisual y Publicidad

- Pricricas orales. Medios de comunicacin en inglés.

Inglés especializado en comunicacion 5 ¥, 4 Togiés avansado, Terminclogla de iz ém audiovisual. G inglesa, Pricticas Filotogia inglesa. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
audiovisual orales. Medios de comunicacién en inglés.

(1) Se expresara el total de créditos asignados pata optativas y, en su caso, el total de Jos mismos pog ciclos o cursos,
{2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si €l plan de estudios configara la materia como optativa de curso o ciclo.
{3) Libremente decidida por Ja Universidad. .

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

]

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

l Licenciado en Comunicacién Audiovisual |
3, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Crédicos totales pasa optativas ()___..
- por ciclo
- curso
Densminacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimiento (3}
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos
Ciendia y comunicacidn ] 1 4 Los parsdigmas cientificos contemporineos en didlogo con las clencias humanas, El papel de los Logica y Flosotia de Ia dendia.
medios de comunicacidn en bz divilgacion y en el conocimiente cientdficos.
Historia d la liceratura 5 4 0 Principal i literartas € pori L& comparada. Estudio del trinsito de textos | Teora de Iz lif yE parad
literarios a otros lenguajes.
Estética en los media S 3 2 Aplicadiaan de las principal ! £0Cas €O p a los medies de comunicacién. Bl { Estética y teoda de las artes. Comunicacién andiovisual y
papel de Jos medios de comunicacién cormo vanguacdia estérica. Publicidad. Periodismo.
Filosofia y comuaicaci6n 5 5 0 Pringipales modelos filosdficos de aniliss de los medios de comunicacién desde su nacimiento. 1] Filosofia.  Comunicacién  Aundiovisual y Publicidad.
papel de Ia reflexidn sobre la sociedad de masas denwro de los pamdigmas filosdficos | Pedodismo.
contemporineos.
Prop [! ivos de tidad 5 3 2 Disetio de [ de television de lidad. C ¥ péneros. Técnicas narrativas, | Comunicanin Audiovisual y Publicidad.
argt les y de realizacidn. Planificacién de medios téenicos y humanos.
Oratoria .5 2 3 Fundamentos tednco-pricticos de la eratoda. Oratora aplicada sl mundo de la co C icacitn Audiovisual y Publiadad.
Derecho constitacional 1 Principales comentes del derecho constitucional. Desecho comparado v su evolutidn aplicados al | Derecho constitucional.
: L entemo pecidental. Andlisin de casos concretos
Relaciones intemacionales B [} Teoria de las relaciones intermacionales y anilisis de las principales corsienzes. Sistema politico | Historia del p y de los m s sociales
’ s contemporines; del sisterna bipolar de 12 guerra fris al sisterna de hegemonda de potencia Gnica. y politicos. Historia ¢ insttuciones econ6micas. Ciencias
q politicas de 2 Administracidn

\

(1) S¢ expresari €l rotal de crédiths 4signados para optativas ¥, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos,
{2) Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, €l curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa dé curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]

FLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULQ OFICIAL DE

{ Licenciado en Comunicacién Audiovisual |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa) Créditos totales para optativas (1
- por ciclo
- qurso
Denominacién Créditos Breve descripeidn del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimicato (3)
‘Totales [ Fedricos | Pricticos/
linicos
Estructura econémica mandial 5 & 0 Teora del sistema econdmico mtermacionsl, Insttsciones y organismos econdmicos mundidles, [ Histoda e Instireciones  Econdmicas.  Economia
Evolicién de la estructura econbmica mundial. Analisis de la globalizacion econdmica. Aplicada.
Edicién de 1extos 3 1 4 Teoria y prictica de la prepamcidn de todo tipo de textos antes de su publicacién. Profundizacion en | Filologia Camlans. Lengua espafiola.
elementos de onptpografia. Libros de estle.
Direccidn de cuentas 5 2 3 Bl departamento de cuentas y las telaciones enwe el cliente y s sgencia & través de Jos diferenies | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
servicios ofrecidos por ésta. Aspectos estraégicos, ejecucionales y funcionales de la gesudn y
direccidn de cuentas.
Picologia de Ja Comunicacién Social 5 [ 1 Lenguaje y comunicacion. La cultuez en el desasollo de jos procesos mentales superiores. Valores y | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
pegjuicios en la comunicacién interpersonal y la comunicacién de masas Psicologia Social. Sociologia-
Pricticas en empresas 5 0 5 Practicom: prictica profesional Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Petiodismo.
Fundamentos culturales del derecho 5 5 ] Tuentes histdricss y dogmiticss del derecho. Costumbre y Ley. Tofluenciz del orden politico en ¢l | Histota del Desecho y de las Instmciones. Ciencia
derecho. Legitiridad de los ptincipios generales del derecho. Politica y de la Administracidn. Sociclogla.
. St : “u‘ - . .
(1} Se expresard el total de créditos asignados para optativas ¥, en su caso, el total de los mismos per ciclos o carsos.

(2) Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacidn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura Ia materia como optativa de curso o ciclo.
(3} Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 4

CUADRO DE CONVALIDACIONES

LICENCIATURA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

Plan vigente
(Resohicidn de 17 de marzo de 1995,
BOE num 100 de 27 de Abril de 1935)

Adaptacion del plan vigente

Equivslencis de asignaturas y creditaje

Introducadn al marketing

Asigmaturas Créd Asignanzras Créditos
Historia Politca de los saglos XIX y XX 5 Historia politico-social contemporinea
Comunicacion € informacion audiownisual (Iparte) & Teoria y retdrica de ia imagen y i senido
Comunicacion ¢ informacién audioviswal (T parte) 6 Inroduccidn a la comunicacion audiovisaal
Estrucmrgs socioecnndmicas 5 Socialogia penezal

Comunicacion e informacidn escrita 6 Retdrica aplicada a fa comumicacida
Introduccidn al periodisma & Inmroduccidn al periodismo
Documcntacién informatva 6 Documentacibn informativa

Teoria de fa comunicacion linglidstica 5 Seminatio I Comunicadidn lingiidstica

Len, 5 Ortografia y pramdtica

Publicidad ¥ Relaciones Piblicas 12

Intraduccidn a la Publicidad y las RR.PP.

Teora de la comunicacion de masas ¥ de la inform

Teoria de la comunicacién y de la informacion

Historia del pensamiento contemporineo

Historia del pensamicnto contempaorineo

[fogies T nivel Tnglés mived [

| Englés 11 nivel Inéés nivel [T

| Inglés FII nivel Inglés nivel 11

[Tngizs TV nivel Inglés nivel IV
Cristanismo ¥ culturm contemparines Cristanismo y aultora o porines
Serminario 1 Seminatio IT: Estratepias naxrativas
Sermemario IT Seminado IILI: E icativas
Esradistica aplicada Estadistica aplicacla

Seminario IV

Serninaric I'V: Comumcacién aplicada

Dlerecho de la Informacidn

Derecho de la Informacién

Estrucnara del siyterna sudigvisual

Hgructurs del sigterma audigvisual

Guitin cinermatogrifico y televistvo (I parte) Teoria del guidn
Guidn cinematogrifico v rievisivo (E parte) CGuidin aplicado
Produccidn y rcal 16n audiovisaal [ paree} Produccidn audiovisual
Produccién ¥ realizacion audiovisual (11 patic) Reabizacién audiovisual

Trora de ki cormunicacidn asdiovisial

Teoria de la comunicacién audiovisual =~ -~ -,

Orranizacian de empresas

wfwn] =i o[ x| @]oo |l B Sle v s friiniiaf )

Orggnimc&én de etnpresas audiowisuales £

Euca profesional

Etica de !a cormnicacidn i
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Nata: e las materias optanioas y de Sbre costfiguracon, s¢ convalidardn tantos ceditos como se havan’

reahizado.



