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1 7686 RESOLUCION de 29 de agosto de 2003, de la Universidad Ramdn Llull, por la que se ordena la publicacién de la modificacion del
plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas que se imparte en la Facultad de Ciencias

de la Comunicacion Blanquerna.

Aprobada la adaptacién a la normativa vigente del plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas que se imparte en la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién Blanquerna de la Universidad Ramén Llull en la sesién de la Junta Académica de fecha 20 de febrero de 2003; emitido
informe favorable por acuerdo de la Subcomisién de Evaluacion de Ciencias Sociales y Juridicas en su reunién del dia 25 de marzo de 2003; subsanadas
las deficiencias en dicho informe referenciadas; y homologado por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Coordinaciéon Universitaria de
fecha 17 de junio de 2003, la Rectora ha resuelto ordenar la publicacién de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del
Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), que sustituird al plan de estudios anterior publicado
en el Real Decreto 408/1995, de 17 de marzo («Boletin Oficial del Estado» niimero 100, de 27 de abril).

El plan de estudios al que se refiere 1a presente Resoluciéon quedari estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Barcelona, 29 de agosto de 2003.—La Rectora, Esther Giménez Salinas Colomer.

ANEXQ
Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios
I UNIVERSIDAD RAMON LLUIL 7
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas
1. Materias troncales
Cicle | Curse D inkcibn l‘ ignatarafs en las que o Universidad, en su case, Criditos anuiles (4) Breve deseripeifn del Vinculscidn » drexs de
{1 {2} maldiversifcnta materia troveal £3) comtenido conpcimiento (5}
Totales Tebricos | Practicos!
clinicos
1 1 Anibsis def enwono social y | Histada polfuco social contemparanca ] 4 1 Profundizacion en las reatidades del mundo | Giencia Poliicz v de lIa Administracién,
de su evoluidn histdgica carntemparines en sus dimeasiones pelitica, | Historia  Contemporines.  Histoda  del
econbmica y social. Bvolucicn histdrica. Derecho y de Jas Tnstiteciones. Historia del
Pensamiento y de los Movimientos Sociales
¢ Politieos. Histosda ¢ Instituciones
Econbinicas, Sociologia
1 H Sociologla general 5 § 0 Profundizacidn en hs realidades ded mundo | Ciencia Politica ¥y de la Administracion,
(T+H2A) contemporinec en sus dimensiones politica | Histoda  Contemporinea.  Hiswmra  del
y social, Evolucion historica. Derecha y de las Instimciones. Historia del
P i y de los Movimientos Sociales
y Paoliicos. Historis ¢ Insttuciones
Econdmicas. Sociologia.
1 1 ComunicaciGn & Teorda y readrica de la Imagen y ¢ sonido 6 3 3 Hstudio ¢ cepacitacion en I tecndlogia, o | Comunicacidn  Audiovisual v Publicidad
informacidn audiovisual andlisis y I expresidn de formas y medios | Perodismo
- audiovisuales. (I Parte)
1 2 Intmdecidn lx'(;pm\injcacx'm Audiovisual 6 3 3 Estudic y rapaciticién en b teenclogla, €l | Comunicacién  Audiovisudl y Publicidad,
, & 3 anilisis y la expresitn de formas y medios | Pedodismo
! N hd audiovisuales. (I Parte)
s
1 P A s
t 1 Comunicacion e Seminario 17 Comiunicacién lingiisties 8 3 5 Estudio y capacdtacion en Ia tecnologia, ¢l | Comunicacién  Audiovisual y Publiddad
informacidn esceita R . {7T+14) andlisis y la expresion en formas y medios | Periodisro,
. impresos y elecudnicos. { parte)
[ ) .
1 2 Introduceion al Peripdismo ) 4 1 Bstadio y capacitacidn en I tecnologie, €1 | Comwunicacion  Audiovisual y  Publicddad
e e analisis y la expresion en fonmas y medios | Pedodismo,
impresos v elecwdnicos. {11 pane)
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UNIVERSIDAD

[RAMONLLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

Licenciado en Publicidad y Relaciones Phblicas

1. Materias troncales
Ciels | Curso ! D i Asi en 1zs que In Uni d, en su ¢ase, Créditos nuales (4) Breve deserigoion ded Vinculacién £ dreas de
) (2} organiza/diversifiea lt muteria troncal {3) contenido copocimiento (5}
N Totales Tebricos | Prketicos/cll
iros
H 1 Daocementacion Documentacion informativa 6 3 3 Estudio y andlisis de los sistemas de| Bibliteconomia v Documen acidn.
informativa documentacidén utlizados en los medios de | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
comunicacion Pedodisme.
1 1 Lengua Teordfa de la comunicacion y Ja in formacién E 3 2 Introduccion tedrico-préctica al conocmiento | Lengua Espafiola. Filologia Catalana.
y uso de la lengua espafiola o de ia otra lengua
oficial propia de I Comunidad Auténoma
donde rudigue la Universidad, a elecddn del
alumpo.
1 1 Ortografia y gramética 5 3 2 Introdiccion tedrico-prictica &l <o Lengua espadicls. Filolopis Catalana.
(3T+2A) y uso de I lengua espafiolz o de la otra lengma
oficial propia de la Comunidad Autdpoma
donde mdique la Universidad, # eleccidn del
slumao,
1 2 Publicidad y Relaciones Inwodaccion al marketing <, [ 3 3 Introduccion tedrica Y prctica a Ja publicidad | Comunication Audiovisual y Publicidad.
Piblicas R vl Lo ¥ ks relaci pablicas 3 2 sus
v ;‘: Q,),“ organizativas.
- P e <
1 2 Introduccidn a }n Pnﬁhqé%fi‘y a Ias Relaciones 6 3 3 Introduceidn orica y prictica a ha publicidad | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
Poblicas ' Gl 7o y s relaciones piblicas y a s estructuras .
e e Organizativas,
A . ’ ios
Anexo 2-A. Contenido del plan de estudio; UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
I Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas |
1. Materias troncales
Cide § Curso b inacit Asi| €n las que ta Universidad, en su caso, Créditos anuales {4) Breve descripeidn de? Vinculacidn & dreas de
[1}] {2) organizaldiversifica 1a materia troncal (3) contenido conocimiento (5)
Totales | Tebricos | Practicos/ci
nices
1 2 1'Teosfa de la Comunieacion | Retorica aphicada a la comunicacion 5 4 1 Estudio de los elementos, formas, procesos y| Comunicacidn  Audiovisual  y  Publicidad.
y teoda de I informacién estructuras de la comunicaciéa. Periodistno. Sociclogia. Psicologia Secial.
1 2 Sociclogix e Ia Comunicacion 5 4 1 Méiodos de investigadidn en comunitacién. | Psicologih  Secial  Sociologia.  Pedodismo.
Evolucién histérica. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
2 k) Creativided Publicitara Creatvidad Publicitaria [ 5 3 2 Estudio de las estrategias v procesos encaminados | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
a la id lizacion  de i
publicitarios en los distintos soportes y medios de
comuaicacidn.
2 3 Creatividad Publicicacia 11 5 2 3 Estudio de las estrategias y procesos encaminados | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
a la creacion y reslizacién de  mensajes
publicitadios en los distintos sapories y medios de
comunicacién.
2 3 Planificacién v medios | Medios Publicitarios F 3 3 2 Andlisis de audiendas. Motivaciones y macketing. | C icacidn  Andi Iy Publicidad
publicitarios . = Anilisis y selecadn de soportes y medios para k| Sociologia. Co jalizacion e i igacion de
i N “OU N lanificacidn de la difusio b it B "
SN
2 3 Medios Publicitarios 15 i{‘%& 5 2 3 Anilisis de audiencias, Motivaciones y marketing, | Comunicacién  Andiovisual vy Publicidad.
ao o R Andligis y seleccidn de soportes y medios para Ia dolugia, C jalizacidn e i igacion de
ton placificacidn de la difusidn pablicitaria. Mercados.
- e
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UNIVERSIDAD RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas ]
1. Materias troncales
Cidlo LCnrsu [ D inacié A is en: 1as que la Universidad, en su caso, Créditos anuales {4) Breve deseripeidn del Vieculacida x Areas e
(1), {23 orsanieafdiversifica la Materia troncal (3) contenido conpcimiento (5)
Totales | Tebrices | Prieticos/cli
nitos
2 3 Teoriz y técnicas de las | Teorfa y enicas de las relaciones piblicas T 5 2 3 Diserio, esmblecitniento y desarrollo de las | G icacion  Audiovisual Publicidad
relaciones puablicas estrategias y aplicaciones de las politicas de | Pedodismo. Psicologh Sodial. Sociologia.
comunicacién persuasiva en las insdmciones y
empresas pablicas y privadas,
2 4 Teoria y técnicas de las relaciones pablicas IT 5 3 2 Disefio, establecimiento ¢ desarrollo de Ius | Comunicacidn  Audioviseal  y  Publiddad.
estategias y aplicaclones de las politicas de | Perdodismo. Psicologia Sodial. Sodologia
comunicacidn persuasiva en las nsttuciones y
empresas poblicas y privadas,
2 4 Sistemsas y proceses de la | Marketing estratégico 5 3 2 Deseripcion e invesigacion de los procesos de | Comunicacién  Audiovisual  y  Publicidad.
publicidad y las relaciones comuaicacidn e interrelaciones entes los sujetos de | Pedod: Pricologia Social. Sociolopi
piblicas fas acdvidades publicitaras y de relaciones
pablicas:  anuncianies, instituciones, empresas,
SOPOLIEs ¥ rECeplores.
2 4 5 2 3 Descripcién e investigacidn de los procesos de | Comunicacidn  Audiovisual ¥ Publicidad.
. comunicacion e intemrelaciones entre los sujetos de § Pedodismo, Psicologia Sodial Sodiologia-
" las actvidades publicitagias y de selacones
S publicas: i , institec P X
sopartes y receptores.
—
Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas ]
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo | Curso Denominacion Créditos anuales Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de conocimi )]
@
Totales | Tedrcos | Pricticos
[clinicos
1 1 Histora del pensamiento 5 5 0 Entorno social y pensamiento contemporineo. La filosofia del | Histona del P iento y de los Movimientos Sociales y Politicos. Historia
contemporineo siglo XX. La postmedernidad. Problemas del pensamiento | Contemporanea. Suciologia,
contemporinen.
1 1 Ingiés nivet | 5 d 3 Lengus mglesa Filologia Ioglesa,
1 2 Hstadistica aphicada 5 4 1 Métados estadisticos aplicados 2 las Clencias Sociales y de la | Sociologia. Estadistica e Tnvestigacién Operativa. Comunicacién
Comunicacién, Audiovisual y Publicidad. Periodisme.
1 1 Inglés nivel 1l 5 2 3 Lengua inglesa Filologia Inglesa
1 H Enghés pivel THT 5 2 3 Lengus inglesa Filologia Inglesa
H 2 Taglés nivel IV B 2 3 Lengua inplesa Filologia Inglesa
1 1 Seminaric L Listrategias 9 2 7 Profundizacion worico-pracucs de estructums  nauativas | Comuaicacion Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
narrativas aplicadas 2 los discursos de los medios de comunicacidn de
masas

{1) Libremente incluidas por Ja Universidad en ¢I'plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad,

(3) Libremente decidida porz la Universidad.
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Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Puablicas

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Curso Denosmmacién

2)

Ciclo

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

Vinculaci6n a dreas de conecimiento (3)

"Fotales | Teddcos

Pricticos
/clinicos

Seminado 11 strueturas g 2
comunicativag

5

Introduccion a los fandamentos practicos de Iz comunicacion
de masss: periodismo, comunicacion audiovisual y publicidad
¥ relaciones pdblicas, Bl concepto de comunicacion a partix de
fa intexrelacion de los twes campos antedores.

Comunicacion Audiovisual y Publicdad. Penodismo.

Seminago IV: Comunicacion k] 2
aplicada

Profundizacion de las bases tedrico-practicas de cada una de
Ias tres eapecialidades de icacion de masas: periodi
comugicacién zudiovisual y publicidad y relaciones pablicas, 2
pastit del andlisis y la elaboracidn de casos concretos.

o

Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Pedodismo

Crsmanismo y culwra 5 5
contemporinea

Onginalidad del mensaje costiano. Funiidn soteriologrea de
la Iglesia, Comunidades crstianas y sociedades de masas. El
pensamitato crstiant conemporinen. Creadvidad ¥
crisdanisimo.

Histora Contemnporinea. Histora del Peasamiento y de los Movimientos
Sociales y Polidcos.

Histonia de la publicidad 5 5

Estudio del fendmeno publicitrio desde su odgen hasta la
publicidad audiovisual y multimedia. Publicirarios que han
hecho escueta.

Cormunicacién Audiovisual y Publicidad,

Berninado V1: Practicam 10 o

Trabajo prictico: Analisis de la produccidnen la
comunicacién y pricticom en las empresas.

Comunitanén Audiovisual y Publicidad

[

Etica de 1z comunicacion 5

Objeto y método de b seflexion éuca. Problermas éucos
conternporingos. Medios de < icacion sockal, publicidad
y valores morales, El sectcto profesional y el bien comia. Los
Yimites de la informacidn. La comunicacidn piblica de la
informacion privada, Integridad profesional, honradez y
cédigos deontoldgicos.

Periodismo. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Filosofia Moral

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacidn por cursos ¢s opcional para la Usiversidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

| RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas |
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso} (1)
Ciclo | Curso Denominacién Créditos annales Breve descripeién del contenido Lacidn a dreas de iento (3)
@
‘Totales | Teorcos | Practicos
/clinicos
4 4 Investgacidn y mewdologia 5 4 H Principales paradigmas tedricos en la invesngacion de la) Estadistica e igacion Op Co Audiovisual ¥
comunicacion  de masas. Metwdologia aplicada a2 cases | Publicidad. Pedodismo
coneretos. Preparacidn de abajos de invesigacién,
2 4 Seminado V1I: Especializacion 10 5 5 Trabajo prictico: orientacidn y supervision de un proyecto de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
profesionat 1 investipacidn.
2 4 Seminano VIIL Especializacion 19 0 10 Trabajo priclico: onentacidn y supervision de un proyecie de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
profesional 11 investigacion,
2 4 Seminano V: Entornos 10 5 5 Trabajo prictico: Las relaciones profesionales entre las Co i6n Audiovisual y Publicidad
profesionales agencias y los anunaanies,
4 3 Derecho de Ia informacién 5 4 H Informacién y derechos fundamentales. Plasmacion en la| Derecho Administrativo. Derecho Constiracional
Constirucidin Espanola. Régimen juridico de ha informacidn y
de la comunicacidn. Esmdio tedrico y supuestos pricticos en
mensajes, medios y sujetos

(1) Libremente incluidas por la Universidad en ¢l plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacién por cursos es opeional para la Universidad.
(3} Libremente decidida por la Universidad. ‘
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON ILULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas ]

3. MATERIAS OPFTATIVAS (en su caso)

Créditos totales parw optativas (1),
- por ciclo
- Curso

Denominacién Créditos Breve descripeitn del contenido Vinculacidn a dreas de
(2 conocimiento (3)
Fotales Tedricos | Pricticos/
clinicos

Historia general de la E 5 L Inzoductitn 3 iz historis de 1a prensa, d¢ la radio y de b televisidn. La prensa escrita en Catalufia. | Historia Contemporinea, Sociologia. Pedodismo. Historia

comunicacion Radio y television en el estado espadiol. del P iento y de los Movim Sodales y Polidcas.

Lstética 5 5 0 Introduccidr a la historia de la estética. Arte contemporinen. Grafismo. Aste y nuevas Comunicacién Andicvisual y Publicidad. Pedodismo.
tecnologias,

Dissfio grifico 5 3 2 Disefio y prensa escrita. |eora y prictica del grafismo, Antecedentes, dibujo litogrifico, retoques | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

e ilustracibn fotogrifica. La fotocomposicién.

Tnstituciones religiosas 5 5 0 Hucione ias del cast . La Iglesia catdlica como instinucién cdial Sodiologia. Historia del Drerecho y de las Instinaciones.
Umversahdad y pardcutaridad de las instituciones ¢ ias catolicas. | ones en 2l Historia dej Pensamicato y de los Movimientos Socisles y
lenguaje cristano. Paliticos.

Fotografia 5 2 3 Bases téenicas y conceptuales de la fotografia. B manejo de la cimara. Elaboracion de la imagen. | Comunicacién Audiovisual y publicidad. Pedodismo.
Equipo y wécnicas profesionales. La forografia en color,

Informdtica 5 2 3 Inwoducddn s la informitica. Prog; de de textos. Bases de datos. Prog de | Pedodi C 160 Audiovisual y Publicidad.
autoedicitn.

Entornos Multimedia 5 2 3 Teoria de la sarrativa hipertextual. Sistemas interactivos. Usos y recursos de los procesos Comonicacion  Audiovisual y Publicidad. Tenguajes y

T multimedia. sisternas informiticos.
N Lot { )
Técnicas de 2 enteevista 3 27 3 La entrevists como especializacion pegodistca. Psicologia del entrevistador y del entrevistado. Periodismo. Comunicacdn Audiovisual y Publicidad.
) e Tipos de entrevista, La raeda de prensa. Andlisis de modelos. Bjexcicios pricticos.

(1) Se expresaré ¢l total de créditos dsignados para Sptativas y, en sa caso, el toral de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corzesponda si el plan de estudios configura la matem como optativa de curso o ciclo.
&) lerememe decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL j

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales pam optativas (1)

- por ciclo
- cutso
Dencminacidn Créditos Breve descripcitn del contenido Vinculacién a 4rcas de
[C] conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicoy
Perodismo religoso 5 4 1 El periodisma religioso como especializaciGa pedodistica. El lenguaje religioso en una sociedad Pedodismo. Psicologia Soctal. Sociologh. Comunicacion
secular. Culura religiosa. Fuentes de informacidn religiosa, Audiovisual y Poblicidad.
Peroedismo de opinién 5 2 3 Esulos penodisticos, Redaccidn de wabajos. Andlisis de modelos. Pesodismo.
Fowperiodisao 5 1 4 Tenria y prictica del peniodismo préfico. Bl kenguaje (otogrifico. Macstros catalanes del reportaje | Periodisme.
grafico.
Esuuctura de Iz comunicacidn en 5 4 1 Introduccién a Ia historia de la prensa, de la radio y de la television. La prensa en Catalunya desde | Historia Contempordnea. Historiz del Pensamiento y de los
Camlunya Ias primerss publicaciones periddicas en e siglo XV1L La prensa en lengua catalana 2 pardr de Movimientos Sociales y Politicos. Historia ¢ Instituciones
Almicail. El retorno después de la guerra civil. Historia de la radio. La television en Catalunya y x| Econdmicas. Sociologia.
televisidn en lengua caralana, Indices de audiencia. Prensa y conciencia nacional,
Radio creativa 5 2 3 Estudio del lenguaje radiofonico y su aplicacién. La cxeatividad en 1 radio, Los formatos y Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
géneros clisicos y las nuevas tendendias.
Prensa no diada 5 4 1 Estudio de las caracteristicas propias de la prensa eserita de publicacidn no diada. Crterios de Pedodismo.
contenido y de formato segin las diferentes dpologfas.

1) Se expresaza el toral de créditos asignados para hptauvas ¥, €n su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2 Se mencionard entre paxentests tras l@denommaczon de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura a materia como optativa de cutso o ciclo.
(3) Libremente decidida pot la Universidiid.



34434

Jueves 18 septiembre 2003 BOE num. 224
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

] Licenciado en Publicidad v Relaciones Pablicas |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Creditos totales para optativas (1)___.
-porcico
Scusse ..
Denominacién Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de
(2) conocimiento (3)
Totales | Teoricos | Practicos/
clinicos
Direccién de arte en Publicidad 5 1 4 La direccidn de aste en publicidad. La composicidn grifica y la imagen publicitaria en los medios | Comunicacida Audiovisual y Publicidad. g
impresos, audiovisuales e interactivos. Bacetos, originales y control del proceso de produccién. {
Evolucion y perspectivas del grafismo, su importancdia econdmica y su dimension artisdca.
Economia y consumo 5 4 1 Descapcida de los niveles microeconomicos y macroecondmicos del consumo. Sociedad, culeura | Histona e instituciones econGmicas. Economia Aplicada.
y consumo. {obalizacion y valores de ka cconomia local. Resultados de las empresas & nivel Comercializacion e investigacién de mercados.
financiero, ecolGgico y de resp bilidad social. Derechos del idor y legs b
Trrvestigacién motivacional 5 4 1 Psicologta del Estudios del comportamiento. Motivaciones, valores, actitudes, kibites, | Psicologia Sodial. Comusicacién Audwvisual y Publicidad.
wmdencias sociales y estlos de vida. Tnvesigucie, métodos cualitativos y cuantitativos, anlisis ¥
lecraca de datos. S y fuentes ales para elaborar esuategias de markeding y de
comunicacitn pubhc&mriz.
Redaccién publicitaria 5 1 4 Redaccién Publicitaria. Lenguaje, publicidad y keting. Coalidades y Funei del redactor Comunticacidn Audiovisual y Publicidad.
publicitado, Creacidn de marcas y esléganes. La redaccion creativa en los medios convencionales
impresos, ndiofénicos y audiovisuales y en los no convendionales o below the line, publicidad
- directa, promociones ¢ interactvos.
Marketing relacionsl 4 w2 %] Mazketing dirccta, publicidad directa y promociones, LRM (G Relationship Manag, )- | G icasion Audiovisual y Publicidad. Comerailizacion
) Planteamicnto, concepeidn, ideacién y expresidn de los mensajes, realizacion, Fallfileen y servicio | e investigactén de mercados.
de atencion a los clientes. Bases de datos y su nlizacidn comunicacional y legalmente.

{1) Se ex;)res:ué el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionati entre paréntesis, tras Ja denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la mate:ta como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD l RAMON L1ULL [ — l

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas ]
3, MATERIAS OPTATIVAS {en su casc) Créditos tomles para optativas (1)
- por ciclo
- curso
Denominacién Créditos Breve descripeién del contenido ¥Yinculacidn a dreas de
vy} conocimiento (3)
Totales |[ Ledricos | Pricticas/
clinicos

Anilisis de las representaciones 5 4 1 Anilisis iconografice como medio pars llegar a Ias fuentes, las funciones y la icacion de G icacitn Audiovisual y Publicidad,
icénicas ideas y de valores. Tradicién y reinterpretacién en a coltura audiovisual.
Diseiio Audiovisual 5 2 3 Arte Audiovisual, Andlisis de las estrategias, procesos y wécnicas def disefio de imigenes Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

electrénicas.
Crinica de Cine y Televisidn 5 3 2 1a critica del arte v la oritica socioldpica. Crltica formal y ediica de valozes. Diferencias entre ha Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Pesiodismo.

tefevision y el cine. Critica y contexto. Bjerdicios prictices de crtica de ¢ine y de eritica televisiva.
Produccidn cinematogrifica 5 3 2 Téenicas y proceses de creacion y difusion en cada una de las fases de Ja produccién Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

cinematogrifica.
Marketing y finanzas audiovisuales 5 2 3 Gestidn finznciera y marketing de la empresa andiovisual. Organizacion de B o icacion Audiovisual y

Publicidad. Historia e Tnstituciones Econdmi
Sociologia.
Usp pedagdgico de log andiovisuales 5 3 2 Estudio de las téenicas y métodos de ensefianza basada en el audiovisual. Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Tecnologia del sanido t 4 La conceptualizacion del sonido ¢n el sudiovisual Ambicotes sonoros y wenicas y procesos de Comuaicacion Audiovisual y Publicidad.
‘ R B capracion del sonido. La postproduccidn del sonido.
<

(1) Se exp[esaré el total de eréditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matem como optativa de curso o ciclo,
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

TRAMONILULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Ticenciado en Publicidad y Relaciones Péiblicas ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos rotales para optativas (1), ...
- por ciclo
- curse:
Denominacitn Créditos Breve descripcidn del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimiento (3)
Totales | Fedricos | Précticos/
climicos

Misiea y audiovisual 5 3 2 Evolucién histérica de las relaciones entre muisica y audiovisual. Anilisis de la significacidn y Comunicacidn Audiovisual y Publiadad. Masica.

expresividad de 1a musica en su interacciSn con el lengoaje andiovisual.
Direccion artistica 5 1 4 Estudio de los eriterios estéticos y la puesta en escena de una obra audiovisual. T del [ icacién Audiovisual y Publiadad.

espacio y del dempo. Andliss del disefio esc 48co y fa ambi ién
Blireecién de actores 5 1 4 Andlisis de los métodos y estilos de la direccidn de acrores pari cine y television, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Direccidn de fotografa s 1 4 Eswudio del espacio ¥ la iluminacion. La i) i6n come recuso expresivo, Andlisis de | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

ios diferentes estilos y tipos de iluminacidn.
Técnicas de investigacion de la 5 4 1 Investigacion experdmental y cencias sociales. I para la i Anilisis Saciologia. Psicologfa Social. C idn Audiovisual y
opinidn piblica estadistico de los daros. T de los Informe de la investgacitn. Publiddad. Penod: Ce alizacion e 1 igacidn

de mercados,

Si politicos cc pori 5 3 [ Si politicos comparados. Los si d atices occidentales: tpologia La d Hisioda del g ydelos s saciales ¥

en los paises en procesos de desarrollo. La organizacién politica en los diversos paises drabes. politicos. Ciencias politicas de ln Administacién.

e — Prospectiva.
d Fe
Difusidn de las ideas religiosas P 1 Evangelizacion y catequesis, Estudio y andlisis de los aspectos publicitarios en la difusion de las | Filosofia moral Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
J; i ideas religiosas, Andlisis de experiencias, Pedodismo.
.

(1) Se expresard el total de tréditos asignados para optativas ¥, en su easo, el total de los mismos pot ciclos o cursos.
(2) Se mencicnara entre paréntesis, tras la denorninacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matetia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por Ia Universidad.

Agexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL i

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

] Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas {1)____
- pot ciclo
- curso
Denominaciém Créditos Breve descripcitn del contenido Vinculzcidn a dreas de
@ conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos

Educacion de la voz 5 1 4 Técnicas de modulacién de la voz. Fiuidez verbal, Correccién de defectos de diccion. Pericdismo. Comunicacion Audiovisual y Poblicidad.
Antropologia culrarl 5 5 [i3 Divessas escuelss antropologicas. Malinowski. Levi-Stranss. Ecologismo cultural y nuevas | Anropologis  Social.  Sociologia.  Paicologia  Social.

tendencias. Ewnclingiistica: lenguaje, culture, mito. Einopsicologia: personslidad y cvltuma [ Comunicacion Avdiovisual y Publicidad. Pedodismo.

Emnopsiquiatda: enfermedad menual y cultura. Ernohisioria: cambio eulrural. Antropolagia social:

incesto, matgimonio, sisternas de parentesco, organizaciones sociales y politicas, sisternas

religiosas.
Transmision def mensaje ¢dstiano 5 5 o La experiencia religiosa. Fe y religiosidad. La culturacién de 1 fe. Ef mensaje cristiano a través de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Perodismo.

In prensa escara y del audiovisual.
Cuoltura de masas 5 4 1 Sociedad de nmasas y cuitira popular. La cultura ucbana. El audiovisual ¥ las cultaras émnieas. Sociologia. Psicologia Social. Comunicacidn Audiovisual v

Publicidad. Pedodismo.

Inglés espedializado en pedodismo 5 5 O Inglés avanzado. Terminologia pedodistca. (Gramnea inglesa. Practicas orales. Medios de Filologia inglesa. Perodismo.

camunicacion en inglés.
Inglés cspecalizado en publicidad 5 1 4 Inglés avanzado. Terminologia de It publicidad y las relaciones pablicas. Gramdrica inglesa. Filologia inglesa. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Pricticas orales, Medios de comunicacion en inglés.
Toglés especializado en comunicacion f 5+ 5, » 4 Ingiés avanzado. Terminologia de la cc icacion andi l. Gramitica inglesa. Prictcas Filologia inglesa. Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
audioviseal arales. Medios de comunicaci6n en inglés.

(1) Se expresaré el total de crédiros asigriados para optativas y, en su caso, €l total de los mismos por ciclos o cursos.
{2) Se mencionari entze paréntesis, tras la denominacion de la optativa, €l curso o ciclo que correspenda si el plan de estudios configura la matetia comeo optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

{ Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas ]

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optacvas (1), _
- por ciclo
- awrso

Denominacion Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de
2 conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
<linicas

Ciencia y comunicacion 5 1 4 Los paradigmas cienificos contemparineos ¢n didlogo con las aencias humanas. Fl papel de los Légica y Filosofia de la clencia.
medios de comunicacion en la divulgacion y en el conotimiento clentificos.

Histona de & lireratura 5 4 [} Principales comentes literarias ¢ porineas. Li 1a. Estudic del wrinsito de textos | Tecda dela li yi comparzd
literagios 2 otros lengnajes.

Esténca en Jos media 5 3 % Aplicacion de las principales corrientes ¢stéticas contemporkaeas a los medios de comunication, FI | Bstética y tords de las artes, Comusticacién andiovisual y
papel de los medios de ie2ei0n Como v dia es tética. Publicidad. Pedodismo.

Filosofia y comunicacion 5 5 0 Principales madelos flosoficos de andlisis de los medios de ¢ ion desde su nacimu Bl Hlosofia, Comunicacién Audiovisval y  Publicidad,
papel de Iz reflexibn sobre l soviedad de masas dentro de los pamdigmas filosdficos | Pedodismo.
CODIEMPOrANeOs.

Programas televisivos de actualidad 5 3 2 Disefic de programas de wclevisidn de acwalidad. Contenidos vy géneros. Técalcas narmtivas, | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

’ argumentales ¥ de realizacién. Planificacion de medios téenicos y humanos.

Oratona 5 2 3 Fundamentos tedrico-pricticos de la oratoda. Oratera aplicada al munda de la co adn Co Qb Audi Iy Publicidad.

Perecho constitucional 5 4 1 Principales conientes del derecho co ional, Derecho parado y s evolucion aplicades al | Derecho constiucional.
entomo occidental, Andlisis de casos concretos

Relaciones internacionales 5 5 [ Teoria de las relaciones internacionales y andlisls de ks principales cortientes. Sistena politico | Historia del p y de los movimlentos socales

contemporinec: del sistema bipolar de la guerra fifa al sistema de hegemonia de potencia dnica,

y politicos. Historia e instituciones econdmicas. Ciencias
politicas de la Administracién.

(1) Se expresari el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, €l fotal de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, ¢l curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa d¢ curso o ciclo.

(%) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMONLLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado e¢n Publicidad v Relaciones Piblicas ]

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales par optativas (1),
- por ciclo

- curso
Denominacién Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacidén a dreas de
@ conocimients (%)
Totales | Tedricos | Prdcticos/
clinicos
Estructurs econGmica muadial 5 5 [} Teorn def sistema econdmicy internacionsl. Ingtiruciones y organismos econdmicos mundiales. | Histonia e  Instmciones Economicas.  Economiz
Evolucitn de fa estructura ec dial. Andlisis de la globalizacidn econdmica Aplicada. ’
Edicion de textos 5 1 4 Teoria y practica de la preparacién de todo tipo de textos antes de su publicacién. Profundizacién en | Lengua Espaiiols, Filologia Canlana.
elementos de ortoupografia. Libros de estilo.
Direccidn de cuentas 5 2 3 El departamento de cuentas y las relaciones entre ol cliente y la agencia a través de Jos di G jcacidn Audiovisual y Publicidad
servicios ofrecidos por ésta. Aspectos estratégicos, ciecucionales y funcionales de la gesidn y
direccitn de cuentas.
Pricologia de la comunicacidn social 5 4 1 Lenguaje y comunicacidén, La culrra en el desarrolio de los procesos mentales superioses. Valores y | C icacion Audiovisual y Puobliadad. Penodismo.
perjuicios en ia ¢ icacion i onal y la co ion de masas Psicalogia Sedal Sociologla.
Pricticas en empresas 5 0 k] Practcurm: Prictica profesional. Comumcacide Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
Fundamentos culturales del derecho 5 5 i Fuentes historicas y dogmiticas del derecho. Costumbre y Ley. Influencia del orden politico en el | Historia del Derecho y de las Instituciones. Ciencia

derecho. Lepitimidad de los pancipios generales del desecho,

Politica y de Iz Administracién. Sociologia.

(1} Se expresard ¢l total de créditos asignados para oprativas ¥;en su caso, el total de los mismos por ciclos o cussos.
72} Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la aptatva, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curse o ciclo.
P ( P! q i3 P gur P

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 4

CUADRO DE CONVALIDACIONES

LICENCIATURA DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan vigente
(Resolucion de 17 de Marzo de 1995,
BOE ndm 100 de 27 de abril de 1995)

Adaptacién del plan vigente

Equivalencia de asignaturas y ereditaje

Asignaturas Créditos | Asignaturas Créditos
Historia Politica de los siglos XIX v XX 5 Histoda poliico-social contemporinea 5
Comunicacién e informacién audiovisual (Tparte) 6 Teorta y retdrica de la imagen y el sonido

Comunicacion e informacién audiovisual (11 parte) o Introduccion a la comunicacion audiovisual

Estructuras socioecondmicas 5 Sociologia general

Comumnicacién e informacidn escrita 6 Retérica aplicada a la comunicacion

Iatroduccion al perodismo 6 Introduccitn al periodismo

Documentacion informativa 6 Documentacién informativa

Teorda de Ia comunicacién lingiifstica 5 Seminazio I Comunicacidn linghistica

Lengua 5 Ortografiz v pramdrica

3
&
6
5
5
5
6
8
5
Publicidad y Relaciones Publicas 12 Introduccién al marketing 6
Introduccion # la Publicidad v las KR.PP. 6
Teoria de la comunicacidén de masas y de la inform. 5 Teotfa de la comunicacion y de la informacion 5
Historia del pensamiento contemporineo 5 Historia del pensamiento contemporaneo 5
Ingiés I nivel 5 Inglés nivel I 5
Inglés 1T mivel 5 Inglés nivel 11 5
Inglés I nivel 5 Inglés nivel IT1 5
Inglés IV nivel 5 Inglés nivel IV 5
Cristianismo v cultura contemporinea 5 Crstianismo y cultura contemporinea 5
Seminario [ 10 Seminado 1 Estrategias narzativas 10
Seminario 1 10 Seminaric 111 Estructuras comunicativas 10
Estadistica Aplicada 3 Hstadistca Aplicada 5
Comunicacién aplicada 10 Seminario IV: Comunicacién aplicada 10
Creatividad publicitasia (I parte) 5 Creatividad pubbcitaria 5
Creatividad publicitaria (IT parte) 5 Creatividad publicitaria 11 5
Planificacion y medios publicitarios {1 parte) 5 Medios publicitarios I 5
Planificacidn y medios publicitarios (11 parte) 5 Medios publicitarios 11 5
Teora y técnicas de las Relaciones Poblicas 10 Teoria y téenicas de las Relaciones Piblicas 1 5
Teoria y téenicas de las Relaciones Pablicas 11 5
Sisternas y procesos de la publicidad v las 5 Misketing estratégico 5
Relaciones publicas {I parte)
Sisternas v procesos de la publicidad y las 5 Organizacién de empresas publicitarias: gestion de 5
Relaciones piblicas {I parte) agencia
Enca profesional 5 Erica de I comunicacidén 3
Seminatio V. 10 Seminario V: Entornos profesionales 10
Seminario VI 10 Seminatio VI: Practicum 10

Nota: De las materias Optativas y de Libre configuracin, se convalidardn mntos créditos como se hayan realizado



