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1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
L zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA7686 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA29 de agosto de 2003, de la Universidad Ramón Llull, por la que se ordena la publicación de la modificación del 
plan de estudios conducente al tttulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas que se imparte en  la Facultad de Ciencias zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
de la Comunicación Blanquerna. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Aprobada la adaptación a la normativa vigente del plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas que se imparte en la Facultad 
de Ciencias de la Comunicación Blanquerna de la Universidad Ramón Llull en la sesión de la Junta Académica de fecha 20 de febrero de 2003; emitido 
informe favorable por acuerdo de la Subcomisión de Evaluación de Ciencias Sociales y Jurídicas en su reunión del día 25 de marzo de 2003; subsanadas 
las deficiencias en dicho informe referenciadas; y homologado por acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Coordinación Universitaria de 
fecha 17 de junio de 2003, la Rectora ha resuelto ordenar la publicación de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el artículo 10.2 del 
Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre (<<Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre), que sustituirá al plan de estudios anterior publicado 
en el Real Decreto 408/1995, de 17 de marzo (<<Boletín Oficial del Estado)) número 100, de 27 de abril). 

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolución quedará estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma. 

Barcelona, 29 de agosto de 2003.-La Rectora, Esther Giménez Salinas Colomer. 
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infomiac16n esciu 

ANbXV 

UNrVlERSlDAa zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA)UD" I 1 

r Licenc~ada en Publicidad y Relaciones Públicas I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO OFICIAL DE 

1. Materias troncales 

Pmfundiz&jn en Is redidades del murido 
contcrnporinco en sus dimensiones polihca, 
cconómira y ooazl. Evolución hislónca. 

I'rohndizatión en las Ieahdadcs del mundo 
coniernporineo en sus drrnensiones pohica 
y mial. Evolution hisrónc~ 

Esiiidia y capacitaciOn rn la tmnd+&ia, c1 
anusis y Ir expresión de formas y ~dioiios 
audiomuales. (l Pam) 

EYtvdio y ~lpi:iEaCiort en 12 tecnoioeja, el 
a n h i s  y la expresih de Fomas y me&os 
auluomsuaks. (D P&) 

Estudio y capacitación en la cecnalwgi~ ei 
nnáliiiu y la expIesion en formas y medios 
irnpxesos y elecrrónicos. (I paite) 

Estudio y capadtacibn en ia tecnología, d 
aridisis y la cxprcsiciii en formas y medios 
rmprcsnri y electrónicos. {Ir pacte} 

C h c i a  Palitica y de la hdministrsnón 
Wjstona Contempo&nen. &&a de 

Drreciio J de las Inshmdoner. Htsroxia d i  
Pensamiento y de Iris Movimientos sollalei 
y Pnl;utar. IIismtia zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAr Inrrritucione! 
Econhmicas. Sofiologii 

Ciencia PoKtica y de la Adminiatrzcián 
HjIitona Contemporánea. Hrstani de' 
Derecho 7 de hs lusrimuones. túaroria de 
Penrnrmenm y de los Movimientos Coaalei 
y Polítiro~. Histocia e Instiruaonei 
Economicas. Sociolo& 

Comunicacibn Aodiovisull y Pubticidad. 
'Periodjsrno 
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Anexo zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA2-k zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdel p h  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAe s t u b s  UNIVERSSIDAD 1 RAMON LLULL 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TfTULO OFICW, DE 

Licenuado en Publicidad y Relaciones Pílblicas 1 

hblidad y Relaciones 
'dblicas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios 

Esnidio y anilisis de los sixernas de 
docurnenadón ueüzados en los medios de 
comunicaoóu 

lntroduccwn teónco-pricticz ai conoomienro 
y YSO de h lengua española zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAo dc La om knpa 
o h d  propia de la Comunidad Autónoma 
donde ndique la. Universid4 a e k & n  del 

6 3 3 hrroducción teórica y práctica a la publicldad 

0rganinti"lS. 
7 ks relaciona públicas y a sus FSLNCIWI 

Comunicirción Auudiovirual y ñiblúldnrl. 

UNM3RSIDAD [RAMON LLUW. 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL TfTULO OFICIAL DE 

i Licenciado en P'ublicidad y Relaciones Públicas I 

Teoh de La Comunicación 
y ceoria de la. información 

Creatividad Pubbeiimia 

Retórica splirada * la comunicaaún 

Souologii tic la  CnmunicirOón 

Crcariiided Pubücitana I 

Crcanvdad i'ublierula I1 

nimi 
1 Eshidzo dr los elerncnton, €omas, prucesor y Carnunicaúón Audiwisull y Publiadui 

esmchim~i de La comuiricadón. Periodismo souoIog4~. Psj,lr>gia S d .  

I Métodos de invesrigación en comunicación. Psicolo& Sncid. S&ciolo.@e. Pe~oLfumu 
Evduuiin histórica. Comunicación Audiovjsd y Publicidad. 

Estudia de b emaiegm y procesos e n c d a d o s  Comunicación Audrovisual Y Publisidad. 
i 11 errs&ín y reilizaciUn de mensajes 
pubiiaiwios en los distintos sopoms y rnedm de 
comunicrci6n. 

Eshidzo dr las crmtrgim y proceso% e n c d n d o r  Coinunicación Audiouirual y Pubbddad 
a la creación y realzacióo & mensa+ 
pubbacanos en lar disanins uiporces y medios de 
cornunicplión. 

2 

3 

2 hnssis dc rudiendas. Motiveeoaa y mwketing ComunicnOón AudioGrual y F'ublicidad 
Análisis y selecoón de soportes y medios p 1 ~  la Sociolagja. Comercializaa8n e uivestyraón di 
planificación de la diFusidn publiWtUin. Mercados. 

3 dnílrsis Je iudicncias. hlutlvzcioncs y mprketing. Comunicación Aiidiovlrunl y PubLeldid 
Anilisis y selección de soportes y medios para k h i o l u g h .  Comercizlización e inves+iÓn di 
planiúcaciói, de la dilruióii pubktuia. Mercados. 
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2, MATERIAS OBLIGATORlAS DE UNM3RSIDAD zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(en su zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcaso) (1) 
Ciclo Curso Denominación Créditos anuales Breve devcnpcidn del conlenido Vinculnción a árcas de conocimiento (3) 

(21 
Tutilcs Tedieos Piáccicos 

Icünicos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
1 I . Histoea del pcnsnmunto 5 5 O Entorno rocid y pciisamirnm contrmpcáneo. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBALa Wosolii del ' tlistnni del t'cnnmirnco y de  loa hlovidntoc Soden zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy PaUricos. Efirionk 

z 1 I"&& N,Tl 1 5 2 3 Lengua inglesa Fitología Inglesa. 

1 2 Esndísoca pplicadx 5 4 1 Eufétodiis euiadisticos aplicados x lar Cienciw Sociales y de la SoUoIogía. Erra&uca e Invesiigación Operativa. Comumsauón 

Co*tcmpiirái>e'i siglo XX. Ia posmwlermdad. Problemas del pensamiento Contemporánn. Sociolo@ 
contemporáneo. 

ComuNcaciCrn. A~dioui~iralr Publicidad. Periodismo. 

---- - -~ ~ 

1 i Ingiés nivel II zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA5 2 3 Irngiia inglesa Fdol+a Inglesa 

1 2 Itiglés "irel Ill 5 2 3 lengua inglesa Filologia ln#esa 

I 2 In$& N S C I  I\' 5 2 3 l a o g ~ i  inglesa F l l l &  Inglcra 

1 I Semrnrnii 11: I:.scrategias I 2 s  7 Proíuuodtzación re0rico-pcáctica & csmctumn nuratims Comunic%uón Aud~Visud y Publmdd Prnodismo. 
"amBuLyac aplicadas il los dricursas de las medias dc a>rnumcacii>n de 

masas 

Anexo 2-A Comenido de1 plan de eshidios UNIVERSIDAD 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL, TfTULO OFICIAL DE 

t Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas 

___ 
3 

4 

I 

4 

4 

~~ 

Caria y dcnicas de IPS 
elaaones públicas 

iGbikaa 

Teoría y cicnicarde las i f laches  públicas I 

leoría y ttciuca.de las rclanonrs púbhrar I1 

Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD I RAMON LLULL I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL T~TULO OFICIAL DE 

I Licenciado e n  Pubüudad y Relaciones Púbhcas I 
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'endEo* 

2 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
2 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
5 

5 

ll 

3 

P I A N  DE ESTUDIOS CONDUCENTE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL TÍTULO OFICIAL, DE 

I Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas I 

P,ícticas 
/clínicos 

7 

7 

I) zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
o 

in  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
o 

Ciclo I cum0 I Denorninacián I Cdúitos anuales 

Iniloducrión zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI los hindamentos pcicráCóc<is de la comumcación 
de masas: prriodismo, cumumcaciOn a ~ d i ~ ~ l ~ ~ a l  y pubkcidad 
y rehcirines piiblicau. Ei concepto de comunicacián a partir de 
la inrendaauón de los vcs campos antenores. 

Fro&iodirn&ón zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde las b ~ e s  teócica-piácucac zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBArle cid. un% de 
hs ties especialidades de comunicación de mam: peiodisma, 
ctmunicación audiorisual y pubiiudxd y rclacioncs púbücu;, a 
partu del aniliis y la elabbarauón de casos concreios. 

Uiginalidad del mensaje ccirhano. FumriOn sororiológidca de 
la Iglesia. Camuniddes &tianas y smedadvn de masis EL 
pensamiento cirriuir, coniempodnen. Cfntividsd p 
caaiiadsmo 

Errudjo dcl íenórnciio pubiiuwdo desde su uñgen hzsn la 
pubhadad ~ridiouisuaI y mdhmedia. PubLiciiano6 que han 
hccho ewela.  

I'mbñjo prdctico: Anaiwr de la producaón en ia 
mmunicaoón y piicticum en ha empresa. 

Obpo y método dc 1% rekxí&n 
coerempineos. hhdios dc coniunica¿l.n m&i, publudad 
y imlores moralcr. F.1 ~rcteto profeo.iond y el bien común. bs 
Iimirer rfe la infomauón. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAta comunicación pública de In 
información pmada  Intcgndad proferiami, honradez y 
códqps dwntológkos. 

Problemas tticos 

Breve descripción del contenido t Vincuiaci60 a área8 de conocimiento (3) 

Comunicauón Aud~owsual y Pubhadad. PenodLmo. 

Comunicauón AuduJvisud y Publicidad. Pedcdismo 

Iiinioria Conrempodncz Hirtoua del Pensamiento y de io5 Mo6nientos 
SoUalcs y Politicos. 

Cornunicauh Audioi.lrud y Publicidad. 

Comuniraa6n Audiovlsud y Pubkidad 

Periodismo. Comuiucaubn Audovkud y Publicidad. Fibno& M a d  

I 
Ccrninatio 111 I:strucmras 9 
comunicarisir 

I 0 1 

Cnsoanismo y C U l N T l  5 
contemporánea 

I 

llistoia de 1s publicidad 

seminaao VI: Pracricum 

Eaca de la cornumcsuóii 

Totales Tcddros fdcticor 
lcünicos 

2 I Invesngad6n y merodologia 5 1 1 

2 4 Seminario VI1. BapeciaJimción 10 5 5 

2 4 Seminano VTII: Espeaabzación 10 ü 10 

profesional I I 
profesonal I t  

2 4 Seminano V Ilnromos 10 5 5 
profesinnales 

2 3 Derecho de la información 5 4 1 

Principales paradqas teóncos en la  inveiogiición de 1% Esradisnca e investipsión Opcntiva. Comunicnnóu zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAh u d i ~ ~ ~ ~ u a l  
cornunicaci0n de mus. Mciodvlopia apla~dz a cam$ Publicidad. Periodismo 
concfems. Preparación de trabaps de iii<.esripuón. 

Trabajo práctico. mienación y supewisióii de un pm,myecio de Comuniciuón Audiovisual y Pubkidad. 
Invrstigacibn. 

Trabajo prichca: onentación y rupeniión de un proyecto de Comunicación Auudio"Asud y Publicidad. 

Trabajo práctico: Las rriuones pmfesiondes enüe las Comuniczuón Audiovisual y Tnbticidad. 
~ n u s s  y los anunriairtea. 

lnfomacibn y derechns fundarnenedes 

invesegdción. 

Plaamación en la Derecho Adniinismtiuo. Derecho Conitiniciund. 
CO~JÚN&& Españolr %&en jUndÍco de la infonnaci&i y 
dc la comuniciaón. Esnidto ie69co y supuesros prácticos en 
mensajes, medios y suietos 

1 
(I) Libremente incluidas por la Universidad en el pian de estadios tomo obligatorias para el alumno 
(2) La especificación por cursas es opcional para la Universidad. 
(3) Libremente deciliida pot la Universidad 

Anexo 2-TI. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD LRAMON IAUU 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TíTULO OFICIAL DE 

1 Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas I 

2. MATERIAS OBLIGATORLAS DE UNJYERSIDAD (en su caso) (1) 
Ciclo I curso 1 Denominacibn I Crkdiros muaicg I Breve dcscripcibn del contenido I Yincuiación a Press de conocimiento (3) 1 
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3. MATERIAS OPTATIYAS zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(en su zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcaso) 

Breve descripción del contenido Dmominacibn Crkditos 
(2) 

Histolia generd de la 

EStCticl  5 5 O Introducción B la ~ ~ S ~ O Q P  de h esteucr. Arte contemporinen. GraGsmo zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA. h e  y nuems 

Totales Teóricos Priicticos/ 

5 
clinicon zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

5 O lncroduccián a la histoiia de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAh prensa, de la ndio y de h te lev iuh La prcnpa escnw en CntaluBa. 
comunici46n Radio y televisión en el esado erpi8ol. 

lecnolugi.*i. 

e ilusnrcion foto@cr. h íoiocompoBcián. 
Diseño grifico 5 3 2 Diseño y pmsa escna Tcoúa y práctica del p i í s m o .  Antecedentes, dibujo iim&hm, retoques 

Anexo 2-C. Contenido del plan de estuches UNNEBSIDAD [RAMON LLULL 1 

Cr&ditos torales pars optativas (1)- 
- por cidu __ 
- N I S O  - 

Vinculación a áreas de 
conocimiento (3) 

l-liatona Contemporhea C-oioga. Peuodirmo. HiatoM 

Comunicación Audiovisual y Yuhlicidd. P ~ o d i m o .  

de1 Pensamiento y de los Movimientos Coades y PO~UCQS. 

Camvnjcación Audi)Wsd y Publicidad. 

PLAP4 DE ESTUDIOS CONDUCENTE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAA L  TITULO OFICLAL DE 

I Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas I 

rnstitvcioner celiglosas 

F" t o R n  fia 

5 5 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAO lnstitucloues comunitarias del &nUritmo. Ls iglesia catoka cornu iii&.saón mundial. SOC~O~G@Z. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAi t i s t o h  riel Derecho y de laF Instimaones. 
Universllichd y parncuu8dad de la8 hsntuciones comunitarias cacói~cicas. Repemuones en el IúsoBa del Pensamiento y de los Movinicomh Sociler y 
lenguaje &tizna Poüticos. 

Bmrr tCniiCas y conceptillits de 1% forogtañl. El minejo de la cám- Elabo.boraUÓn dc la h a p n .  5 2 3 Comunicación Audionsud y publicidad. Periudisnm. 
Equipo y 1~5cnicas profcniondei. ta foca@ftl en culor. 

(1) Se expresara cl total de créditos +sigiíados para Opmavas y. en su caso, el íorai de los mismos por ciclos o CUISOS. 
(2) Se mencionará entre parhntesis, tras la denominacidn dc la optauva. el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de CUTSO O ciclo 
(3) Libremente decidida por la Universidad' 

Anexo 2-C. Contenida del plan de esnidios UNiVERSIDAD I RiiMON LLULL I 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TfTULO OFICLAL DE 

I 
Teoda y ~ F ~ C Q C ~  del prncdisrno @óco. El lengurje iiitogrlficu. hkeswis cataiuies del reporniaje 
grá6cco. 

P~UO~ISMO. 

(1) Se expreiará el r o d  de crédms asigniid<i.; parahptanvas y, en su caso, el total de los msmos por ciclos o cwsos 
(2) se mencionará enw prilitesis, VBS Gtiexiomach de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAi~ opnnva, el CUTSO o ciclo que corresponda $1 ti plan 
(3) Libremente de~tdida pur la Universidáct 

estudios configura la materia como optauva curso o csclo 



4- 
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Prkticos/ zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
clinicos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

2 

4 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

h e x 0  2C. Contenido del pkn de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAesnrdios UNTVERSf DAD 1 RAMON L L U U  I 

conocllnicnto (3) 

Evolución histó8ca de las d u i o n c s  e n m  música y audiovisual. Anatisis de la d@ficaáiin y Comunicación Audiovisud y Publicidad. Música 
expreudad ur h m&Ca en su i"tera.cció" con el icngu'kjr l U d i O v i J U d .  

Esnidio de los czitcÚos erieúcos y I? puesta en esceni de una obra audimbual. Tntamiento del 
espacio y del aempo. Análisis dd disefio esccnogzá6co y la wbientaUOri. 

Comunicación A d o n s d  y Publicidad. 

FLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T~TULO OFICIAL DE 

Direcaón ?Itist~ca 

r Licenciado en Publicidad y Relaciones Ix;lblicas 1 
Ctfditos toraies para opativas (1)- 3. MATERIAS OFTATWAS (en su caso) 

- por ciclo __ 
-curso I 

Denominación I Créditos I Breve descripción dcl contenido I .('innunción c zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAh de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
5 1 

4 

4 

I 
Análisis de los mitodos y esriios de la direkón de actoces pan cine y teieviión. 

Esnidio del espacio escénica y In ilurrunici6n L. üumliación como zemm erpicsivo. W i  de 
$09 difcrmter esdos y aros de iluminaáón. 

Comuniciición Audidisuai y Pubtidad. 

Comunicación Audionsull y Pubbidd. 

I)lrcaón de lcvlres 

DkecUÓn de foiopKa 

Técmcns de invcshpc%6n de h 
opuubn pública 

Sistemas politicos contempodneos 

5 1 

5 1 

5 4 

5 5 

Difuimi de las ideas r e l i p s d s  

-_ 
J ,  

- 7  /, 4 

(1) Se rxpresarh el rord de ü6diros asignados para aptativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos. 
(2) Se mencionará entre paréntesis, tras k denominación de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura k ma+a como optativa de curso o ciclo 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 

DenomYiación Créditos 

(2) 
Totales Teóricos Prlcticos/ 

CUNCO* 

Educacibn dc la voz 5 1 4 

hWUpQ\O& C d d  5 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA5 D 

Trrnsmisón Bel mensaje crisbario 5 5 O 

Cuiiura de masas 5 .I 1 

Anexo 2-C. Conrcriido del pian de esnidios 

Breve dcscripcióo del contenido 

Técnicu de moduladon de In voz. Fluidez vcrbd. Coriccúón de defectos de dicción, 

Divemar escuehs mtropoló&as. M&owski. Lc<i-Surusr Ezologisrno c u i d  y nueva 
iendcoaas. Euidnpisuca: lenguaje, dw+ mito. Emopsicologia: personaldad y culm 
Etoopsiqijatda: e n f e d a d  mend y cui-. Ernohistoria: cambio cuiniral. Antropología &a 
incesm, mamonio ,  sisemas dc pmntesco, orpmzaaoncs s o d e s  y poiibcm, mema 
reti@osos. 

LA cuperiencb r-r. Fe y rrligiosidad la cdruraaón de In fe. El mensaje c&&o 1 mves d 

Sociedad de mwxs y culain pup&. 1 1  mitun urbana. E.1 audiovisual y las cutnins éuúcas. 
In prensa e s a t a  y del audrovisual. 

UNIYERSIDAD RrZhlON LLULL i 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TfTULO OFICIAL DE 

Inglés eqedahado en pwDodismo 5 5 O 

i 3. MATERLAS OFTATWAS (en su caso9 

Irtgiés nvanzada. Terminologia pmdirticn. üramática inglesa. Prácncas odes. Medios de 
comunicarión en inglts. 

Ingles cspecuiitdo cn publiodzd 

In$& especiahado en cornvnicaciún 
aildiouirual 

I s 
5 1 4 h,piCs ivanzi.da 'iemiinologii de h publjcidad y las relacioiies públicas. Ganiánca inglesa 

Prásacas onles. Medios dc comunimwon en mglPr- 

. .. 5. ,! 4 Inglés zvanzado. TemuOología de h comunicn6Cn audioiisual. G m á t i a  ingtsa. Pdcnca* 

- 

d a s .  &dios de comu&caotzn en in@& 

conocimiento (3) 

(I) Se expresará el total de créditos asignados para optauvas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o CLUSOS 

(2) Se mencionará E ~ ~ E C  paréntesis, tras La denominación de la opEaova, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como operuva de curso o ciclo 
(3) Libremrnte decidida por la Universidad 
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3. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAMATERIAS OPTATNAS (en zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsu zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcaso) 

Denominación Créditos Breve descripción del contenido zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
(2) 

Totales Te6rims PrPctieos/ 
clinicas 

Ciencia y comunicmón 5 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA1 4 Ins p . n & p i s  cirndkor contemporáneos en diilopo c o n  las ciencias humanas El papd de lor 

Historia de ia Literama 5 4 O Principales comentes zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAIitensim conremputám. titeratun aimpanda Estudio del &sito de textos 

Estiica cn liia mcdia 5 3 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA2 hplrcación de l a p  prinupaics comentes csteticls cootemporáncas a Ius medios de comrinica&in. El 

Frlosoiia y comunicación 5 5 O Pinupiles mudclos fi)oíóúcos de análisis dr Iw medios dc comuiucacido desde su nacimiento. El 

medios de comunicación en h d idpaón y en el conocinurnto uentificos. 

Liieruios a otr',s lniguajes 

pawl de los medios de cornuniu~ión mmii vanguudia rstécca. 

papd dc la reeilemuón s o h  ta saicúad de masas dentro de los paradpis  i%sÓ&os 
conrempodireos. 

Propmas  relevisi\.os zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde actualdad 5 3 2 Diseño de p r o p a s  de i e !mdn de ncmaiidad. Gntcnidoi y pénems. Técnicas narrativas, 

onitona 5 2 3 Fundamentos tróaco-prácticos de la mm&. O n m k  aptcvlz al mundo de la comunicafión 

Ikecbo constituaund 5 4 1 Friuipaler cornenter del derecho corismkional. Derecho  amparado y su evolu9ón aplicados 11 

ecpnenlalcs y de reiiizuion Pluiiácacwn de medios técnicos y humanas. 

entorno mcidenra. Análisis de a s a s  concretos 

Anexo 2-C. Contenido del pian de estudios UNIVERSIDAD 

Ccédiros males para optamw (i)- 
- por ciclo - 
-cuILo __ 

Vincuindón a Prcas dc 
conocimiento (3) 

íbgica y riilosofiz de la ciencia. 

l t o n a  dr k Lteralura y titeranin compand% 

Esriwn y nod. de lar m e s .  Comunicación arrdiovirud y 

Wüsofia. Comunicación Audiav i sd  y PubUcid?d. 

Publicidzti Peiodkrnn. 

Periodismo. 

ComuninoCm Audua\isudy Pubkidad. 

ComurYFsción Au&&suzi y Publicidad 

Derrchu ccnrrinicbnd. 

I RAMON LLULL 

5 
-- - 

Relacinner intcrnacioniles O Te«& de las reiacioncv inuima&onder y an&& de Las pincipdes curtirnrer Sirtema politico ITistüda $4 pensmiento y de los movimientos rod& 
mntcmporinm: dcl sterna biprilu dc la guuern fria ai Usremi Jc 1,cgernrmi;i de potencia Jnrca. y potikos. Histom e insntucioner ecün6rmcm. CIenov 

politicas de la AdminislllUón. 

3. MATE- OPTATWM (en su caso) 

Anexo 2 4 .  Contenida del plm de esnidios 

CrEditos totales pam optabvas (1)- 
~ por cicla I 

UNTVERSIDAD I RAMON UULL 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE Ai. TfTULO OPICW, DE 

I Licenciado en Publiudad y Relaciones Públicas 1 

Denominzci6n Crediros Breve descnpcih delcontenido 
(2) 

Torales Tcdricoi Pcáctiwx/ 
CUniCaS 

ESairCLUca Econimuca mundial 5 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA5 O Teoiin del sisrema económico intemaciond. Ianiiniaoncs y oiganismoa econ0micor mundialcs. 

'Teoría y pdcuca de la preplnabn de d a  cipo de texto. antes de su publicaaóa Prohindiaación en 

Zl deprutamenta de w n m 5  y las relaciones enm ei dicnre y In agencia a mvés de los diferentes 

Bvolunón de la e ~ r m c m  económica mundial. Análisis de la globaüzauún econOrnici 

Edición de textor 5 1 4 
el~rnenros de ünoúpgoh .  Urns de esdo. 

Direcejbn de menas 5 2 3 
servicios oíceLidor poz é s h  A~pcctos L - O ~ ~ ~ C C O P ,  cjecuuünales y funcionales de la &bo y 
dmcnán de cuentas. 

Picobgin de la comunicad& social 5 4 

o Pnkcicar en empresas 5 5 PmuRim: PnFÚca proiesioni. 

Pundamrntos culturales del derecho 5 5 

i Lappje y comuninción. La dm cn ei desarmh de los p n ~ e s o i  menlúes supenoies. Valores y 
p e i ~ c i ~ i  cn ia ~umunicacián Lntcrpnond y LS comunicación de mwas 

O Fuentes hisró8ws y dagmárLas del denrho Costumbre y 19. influcniia dd urden poli& en el 
derecho. Legitimidad de lospzbcipioi g c d e r  dcl dcrechn. 

Vincdacibe a $rem de 
conocimiento (3) 

Iiisuisi~ e liishhicionea Eco&tdcu. E c o a d  
Apiicada. 

kqpi Española Filologia Caerlans 

Cmunicnci6n Audiovisd y Publicidad. 

Cmuni~ación Audiorisud y Pubiiadd PeriaüSmrr 
PSicoIc@a S d  SDidO&.  

CumunicvYDn Au&ovkud y Pubkckid. Pm&mo. 

Hisuini del Dencho y de las ínstihicioner. Ciencia 
Politia y dc la ddmi&istni&n. coC;ob&. 

I - 
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