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1 7685 RESOLUCION de 29 de agosto de 2003, de la Universidad Ramdn Llull, por la que se ordena la publicacién de la modificacion del
plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Periodismo que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Blanquerna.

Aprobada la adaptaciéon a la normativa vigente del plan de estudios de Licenciado en Periodismo que se imparte en la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién Blanquerna de la Universidad Ramén Llull en la sesién de la Junta Académica de fecha 20 de febrero de 2003; emitido informe
favorable por acuerdo de la Subcomisién de Evaluaciéon de Ciencias Sociales y Juridicas en su reuniéon del dia 25 de marzo de 2003; subsanadas las
deficiencias en dicho informe referenciadas; y homologado por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Coordinaciéon Universitaria de fecha
17 de junio de 2003, la Rectora ha resuelto ordenar la publicaciéon de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), que sustituird al plan de estudios anterior publicado en
el Real Decreto 408/1995, de 17 de marzo («Boletin Oficial del Estado» nimero 100, de 27 de abril).

El plan de estudios al que se refiere 1a presente Resoluciéon quedari estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Barcelona, 29 de agosto de 2003.—La Rectora, Esther Giménez Salinas Colomer.

Anexo 2-A. Contemdo del plan de ssmudios

UNIVERSIDALY TRAMON TLULL i
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE -
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v 2 ) Tnredeccidn al perndisme 5 ' 4 1 Fawdio ¥ crpadtanion en la recnologia, of | Comudeacion  Aadiovswl ¢ Fublindad.
walisis y B expusmon 20 faemhas § meding | Pedindisme.
| apresos v eloctnonieos, {1 pastel
H i
L :




BOE num. 224

Jueves 18 septiembre 2003

34419

Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

[RAMON ILULL

Licenciado en Pedodismo

1, Materias troncales
Cigle | Curso Dy E Asi afs en las que la Universidad, en su casa, Créditos anuates {4) Breve deseripeidn ded Vinculncidn & freas de
{13 {1 organizadiversifich 1a maleria troncal (3) tontenida tonotimients {5)
Totales Tebrices | Précticos/
dlinicos
1 1 Docamentacidn Docamentacién mformativa 3 3 3 Estudio y analisis de los de j Bibli mia e e
informativa documentaciGn utilizados en los medios de § Comunicacién  Audiovisual y  Publieidad.
comunicacién Perdodismo,
1 1 Lengua Teoria de la comunicacion y Ja informacién 3 3 2 Introduccin tebrico-prictica al | Lengua espasiols. Filologia Catalana.
conoaimiento y uso de la lengua espafiols o
de Iz oma lengua oficial propia de la
Comunidad Auténoma donde radigue la
Usniversidad, a eleccion del alumao.
1 1 Ortografia y gramatica 3 3 2 Ingoduceion TteGaco-pricica al | Lengua espaiola. Filologla Catilana.
(3T+24) conecimiento ¥ uso de k2 lengua espaiiols o
- de la oma lengua oficial propia de h
Comunidad Autonoma donde sadique Ia
" Universidad, 2 eleccion de! alumno.
1 2 | Publicidad y Relagiones Introduccidn al marketing 6 3 3 Inroduccidn  tedrica y pricidca a la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Piblicas ' S publicidad y las relaciones pédblicas y = sus
s i estructuras organizativas.
1 2 DT imenduccin 4 publicidad y a Ias relaciones 6 3 3 Introduccidn  tedrca y prictea a  la | Comunicacion Audiovisual y Publiadad.
piblicas publicidad ¥ fas relacones pablicas y 4 sus
€SLHUCIMS OrgAniZAtvas.
Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD TRAMOM LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

Licenciado en Pedodismo

1. Materias troncales

Cido l

Curso
L8]]

Asi /s ¢n Tas que 1a Universidad, en su caso,

2}

orgsniza/diversifice Ia materia troncal (3}

Crédites anuales (4}

Breve descripcidn ded
conienido

Vinculacién a dreas de

tonocimisnto {5

Totales

Fedricos

Pricticos/
diaicos

Teoria de la comunicacion y
teotis de la informacidn

Retdnica aplicada 2 la comunicacion

Sociologia de fa comunicacion

5

Iy

1

Eswudio de los elementos, formas, procesos
y estructuras de la comunicacion.

Méodeos de (ovestgacién en comonicacin.
Evolucion histGrca.

Comunicacion  Audiovisual y  Publicidad.
Periodismo, Sociologia. Psicologia Social.

Psicologix Social. Sociologia. Perodismo.
Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Detecho dela informacion

Derecho de 1 information

Informacidn  y derechos fundamentales.
Plasmacidn ¢o 2 Constitucién Espafiols.
Régimen juridico de lz informacién y la
comunicacién, Estudio tedrico y supuestos
practicos en mensajes, medios y sujetos.

Derecho Adminstrativo, Derecho

Constitudional.

Pedodismo especializado

Investgacion periodisdca

Seminario V: Entornes profesionales

5
(3T+2A)

Procesos, teorda y téenicas de infosmacion
especiaizada  desde los  dmbios mids
cercanos  al cspecialista hasm da
comupicacion colectiva.

Procesos, teodd y téonicas de informacion
especializada  desde  los  dmbims  mis
cercancs al  especialise hasu  h
comunicacién colectiva.

Pedodisma

Pedodismo
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UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

Licenciado en Pedodismo

1. Materias woncales
Cicle | Curso I i Asigs en las que la Universidad, en su caso, Criditos anuaies (4) Breve descripeitn del Vincolacidn a freas de
. {1} (23 urgan&za{zﬁver:iﬁu 1% miateria troncal §3) conlenida conachmiento (5}
Totales Tebricus | Pricticos/
cHnires

2 3 { Produccidn perodistica Lengunje pedodistico: Prensa s 3 2 Procesos de creacion y ehboracidn de la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
comunicacion pedodistica 2 tavés de los | Organizacion de Empeesas. Pedodismo.
medios eseritos, audiovisuales y electednicos,

Teoria y prictica de la organizacién y gestidn
de la empresa informativa.

z 4 Seminario VII: Especializacion profesiopal 9 3 3 Procesos de creacion y elaboracién de la | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
comunicacién pesodistica a través de los | Organizacion de Empresas, Pedodismo,
medios ¢seditos, audiovisuales y electronicos.

Teoga y prictica de la orgaaizacion y gestdn
de la empresa informativa.

2 4 Tecnologia de Ia | Tecnologia ded disenio perodistico 5 2 3 Eswdio de las téenicas y procesos de | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

informacioa materializacién  de la  informacidén  en | Pedodismo.
soportes y medios de la comunicacion.

2 3 Lenguaje perodistico: Radio 5 2 3 Esmudio de las téenicas y procesos de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
materializacién  de  la informacién  en | Pedodismo.
sopories y medios de Ia comunicacién

2 4 |Teordz e  histoda del | Teoria ¢ histoda del Pertodismo 5 3 2 Conceprualizacién y anlisis de los mensajes | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Periodismo de Ja comunicacion perodisica y de su | Pedodismo.
evolucion histdaca.
2 3 Lenguaje prrodistico: televisidn 5 3 2 Conceptualizacin y andlisis de tos mensajes | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
@T+1A) de b commnicacion pedodistica y de su | Pedodismo.
evolucién histédca
Anexo 2-B. Contenndo del plan de estudios
UNIVERSIDAD [RAMON LLULL |
o™
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE
[ Licenciado en Pedodismo |
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Cicle | Curso Denominacion Créditos anuales Breve descripcion del contenido Iacién a dreas de ¢ ignto (3)
It
Totales | Teoricos | Pricticos
/elinicos
i 1 Historiu del pensamiento 5 5 0 Entorno social y pensamicnto contemporineo, La fiolosofia | Histoda del Peasamieno y de los Movimientos Seciales y Politicos. Historia
contemporineo. del siglo XX La postmodecnidad. Problermas del p ieato | Contemporines. Sociclogia.
conlemporinen
i 1 Inglés nivel 1 5 2 3 Lengua inglesa Filalogia Inglesa.
1 2 Estadistca aplicada 5 4 1 Métodos estadisticos aplicados 4 las Ciencias Sociales y de la | Sociologia. Estadistica ¢ Investigacion Operativa. Comunicacion
Comunicacion. Audiovisual y Publicidad, Pesiodismo.
1 H Inglés nivel 11 5 4 3 Tengua inglesa Filologia Inglesa
1 2z Inglés nivel 111 5 2 3 Lengwa inglesa Filologia Inglesa
1 Z Inglés nivel 1V 5 z 3 Lengua inglesa Filologia lnglesa
1 H Seminaco I1: Estrategias 9 2 7 Profundizacién tedrico-prictica de estructuras narrativas Comunicacitn Audiovisual y Publicidad. Pedodisme.
1 narrativas .. aplicadas a los diseursos de los medios de comunicacion de
50 ul Ll ASAs
1 2 Seminane 1T Estaacruras 9 z 7 Inioducaion a los fundamentos priciicos de la comunicacidn | Comunicacién Audioviswal y Publicidad. Pedodismo
comunigatvay de masas: pedodismo, comunicacién sudiovisval y publicidad
y relaciones piiblicas. El concepto de comunicacion 4 partir de
fa interrelacion de los tres campos antericres,

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

{2) La especificacidn por cursos es opcional para la Universidad.

{3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]
; : Lol
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
I Licenciado en Periodismo ]
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su casa) (1)
Cicle | Curso Denominagién LCréditos anuales Breve descripetén del contemido Vincalacidn a dreas de conecimierto (3)
@ .
“Totales | Tedsicos | Pricticos
/<linicos
1 2 Semiparo TV: {omunicacidn 9 2 7 Profundizacion de las bases tedrico-practicas de cada una d¢ | Comunicacién Audiovisual y Publicidad, Pedodismo
aplicada las wes iafidades de comumnicacion de masas: periodismo,
comunicacidn andiovisual y publicidad y relaciones pablicas, 2
partr del andlisis y la elaboncitn de casos concretos.
2 3 Crispanismo y culfurs 5 5 0 Onginalidad del mensaje erisnano. Fuacidn soleroldgica de la | Historia contemporinea. Histoda del Pensamiento y de los Movimientos
contemporines fglesia. Comunidades costianas y sociedades de masas. El | Sociaics y Politicos.
pensamiento  crstano  contemporineo.  Creatvidad y
cristianismno.
2 3 Seminario VI: Practicum 10 0 10 Trabajo pricico: Pricicum y analisis de Ja  pricoea | Periedismo.
profesional.
2 3 Comunicacitn corporativa 5 5 0 Los principios basicos de la comunicacidn corporativa. | Pedodisma.
Anilisis de sus principales escenarios de actacion y estudio de
las téenicas utilizadas por los gabinetes de prensa y la
comunicacidn interna,
2 4 Etica de la comunicacion 5 5 0 Obgeto y métoado de Ia reflexion éuca. Problemas eticos Periodismo. Comuaicacidon Audiovisual y Publicidad. Filosofa Moral.
- contemporaneos, Medios de comunicacidn soeial, publicidad y
valores morales, Ei secreto profesional y ¢f bien comin, Los
limites de la informacidn. La comunicacidn piblica de la
informacién privada, Integrdad profesional, honaadez y
codigns deontoléuicos.
2 4 Iavestigacién v metodologia 5 4 i Pancipales paradigmas tedacos en la investigacion dela Estadistiea e igacion  op Cor on  Audiovisual
e comunicacién de masas. Metodalogia aplicada 4 casos Publicidad. Periodismo.
conerelos. Preparacion de wabajos de investigacion.
(1) Libremente inchiddas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para Ia Universidad. . ,
(3) Libremente decidida por la Universidad. '
Anexo 2-B. Contenido del plan de esmdios
UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]
. "™
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE
{ Licenctado en Perodismo ]

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo | Cwrso Denominacién Créditos anpales Breve descripeion del contenido Vinculacién a dreas de conocimiento (3)
) ‘
Totales | Fedricos | Practicos
Jclinicos
2 4 Organizacion de empresas 5 5 0 Ta erpresa como centro de actividad y de woma de decisiones. | Organizacion de Empresas, Seciclogia. Paicologia Sacial. Perodismo.
periodisteas Tipulogia de empresas. Modelos de organizacion de empresas.
Tratamieniro informifico de los problemas de gestdn la
& i9n humana de la
2 4 Seminano VIIL: Especializacion 10 Q 10 Trabajo prictico: odentacidn ¥ supervisién de un proyecio de | Periodismo.
profesional Il investigacion,

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

{2) La especificacion por cutsos ¢s opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL, ]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE rm™
| Licenciado en Perdodismo ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1)
- por ciclo
- curso
Denominacidn Créditos Breve descripcién del contenido Vinculaciés a dreas de
) conocimicnto (3)
Totales Tebricos | Practicos/
clinicos

Historia general de la H B 0 Iniroduscién a Ja historia de Ia prenss, de la radio y de 1 television. La prensa escrita en Catalufia. | Historia Contemporinea. Sociologia. Pedodismo. Hiswona

comunicacion Radio y television en ¢l estado espaiol. del P, ¥ y de los Movi »s Sociales y Polificos.

Estética 5 5 0 Entroduccion ol histona de la estética, Ane contemporineo, Grafisme. Arte ¥ nuevas Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Perodismo.
weenologias,

Disefio grifico 5 3 2 Disefio y prensa escdta. 'Teoda y prictica del grafismo. Antecedentes, dibujo litogrfies, retoques | Co i6n Audipvisual y Publicidad
& ilustracion fotogrifica. La fotocomposicién.

Instituciones religiosas 5 5 [} Instiuciones comunitatias del cristianismo. La Iglesia catolica como institucién meandial. Sociclogfa. Historia del Derecho y de las Institaclones.
Universalidad y particulasgidad de Ias instituciones comunitarias catdlicas. Repercusiones en e} Historia del P y de jos Movimi Sociales y
lenguaje cristanc. Politicos.

Totogralia 5 2 3 Bases téonieas y concepnizles de la fotografia. Bl nwanejo de b ¢amam. Elaboracién de Ja imegen. | Comonicacibn Audiovisval y publicidad. Pedodisme.

. Equipo y técricas profestonales. La fotografia en ¢olor.
Informitica “. 5 2 3 Introduccidn a kz informatica. Programas de tratamiento de textos. Bases de datos. Prograna de | Penedismo. Comunicacién Andiovisual y Publicidad.
e N autoedicion.
Entornos Multimedia . & Z 3 Teora de Ia naceativa hipertexoual. Sistemas interactivos. Usos y recursos de los procesos Comunicacion Audiovisual y Publiadad. Lenguajes y
: o multmedia. sistemas informaticos.
Téenicas de la entrevista - 5 2 3 La entrevista como especializacién periodistica. Psicologia del entrevistador y det entrevisiado. Periodismo. G cidn Audi !y Publicidad
. Tipos de entrevista. La rueda de preasa. Andlisis de modclos. Ejercicios pricticos.

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas v, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacion de la oputiva, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad,

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

'

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL
e
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE ¢
| Licenciado en Pedodismo i

3. MATERIAS OPTATIVAS (¢n su caso)

Créditos totales para oprativas (1),

- por ciclo

- curso
Denosminacién Créditos Breve descripeitn del contenido Vinculacidn a dreas de
(] conocimiento (3)
“Totales | Tedrices | Pricticos/
clinicos
Periodismo religioso 5 4 1 Bl pedodismo zeligioso como especalizacion perodistica. El lenguaje religioso en una sociedad Periodisme. Psicologia Secial Sociologia. Comunicacidn
secular. Cultura religlosa. Fuentes de informacdidn religiosa. Audiovisual y Publicidad.
Penodisme de opinida 5 2 3 Estilos penodisticos. Redaccion de trabajos. Andlisis de modelos. Pedodisme.
Fotoperiodismo E { 4 Teeda y prictica del periodismo grifico. El lenguaje {otografico. Maestros catalance ded seportaje | Peodisme.
grafico.
Esteactura de la comunicacidn en 5 + 1 Introduccion a la historia de 1 prensa, de fa radio y de Ia televisién. La prensa en Catalunya desde | Historia Contemporinea. Historia del Pensamiento y de los
Caralunyz las primeras publicaciones periddicas en ¢l siglo XVIL La prensa en leagua catalana 2 pastic de Movimientos Sociles y Politicos. Histoda e Instituciones
Alminall. El setorno después de la guesca cvil. Historia de Ja radio. La wievmén en Caalunyay la | Econdmicas. Saciclogia.
television ea lengua catatans. Indices de audi Prensa y co
Radio creativa . 2 3 Estudio del lenguaje radiofénico y su aplicacion. La creatividad en I radio. Los formatos y Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
L" géneros clsicos y las nuevas tendencias.
Prensa no diana P4 1 Estudio de las caracteristicas propias de la prensa escnta de publiczcidn no diarn. Criterios de Pedodismo.
ks contenido y de formato segin las diferentes tipologfas.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el totak de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionzrd entre paréntesis, tras la denominacion de ke oprativa, €] cutso o ciclo que corresponda si ¢l plan de esudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3} Libremente decidida por la Universidad.




BOE num. 224

Jueves 18 septiembre 2003

34423

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

| RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

[aliand

i Licenciado en Periodismo

3. MATERIAS OPTATIVAS {(en su caso)

Créditos totales pata oprativas (1)
- por ciclo
- Curso

Marketing relacional f;;’ I

i

Denominacién Créduos Breve descripcibn del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimiento (3)
Totales | Teodricos | Practicas/
clinicos

Dircecion de aste en Publicidad 5 1 4 La direccidn de arte en publicidad, T.a composicién grafica y 1 imagen publicitaria en los medios | Comunicacién Audiovisual y Publicdad,
impresos, audiovisuales e interactivos, Bocetos, otiginales y control del proceso de produceidn.
Evolucion y pesspectivas del grafismo, su importancia econdmica y su dimensidn actissca,

Economiz y consumao s 4 1 Descripeitn de los niveles microccondmicos y macroecontmicos dek consumo. Sociedad, cultara | Historia ¢ instituciones econdmicas, Economis Aplicada.
y consuma. Glabalizacion y valores de la ¢conomia local. Resultados de las empresas 2 nivel Comercializacion e investigacién de mercados.
financiero, ecoldgico y de responsabilidad social Derechos del consumidor y legislacion.

Investigacién mativacional 5 4 1 Psicologia del consumo. Estudios del comportamiento. Motivaciones, valoes, actitudes, hibitos, [ Psicologia Secial Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
tendencias sociales y estlos de vida. Investigacion, métodos cualitaives y cuzniitativos, anilisis y
fectura de datos. Segmentacién y fuentes esenciales pam elaborar esurategias de matketing y de
comunicacién publicitagia.

Redaccion publiciranz 5 1 4 Redaccion Publicitaria. Lenguaje, publicidad y marketing, Cualidades y funciones del redactor Comunicacidén Audiovisual y Publicdad.
publicitaro. Creacion de marcas y esloganes. La redaccion crwadva en los medios convencionales
impresos, radiofénicos y audinvisuales y en los no convencionales o below the line, publicidad

//{:’f) 13 36 directa, promaciones ¢ interactives.
Q™ "
- e CeR 3 Marketing directo, pabl.mdad directa y pmmoqomes CRM (C Relanonship M ¥ icacién Audiovisual y Publicdad. Comerdalizacion

Planteamiento, concepeion, ideacion y expresion de los mensajes, re:lxaacaén ﬁxllﬁimen y servicio

de atencibn a los clientes. Bases de datos y su utlizacion co iomal y 1

& investigacion de mercados.

’

(1) Se expres.uré el total de créditos asighados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o eursos.
{2) Se mencionar entre paréntesis, tras la denominacibn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la m,xtena como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

¢

UNIVERSIDAD

[RAMON TLUIL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

r

Licenciado en Perodismo

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos tomles para optativas (1)

Tecnologia del somdo .

- por ciclo
- Curso
Denominacién Créditos Breve descripeién del contenido Vinculacidn a dreas de
[&] conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos
Amalisis de las representaciones 5 4 1 Andhsis iconogrifico como medio para Hegar a las fuentes, las vyl cién de C icacién Audiovisual y Publicidad.
icOnicas ideas y de valores, Tradicion y reinterpretacidn en la colmra andiovisual,
Diisefio Audiovisual 5 2 3 Axte Audiovisual Analisis de las estrategias, procesos y téenicas del diseio de imidgenes Comunicacién Aodiovisual y Publicidad.
electzdnicas.
Ctiea de Cine y Televisién 5 3 2 La eritica del arte y la eritica socioldgica. Critica formal y esdtica de valores. Diferentias entre la Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Periodismo
television y ¢l cine. Critica y contexta. Ejerciclos pricticos de critica de cine y de ¢ritica welevisiva.
Produccion cinematogrifica 5 3 2 Técnicas y pracesos de creacion y difusién en cada una de las fases de la produccién Comunicacidén Auvdiovisual y Publicidad.
cnematografica.
Marketing y finanzas audiovisuales s 2 3 Gesnon Bnanciera y macketing de b empresa audiovisual Organizacién de Emp C ion Audiovisual y
. Publa:tdﬁd Historia & Instituciones Econdmicas.
# A P Sodiclogia.
St i Ut i
Uso pedagigico de las a{ﬁm suales.. 4 E 3 2 Eswmdio de las técnicas y métodos de ensedanza basada en e audiovisual Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
5 1 + La concepruglizantn del sonido en el andigvisnal. Ambientes sonoros y téenicas y procesos de Comunicacion Audiovisual y Pubkcidad.

captacion del sonido. La postpseduceitn del sonido,

(1) Se expresard of wotal de créditos asignados para optativas ¥, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionari entre pagéntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la m:atem como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

t
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Anexo 2-C. Contenido de! plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Periodismo j

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1)___.
- pot ciclo
- Ewrso
Deanominacién Créditos Breve descripeion del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimiento (3)
“Totales | Tedricgs | Pricticas/
clinicos
Musica y audiovisual 5 3 2 Evolucidn histénca de las relaciones entre misica y audiovisual. Andlisis de la significacion y Comunicacién Audiovisual ¥ Publicidad. Musica.
expresividad de la misiea en su interaceitn con el lenguaje andiovisual,
Direccion artistica 5 1 4 Estudio de Jos crtedos estétcos y la puesta en escens de uaa obra audiovisual, T sento del Ce icaide Audiovisual y Publicidad.
espacio y del dempo. Andlisis del disesio grifico y la ambientacidn
Direccion de actores 5 1 4 Analisis de los métodos y estilos de la dixeccidn de actores para cine y television. Comunicacién Audioviseal y Publicidad.
Direccion de forografia 5 1 4 Estudio def espacic escénico y la uminacién. La iluminacién como recurso expresivo. Anilisis de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
los diferentes estilos y tipos de luminacion,
Técnieas de investigacion de la 5 4 1 Investigacion experimental y ciencias sociales. Instrumentos para la investigacion. Anilisis Sociologia. Psicologia Secial, Cr icacién Audiovisual y
opinion piblica estadistico de los datos. Interp i5a de tos resultados. Informe de la investigacion. Publicidad. Pedodismo. Ci talizaciGn e investigacitn
de mercados.
Sistemas politicos ca posineos 5 5 [i Sisteanas politicos comparados. Los si democraticos occidentales: tipologia. La democnacia | Historia del pensamiento y de los movimientos sociales
o en los paises en procesos de desarrollo. La organizacién politica en los diversos paises cabes. politicos. Ciencias politicas de ka Administracién.
Prospectiva.
Difusién de las ideas religiosas 5 4 1 Evangelizacion y catequesis. Estudio y analisis de los aspectos publicitatios en la difusion de las | Filosofia moral. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
ideas religiosas. Andlisis de experiencias. Pedodismo.

(1) Se expresard el total de créditas asignados pata optativas ¥, en su caso, ¢l total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras 2 denominacion de la optativa, el curso o cicle que corresponda si ¢l plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad. !

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD | RAMON ILULL ]
; Lol
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL. DE
| Licenciado en Periodismo ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas (1) ...
- por ciclo
- curso
Denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de
2) conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Practicos/
clinicos

Educacidn de 1a voz 5 1 4 Técnicas de modulaciéa de la voz. Fluidez verbal Correccitn de defectos de diccidn, Pericdismo. Comunicacién Audiovisval y Pablicidad.
Antropologia cultural 5 E a Diversas escuelas antropoldgicas. Malinowski. Levi-Strauss. Ecologismo cultural y nuevas | Antropologla  Social iologia, Psicologla  Social

endencias. Etnolingliistica: lenguaje, cultura, mito. Emopsicologa: personalidad y cultura. | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.

Ewmopsiquistds; enfermedad mental y evltara, Etnohistoda: cambio calmral, Anuopologia sociak

incesto, mattimonio, sistemas de pazentesco, organsizaclones socisles y politicas, sisiemas

relipiosos.
Teansmisidn del mensaje cristiano 5 5 ] La expedencia religiosa. Fe y religiostdad. La culumacion de ta fe. El je cristiane 2 teaves de | Comunicacién Audiovisual y Publicided. Perodistmo.

la prensa escrita y del audiovisnal
Cultura de masas 5 + 1 Sociedad de masas y cultura popular. La cultura urbana. Bl avdiovisual y las culturas éimicas. Sociologfa. Psicologia Social. Comunicacidn Audiovisual y

Publicidad. Pedodismo.
Inglés especializade en pedodismo 5 5 0 Inglés avanzado. Tecminologi pedodisnea. Graminica inglesa. Pricticas orales, Medios de Filologfa inglesa. Pedodismo.
! - comunicacion en inglés.
Inglés especiatizado en publicidad 5 ! 4 Inglés avanzado. Terminologia de la publicidad y fas selaci publicas, Gramdtica inglesa. Filologis inglesa. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Pricticas orales. Medios de comunicacion en inglés.

Inglés especializado en comunicacida 5 H 4 Inglés avanzado. Terminologia de la comunicacidn audicvisual. Gramética inglesa. Pricdeas Filologha inglesa. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
audiovisial orales. Medios de comunicacidn en inglés.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas ¥, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
{2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que cotresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

{3y Libremente decidida por la Universidad.
H
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Periodismo [

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1),

contemporireo: del sisterna bipolar de la guerra fria al sistoma de hegemonia de potencia dnica.

- por ciclo
- curso
Densminacién Créditos Breve descripeién del contenido Vinculacién a dreas de
3] conocimiento {3)
Totales | Tedricos | Prieticos/
clinicos
Cigncia Y comunicacion E % 4 Los paradigmas cientificos contemporineos en didlogo con las cdencias humanas. Bl papel de los Légica y Filosofia de la viencia.
medios de comunicacion en la divulgacian y en el conocimiento cientificos.
Histona de la besatura E 4 [ Pancipales cora It contempors L comparada. Estudio del trinsito de textos | Teorfadela li y Hiteratura d
literarios 2 otros lenguajes.
Estéiica en los media 5 3 2 Aplicacion de las prncipales cordentes esteticas contemporineas a los medios de comunicacién, Bl | Estética y weoda de las antes. Comunicacion audiovisual y
papel de fos medios de icacidn como dia csténea. Publicidad. Pegodismo,
Filusofia y comunicacién 5 5 0 Prindipales modeos filosoficos de anilisis de los medios de comunicacién desde su mcimiento, Bl | Filosofia.  Comunicacién  Audiovisual y  Publicdad.
papet de la reflexddn sobre la socedad de masas denwo de los paradigmas Blosoficos | Penodismo.
contemporineos,
Programas televisivos de actualidad 5 3 2 Disefio de programas de televisibn de actsalidad. Costenidos y géneros. Técnicas nacmiivas, | L icacidn Aud iy Publicidad
les y de realizacion. Planificacién de medios téenicos y humanos.
Qratoria - 5 2 3 Fundamentos tedrico-pricticos de la oratoria. Oratoda aplicada ai mundo de fa co 3 < icacion Audi !y Publicidad.
Derecho constitucional s 4 1 Principales corrientes del desecho constitucional. Derecho comparado v su evolucion aplicados al | Derecho constituciosal,
entorno cecidental. Anilisis de casos coneretos
Relaciones intemacionales 5 5 0 Teotla de las celaciones intermacionales y anilisis de las pancipales cordeates. Sistema poliico | Histonia del p y de los movi os sociales

y polisicos, Histona ¢ instiaciones econdmicas. Ciencias
politicas de la Adminisiraci

150

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, &l total de los mismos por ciclos o cursos,
{2) Se mencionari entre paréntesis, txas la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si ¢l plan de esrudios configura la materia como opiativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad

Anexo 2-C, Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [RAMON LLULL
L]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TI{TULO OFICIAL DE "
[ Licenciado en Pedodismo ]

3, MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

dereche, L

gittmidad de los poincipios g des del desecho.

- por ciclo
- curso
Denominacién Créditos Breve descripcifn del contenido Vinculacién a dreas de
¢4 conocimiento (3)
Totales | Tebricos | Pricticos/
clinicos
Estructura econdmica mundial 5 5 0 Teosa del sistema econémico internacional Instiudones y orgmnismos econdmicos mundiales. | Historla e Instimcienes  Econdmices,  Economia
Evolucién de la estructuna econdmica mundial. Anilisis de la globalizacidn econdmica. Aplicada.
Edicion de textos 5 1 4 Teoda y préctica de 1 preparacién de todo tipo de texos antes de su publicacide. Profundizacién en | Lengua Espadiok. Filologia Catalana.
elementos de ostotipografia. Libros de estilo.
Direccién de cuentas 5 2z 3 El departamento de cuentas y las relaciones entre o clicate y la agencia a través de los diferentes | Comunicacién Audiovisaal y Publicidad.
servicios ofrecidos por ésta. Aspectos estratégicos, ejecucionales y funcionales de la gestion y
direccitn de cuentas.
Psicologia de |a comunicacién Social 5 4 1 Lenguaje y comunieacitn. La cultura en o desarrollo de los procesos mentales superiores. Valores y | €« icacion Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
pesjuicios en la comunicacién interpersonal y Ja comunicacién de masas Psicologia Social. Sociclogia.
Pricticas en empresas 5 [ 5 Practicurn: Prictica profesional Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
Fundamentos cuttunles del derecho 5 5 0 Fuentes historicas y dogminicas del dececho. Costumbre y Ley, Influencia del erden politico en ¢l | Histona def Derecho y las Instituciones. Ciencia Politiea

¥ de Is Administracién. Sociologia.

3
; s

1) S@_f::xp:esaré eltotal de créditos asignados para optativas ¥, en su caso, el total de Jos mismos por ciclos o cursos.
(2) S¢ mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3} Libremente decidida por la Universidad.
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MNota: De bis materias {puativas y de Libre configuracion, se convalidarin tantos créditos como se hayan realizado.

ANEXO 4
9) O DE CONVALIDACIONE
LlCENCl{TURA DE PERIODISMO
Plan vigente Adaptacion del plan vigente
(Resolucién de 17 de marzo de 1995,
BOE num 100 de 27 de abal de 1995)
Equivalencia de asignaturas y creditaje
Asipnaturas Créditos | Asignaturas Créditos
Historia Politica de los siglos XIX y XX 5 Historia politics-social contemporinea 5
Comunicacion e informacidn audiovisual (Iparte) 6 Teoda y retbrica de la imagen y ¢l sonido 6
| Comunicacitn ¢ informacidn audiovisual (11 parte) G Introduccion 3 la comunicacion audiovisual 6
Estrucruras socioeconbaicas 5 Sociclogia general 5
Comunicacidn ¢ informacion escrita G Retorica aplicada a la comunicacién 5
Introduccién al periodisme 6 Introduccién al penodismo 5
Documentacion infonmativa 6 Documentacion informativa 6
Teoda de la comunicacidn lingiiisdca 5 Seminario I. Comunicacién lingtistica 8
Lengua 5 Ortografia y gramdtica 5
Publicidad y Relaciones [Miblicas 12 Inroduccion al markedng G
Introduccion a la Publicidad ¥ las RR.PP. 6
Teorla de la comunicacién de masas v de la nform. 5 Teorda de la comunicacidn ¢ de la informacidn 5 -
Historda del pensamiento contemporineo 5 Historia del pensamiento contemporineo 5
inglés I nivel N 5 Inglés nivei L 5
Inglés 1T ivel 5 Inglés nrvel 11 5
Inglés 11T nivel 5 Inglés nivel 111 5
Inglés IV nivel 5 Inglés nivel IV 5
Cristanismo y cultura contemporinea 5 Cristianismo y cultura contemporanea 3
Seminatio { 10 Serninado 1I: Estrategias namativas 10
Serminasio I 10 Seminatio 1TI: Bstrucnusas comunicativas 10
Estadistica Aplicada 3 Estadistica Aplicada 5
Seminario IV 10 Seminario TV: Comunicacién aplicada 10
Derecho de la informacion 7 Derecho de Ia infogmacion 7
Pedodismo especializado 12 Investgacion peniodistica 5
Seminario V: Entornas profesionales 9
Disena periodistico 7 Lenguaje periodistico: prensa 5
Produceidn periodisnca 7 Seminatio VII: Especializacion profesional T 9
Tecnologia de la informacion 0 Tecnologia del disefies pestodistice 3
Lenpuage periodistico: radio 3
Teoria ¢ hwtorda del peniodisma 9 Tzoria ¢ histotia del periodismo 5
) Lenguaje periodistico: televisidn 5
(rganizacidn de empresas 5 Organizacion de empresas pedodisticas E
Eric protesional | 3 Erica de fa comunicacion 5
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