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1 61 11  RESOLUCION de 9 de Julio de 2003, de la Universidad Oberta de Catalunya, por la que se ordena la publicacion de la modificacion
del Plan de Estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Comunicacion Audiovisual.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001 de Universidades, de 21 de diciembre, y el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudio de los titulos universitarios
de cardcter oficial y validez en todo el territorio nacional.

Este Rectorado, una vez homologada por la Comision Académica del Consejo de Coordinacién Universitaria en su reunién del dia 17 de junio de
2003, ha resuelto ordenar la publicaciéon de una modificacién del Plan de Estudios conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Comunicacién
Audiovisual de esta Universidad, consistente en: Modificar la denominacién de las siguientes asignaturas optativas: Arte interactivo, para que pase
a denominarse Arte y estética digital; Sistemas de audio digital, para que pase a denominarse Disefio y creacién en sonido digital; Comunicacién en
entornos virtuales y telemadticos, para que pase a denominarse Comunicaciéon y trabajo compartido en entornos digitales; Disefio multimedia, para que
pase a denominarse Disefno visual; Técnicas de produccién multimedia, para que pase a denominarse Estrategias de produccién y distribucién mul-
tiplataforma; Industria musical para que pase a denominarse Industria musical y cultura popular; y Prictica del montaje audiovisual, para que pase
a denominarse Teoria y prictica del montaje audiovisual; asi como incluir en la oferta de optativas las siguientes asignaturas, todas ellas de 4,5 créditos:
Cine y video de animacién, Practicum I, Practicum II.

Barcelona, 9 de julio de 2003.—E1 Rector, Gabriel Ferraté i Pascual.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA l

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL |

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- cursa
Créditos anuales
Denominacién (2) Totales | Teéricos Prgc’gncos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de conocimiento (3)
clinicos
Andlisis y critica audiovisual 4,5 25 2 Discurso y representacién. Cultura popular y consumo audiovisual. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Principales corrientes histéricas en critica de cine. Teorias del
espectador. Géneros audiovisuales y representacion. Identidad y
diterencia.
Antropologia social 6 4 2 Et campo y el método de ta antropologia. Las herramientas Antropologia Social
conceptuales y tedricas de la antropologia. La evolucién y ia
estructura de las sociedades humanas. Las politicas de identidad
cultural: nacionalismo, etnicidad, raza y multiculturalismo.
Arte y estética digital 4.5 25 2 Concepto de arte interactivo. Tipos de arte interactivo. Arte y Comunicacion Audiovisual y Publicidad
tecnologia. Analisis de formas y técnicas artisticas donde creador | Estética y Teoria de las Arles
y espectador interaccionan con la obra a partir de las tecnologias Lenguajes y Sistemas Informéaticos
audiovisuales. Casos practicos: museografia, pintura, escultura,
animacion interactiva y otros artes virtuales.
Audiovisual, medios e ideclogia 4,5 2,5 2 Realidad mediada. Propiedad de los medios de comunicacion. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
. Conformacion de una imagen de! mundo a través de los medios de | Periodismo
comunicacidn. informacién, objetividad e ideologia. Analisis de Sociologia
casos concratos.
Cine y video de animacion 4,5 2,5 2 Conceptos basicos de la creacion de cine y video de animacion. Comunicacion Audiovisuatl y Publicidad
Comunicacién corporativa 4,5 2,5 2 Comunicacién corporativa. Comunicacién interna. Gabinetes de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
prensa. Comunicacioén en situaciones de crisis. Plan de Organizacién de Empresas
comunicacion.
Comunicacion y trabajo 45 2,5 2 Caracteristicas de los entornos virtuales. Comunidades virtuales. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
compartido en entornos digitales Comunicacion en comunidades virtuales. Comunicacién y Psicologia Social
tecnologia. Principales retos en la comunicacién en entornos Lenguajes y Sistemas Informaticos
virtuales y telematicos. Aprendizaje en entornos virtuales.
Comunicacion y informacion 6 4 2 Fundamentos de teoria de la comunicacion audiovisual. Proceso Comunicacion Audiovisual y Publicidad
audiovisuaies | comunicativo. Comunicacion y comunicacion de masas. Lenguaje
audiovisual. Elementos tecnoidgicos y lenguaje audiovisual.

{1} Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
{3} Libremente decidida por la Universidad.
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Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- curso
Creditos anuales
Denominacin (2) Towles | Tetricos F'ré'c%lcos! Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de conocimiento {3)
clinicos
Comunicacién y informacion 6 4 2 Fundamentos tedricos del montaje, El proyecto audiovisual. Fases | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
audiovisuales |1 de la produccitn audiovisual. Fundamentos de andlisis de produc-
tos audiovisuales. Percepcidn, espectaderes, perspectivas meto-
dolbgicas. Analisis de casos da proysctos audiovisuales reales.
Creacion de mundes virtuales 4,5 2,5 2 Escenografia digital. Principios de disefio audiovisual en 2D y 3D. | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Animacién y videojuegos. Anatisis da casos précticos. Lenguajes y Sistemas informéticos
Disefio visual 4.5 25 2 Gonceplos basicos de disefio en entornos multimedia. El espacio. | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Coloras y formas graficas. Estructura de ja imagen. Movimiento y [ Lenguajes y Sistamas Informaticos
animacion. Tipografia. Disefio sonoio en productos multimedia.
Maniptlacién de imagen fija. Fundamentos de animacion digital.
Disefla y creacién en sonido 45 2.5 2 Sefial analégica y sefial digital. Grabacién y procesamiento de Carnunicacion Audiovisual y Publicidad
digital audio. Sistemas y soportes de audio digital. El estudio de Tecria de la Sefial y Comunicaciones
grabacién digial, Produccién de una grabacién sonora. Musica. Languajes v Sistemas Informéticos
Efectos. Doblaje.
Documentacién audiovisual 4,5 25 2 Gestion documental en el campo audiovisual. Fusntes de Gomunicacion Audiovisual y Publicidad
informacién, Analisis documental. Clasificacién & indexacion. Biblioteconpmia y Documentacion
Descripcion de contanidos. Servicios de documentacién en Periodismo
programas informativos. Funcionalidad y preservacion de los
recursos de informacian. Digitalizacién de fuentes documsntales.
Documental y audiovisual 4.5 2.5 2 Especificaciones del género documentai. Planificacién del Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cientffico documental. Guién de un programa documental. Documental
cientifico. Audiovisual cientifico en la Red.
Emprasas editoriales multimedia 4,5 25 2 La evolucidn del sector editorial frente a las TIC. £l mercaco Comunicacién Audiovisual y Publicidad
aditorial en Eurcpa. Las ediloriales como empresas audiovisuales. | Qrganizacion de Fmprasas
Sopories y contenidos. CD-ACM y DVD.

{1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su case, ol total da los mismos por cicio o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso ¢ ciclo que corresponda sl el plan de estudios configura la materia comao optativa de curseo o ciclo.

(3) Libremanta decidida por la Universidad.

Crédiios tolales para optativas (1) 36
3. MATER!AS OPTATIVAS {(en su caso) -porciclo 36
- CUrso
Créditos anuales
— 1
Denominacidn {2} Totales | Tasricos Pré'c!icosl Breve descripcién det contenido Vinculacién a dreas de conacimiento (3}
clinicos
Escenografia 4,5 2,5 2 Fundamentos de escenografia. Rituat de las represenlacionss. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Pldstica escénica. Formatos audiovisuales y ascenagrafia. Exposi- | Estética y Teoria de las Ares
ciones, presentacicn de productos y promaociones. Técnicas de
escena. Andlisis visual de un texto, Departamento de arte. Decora-
dos y platé. lluminacién, Efactos visuales. Escenografia virtual.
Estralegias de produccion y 4,5 2.5 2 Produccidn ingdustial multimedia. Contexto de la produccidn Comunicacién Audiovisual y Publicidad
distribucion multiplataforma muitimadia. Tecnoiogia de la produccién muitimedia. Confeccion y | Organizacién de Emprasas
glaboracidn de productos multimedia. Soportes, modas de Lenguajes y Sistemas Informaticos
produccién y distribucién. Direccién del proceso de produceién.
Formas escenicas en entomos 4.5 2.5 2 De la escenografiz a fa escenografia virtual. Escenografia y Comunicacién Audiovisual y Publicidad
virtuales tecnologia. Analisis de formas y lécnicas escenograficas. Casos Estética y Teorfa de las Arntes
préacticos: animacién, lelevisién, video clips, publicidad, conciertos, | Lenguajes y Sistemas Informaticos
tealro, performance, instalacionas, exposiciones multimedia, moda,
circo, danza contempordnea, escenas pluraies.
Fundamentos de busgueda y 6 4 2 Intreduccion al proceso de busqgueda y recuperacion de Organizacién de Empresas. Lenguajes y
recuperacion de informacion informacidn. La entrevista con el usuaro. Ei lenguaje y la Sistemas Informaticos. Biblioteconomia y
recuperacion de informacién, Las fuentes de infermacidn. Documentacion.
Harramientas de blisqueda. La busqueda de informacién en
Internet. El procesc de busqueda. Evaluacion del process de
bisgueda y recuperacion de informacidn,
Fundamentos técnicos de 4,5 25 2 Principios basicos de sefial digital. Transmisién de sefial Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacién digital (valocidad de transmision, ruido, medios). El negocio de las Teoria de la Sefal y Comunicaciones
telecomunicaciones. Transporte de sefat y distribucion de Tecnologia Electrénica
contanidos. Banda ancha. Cable, ADSL, Fower Lines, DBS y
wireless. Video digital.

{1) Se expresara el total de crédilos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismes por ciclo ¢ curso.
{2) Se mancionara entre paréntesis, tras la denaminacién de Ja optativa, ol curso o ciclo que corresponda si el pfan de estudios configura la materia coma optativa de curso a ciclo.

(3) Libremante decidida por la Universidad.
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Craditos totales para oplativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porcicle 36
- curso
Craditos anuales
Denominacion (2) L . ) . .
. Practicos/ Breve descripcidn del contenido Vinculacién a dreas de conocimiento (3}
Totales | Tedricos T
clinicos

Historia del cine y la TV 4,5 25 2 Seleccidn de realidades y de movimientos, El montaje Comuynicacion Audiovisual y Publicidad
cinematogréfico. De los origenes a la | Guerra Mundial. La época | Historia del Arte
dorada del cine cldsico. Europa y los EE.UU. El cine de los Estética y Teoria de (as Arles
EE.UU. vy &l ¢ine europeo hasta los afios 60. Las nuevas
cinematografias (1960-1990). La historia da la TV: antecedentes,
fase de consolidacion y expansidn.

Imagen y cullura 6 4 2 Concepto de cultura. Aproximacién etnografica. Cultuza populary | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
consuma. La era de la imagen, Imagen ¢ iconografia, Imagen y [ Antropologia Sociat
lenguaje. Sociclogia

Industria musical y cultura 4.5 25 2 Estructura de ia industria musical. £ mercade musical: arte y Comunicacion Audiovisual y Publicidad

popular negocio, Canales de distribucion. Concentracién de la propiedad Qrganizacion de Emprasas
de las principales productoras musicates. Creacidn y promecicn Comaercializacién e Investigacién de Mercados
de fendmenos musicales. Listas, video clips, radio férmulas. El
futuro de la distribucion musical. Las discogréficas independientes
frentg Intarnet.

Infografia e imagen sintélica 4.5 2.5 2 Evolucién de la infografia. Disefio grafica en 2Dy 3D. Comunizacion Audiovisual y Publicidad
Animacionas. Imagen sintética. Campos de aplicacidn. Fases de la | Lenguajes y. Sistemas informaticos
produccién de un producio de animacion, Storyboard, Layout,

Rendar. Integracion de imagen reat e imagen sintética. Casos
practicos.

Interaccién de humanos con 4.5 25 2 Introduccién a ja 1HO. Aspectos Humanos {El ordenador humane, | Lenguajes y Sistemas Informaticos. Ciancias

ordenadores Atancién. Percepcion. Memaria. Modelos mentales. Reconoci- de la Computacién e Intefigencia Artificial.
miento. Metaforas y modelos. Aprendizaje). Aspectos tecnoldgicos. | Psicologia Basica.

Interaccion, Disefio. Desarrollo. Evaluacion.

Interculturalidad 4.5 2,5 2 Los problemas interculturales. Antropologia Social.

Lenguaje audiovisual y iteratura 4.5 25 2 Lenguaje literario y lenguaje audiovisual. Géneros literarics y gé- Camunicacién Audiovisual y Publicidad
neros audiovisuales. Relato, enunciacién y narracién. Fundamen- | Estética y Teoria de las Arles
tos dei andlisis semidtico. El problema de la adaptacion literaria.

(1) Se exprasara el lolal de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismaos por ciclo o curso.
{2} Se menciocnard entre paréniesis, tras ka denominacidn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si ef plan de estudios configura la matera como optativa de curso o ciclo.
{3} Libremente decidida por la Universidad.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa)

Créditos totales para optativas (1) 36
-porciclo 36
- cursg

Créditos anuales

Dencminacién (2) Totales | Tesricos Pré’cgicosl Breve descripcion del contenido Vincuwiacion a areas de conocimiento (3)
clinicos

Lenguaje, expresion y 8 5 3 Recursos oralas y escritos: sus técnicas. Filoiogia Catalana. Lengua Espanoia

comunicacion Linglistica General

Marketing, distribucién y 45 2.5 2 Principios generales de marketing. Analisis de productos audiovi- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

publicidad audiovisual suaies en el campo de la publicidad. Patrecinio y esponserizacion. | Comercializacion e Investigacidn de Mercados
Canales de distribucion de productos audiovisuales.

Mercado audiovisual europeo 4,5 2,5 2 La exencién cuitural. Iniciativas eurcpeas relalivas a ia creacion de §j Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
productos audiovisuales. Ayudas europeas a la creacion Comercializacion e Investigacidn de Mercados
audiovisual. Fastivales y mercados de cine y talevisidn,

Medios de cormunicacion social y 4,5 2,5 2 Efectos psicosociales de los medios de comunicacién, Los medios | Didéctica y Organizacién Escolar, Teoria e

educacion de comunicacidn como agentes educativos. La educacién en los Historia de la Educacion
medios de comunicacién en el curriculum. Tipologia de los
materiales diddcticos y curriculares

Multimedia y comunicacidn en la 45 2.5 2 Introduceion a la tecnologia informatica y multimadia. Procesado- | Lenguajes y Sistemas Infermaticos

[Hals] ras de textos y herramientas ofimaticas basicas. Conexiones tsle-
maéticas. Tratamiento y procesamiento de la imagen.

Qrganizacidn y recuperacidn de 4,5 25 2 La recuperacicn de Ja informacion y los lenguajes documentales. Biblioteconomia y Documentacién. Ciencias y

la infermacidn Sistemas de gestion documental. Sistemas de navegacin hipertextual. | Técnicas Historiegraticas, Historia de la

Ciencia. Lenguajes y Sistemas informaticos.

Patrocinio y esponsorizacién 4,5 25 2 Financiamiento de productos audiovisuales, Pubiicidad y cadenas de Comunicacion Audiovisua! y Publicidad
1elevisién. Concepto de patrocinio. Concepto de esponscrizacion. Organizacion de Empresas
Marketing de la produccion audiovisual. Politicas de esponsorizacién. | Comercializacion e Investigacion de Mercados
Esponsorizacion y patrocinio de eventos televisados,

Pariodismo digital 45 2.5 2 La sociedad de ta informacién y dal coneciméiento. La informacidn | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
en la rad. Historia de Internet, La interdicie. Derecho. Vias de Periodismo
finarciacién. Escenarios de futuro. Recursos. Tecnologia y
herramientas. Gestidn, Aplicaciones practicas,

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total da los mismos per cicla o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denaminacidn de la optativa, ef curso o ciclo gue corresponda si el plan de esludics configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Craditos tatales para optativas (1) 36

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- CUfso
Cieditos anuales
Denominacidn (2} Totales | Tedricos Prac!icos.f Breve descripcids del contenido Vinculacion a dreas de conocimiento {3)
clinicos

Politicas de comunicacion 4.5 2.5 4 Situacidén actual de la politica audiovisual en el marco eurapeo, Comunicacion Audiavisual y Publicidad

audiovisual Andlisis de las politicas de comunicacién audiovisual, Estudio de Ciancia Palitica y de la Administracién
las instituciones europeas del ambito audiovisual. Analisis de los Sociologia
diferentes actores qua participan en el proceso de la confeccicén y
toma de decisiones dentro del Ambito de la politica audiovisual.

Paolitica audiovisual de los Estados Unidos.

Postproduccion digital 45 25 2 Edicidn de producciones audiovisuales. Sistemas de edicién no Comunicacién Audiovisual y Publicidad

lineal, Sonorizackdn, Casos practicos. Lenguajes y Sistemas Informaticos
Teoria de la Sefal y Comunicaciones

Practicum 1| 4,5 - 4,5 Trabajo dirigido que permite la aplicacién y la integracién de jos Darecho Administrativo. Derecha Constitu-
diversos conocimientos y habilidades adquiridos durante los cional. Comunicacién Audiovisual y Publici-
estudios en un caso concrete., dad. Organizacidn de Empresas. Periodismo.

Estética y teoria de las artes. Teoria de la
Sefial y Comunicaciones. Lenguajes y Siste-
mas Informaticos. Comercializacidn e Investi-
gacién de Mercados. Psicologia Social. Psico-
logfa Basica. Sociologia. Biblioleconomia y
Documentagion, Ciancias de la Computacidn e
Inteligencia Artificial.

Practicum || 4,5 - 4.5 Trabajo dirigido que permite la aplicacion y la integracion de los Derecho Administrativo. Derecho Constitu-
diversos conocimientes y habilidades adquiridos durante los cional. Comunicacién Audiovisual y Publici-
estudios en un caso ¢concrato, dad. Ovganizacion de Empresas. Periodismo.

Estética y leoria de las artes. Teoria de la
Sefal y Comunicaciones. Lenguajes y Sisle-
mas Informéticos, Comercializacion e Investi-
gacidn de Mercados. Psicologfa Secial. Psico-
logia Basica. Sociolegla. Biblioteconomia y
Documentacién. Ciencias de la Computacién e
Inteligancia Artificial.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para cplativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o Gurso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curse o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curse o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 36
-porciclo 36
- GUrso

Preservacion de racursos de
informacién digital

Propiedad intelectual en lo
audiovisual

Psicologia de la percepcion

Psicologia de la personalidad

Psicalogia del comportamiento
coisclivo

Psicologra de los grupos y los
movimientos scciales

4,5 2,5 2 Produccién digital de informacién cientifica y la biblicteca. La
preservacién digital desde la perspectiva técnica. La preservacién
digital desde la perspectiva del tratamiento documental. La

preservacion digital desde la perspectiva legal y administrativa.

Los origenes de los derechos de auter. Ambito objetivo y subjetivo:
obra y autor. Contenido de los darechos da autor Derachos
morales y paliimeoniales reconocidos al autor. Limites temparales y
sustantivos de los derechos de autor, Regimenes juridicos
especiales. Obra audiovisual. Programas de ordenacdor. Bases de
datos. Derechos afines y sui ganaris. Derachas afines.
Gontratacidn, gestidn y defensa de la propiedad intalectual. EI
Reglstro de la Propiedad Intelectual Régimen intemacional de la
propiedad intelectual. Propisdad intelectual en la Sociedad de la
Informagion.

Introduccién a la psicologia de la percepcion, Percepcién social,
Fundamentos bioldgicos de la percepcicén. Sensacion y
percepeidn humana. Teoria de la imagen. Percepcidn visual y
auditiva, Representacion y simbelismo de la imagen.
Implicaciones percaptivas en las imadgenes en movimiento. Imagen
informaltiva. Percepcion y crealividad. Percepcidn intérpersonal.
Imagen publicitaria y sociedad de consumo.

4.5 25 2

4,5 2,5 2

Concepto de personalidad y modelos tedricos. Malivaciones y
necesidades humanas. La inteligencia humana. Psicologia

La atraccidn en las relacicnes interpersonales. Aspectos
psicoldgicos de las relacicnes intimas. Creatividad en Yos grupos.
El proceso decisorie del grupo.

El comporamignto colactivo, Medio ambiente y comportamiento.

4,5 25 2 Diferentes perspectivas psicoldgicas de estructuras sociales

relacionadas con el 4mbito de la comunicacidn.

evolutiva. Actftudes. Influencia social y persuasidn, Roles sociales,

Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Biblioteconomia y Documentacion

Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Derecho Administrativo

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Psicologia basica
Psicobiclogla

Personalidad, Evaluacion y Tratamiento
Psicoldgico.

Psicologia Social.

Psicologia Social.

(1) Se exprasard ol total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matesia como optativa de cursc o ciclo.
(3) Libremante decidida por la Universidad.
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3. MATERIAS QOPTATIVAS (en su caso)

Créditos tolales para optativas (1) 36
-porciclo 36
- eurso

Psicologia social

Sociologia de la comunicacién
d8 masas

Sociclogéa del consumo

Técnicas de gastion y
comunicacién

Teoria de la comunicacion y la
informacion

Teorla y préctica del montaje
audiovisual

Video digital de creacion

6 4
5 3
45 25
45 25
5 3
45 25
45 25

El 6dmo v 8l porqué de la psicologia social. La identidad (el self).
La experiencia de la identidad. [nteraccidn social. £l pensamiento
social. Reproduccion y cambio social. Grupos, movimientos
colectivos o instituciones sociales.

Intreduccién a la sociologia (contexto histrico, conceptos bsicos,
escualas). Invastigacion de la comunicacidn de masas,
Comunicacion mediatica. Discurso mediatico. Actoras medidticos.
La audiencla: conceplos y andlisls. Efectos de la comunicacitn
mediada.

Socledad de consumo. Consumg simbdiico. Scciabilizacion a
través del consuma. Economia del consumo. Distribucidn
comarcial, Variables sociolégicas y sociales del comportamienio
del consumidor. Defensa de los consumidores.

Comunicacion, motivacidn y liderazgo. Trabajo en eguipo y
direccidn da reunionss. Presentaciones en publice y graficos.
Técnicas de nagociacion,

Comunicacion y informacién, Modelos tedricos. Lenguaje como
sisterna semidtico. Semdntica. Pragmatica. Aclo comunicalive:
mensaje, codigo, canal, contexto, emisar, receplor, nico.
Concepto de funcidn en ios actos comunicativos.

Revision de los principies basicos del montaje. Andlisis de casos.
Elaboracion da una practica de montaje.

Senal analégica y sefal digital. Guidn muitimedia. Posibilidades
de la tecnologia digital en ¢l video de creacidn. Animacién. Casos
précticos,

Psicologle Sacial.

Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Secialogia

Sociologia
Psicologia sociat
Comercializacidn e investigacién de mercados

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Organizacion de Empresas.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Peradismo,

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Lenguajes y Sislemas Informaticos

Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Lenguajes y Sistemas Informéticos

(1) Se expresara el total da créditos asignados para optativas v, en su caso, ¢ total de los mismas por gigia © curso.
{2) Se manclonard entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, et cursa o ciclo que corresponda si el pian de estudios configura la materia come oplativa da curso o cicto.
(3) Libramenle decidida por la Universidad.




