31314 Martes 12 agosto 2003 BOE niim. 192

1 61 04 RESOLUCION de 9 de julio de 2003, de la. Universidad Oberta de Catalunya, por la que se ordena la publicacion de la modificacion
del Plan de Estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001 de Universidades, de 21 de diciembre, y el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudio de los titulos universitarios
de cardcter oficial y validez en todo el territorio nacional.

Este Rectorado, una vez homologada por la Comisién Académica del Consejo de Coordinacién Universitaria en su reunién del dia 17 de junio de
2003, ha resuelto ordenar la publicacién de una modificacién del Plan de Estudios conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Investigacién
y Técnicas de Mercado de esta Universidad, consistente en: Modificar la denominacién de las asignaturas optativas: Instrumentos y mercados financieros,
para que pase a llamarse Mercados financieros I, ambas de 6 créditos; Temas actuales de direccién comercial, para que pase a llamarse Temas actuales
de marketing, ambas de 6 créditos; Andlisis econémico y financiero de la empresa, para que pase a llamarse Anélisis de los estados contables, ambas
de 6 créditos; Publicidad, para que pase a llamarse Direcciéon publicitaria, ambas de 6 créditos; asi como la denominacién y carga lectiva de Sociedad
de la informacién, de 4,5 créditos, para que pase a llamarse Sociedad del conocimiento, de 6 créditos; asi como incluir en la oferta de optativas las
siguientes asignaturas: Contabilidad de costos I, de 4,5 créditos, Contabilidad de costos II, de 4,5 créditos, Direccién estratégica y politica de empresa
I, de 4,56 créditos, Direccion estratégica y politica de empresa II, de 4,56 créditos, Direccién financiera I, de 4,5 créditos, Direcciéon financiera II, de
4,65 créditos, Econometria, de 4,5 créditos, Introduccién a la econometria, de 4,5 créditos, Investigacién operativa, de 4,6 créditos, Matemadticas de las
operaciones financieras I, de 6 créditos, Microeconomia, de 4,5 créditos, Mineria de datos, de 6 créditos, Sistema fiscal I, de 6 créditos.

Barcelona, 9 de julio de 2003.—E1 Rector, Gabriel Ferraté i Pascual.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO ]

Créditos totales para optativas (1) 24

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 24
- curso
Créditos anuales
Denominacién (2) - Practicos/ Breve descripcion dsl contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
Totales | Teéricos o
clinicos
Andlisis de los estados 6 4 2 Introduccidn a los conceptos basicos y a las principales Economia Financiera y Contabilidad.
contables aplicaciones de la contahilidad financiera. Aproximacién a las
técnicas e instrumentos de analisis de la informacidn contable
generalmente aceptados. Estudio de los principales indicadores de
estructura y de resultados de la gestion empresarial
Comercio exterior | [ 4 2 Operativa basica en operaciones comerciales internacionales. Comercializacion e Investigacion de
Formas de pago, documentacién, financiacién y cobertura. Mercados. Organizacién de Empresas.
Derecho Internacional Privado. Derecha
Mercantil
Comunicacién e imagen <] 4 2 Imagen empresarial. Relaciones pUblicas. Patrocinio y mecenazgo. | Comercializacion e Investigacion de
corporativa Mercados. Comunicacién Audiovisual y
Publicidad
Contabilidad de Costes | 4,5 3 1,5 Contabilidad, andlisis, consolidacién y auditoria contable. Economia Financiera y Contabilidad.
Contabilidad de Costes Il 4,5 3 15 Anélisis de los costes y su utilizacién en las decisiones. Economia Financiera y Contabilidad.
Creacion de empresas 6 4 2 Creacién de empresas y direccidn de pequefios negocios. Plan de | Organizacién de Empresas. Comercializacién
negocio. e Investigacion de Mercados
Decisiones de precios 6 4 2 Métodos de fijacién de precios. Politicas de precios. Técnicas de Comercializacién e Investigacion de
decisién e influencia sobre el mercado. Mercados. Economia Aplicada. Fundamentos
del Andlisis Econdmico. Organizacion de
Empresas
Decisiones y aplicaciones de 6 4 2 Casos practicos de marketing. La toma de decisiones comerciales. | Comercializacién e investigacion de
marketing Simulacién de empresas. Mercados. Estadistica e Investigacion
Operativa. Lenguajes y Sistemas Informaticos

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso. ] .
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
{(3) Libremente decidida por la Universidad.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos 1otales para optativas (1) 24
-porciclo 24
- curso

Créditos anuales
Denominacion (2) Totales | Tedricos Pcrﬁﬁ:fgss/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a 4reas de conocimiento (3)
Direccion de la innovacion y la 6 4 2 Innovacién y desarrollo de nuevos productos. Proceso de difusion | Organizacién de Empresas. Comercializacion
tecnologia de innovaciones. Aspectos organizativos de la innovacién. e Investigacién de Mercados
Estrategia tecnoldgica.
Direccién de la produccién |l [ 4 2 Planificacién, programacion y control del flujo de materiales. Organizacién de Empresas
Direccién de marketing de la 6 4 2 Los productos turisticos. La fijacién del precio y la funcidn de Comercializacion e investigacion de Mercados
empresa turistica distribucion en el sector turistico. Comunicacion y publicidad. El
plan de marketing turfstico.
Direccion de operaciones 6 4 2 Sistema de produccidn y disefio del sistema productivo. Qrganizacién de Empresas
Direccién de productos y marcas 5 4 2 Ciclo de vida det producto. Innovacion y comercializacién de Organizacién de Empresas. Comercializacién
nuevos productos. El andlisis de la cartera de productos. Gestién e Investigacién de Mercados
de productos y marcas. El director de producto.
Direcci6n Estratégica y Politica 4.5 3 1,5 Decisiones que definen la estrategia de una empresa: combinacién | Comercializacion e Investigacion de
de Empresa | tecnologia, productos, mercados. Mercados.
Economia Financiera y Contabilidad.
Organizacion de Empresas.
Direccidn Estratégica y Politica 45 3 1,5 Objetivos a largo plazo y me-dios para alcanzarlos. Comercializacion e Investigacion de
de Empresa Il Mercados.
Economia Financiera y Contabilidad.
Organizacion de Empresas.
Direccion Financiera | 4,5 3 1,5 Seleccion de proyectos de inversion en condiciones de certeza e Economia Financiera y Contabilidad.
incertidumbre. Modelo de cartera de proyectos.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2} Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADQ EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 24
- porciclo 24
- curso

Créditos anuales

inacio - j ipcion d i Vinculacién a dre imiento (3,
Denominacion (2} Totales | Tesricos Précpcos/ Breve descripcion del contenido incu reas de conocimiento (3)
clinicos
Direccién Financiera |l 4,5 3 1,5 Fuentes de financiacion, estructura financiera y coste de capital. Economia Financiera y Contabilidad.
Comercializacion e Investigacion de
Mercados. Organizacion de Empresas.
Direccion publicitaria 6 4 2 El proceso publicitario. Investigacion en publicidad. Planificacién Comercializacién e Investigacion de
de medios. Agencias publicitarias y centrales de medios. Mercados. Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Sociologia
E-business 4] 4 2 Impacto de las tecnologias de la informacién y la comunicacién en | Organizacion de Empresas. Comercializacion
el disefio de la organizacién y la estrategia empresarial. e Investigacion de Mercados
El negocio electrénico.
Econometria 45 3 1,5 Modelo de ecuaciones simultaneas. Economfa Aplicada. Estadistica e
Investigacion Operativa. Fundamentos del
Andlisis Econdmico.
Economia del conocimignto 6 4 2 Industria de la informacién. Efectos sobre la oferta y la demanda Economia Aplicada. Fundamentos del Andlisis
de la incorporacién del conocimiento en las actividades Econdémico.
econdmicas.
Empresa y medioambiente [ 4 2 La empresa y la aplicacion de instrumentos ambientales. La Organizacion de Empresas. Derecho
gestion del medioambiente en la empresa. Aspectos basicos de la | Mercantil. Economia Financiera y
contabilidad ambiental. El marco juridico ambiental para la Contabilidad. Comercializacion e Investigacion
empresa. La responsabilidad por dafios ambientaies en la Unién de Mercados
Europea. El marketing verde.
Estadistica | 6 4 2 Conocimiento y dominio de la metodologia elemental de las Economia Aplicada. Estadistica e
ciencias sociales y de sus técnicas de investigacion. Investigacion Operativa. Fundamentos del
Anélisis Econémico. Matematica Aplicada

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 24
-porciclo 24

- curso
Créditos anuales
Denominacién (2 L Acti Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3
@ Totales | Tedricos | T racticos/ poién d @)
clinicos

Estadistica Il 6 2 Conacimiento y dominio de la metodologia elemental de las Economia Aplicada. Estadistica e

ciencias sociales y de sus técnicas de investigacidn. Investigacion Operativa. Fundamentos del
Anélisis Econdmico. Matematica Aplicada
Gestidn de recursos de 45 1,5 l.a informacion como recurso en las organizaciones. Informacién Biblioteconomia y Documentacién. Lenguajes
informacién sobre el entorno. Informacién en el interior de la organizacidn. y Sistemas Informaticos. Organizacién de
Empresas.

Gestién del conocimiento 4,5 1,5 El concepto de gestion del conocimiento y sus diferentes Organizacion de Empresas. Lenguajes y
enfogques. Gestién de los actives del conocimiento. Métodos para Sistemas Informaticos. Biblioteconomia y
mejorar el rendimiento de sus activos del conocimiento. Documentacién. Légica y Filosofia de la

Ciencia
Informética aplicada a las 6 2 Sistemas de informacién para la toma de decisiones. Programas Comercializacion e Investigacién de
decisiones comerciales de apoyo a la toma de decisiones comerciales. Mercados. Organizacion de Empresas.
Lenguajes y Sistemas Informaticos
Inglés para los negocios ] 2 Teoria y practica del inglés. Usos especificos profesionales en el Filologia Inglesa.
&mbito de la empresa.

Integracion de mercados 6 2 El proceso de integracién europea. Otros procesos de integracién | Economfia Aplicada. Derecho Internacional
econdmica. Pdablico y Relaciones Internacionales

Introduccion a la Econometria 4,5 15 Modelo de regresion multiple: validez de las estimaciones y Economia Aplicada. Esta-distica e
formacién dindmica. Investigacidn Operativa. Fundamentos del

Andlisis Econdmico.

Introduccién a la 4,5 1,5 Conocimientos basicos de macroeconomia Economia Aplicada. Fundamentos del Analisis

macroeconomia Econémico.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de fos mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD

|7OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

Créditos totales para optativas (1) 24
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 24
- curso
Creditos anuales
Denominacién (2) Totales | Tesricos Pra’ct_mos/ Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
clinicos
Investigacién de mercados Ili 6 2 Métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacion del | Comercializacion e Investigacion de
: mercado y previsién. Aplicaciones sectoriales. Mercados. Estadistica e Investigacién
Operativa
Investigacion de mercados 1V 6 2 Métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacion del | Comercializacién e [nvestigacion de
mercado y prevision. Aplicaciones sectoriales. Mercados. Estadistica e Investigacién
Operativa
Investigacion mercadoldgica de 6 2 Técnicas aplicadas al conocimiento y gestion de la actividad de Comercializacién e Investigacion de
la distribucidn distribucion comercial. Mercados
Investigacion Operativa 6 2 Técnicas cuantitativas aplicadas a la gestion empresarial. Organizacion de Empresas. Estadistica e
Investigacion Operativa.
Loglstica 6 2 Distribucion fisica y logistica. Organizacién de Empresas. Comercializacion
e Investigacién de Mercados
Macroeconomia 6 2 Conocimientos bésicos de macroeconomia Economia Aplicada. Fundamentos del
Andlisis Econémico.
Marketing agroalimentario 6 2 Técnicas y estrategias de marketing en la empresa agroalimentaria. | Comercializacién e Investigacion de
El mercado de productos agroalimentarios. Mercados
Marketing qualitativo [} 2 Métodos y técricas cualitativas para la investigacion en marketing. | Personalidad, Evaluacién y Tratamiento
Psicolégico. Comercializacion e Investigacion
de Mercados. Sociclogia

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacitn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 24
-porciclo 24
- curso

Créditos anuales

nominacién (2 L i ipci6 teni i iG 2 imiento (3
Denomina 2) Totales | Tedricos Pra’ctlcos/ Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de conocimi {3)
clinicos

Marketing de empresa a 6 4 2 Concepto y caracteristicas del marketing industrial. Mercados y Comercializacion e Investigacién de Mercados

empresa productos industriales. Innovacién y nuevas tecnologfas.
Instrumentos y estrategias del marketing industrial.

Marketing de servicios 6 4 2 Naturaleza y caracteristicas de los servicios en la comercializacién. | Comercializacion e Investigacién de Mercados
La gestidn de marketing en los servicios. Investigacion
mercadoldgica de los servicios.

Marketing directo e interactivo 6 4 2 Marketing directo y refacional. Estrategias y técnicas del marketing | Comercializacién e Investigacién de Mercados
interactivo.

Marketing ecoldgico [¢] 4 2 Concepto. Estructura de mercado de productos verdes. Comercializacion e Investigacion de Mercados
Segmentos del mercado. Productos ecoldgicos: canales de
distribucion, comunicacion y promocién.

Marketing financiero [} 4 2 Comercializacion de productos financieros. Comercializacion e Investigacion de

Mercados. Economia Financiera y
Contabilidad

Marketing internacional <] 4 2 Enfoque del marketing global. La investigacién de mercados Comercializacion e Investigacién de Mercados
internacionales. Decisiones en marketing internacional.
Planificacién y control del marketing internacional.

Marketing social 6 4 2 Marketing de las organizaciones sin &nimo de lucro. Marketing Comercializacion e Investigacién de Mercados
piiblico y social. Marketing politico.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
{3) Libremente decidida por la Universidad.
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Créditos totales para optativas (1) 24
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 24
- curso
Créditos anuales
o B . tenid inculacién a & imient
Denominacién (2) Totales | Tecricos Pré'cglcos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
) icas de las op 1es 6 3 3 Regimenes financieros y operaciones a corto y largo plazo. Rentas Economia Financiera y Contabilidad.
financieras | y préstamos. Economia Aplicada. Estadistica e
Investigacion Operativa. Fundamentos de
Andlisis Econdmico. Matematica Aplicada
Mercados financieros | 6 4 2 Mercados de capital. Mercados de futuros y opciones. Economia Financiera y Contabilidad
Innovaciones financieras.
Microeconomia ¢ 4 2 Mercados no competitivos. Eficacia econémica y teoria del Economia Aplicada. Fundamentos del Andlisis
bienestar. Econdmico.
Mineria de datos 6 4 2 Exploracién de datos. Clasificacién de datos. Lenguajes y Sistemas Informaticos. Ciencias
de la Computacién e Inteligencia Artificial.
Qrganizacién y administracion 6 4 2 Métodos y técnicas de direccion y organizacion de la empresa. Organizacion de Empresas
de empresas
Practicas empresariales | 6 4 2 Préacticas en teletrabajo. Todas las vinculadas a las materias troncales
u obligatorias de universidad de la titulacién
Préacticas empresariales Il 6 4 2 Practicas en teletrabajo. Todas las vinculadas a las materias troncales
u obligatorias de universidad de la titulacién
Psicologia econdmica y del [ 4,5 1.5 Consumo en la sociedad moderna. El consumo, el consumidor y la | Psicologia Social. Sociologia. Antropologia
comportamiento del consumidor libertad de sleccién. La extension de la induccién al consumo. Social
Poder adquisitivo, estilos de vida y pautas de consume. Factores
sociales y psicoldgicos que configuran el comportamiento de!
consumidor. La légica del consumo y el deseo en la sociedad de
consumo. Educacion y proteccion del consumidor.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacioén de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Créditos totales para optativas (1) 24
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - porciclo 24
- curso
Créditos anuales
Denominacion (2} Totales | Tedricos Pra'cycos/ Breve descripcidn del contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3)
clinicos

Recursos humanos | ] 4 2 Los recursos humanos en la empresa. Direccién de personal. Organizacién de Empresas

Responsabilidad social y ética ] 4 2 Etica y comportamiento del consumidor. Responsabilidad social. Organizacién de Empresas. Filosofia Moral.

del negocio Problemas éticos del proceso y la actividad empresarial. Sociologia

Sistema Fiscal | 6 4 2 Fiscalidad de la empresa. Derecho Civil. Derecho Mercantil. Derecho del

Trabajo y de la Seguridad Social. Derecho
Financiero y Tributario.

Sociedad del conocimiento 6 4 2 El nuevo sistema tecnoldgico, econdmico y social. Nuevas Organizacién de Empresas. Lenguajes y
tendencias organizativas. Transformacién del trabajo y del Sistemas Informaticos. Biblioteconomia y
mercado de trabajo. Mundializacién. Planificacién y evaluacién del | Documentacion. Légica y Filosofia de la
conocimiento como recurso a partir de las caracteristicas sociales | Ciencia.

y cuiturales de una determinada 4rea y de las necesidades
detectadas.

Técnicas de expresién oral y 4.5 3 1,8 Recursos orales y escritos: sus técnicas. Lengua Espafiola. Literatura Espafiola.

escrita Filologia Catalana

Técnicas de gestién y 4,5 3 1,5 Habilidades de comunicacién. Gestidn de la comunicacién Organizacién de Empresas. Comunicacion

comunicacion interpersonal. Presentaciones. Direccién de reuniones. Técnicas Audiovisual y Publicidad.
de negociacion.

Técnicas de promocién y venta [ 4 2 Venta personal. Otras técnicas de promocion y venta. Comercializacién e Investigacién de Mercados

Tecnologias del comercio 6 4 2 Elementos taecnoldgicos gue intervienen en el comercio Lenguajes y Sistemas Informaticos.

electrénico electrénico. Aplicaciones informaticas e instrumentos de Comercializacién e investigacién de
telecomunicacion. Mercados. Organizacién de Empresas

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si e! plan de estudios configura la materia come optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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[CICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 24
- porciclo 24
- curso

Crédilos anuales

en la direccién comercial.

Denominacion (2 - Acti Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3

@ Totales | Tedricos Pra,d.'COS/ P 3
clinicos

Temas actuales de distribucidén 6 4 2 Innovaciones en el ambito de la distribucién comercial. Comercializacién e investigacion de Mercados

comercial

Temas actuales de mérketing 6 4 2 Técnicas de decisién e influencia sobre el mercado. Innovaciones | Comercializacion e Investigacién de Mercados

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si ef plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.




