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ANO CCCXLII
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NUMERO 179

UNIVERSIDADES

15112 RESOLUCION de 30 de junio de 2003, de la Universidad
Autonoma de Barcelona, por la que se publica el plan de
estudios de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mer-
cado.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35 de la Ley Organica
6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, y en el Real Decreto
1497/1987, de 27 de noviembre y sus posteriores modificaciones, la Comi-
sion de Ordenacion Académica delegada del Consejo de Gobierno de esta
Universidad y la Comision Académica de su Consejo Social, aprobaron,
en sus sesiones del 23 y 27 de mayo de 2003 respectivamente, el plan
de estudios de Licenciado en Investigaciéon y Técnicas de Mercado.

Una vez homologado dicho plan de estudios por acuerdo de la Comision
Académica del Consejo de Coordinacion Universitaria del dia 17 de junio
de 2003, el Rector ha resuelto su publicaciéon, quedando estructurado con-
forme figura en el anexo.

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), 30 de junio de 2003.—El Rector,
Lluis Ferrer Caubet.

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

FASCICULO SEGUNDO
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ANEXO
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULODE

Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado o
1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/s en las que la
Ciclo|Curso Denominacion Universidad en su caso, Créditos anuales Breve descripcion del contenido | Vinculacion a areas de
organiza/diversifica la materia — conocimiento
troncal Totales | Teéricos | Procticos
/clinicos
2 Economia Aplicada Los agentes econdmicos. 1.a empresa y sus Economia aplicada
| areas funcionales: produccién, inversion, Fe o -
financiacion y comercializacion. Estructura canorma NRanciers y
. contabilidad
empresarial espaflola y de su entorno.
Fundamentos del analisis |
econdmico :
QOrganizacién de cmpresas
i
Q Economia aplicada 1 4,50T 3,00T 1,50T Los agentes ccondmicos. La empresa y sus
1.50A ; 1 50A areas funcionales: praduceidn, inversién,
" ‘ ” financiacidn y comercializacion.
|
0 Economia aplicada 11 3,507 3,00T 0,507 | Estructura empresarial cspafiola y su entorno.
1,00A 1,00A
2 Estadistica Aplicada ' Técnicas estadisticas aplicadas al mercado. Comercializacion e
investigacion de mercados
Economia aplicada
Estadistica e investigacion
operativa
Fundarrentos del analisis
economicn
Metodologia de las ciencias del
comportarsienty
Sociologia




BOE nim. 179

Lunes 28 julio 2003

29243

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mercado

1. MATERIAS TRONCALES

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

Asignatura/s en las que la
Ciclo| Curso Denominacién Universidad en su caso, Créditos anuales Breve descripcion del contenido | Vinculacion a dreas de
organiza/diversifica la materia —— conocimiento
troncal Totales | Tedricos | Practicos
Jelinicos
0 Estadistica aplicada 4,00T 1,00T 3,00T | Técnicas estadisticas aplicadas al mercado.
0,50A 0,50A ﬁsmqlsnca dcsgr}pty\'; [ u)tcrcncml, Muestreo.
I'écnicas de andlisis bivariable.
2 Investigacion de Mercados Métodos y técnicas cuantitativas y Comercializacion e ;
cualitatitvas de investigacion del mercado. investigacion de mercados
T1pf)10g1_a, segmentaciones, dindmica y Economia aplicada
prospectiva del mercado.
Estadistica ¢ investigacién '
vperativa
Metodologia de las ciencias del
comportamiento
Socialogia
0 Investigacion de mercados 1 4.50T 1.50T 3,00T | Métodos y técnicas cuantitavias y cualitativas.
1.50A 1.50A Organizacion y nb]ehyos dela investigacion
de mercados. Aplicaciones de la investigacion
de mercados.
Q0 Investigacion de mercados 1f 3,507 1,501 2,000 Aplicacioncs del analisis multivariable a la
1,00A 1,00A |nvest|gau_én de n?er'caglos: npologna,_
segmentaciones, dinimica y prospectiva de
mercados.
i

UNIVERSIDAD Universidad Autonoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la
CiclolCurso Denominacién Universidad en su caso, Créditos anuales Breve descripcion del contenido | Vinculacion a areas de
organiza/diversifica la materia - conocimiento
troncal Totales | Teoricos | Practicos
/clinicos
2 Mcreadoteenia Téenicas de decision e influencia sobre el Comercializacion e
mercado. Elementos de publicidad. Analisis investigacion de mercados
de la eficacia promocional. Co .
Comunicacion audiovisual y
publicidad
Economia aplicada
Sociologia
0 Mercadotecnica 1 12,00T 6,00T 6,00T | Técnicas de decision e influencia sobre el
mercado. Analisis de la eficacia promocional.
0 Mercadotecnia 11 4,00T 3,00T 1,00T | Elementos de publicidad. Estrategia y
0.50A 0,50A planificacién de medios publicitarios.
2 Psico-Sociologia del Consuma El comportamicnto colectivo y los fendmenos  Comercializacion e
econdmicos. Significado ¢ incidencias . investigacion de mercados
psicosociales del consumo. Comportamiento ' . .
I . . P i Psicologia social
del consumidor y reacciones mducidas.
Sociologia
0 Sociologia del consumo 2,00T 1,50T 0,507 Kl comportamiento colectivo y los fenomenos
2,50A 1,50A 1,00A econémicos. (,aract_e'nzacnon sociohistérica
del consumo. Relacion entre los procesos
i productivos y las practicas de consuma.
: Factores sociales del comportamiento del
| consumidor. Modelos de consumo
| comparados.
i
|
. | ‘
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la
CiclolCurso Denominacién Universidad en su caso, Créditos anuales Breve descripcion del contenido | Vinculacion a arcas de
organiza/diversifica la materia Praction conocrmiento
t 1 Totales | Tebricos | Practicos
ronca /clinicos
0 Psicologia social del consumo 2,00T 1,50T 0,50T Significado e incidencias psicosociales del
2.50A 1.50A 1,00A consumo. Compqrtamlfantf) d.el. consumidor y

reacciones inducidas. Subjetividad,
intersubjetividad y agencia en el proceso de
consumo. Funciones légicas sociales del

consumo.

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

‘Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

empresarial o marketing sociopolitico.

Ciclo|Curso Denominaciéon — Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
2 Tolales | Teoricos | Préocticos
( ) felinicos
2 0 Comportamicnto politico 4,50 3,00 1,50 Los conceptos fundamentales de la teoria politica. Comportamicnto y Ciencia politica y de 1a administracion
actitudes individuales y colectivas. El comportamiento politico y la
' participacion politica. Sistema electoral. El comportamiento electoral.
Metodologia del estudio del voto.
2 0 Investigacion de mercados 11 6,00 3,00 3,00 La investigacion cualitativa del mercado; disefio, métodos y técnicas de Estadistica ¢ investigacion operativa
tecagida y andlisis de datos. Entrevista. Grupos de discusién. Sociologia
Observacion. Anilisis de textos y del discurso. Estudio de casos. N &
2 0 Meétodos cuantitativos 4,50 3,00 1,50 La investigacion cuantitativa del mercado. Fundamentos matematicos y Estadistica ¢ invesligacion operativa
estadisticos. Modelos lineales y no lineales. Anélisis de¢ redes socialces. 4 S
Fundarmentos del analisis economico
Sociologia
2 0 Proyecto de investigacion 6,00 0,00 6,00 Reatizacion de un trabajo de investigacion original sobre marketing Todas las areas del plan de estudios (areas de todas las

asignaturas)

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

{2) La especificacion por cursos €s opcional para la Universidad.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
%Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado i

Créditos totales para optativas (1) { T

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo o
- por curso ‘
. CREDITOS . 5 1
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
/clinicos
Gestion de la distribucion 4,50 3,00 1,50 Distribucién como variable estratégica. Canales de distribucién como Comercializacion e investigacién de mercados H

sistemnas inlerorganizativos. Disefio de un sistema de distribucion. Costos N " . .
L Economia financiera y conlabilidad
H de distribucién. Relaciones internas y externas del canal.

Organizacion de empresas

Gestidn publica 4,50 3,00 1,50 Concepto de gestion publica. Procesos actuales de la gestion puiiblica y Jas Ciencia politica y de la administracion
estrategias de calidad. Técnicas de informacién y ejercicios practicos de
gestidn publica.

Marketing social 4,50 3,00 1,50 Naturaleza del marketing social. Estudio del canvio social. Anatisis de Sociologia
necesidades y demandas sociales. Disefio de campafias sociales. Plan de
marketing social. Aplicaciones del marketing soctal.

MATERIA OPTATIVA de Marketing Empresarial 27,00 18,00 9,00 El alumno podré cursar hasta un méaximo de 27 créditos de una relacian de Tadas las areas del plan de estudios (areas de todas las
asignaturas gue la Universidad ofrecera de contenidos refacionados con el asignaturas)
estudio de marketing empresarial

MATERIA OPTATIVA de Marketing Sociopolitice 27,00 18,00 9,00 El alumno podri cursar hasta un maximo de 27 créditos de una relacién de Tadas las areas del plan de estudios (4reas de todas las
asignaturas que la Universidad ofrecers de contenidos relacionados con ¢l asignaluras)
estudio de marketing sociopaolitico.

Modelos de gestién comercial 4,50 3,00 1,50 Estudio econdmico de los problemas basicos de Ia gestion de la empresa en Comereializacion ¢ investigacion de mercados
Igparccla 'comerm_al_ (markc?nng): fijacion de precios, politca de producto, Economia financiera y contabilidad
distribucion, publicidad y fuerza de ventas.

Organizacion de empresas

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si ¢l plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Gestion publica

y 18 créditos de las asignaturas que la Universidad ofrezca de la Materia Optativa de Marketing

Scciopolitico.

3.c. La siguiente organizacion del plan de estudios permite al alumno que progrese normalmente finalizar sus
estudios cursando no mas de seis asignaturas simultaneas.

. . . - Créditos
Ciclo | Curso | Cuatrimestre Assignatura/créditos a cursar Tioo Teoria | Practica Totl
2 1 1 | 2 |Mercadotecnia | troncal 6,0 60 120
1 | Economia aplicada | troncal 3,0 3,0 6.0
1 Estadistica aplicada troncal 15 30 45
1 Investigacién de mercados | troncal 3,0 3,0 6.0
100 Saciologia delconsumo troncal 3,0 1,5 4,5
1 Comportamiento politico obligatorio 3,0 1,5 4.5
2 |Economia aplicada Il troncal 30 15 4.5
2 |Psicologia social del consumo obligatorio 3,0 1.5 4,5
2 |Investigacién de mercados |l obligatorio 3.0 1,5/ 4,5
2 |Métodos cuantitativos obligatorio 3.0 300 60
libre configuracion 3.0
Total primer curso 34,5 25,5 60,0
2 1 J‘ Investigacion de mercados || troncal 25 2,0 4,5
1 | Mercadotecnia troncal 30 1.8 45
1 4 asignaturas| optativo 12,0 8,0 18,0
2  (Proyecto de investigacién obligatorio 6,0 6.0
| 4 asignaturas| optativo 12,0 6,0 18,0
| libre configuracion 4.5 45 9,0

Total segundo curso




