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FASCÍCULO SEGUNDO

UNIVERSIDADES

15112 RESOLUCIÓN de 30 de junio de 2003, de la Universidad
Autónoma de Barcelona, por la que se publica el plan de
estudios de Licenciado en Investigación y Técnicas de Mer-
cado.

De conformidad con lo dispuesto en el artículo 35 de la Ley Orgánica

6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, y en el Real Decreto

1497/1987, de 27 de noviembre y sus posteriores modificaciones, la Comi-

sión de Ordenación Académica delegada del Consejo de Gobierno de esta

Universidad y la Comisión Académica de su Consejo Social, aprobaron,

en sus sesiones del 23 y 27 de mayo de 2003 respectivamente, el plan

de estudios de Licenciado en Investigación y Técnicas de Mercado.

Una vez homologado dicho plan de estudios por acuerdo de la Comisión

Académica del Consejo de Coordinación Universitaria del día 17 de junio

de 2003, el Rector ha resuelto su publicación, quedando estructurado con-

forme figura en el anexo.

Bellaterra (Cerdanyola del Vallès), 30 de junio de 2003.—El Rector,

Lluís Ferrer Caubet.
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ANEXO 

Breve descripción del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAcontenido 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

Vinculacion a áreas de 
conocimicnto 

UNIVERSIDAD Ilniversidad Autónoma de Barcelona 

PLAN QL LS LUDJOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE 
Licenciado eri Investigación y Tcciiicas de Meicado 

~ 

2 1 ' zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAEcononua Aplicdda 

1. MATERIAS TRONCALES 

Asignaturah zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAen las que la 
Universidad en su caso, Crkditos anuales 
organizddiversifica la materia 

troncal /cliniws 

Ecoiioriiia aplicada I 

Economla aDlicada II 

1,SOA 

3,SOT 

1,OOA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3,OO 1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3,ooT 

- 

1 SOT 

I ,50A 

0,sv I 

I ,OOA 

__ 

L'X agente< ecnnnniicos la eniprcsa y W E  

ireas fimcimalcs producción, iwei sióii, 

financiación y corncrcialimxh Estructura 
empresarial española y de su entorno. 

Las agentcs cconóniicos La empresa y sus 
i r c a ~  tiincinnñles producción. inversión, 
titialiciacióri y coiiierclal'zaclún 

Estructura emprcearial cspañola y su fiiionio. 

C'Oinerc,alimció" e 

mvesiigaciún de mercados 

Ecoiioniia aplicada 

Lstadistica e investigación 
"pcraiivii 

Fuiidarriniiua del aniliais 
eciin0mico 

Mrlodolo@ia de las ciencias del 
cririipiirllriiirni" 

Sociologia 
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UNIVERSIDAD IJniversidad Autónoma de Barcelona . 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE 
- Licenciado -~~ en ~~ Investigación y Técnicas de Mercado I 

1. MATERIAS TRONCALES 

Ciclo Cursc U 
~~ 

Asignaturaís en las quc la 
Universidad en su caso, 
organiddiversifica la materia 
troiical 

~a l , ld i , l iL*  apliLada 

Créditos anuales Denominación 
conocimiento 

Totales 

- 
4,OOT zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
0,SOA 

T&mca- estadiíticas aplicadas al mercado 
Estidisitca dcscriptiva e iiifcrcncial. Muesheo. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
ICcnicar de análisis bivariahlc 

~ ivcstigsción de Mercados Métodos y tCcnicas cuantitativas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy 

cualitatiwas de investigación del mercado. 
Tipalogia, scgmentaciones, dinarnica y 

pruapcctiva del mercado. 

2 
I 

ConicrcialiLac-iúri r 
investigaiion de mcrcndm 

Economía aplicada 

Estadisiia zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAe invcsíig~cióii 
opeiniiva 

Metodoloéa de las ciencias del 
crrmp<irraniiento 

4.50T 

1 SOA 

3 3  I 

1 .OOA 

1.5OT 

I .50A 

1 ,so I 
1 ,oOA 

3,007 

2,001 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
O 

O 

- 

Aplicaciones del a n á l i s ~ ~  niiiltivariablc a l a  
investigación de mercados tipologia, 
segmcntacionei, dinimica y prospectiva de 

mercadns 

. L. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. 

1 

UNIVERSIDAD Universidad Autónoma de Barcelona 

~- PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TÍTULO DE ~ 

Licenciado en Investigación ~ y Técnicas de Mercado ~ ~ 

I .  MATERIAS IKONCALES 

Vinculación a áreas de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA1 conocimiento 

Asignaturds en las que la 
Universidad en su caso, 
organiddiversifica la inateria 
troncal 

Breve descripción del contenido Crédiíos anuales Denominación 

dcreidatccnia Tccnicas de decisión e iziflnencia sobre el 
nicicado. Elementos de publicidad. Análisis 
de la eficacia promcxiuniil 

C'omrrcialvaci6n c 

inveiligiicion de mcrcadoi 

Comunicaci6n audiovisual y 
publicidad 

tconomia aplicada 

SOCid*pia 

Mercadotecnica I 

Mercadotecnia II 

12,OOT 

4,007 

OSOA 

6.WT 

3,WT 

- 

1 SOT 

ISOA 

6,OOT 

1 ,COT 

n , m  

- 

«,so I 

1,OOA 

T&cnicai de drcisih e influencia aohrr el 
mercado. Análisis dc la cAcacia pmmcional 

Elementos de puhlicidad Estrategia y 
plaiiiticación de medios publicitarios 

El comportsmimto colcctiw y los fcnónwios 
económicos Significado e incidencias 
psicosocialei del consumo. Comporiamientu 
del cumurnidor y rnccioncr inducidai 

2,OOT 

2,50A 

~ 

bl cornportainicnto C O ~ C C ~ I Y O  y los fcnoincnos 
econóiiiicos Caracterización socioliistót ica 
del consum Kelación entre los procesos 
pruductivoa y las pricltcar de consumo. 
Faciurri sucialrr del cumportarnirnto del 
~unsumidur Mrxlelos de consumo 
comparadas 
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'urso 

LJNIVERSIDAD Ilniversidad Autónoma de Barcelona 

Denominación 

PLAN DE EKTJLJOS CONDUCEN- AL TiTULO DE 
~ ~ c ~ ~ o ~ ~  Igy+pc~óny-~cnicas  de Merca- 

Créditos anuales 

Toldri TeOricor PricliLiii 
lclinicus zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

2,007 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA1,507 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA0,507 

2,50n zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAl,OOA 

~ 

Breve descripción del contenido Vinculación a árcas de 
conocimiento 

Significado e incidenema psicosociales del 
consumo Comportamiento del consumidor y 
~eaccioncs iiiducidas Siihletividad, 
intcrsuhjctividad y agcncia cn el proceso de 
consunm Fiincioiies ldgicas sociales del 
consumo. 

0 1  

1. MATENAS TRONCALES 

4signaturais en las que la 
Jniversidad en su caso, 
,rganiza/diversifica la materia 
roncal 

Psicología social del consumo 

ANEXO 2-R. Contcnido del plan de cstudios. 

UNJVERSIDAD a i v c r s i d a d  Autónoma de Barcelona 

PLAN DE t S  1 UDlOS CONDUCENTE AL TITULO DE 

Ixenciado en IEst igacion y Técnicas de Mercado 
~ ~ 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE 1JNlVERSJDAD (en su caso) (1) 

Créditos anuales 
:urso Denomindciúii zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
(2) 

o 1 CIOlllpOnamlcnt" politic" 4,50 1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA3.00 

6.00 3.00 

4,SO I 3.00 

Breve descripción del coníenido Vinculación a áreas de conocimiento (3) 

Kealiracioti de u11 trabalo de 1iiucsligaci0n oiiginal subrc marketing 
ernprcsarial zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAo marketing sociopolilicu. 

( I )  Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 

(2) La especificación por cursos es opcional para la Universidad 

( 3 )  Libremente decidida por la Univcrsidad. 



BOE núm. 179 Lunes 28 julio 2003 29245 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
ANEXO 2-C. Contenido del pian de cstudios. 

I CREDITOS 

rotare7 P r a ~ l l ~  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAt- /'li"i'O, 

DENOMINACI~N zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(2)  

UNIVERSIDAD Universidad Autónoma de Barcelona 

VINCULACION A ÁREAS DE UKCVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 
CONOCIMIENTO (3) 

PLAN DL zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAhS zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI UDlOS CONDUCFNTE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAAL TITULO DE 
r- ~ 

Liccticiado en inyesiiga n y Tknicas de Mercado ~~ 

I Crkdito, tntalei paraopLaindb (1) 1 I zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3 .  MATERIAS OPTATIVAS (en SLI caso) I l--- - -  -por ciclo I 

1 (iestion de la dwmbucrh 

Gcstdm pública 

Marketing s o c d  

MAIEKIA OFI'AIIVA de Marketing Emprebanal 

MATERIA OPTATIVA de Miirkeling Sociopolítico 

Modelos de gestión comercial 

4,50 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
4.50 

4.50 

27,Oü 

27,OO 

4,50 

3 ,w 

3,OO 

3,011 

I X , O O  

18,OO 

3.00 

I zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA.50 iJrstrihiición como variable estratégica C'anales de dtshibiicion como 
Sisiemas InlerurgiuIwnt~vos Di~etio de un SIstcm de distribucian Costos 
de dirtnhucibn Kelaciones internas y cxlemas del canal 

Comercialwación e invcstiguct6n de mercados 

Eeonoda financiera y iuninhilidad 

1.50 Conccpto dc gestinn publica. Procesos actuales de la grstiún puública y las 
estrategias de calidad. Técnicas de informacihn y ejercicios prictico~ de 
gestión púhiica 

I .so 

9,oo 

9.00 

1.50 

Naturalezs del marketing social Estudio del c m v m  s<~- i i i l .  AnPIiii\ de 
ncccsidades y deniandas socialea. Diriño de campaaas soc~~les Plan de 
inarkcling social Aplicaciones del marketing s ~ . i n l .  

El dumno podrá cursar hasin un m6mmo de 27 crrditoi de una relación de 
asignaturas que la Uiiiveisidad olieceia de conlenidos rclacianados con el 
estudio de marketing empreiarial 

El alumnil podrá cursar hasta un máximo <IC 27 &ditos de una relación de 
asigiiatiiras que la Universidad ofmcerá de cwlinidos relacionados con c1 
estudiu de marketing s0ciopoltut.o. 

Estudio ccoriómieo de los problema, biaicos dc la gesnón de la empresa en 
la  parcela comercial (marketing): lipcián de precios. politca de producto, 
distribución, publicidad y fueria de ventas. 

Ciencia pdit ica y de la administración 

romcriialiraiibn c iiivcstigacion de mercados 

tcunomia financiera y coiitahilidaii 

[hganización de emprcias 

(2) Se mencionar= entre paréntesis. iras la denoiiiinación de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda S I  cI plan de cstudios configura l a  materia como optativa de curso zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAo clclo 

(3) 1.ibremente decidida por la IJnivcrsidad 
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Gestión pública 

y 18 créditos de las asignaturas que la Universidad ofrezca de la Materia Optativa de Marketing 
Sociopolitico. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

3.c. La siguiente organización del plan de estudios permite al alumno que progrese normalmente finalizar sus 
estudios cursando no más de seis asignaturas simultáneas. 

Creditos 
Teoría Practica Total 

6,O 6.0 120  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
3 0  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA30 6 0  

:urso zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI Cuatrimestre Assignaturaicréditos a cursar zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
2 Mercadotecnia I 

Economia aplicada I 
Estadistica aplicada 
Investigación de mercados I 
Sociologia delconsumo 

1 Comportamiento politico 
2 Economia aplicada II 
2 Psicologia social del consumo 
2 Investigación de mercados II 
2 Metodos cuantitativos 

Tipo 
troncal 
troncal 
troncal 
troncal 
troncal 

obligatorio 
tmncal 

obligatorio 
obligatorio 
obligatorio 

libre configuración1 
Total primer curso 

21 1 ~ Ilnvestigacion de mercados Ill I troncai I i, ~ IMercadotecnia II 
4 asignaturas troncal optativo 

4 asignaturas optativo 
Proyecto de investigacion obligatorio 

6 0  

6.0 6 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAO 

12.0 6.0 18,O 


