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UNIVERSIDADES

1 4782 RESOLUCION de 7 de julio de 2003, de la. Universidad Antonio de Nebrija, por la que se ordena la Publicacién del Plan de Estudios
conducente a la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado.

Aprobada por la Universidad Antonio de Nebrija el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo oficial de Licenciado en Investigacion
y Técnicas de Mercado y tras su homologacion mediante Acuerdo de la Comisiéon Académica del Consejo de Universidades de fecha 17 de junio de
2003.

El Rector, conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 de 27 de noviembre, ha resuelto ordenar la publicacién de
dicho plan de estudios que quedara estructurado como figura en el Anexo.

Madrid, 7 de julio de 2003.—E1 Rector, Manuel A. Villa Cellino.

ANEXO 2-A, Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD |ANTONIO DE NEBRIJA ]
PLAN DE ESTUDI ALTIULOBE
LICENCIADC EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADQ ]
1. ERIAS T
Giclo Cursa (1} Denor{nzu;ac:én Asignatura/as Créditos anuales (3) Breve descripcion del cordenido Vinculacién a dreas de conocimiento
N Précticos/
Totales Teoricos cirioos
Les agentes econdmicos. La Empresa y sus reas
12 3 4 funci Produgcion, i fon, 4 acio
BF+4A iglizacion. ial espanola y def
su entomno. £ ia apii E . fora y
z 1% Ecenomia splicada . Contabilidad, Fundamentos del Analisis Econdmico y
Pl Estructura econgmica y [ 4 2 103 agentes Estructura emp! Organizacitn de empresas.
smpresarial espafiola aspalivia y de 5u entomo
Estrategia y politica de 6 s 2 La Empresa y sus dreas funcicnales: Produccion,
empresa i i i6n y comarcializaci
G el igacion de
& & P ) ita e
Fa 1° pl 53 ATH2A 2 1 Técnicas ! al b Cpearativa, Fl dal Angtisls
Metodologia de las Ciencias del Comportamiento y
Sociologia
£l comportamients colectivo y los fengmanos
20 10 Psice-Socioingia det Psico-Sociologia det 8 4 2 econdmicos. Signi e inck + i i Comercializacion € | igaciin de
CONSUMo CONSUMD AT+2A del Il del idory Psicolegia Sociat y Sociclogia
rogctionss inducidas
10 Matodos y i ftativas y itativas de
4 8 i igaciGn det . Tipologia, i
BT+2A ica, ¥ iva del
& saliracion @ | an de Hercad
(vt “ . [Métodos y Técnicas cuantitativas de investigacion del Econemia Aplicada. e ior
z # n de d o 5 2 3 mercade. Ti i i ¥ pro tiva del iperativa, Metodologia de las Ciencias del
e mescados mercado. Comportamiento y Sociclogia
invgstigacion cualitativa de] 5 2 3 Métodos y Técaicas cualitativas de investigacion def
mercados s i ey iva dal cado.
Técnicas de dedisidn g infiuencia sabre el mercade,
‘13 10 8 Elementos de Publicidad. Andlisis de (a eficacia
18T+2A promocianal,
Estratogia ¢a marca 8 3 @ Elementos de Publicidad
Comarcizlizacion @ invastigacion de Mercados.
= P Mercadntecnia Canzles de . . . Comunicacion Audiovisus! y Publicidad, Economia
comarcializacion 1 4 4 Téenicas de decisidn o influencia sebre el mercada Aplicada y Sociologia
Crganizacion y direccian - N N
de redas de ventz & 3 3 Andlisis de fa cficacia promosgional
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ANEXQ 2-B
[ANTONIO DE NEBRIJA ]
[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO i
2. MATERIAS GELIGATORIAS BE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo Curso (2) Denominacién Créditos Anuales Breve descripcién del contenido Vinculacion a areas de conicimiento (3)
Totales | Teéricos Précgicos/
clinicos
" Lengua Inglesa aplicada al mundo del S
2° Lengua Inglesa para Marketing [ 3 3 marketing y de la comunicacion Filologia Inglesa
Realizacion de actividades practicas o
29 Practicas integradas 16 0 16 seminarios, directamente relacionados con] Todas las areas de las materias troncales

asignaturas de fa carrera.

Trabajo fin de carrera, dirigido por un
profesor y defendido por el estudiante ante
2° Proyecto Fin de Carrera 16 o 18 un tribunal, enmarcado en una o varias | Todas las areas de las materias troncales
areas de conocimiento de la carrera, con

un enfeque practico y profesional.

() Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2} La especificacidn por cursos es opcional para la Universidad
(3} Libremente decidida por la Universidad

ANEXO 2-C
IANTONIO DE NEBRIJA |
IL!CENCIADG EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO ]
Créditos totales para optativas (1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Por ciclo
Curso
Cicle Curso Denominacion {2) Créditos Anuales Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de congcimiento (3)
. Practicos!
Totales | Tetricos dlinicos
Andlisis de las varfables que intervienen en
- : el disefio de productos y ias diferentes Comercializacion e investigacion de
2 Politica de Productos y Pracios 6 4 2 politicas de fijacion de precios, con rmercados

especial énfasis en el enfoque comercial.
Descripcion e investigacion de los procesas|
pad Sistemas de Informacion en Comunicacion 6 3 3 de comunicacion ¢ interrefaciones entre los
sujetos de las actividades publicitarias :
Estudio de instrumentos de promocion
2 Marketing directo y relacional ] 4 2 directa dirigidos a elaborar proposiciones

Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
Perindismo, Psicalogia Social y Sociologia.

Comercializacion g investigacion de

de venta mercados
Analisis de audiencias. Andlisis vy seleccidnt  Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
frad Planificacién de Medios 6 3 3 de soportes y medios para la planificacion Comercializacidn e Investigacidn de
de la difusion publicitaria. Mercados y Seciologia.

Andlisis de las principales campanias
graficas emitidas en |os diferentes medios

Analisis de campahas publicitarias | g ! icaci iovi ich
ol P P 3] 4 2 2 nivel intemacional y de s evolicion Comunicacion Audiovisual y Publicidad
histérica
Analisis de las principales campanas
o nalisi campafias publicitarias it audiovisuales emitidas efw los diferentes s Lo .
2 Andlisis de P P 8 4 2 medios a nivel internacional y de su Comunicacion Audiovisual y Publicidad
evolucion histérica
Fundamentos del comercio electronico y Comercializacion e investigacion de
2° Intraducion al comercio electronico & 3 3 estudio de los distintos modelos de negocio 9
N mercados
en internet
Estudio de las distintas técnicas de
il Marketing en internet & 3 3 mari(gtmg en |niemet.' Se explica los Comercializacion e investigacion de
procedimientos para gestionar proyectos dej mercados

web corporativos y de business
Conocimiento del proceso de realizacion de|
2° Metodologia del plan de marketing B 3 3 un plan de comercializacion de un
producto, marca 0 empresa
Realizacion de un plan de negocio
tutorizado por un profesor, y defensa del
mismo ante un tribunal

Comercializacion e investigacién de
mercados

Comercializacidn e nvestigacion de

29 Prayecto del business plan 6 3 3 mercados

{1) Se expresara el total de créditos asignados para oplativas v, en su caso, el total de los mismos por cicko o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si ¢l plan de estudios configura la materia como optativa de curso © ciclo.

(3} Libremente decidida por la Universidad.
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Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

La ordenacion temporal del aprendizaje, indicandose las materias troncales y obligato
de créditos optativos y de libre configuracion, siendo todas las asignaturas semestrale

ASIGNATURA
Estructura econdmica y empresarial espafiola
Estadistica aplicada

Psico-sociologia del consumo

Estrategia y politica de empresas
Investigacién cuantitativa de mercados
Investigacion cualitativa de mercados
Practicas integradas

Optativas: 6 créditos

Libre configuracion: 18 créditos

ASIGNATURA

kstrategia de Marca

Canales de Comercializacion
Lengua Inglesa para el marketing
Qrganizacién y direccion de redes de ventia
Proyecto fin de carrera

Optativas: 18 créditos

Libre configuracion: 18 créditos



