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UNIVERSIDADES zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA4782 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA7' de ju l io  de 2003, de  la  Universidad Antonio  de Nebrija, por la  que se ordena la  Publicación del Plan de  Estudios 

conducente a la  obtención del tttulo oficial de  Licenciado e n  Investigación y Técnicas de  Mercado. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Aprobada por la Universidad Antonio de Nebrija el plan de estudios conducente a la obtención del título oficial de Licenciado en Investigación 

y Técnicas de Mercado y tras su homologación mediante Acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Universidades de fecha 17 de junio de 

2003. 

El Rector, conforme a lo establecido en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 de 27 de noviembre, ha resuelto ordenar la publicación de 

dicho plan de estudios que quedará estructurado como figura en el Anexo. 

Madrid, 7 de julio de 2003.-El Rector, Manuel A. Villa Cellino. 

ANEXO 2-A, Contenido del zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAplan de eShldo3 

UNlVE RS IDAD IANTONIO DE NEBRIJA I 
PLAN DE ESTUDIOS C-NT ES AL riwo DE 

(LICENCIADO EN fNVE5TIGACít)N Y TECNICAS DE MERCADO 1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
I ."IJIR~ERIAS TROHGALES 

I I I 

Gido zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

P 
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Ecenomia a U I d a  

Asignaturdas Créditos anuales (3) Breve cbscripción del mntmido Vinculacidti a áreas de coiiocirnieoto I 
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ANEXO zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA2-0 

Pr5cticas integradas 

PFoyecto Fin de Carrera 

[ANTONIO DE NEBRIJA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI 

[LICENCIADO EN INVESTIGACIÓN Y TECNICAS DE MERCADO 

16 

16 

Cid0 

O 

o 

2. MAPAD (en SU caso) {I) 
DenominaciBn f Crkditos Anuales Breve descripción del contenido Vinculación a áreas de mnicimiento zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(3) 

Realización de actividades prácticas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAo 
Seminados, directamente relacionados con Todas las áreas de las materias troncales 

asignaturas de la carrera. 

Trabajo fin de carrera, dirigido por un 
profesor y defendido por el estudiante ante 

un tribunal, enmarcado en una o varias 
áreas de conocimiento de la carrera, con 

un enfoque práctico y profesional. 

16 

16 Todas las areas de las materias tmncales zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

T 

Ciclo curso Denominacidn zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA(2) Créditos Anuales Breve descripción del contenido 

Totales Teóricos 
chicos 

'An&lisis de las variables que intervienen en 
el diseno de productos y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAlas diferentes 

politicas de fijación de precios, con 
especial énfasis en el enfoque comercial. 

Descripción e investigación de los procesos 
de comunicación e interreraciones entre ,os 

su.etos de las actividades ubliciiarjas : 
Estudio de instrumentos de promoción 

2Q Política de Productos y Precios 6 4 

20 Sistemas de Información en Comunicacidn 6 3 

4 

2' 

Curso 

Vinculación a áreas de conocimiento (3) 

Comercializacibn e investigaciBn de 
mercados 

Comunicación Audiovisual y Publicidad, 
Periodismo, Psicologia Social y Socioiogiz 

:urca (2 

2 

Lengua inglesa para Marketing 

directa dirigidos a elaborar proposiciones 
de venta 

Comercialización e investigación de 
mercados 

Marketing directo y relaciona¡ 6 

2" Planificación de Medios 

Filologia Inglesa I Lengua Inglesa aplicada al mundo del 
3 1 3 1  marketing yde la comunicación 

Analisis de audiencias. Andilisis y seiecdbn 

de la difusión publicitaria. 

Andlisis de las principales campanas 

Comunicación Audiovisual y Publicidad, 

Mercados y Sociología. 
6 3 3 de soportes y medios para la pianifrcacián Comercialización e investigación de 

T Análisis de campanas publicitarias I 6 

2" Análisis de campañas pubiicltarias I1 6 

T Introdución al comercio electrbnico 6 

20 Marketing en internet 6 

Lp Metodología del plan de marketing 6 

( 3 )  Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios utmo obligatorias para el alumno. 
(2) La especiffcacidn por cursos es opcional para la Universidad 
(3) Libremente decidida por la Universidad 

gráhcas emitidas en los diferentes medios comunicación Audiovisual y 
a nivel internacional y de su evolucibn 

histórica 
Aniltisis de las principales campatlas 

audiovisuales emitidas en los diferentes 
medios a nivel internacional y de su 

evolución histbrica 
Fundamentos del comercio electrónico y 

en internet 
Estudio de las distintas técnicas de 

marketing en internet. Se explica los 
procedimientos para gestionar proyectos de 

web corporativos y de buslness 

Conocimiento del promso de realización de 

producto, marca o empresa 

4 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 4 

esbdio de distintos de negocio Comerciaiizacibn e invesWación de 
mercados 

3 

Comercializacibn e investigación de 
mercados 

Comercialización e investigación de 
mercados 

3 

3 3 un plan de cornerciaiización de un 

ANEXO 2-C 

2" 

  ANTONIO DE NEERIJA 

JLICENCIADO EN INVESTIGACIÓN Y TGCNICAS DE MERCADO 

Realizaci6n de un plan de negocio 
tuforizado por un profesor, y defensa del 

mismo ante un tribunal 

Cornerciali~C~n e inV*sfiQación de 
mercados 

Proyecto del business plan 6 3 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
Crhditos totales para optativas (1) I Por ciclo 

(1) Se expresar& el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo a curso. 
(2) Se mencionará entre paréntesis, tras la denominación de la optativa. el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia a m o  optativa de curso 0 ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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II. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAORGANiZACt6N DEL PLAN DE ESTUDIOS 

La ordenación temporal del aprendizaje, indicándose las materias troncales y obligato 
de créditos optativos y de libre configuración, siendo todas las asignaturas semestrale 

ASIGNATURA 
Estructura económica zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAy empresaria! espanola 
Estadistica aplicada 
Psico-sociologia del consumo 
Estrategia y política de empresas 
Investigación cuantitativa de mercados 
Investigación cualitativa de mercados 
Prácticas integradas 
Optativas: zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA6 créditos 
Libre configuración. 18 créditos 

+ ' !  * 
1 .  1 I $ t i . <  

ASIGNATURA 
Estrategia de Marca 
Canales de Comercialización 
Lengua Inglesa para el marketing 
Organización y dirección de redes de venta 
Proyecto fin de carrera 
Optativas: 18 créditos 
Libre configuración: 18 crkditos 


