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BrevP dcscrlpeión zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdel fontenido 

1 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA4668 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBARESOLUCIÓN de 4 de julio de 2003, de la Universidad Rey Juan Carlos, por la que se ordena la publicación del plan de estudios 
del tttulo de Licenciado en  Investigación y Técnicas de Mercado, a impartir en la Facultad de Ciencias Jun'dicas y Sociales. 

Vinculacion a ireas zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAde conocimicnios zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
( 5 )  

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Investigación y Técnicas de Mercado por Acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de 
Universidades, de fecha 17 de junio de 2003, 

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicación de dicho plan de estudios conducente al título de Licenciado en Investigación y Técnicas de 
Mercado, para su implantación en la Facultad de Ciencias Jurídicas y Sociales de la Universidad Rey Juan Carlos, conforme a lo establecido en el 
artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre (<<Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre). 

El plan de estudios a que se refiere la presente resolución quedará estructurado conforme figura en el anexo de la misma. 

Móstoles, 4 de julio de 2003.-El Rector, Pedro González Trevijano Sánchez 

Los Agentes Econbmicm Esirudue 
cmprcsarial espanola y sus entomos. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
La empresa y sus áreas funcinnalcs, 
producciún, inwsion, fitranciación y 
comercializaciiin 

Métodos y Técnicas Cuantitativas y 
Cualitativas dc Investigación del 
Mercado. Tipologia, Segmentación, 
Dinhica y Prospeetiva del 

m ~ x u  zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAL-A. Lonteniao ael pian ae esfuaios. 

Economa Aplicada Economia 
Financiera y Contabilidad. Fuiidauieiitos 
del Anilisis Económico. Organización de 
Empresas. 
Economía Aplicada. Econonila 
Financiera y Contabilidad. Fundamcntos 
dcl Anilisis Económico. Orpaniaci6n de 
Empresas. 
ComercialuaciÓn e Investigación dc 
Metiados. Economia Aplicada. 
Estadistica e lnvcstigacion Operaliva. 
Metodología de las Ciencias del 

UNIVERSIDAD I "REY JUAN CARLOS" 

fenómenos ecunbmicos. Significado 
e incidencias psicosocialer del 
consumo. Coinportaniicnto dcl 
conaumidor y rcaccioncs inducidas. 
Técnicas dc decision c influencia 
siibre el Macado. 

E1enicn:os dc Publicidad .Analisis de 
iaeficacia promwional. 

TTecnicas Fs~adisticas Aplicadis al 
Mercado. 

FLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE 
LICENCIADO EN INVESTIGACTON Y TECNICAS DE MERCADO I 

Mcrcados. Psicologia Social y Sociologia 

Comercializacijn c Investigaciún de 
Macados Economia Aplicada. 
Sociologia. Conunicacian Audiovisual Y 
Puhlicidad. 

Comercialiución e Invcstigacióii de 
Mercados. Economia Aplicada. 
Sociologia ConiiinicaciOn Audioviwal p 
Publicidad 
Comercialización c lnvcsiigacih dc 
Mcrcados. Economia Aplicada. 
Estadistica c Investigación Opcraliva. 
Metodologia de las Ciencias dcl 
Comportamicn:o y Sociologia. 

curso Denominación 
(1) (2) 

I". IC Economía Aplicada. 

2O-2C Economia Aplicada 

I "  Invcstigaciun dc Mercados 

I .IC Psico-sociología del Consumo 

-I--- 
Mercadotecnia 

-I----- 
2"-1C Mcrcadotccnia I 

- 
*)Us alumnos que no tengan cursadas las matenas d 

prácticos por cadauna dc ellas). 

1. MATERIAS TRONCALES 

Créditos anuales (4) 
Asignnturals en las quc In Universidad en su caso. 
organizddiversifica la materia lroncal. (3) 

Econoda Española 

ürganizacion de Emprcsas. 

Investigación de Mercados 

Paicu-suciologia del Consumo 4TtO'SA 3 1 ..5 

Mercadolecnia I I l T t l A  6 6 

I 
Mercadolecnia ¡I 5Tti A 3 3 

Estadística Aplicada 4Tt0'5A 1'5 3 

I I I 

'ccnica de Inveatigaciún s ~ i d  y hlicroccoiiomia, deberán aprobar, con carácter ohligaiunu. en e 

Mercado. I Cornpornmiento y ~ociologia. 
El comportamicnto colectivo y los I ComercializaciOn c Inveaiigación dc 

] Fundamentos del AnRIiSi? I'conomico. 
o Cursu, coinplcrriciitos dc formación referidos a dichas mtenas 1 6  créditos anu es y 2  
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ANEXO 2-E. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAContenido del plan de estudios. 

. ,  
Pricticod 
Clínicos zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

1'5 

3 

UNIVERSIDAD I "REY JUAN CARLOS" 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TÍTULO DE 
LICENCIADO EN INVESTIGACION zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAY TECNICAS DE MERCADO 

2. MATERIAS 0RI.IGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAsu casu) (I' 

Breve descripción del contenldo 

LT Fuerza de ventas dc la cmprcsa. Estnichira y Esvatcgia. Comercialización e Investigación de Mercados. 
Planificacíon de la Fuerza de Ventas Selección, formación, 
motivación y zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAc v n t x d  Tknicas de negociación comercial. 
Roeeso c msmmcntos dc comunicación comercial. Comercialiración e Invcsuaaclón de Mercados. Comunicación 

Vineulaeiún Y ireas <le conocimientos ( 5 )  Denominación 
(2) 

Ciclo 
Curso 

(1) 

2" 1°-2C Direccibn y Técnicas de Venta 

3 

3 

3 

I"-iC Comunicación Comercial zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAj zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAI"-2C Economia dc la Empresa 

. I I  

emprcsa La cmpresa como sistema abierto) 
Oceisinnc~ quc dcñnen la esinitegia de uno empma: Organización dc Eniprnas Comcrcialiración e Investigación de 
combinación iecoológica, producto, mercado. objctivos a Mercados 
largo plazo y medios para alcanzarlos. 
Conicrcialiraei6n c Invcstigación de Mcrcados Ecunomia Cumercdización e Investigación dc Mcrcados. Economia 
Aplicada Sociología. Comunicación Audiovisual y Aplicada. Estadistica e investigación Operativa. Meludologia dc 
Publicidad. Aplicaciones Intormaticas 
Protección de la actividad cmprcsanal. Dcrccho dc la Derecho Mercantil. 

las Cicncias del Comportamienlo y Sociología. 

I I 

2" 1'-2C Dirección Estratégica 

3 Muestrca alcatono simple. Muestieo Eswat~ficado. 
Mucslrco pol~eijpico. Mucstreo rstmtificado poictápieo 

I I 

2" 2O-IC Investigación dc Mercados 11. 

Comercializ%ación e Invcstigación de Mercados. Economia 
Aplicada. Estadistica e Investigación Operativa. Metodologia dc 

2"-IC Técnicas de mucstreo. 

2"-2C Análisis Esladisoco Multwanante. 3 

t i  I 

Fucntcs dc.crror i n  las eneucslas. 
Métodos y técnicas Multivanantes aplicadas Análisis Comercialización e Investigaciiin de Macados. Bcunomia 
factonal. Anova. Análisis discnnunanre. Análisis de Aplicad. Fsadística c Invcstigacibn Opcrativa. Metodología de 
correspondencias simple y múltiple. Escala las Cicncias del Cornpornmiento y Sociologia. Fundamenlos del 
multidmcnsionales Análisis Cluster. Anilisn Ewnúmico. 

las Ciencias del Cornportairiicnto y Sociologia. 

Creditos anuales (4) I I I 

2. MATEMAS OPTATIVAS (en su caso) 

4'5 

Créditos totnles para optativas: 24 

-por  ciclo: 12 Créditos 
- curso:12 Créditos 

6 3 

I 
I 

I Planificación, presupuato y medios pribliciunua 
I Relación entre la emmesa v su cntomo económico (la I Orrania ión  de Empresas. 

I Audiovisual y Puhlicidad. 
1'5 . .  

empresa como realidad. Concepto y clases de emprexa. 
Paitcs o subsistemas de l a  empresa Teuri~ sobn la 
emmaa hmnresa Y Orcaniracióii. Funciones dc la 

(" Libremente incluidas por la Univerqidad en cl plan dc cstudios como obligatorias para cI  alumno 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios. 

UNiVERSIDAD I "KEY JUAN CARI,OS" 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTLXO DE 
LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS UE MERCADO I 

Denominación 
Créditos anuales 

Totales I Teóricos I Pr4cticos' _.I , ~ ~ ~ 

Breve descripclón del contenido Vlnculadón a Breas de conocimientos (5) I 

COMPLEMENTOS FOKWAI'IVOS 
2"Ciclo 1" Curso Tkcnicai de InvesDgacioii Social 8 CrMiros (Tc6ncos 6 + 2 PNiricur) Mclodologia elementill de 18 Cienciiis Suciales. Técoiiaa de Investigación (Vinculación a &as: Camcrcializac~5n c Invatgación dc Mcrcados. 
Saciologá) 

2" Ciclo 1" Cursa Microecunomía 
Aplicada. Fundamentos del Análibia Económico. 

8 CrCditas (Tcóncas 6 &2 Prácticos) T e d a  dc los precias dcl consumo y de la producción. El cquilibna compctitivo. Mercados no compctitivas. (Vinculación a ircas. Ecanoniia 
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