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9095 RESOLUCIÓN de 1 de abril de 2003, de la Universidad Europea Miguel de Cervantes, por la que se establece el plan de estudios de 
Licenciado en Comunicación Audiovisual, que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Información. 

Homologado por el Consejo de Coordinación Universitaria, por Acuerdo de la Comisión Académica de fecha 16 de Diciembre de 2002, el plan de 
estudios de Licenciado en Comunicación Audiovisual de esta Universidad, de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 
(((Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre), se procede a su publicación, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolución. 
Los efectos de su implantación son a partir del curso 2002-2003. 

Valladolid, 1 de abril de 2003.-El Rector, Santiago Fernández Fernández 

ANEXU ZA. CON 1 tNIF)O LIEL PLAN DE ESIUUIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLANDEESTUDIOSCONDUCENTESALTITULODE: 

LICENCLADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

1. 1T,rl1 un,1ILo 1 I\“I.U,IYYU 
__ 

Créditos Anuales (4) 
ìiclo Curso Denominación (2) ~signatuiac en las que la Universidad, ‘I‘otales ‘leóricas Yriicticos Breve descripción Vinculación a &eas de 

(1) en so caso, orgamza! diversifica la i del contenido conocimiento (5) 
materia trmwal (3) clinicos 

1 I Análi,is del entorno social Anál& del entorno social 9,o 7.5 1s Profundi7ación cn las realidades Ciencia Politica y de la 
y de su cvolucicin histórica. y de su rvoloción histórica. STcl A dc$ mundo contemporáneo cil Administración. 
(S-F+ I A) sus dmxxsiones política, Historia Contemporkwi. 

económica, Y social. 
Evalución histórica. 

Hisroria del Derecho y de las 
InsthKiones. 

Historia del Pensamiento y de 

Historia e Instituciones 

Estudio y an&sis de los sistemas Riblioteconomia 
de documentaci& utilizados cn 

Introducción teórico-prictica al 
conocimiento y uso de la lengua 
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- 
CW‘ Totalei reórico: Práctico: 

12 r+3A 

9,Q 
7.n + 
1 .SA 

64 
4,s+ 
1,5 ‘4 

4s 

3,O 

12.0 
OTIZA 

9.0 

4s 

3,O 

3.0 

2T+JA 

h;O 3.0 

60 
4,5-r+ 
1 ,x4 

3.0 3.0 

u-0 b.0 6.0 

Cid 

- 
1 

- 
1 

1 

- 
1 

.- 
Vinculación a áreas dc 

conocimiento (5) 
Denominación 

‘ublwdad y Relaciones 
>úblicas 
12T+ 3A) 

Publicidad Comunicación Audiovisual y 
Publicidad. 

2 

3 

- 
1 

Introdocciiin tehrica y prktica a 
La pubkidnd y íi las relaciones 
públicas. y a sus estructuras 
organizatiw. 

Introducción ieúnca y práctica a 
la publicidad y a las relaciones 
públicas y a sus eslmcturas 
organiz&ivas. 

Estudio de los elementos, 
formas, procesos 5’ estwc1llras 
de la comunicaci6n , asi como de 
los métodos de investigación 
en comunicación. 
Evolucrón histórica. 

Comunicación Empresarial e 
Institucional. 

Comunmcián Audiovisual y 
Publicidad. 

Comunicación Audvwsual y 
Publicidad. 
Permdismo. 
Psicologia Social. 
Sociología. 

‘eoria de la CornunicaciOn 
Teoría de la Información. 
I 0 I‘ t 2.4) 

Teoría de la Comunicación y 
.Teoría de la Información. 

‘omunicaekjn c 
Iformación escrita 
12-r+ 3A) 

Estudio y capacitación en la 
Tcxaologia, el allálISiS y la 
ExpresiOn en formas y medios 
Impresos y electrónicos. 

Continuación del estudio y 
cepacitaci6n en id tecnología, 
tl análtsis y la expresión en 
formas y medios impresos y 
~lectrónicus. 

Comumcac~ón Audiovisual y 
Publicidad. 

Periodismo. 

I 

2 

- 
2 

Redaccihn Periodistica I 

Comumcackn Audiovisual y 
Publicidad. 

Periodismo. 

ïomunicación Audiovisual y 
Publicidad. 

Periodismo. 

Estudio v caoacitación en la 
temolo&. el análisis y la 
:xpresián de formas y medios 
iudlovwales. 

___- 
amunicación e Información 
udmvisual 
2T) 

~omuncación e Información 
4udmvisual. 

--- 
Totales 

12.0 

9,o 
7T+2 A 

3-i-*2,4 

2: 
fA 

9.0 
T+2A 

rehric0: 

-.- 
4.0 

6.0 

3.0 

6.0 

%3iCO! 

8-O 

3.0 

6.0 

4.5 

Vinculación a áreas de 
conocimiento (5) 

Periodismo 
Camumcacián Audiovisual y 

Publicidad.d. 
Derecho Administrativo 
Derecho Consrimcional. 

/ Comunicación Audiovisual Y 
Publicidad 

:iclc 

- 
2 

2 

- 

2 

2 

2 

-T- 

- 

cE 

4 

4 

Breve descripción 
del contenido 

Sistema5 y procesos de 
constmcci6n Y anáiisis de los 
relatos audiovisuales. 

Informacidn y Derechos 

Asignaturas t-n ias que ia lhverîidad. 
cn su caso, organiza / divcrstfica la 

materia troncal (3) 

Denominación 

Narrativa Audiovisual 
(12-O 
Derecho de la Información 
(7T+2A) 

krccho de la Información 
fundamentales P¡asmación en la 
Constitución Espafiola. Régunen 
jurídico de la información y la 
comunicación. Estudio teórico y 
supuestos pr&xicos en mensajes. 
medios y sujetos. 
Técnicas y procesos de creación 
y difusián audiovisuales en sus 
diversas fases. 

ProduceiOn y realización 
audiowsual 
(13T+ZA) 

-eoria y Técnica del Guión 

‘reducción y Reaìiaación Audiovisual 

:structuradel Sistema Audiovisual Descripción e inuestigacih de la Comunicaciún Audiovisual y 
naturalera e interreboncs enlrc 

Conceptuacih y an&sis de las j Comunicación audiovisual y 
representaciones icúnicas y Publicidad 
acúsricac. y de su evolución Periodismo. 

Estructura del Sistema 
Audiovisual 
(8Tt 1 A} 

-- 
‘coria de IY Comunicaciún audiovisual 5 

- 

Troria de la Comunicación 
hud~ovisual 
(7T+2A) 



17116 Lunes 5 mavo 2003 BOE núm. 107 

ANEXO ZB. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DF, CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

r 2. MATERIAS OBLIGAT RIAS DE tiNIVERSIDAD (en so caso) (1) 

~ 

1 iceratura Universal C‘ontemporáne~ 

les 
‘rácticoc 

J 
clíoicos 

2,O 

2.0 

2.0 

3%0 

2,a 

4.5 

ma s 1 T 

r 
t 
i 

Breve descripción 
def contenido 

Vinculacián a área9 de 
conocimiento (3) 

Estudio y an8lisis de la literatura universal Teoría de la literatura y Literatura Comparada 

Fllologia Inglesa. 

Sociologia 

Lenguajes y Sistemas Informfiticos 

Filologia Inglesa 

Comunicación Aud~cwsual y Publicidad 

Teoria y prktica del inglés cn el kntnto 
de la pibiicidad y tas rekciones públicas 
COII una orientación profesional. 
Princioios básicos Y teorlas de la socioloeía 
moderna. Análisis de los fundamentos y las 
pautas del comportamiento social. Estudio de 
los parkmetros que contiguran el mapa 
socialógico actual. 
Introducci6n a 10s sistemas operativos y a las 
programas utilizados en los medios de 
comunicación escritos y audiwisuales. 
Continuaci6n en el estudio teórico y prktico 
$c los fundamentos eramaticales Y usos de 
la lengua inglesa actual. ’ 
4plicacv5n a la publicidad de la técnica y arte 
m 

xii-t-r 
L 9.0 4.5 

, 
1 3 í’eoria y Tknlca de la Fotagrafia 

-___ 

ciclo Curso Denominación ‘Totales Teóricos frkticos Breve descripción Vinculación a áreas de 
del contenido conocimiento (3) 

t 2 Literatura Española Contemporánea 94 6,O j 3.0 Estudio y annálisis de la producci6n hteraria ‘feoria de la literatura y Literatura Comparada 
espallola contemporánea. l 

2.0 / ~n~.titucianes Y agentes ecanómicas, mecamsmos 1 Fundamentos de Adiisis Eco~ómim. 
Ec0namia Aplicada. de asignaci& debrecursos, mercados y 

organización econ6mica Principios de micro 

l 1 Teoria Económica 6.0 4,O 

y macroeconomia. 
1 2 Historia Contemporánea de Espaìia 9,O 6.0 I 3,O Estudio de los acontecimientos socmpoliticos Historia Contemporzkea. 

de la España contemporánea. Introducci6n al Historia e Instituciones EconOmicas. 
sistema político esp&ol. Ciencia Política y de la Administración. 

1 3 Relaciones Internacionales 9.0 6,Q 1 3,O j Normativa de la Unión Europea en materia de Derecho Internacional Públim y Relaciones 

/ I / publicidad. Análisis de las organizaciones 
europeas relacionadas con el sector de la 

Internacionales. 
Historia e Instituciones Económicas. / 

comunicación y publicidad 
1 3 Estilo en los Géneros de Oprnión 9,O 6.0 38 - Estudio de los géneros literarins pcriodisticos Periodismo. 

del Periochsmo Imoreso y publicitarios que conforman los medios Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

1 1 / 3 1 Opinión Pública 4,O 

. 
escritos, audio&uafes y nuevas tecnologías. 
Estudio de la influencia de la comunicación en 
las masas Formas Y nroccsos en tomo a los que 

Sociología. 
Psicolo~ia Social. Periodismo. 

/  

I  .  

1 2 Estadistica 
t -  

se confiyra la opinibn p?ohca. 1 Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
6.0 3,O 3,O Estadística Descriptiva. Variable aleatoria Estadística e Investigación Operativa 

unidimensional y n-dimensional Regresi6n. Matemática Aplicada. 
1 / Muestreo. Coniraste de hipótesis. - 

1 3 / Ps~cosoc~olo~ía de la Comunicación ! 6.0 i 4,0 / 2.0 1 Estudio de las relaciones entre el lenguaje y eI 1 Psicologia Social. 
desarrollo psicológico del individuo. Perccpcibn. SOCiOlOgia. 

atenci¿m, memorización de los mensajes. con Comunicación Audiovkual y Publicidad 
1 especial referencia a los difundidos por los medios. 

2 5 Tecnología Audiovisual 6.0 

t 

Análisis de las habilidades de intercomurdcacibn 
Estudio de las tecnologías analógxas y digitales Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 
en la captura, almacenamiento. tratamiento y Periodismo 
emisión de audio y video. Integración de los 
formatos audmwsuales en soportes hqxrmecha 

iy mukimedia. 
/ 

2 5 llistoria del Cme 6,Q 3.0 3.0 Estudio drtallado de las principales pelicuias Periodismo 
Realizadas desde 1895 hasta nuestros días. ComunicaCiOn audiovisual y publicidad. 
Estudia de los principales momentos del desarrolla Estética y ‘feoria de las Artes. 
expresivo del cinc. Génesis y evolución del 
lenguaje cinrmatc,gr&fico )I su estética 
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- Ciclo Curso 
!--T / 

Denomrnación j Totales Teóricos Prácticos 

I / 

Breve IIescrtpcinn 
del Contenida 

/ 
Estudio v anlicackán de las técnicas de infoerafia / Ert&ica Y T&ria de ias Artes. ---1 

i 4 

y animación en ia comunicacii>n. Realuacik de Lengu&s y Sistema.5 Informáticos 
eiercicios v mw~ctos. Inteeraei0n en los distintos Dtditcttca c la Expresión Plástica / 

d a1 ~ 

soportes multrmedia. 1 Camunicacibn A;diovisual y Ptibhctdad. 
4 Etica Deontologia Profesional y : 6,O 4,O 2.0 Estudio de los principios étxos y de las Filosoi-ia Moral. 

normas deontolbaicas de la publicidad y de 

2 
l 

3 Técmcas de Infografia Animación )’ 6.0 2,fJ 4.0 

2 

12 

Marketing Estratégico Aplicado 

Proyecto Fin de Carrera 

68 3;o j 3.0 Comercializacirin c Investigacu5n de 
Mercados. 

i ejecución y control. 
6.0 0.0 4.0 Elabotaci6n de un Proyecto como ejercicio Todas las áreas vinculadas al pian de estudios. 

integrador o de sintesis. 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el Plan de Estudios como obligatorias para el alumno. 
(2) La especificación por cursos es opcional para la Ilnirjcrsidad. 
(3) Librementc decidida por la Universidad. 

ANEXOZC. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEZ, DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIC)S CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

Deoominaci6n 
m 

3 MATERIAS OPTATIVAS (en su caso} 
Créditos Créditos totales para optativas (1): 2” Ciclo: 24 créditos 

Totales T&icos Prácticos Breve descripci0n Vinculacibn a åreas de 
/ del contenido conocimiento (3) 

clínicos 

INTENSIFICACIÓN: GUIONISTA Y REALIZADOR DE CINE Y TELEVISIÓN 
I.oq alumnos cursarán un mínimo de 54 créditos de entre Las asignaturas propias de intensificación 

- 

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACIÓN 

Disefio Audiovisual 

Patrocinio y Mecenazgo 

Video Empresarial c Informativo 

- 38 Estudio de las posibilidades expresivas, esteticas y Comunicación Aud!ovisual y Publicidad. 
comwucativas del lenguajes audiovisual en soportes Periodismo. 
digitales. Modos narrativos y técnicas de Didáctica de la Exprcs6n Plástica. 
organización de informaciún audiovisual con 
carácter no lineal. Análisis de hipertextos y 
producciones multimedia en soportes on-line y 
CDROM Diseño y elaboraci6n de la maqueta 
informática de un proyecto interactivo. 

3,0 Estudio y aplicación de las 
comunicaci6n por acontecimientos como forma 
diferencindora dc la comunicación cultural y 
ptiblicitaria. 

3.0 I‘Ccnicas y procedimientos para 
soporte video a la comunicación cmprcsarial 

/ institucional. - 
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Uenominacicin 

Comunicaciún Audiovisual 
Especializada 

Crítica de Cine y Televisión 

Técnicas de Locuci6n 

tiuión en Cine y Televisión 

Dirección Escénica 

iealizacibn en Cine 
i Televisión 

‘roduccih de Cine y ?‘clevisi6r 

‘eriodismo Audiovisual 

) Se expresará el total de cddltos 

(3) Libremente dccldida por la Un¡\ 

60 

630 

7s 

6,O 

7s 

6.0 

6.0 

6.0 

Breve descripcrbn del ~incufaeión a áreas de 
Contenido Canac~miento 

Realizaci6n de fa entrevista televisiva cn ComtmicaciOn Audiovisual y Publicidad. 
profundidad. Técnicas de producción y de videos Periodismo 
científicas. Filmar y editar entrevista con un extenso 
traba.jo de documentación. 

38 3”O Análisis de relatos audiovisuales y de sus contextos Comunicaci6n Audiovisuaf y Publicidad. 
socioeconómicos. Estudio de los elementos de ios Perrodtsmo. / .’ 
relatos y aplicación de los principiospnerales. 
Técnicas de exwesi6n Y comunicacidn oral oara / Comunicación Audiovisual Y Publtcidad 
radia Estudio de la voz y aprendizaje de la forma Periodismo 
sonora como elementos constitutivos de la correcta 
locución en radio y televkón 
lharrallo de un guien a travk de sus etapas ( idea, Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
sinopsis, desarrollo de los personqjes, tiempos Periodismo. 
fuertes, fallos narrativos) y de los problemas bkicas 
(acción, tiempo, ritma, j. 
Facilitar el aorendizaie de las técnicas de dirección 1 Comunicación Audiovisual v Publicidad. 
de actores, ~luminackn, escenografía, vestuarm y Pcriodkmo 

I maauillaie. en su múltiole manifestacih teatral. . - 
cinematngrhfica y televisual. 

3.0 1 4,s ! Prohndizaci6n en el horizonte estético. las / Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
tecnologÍas y las estrategias que wnstituyen cl Periodismo. 
clmiento de la realizacibn de producckmes de ficci0n 
en cine y teievisión. 

- 333 3.0 Procesos y ttcnicas de creaciún, narracidn y puesta Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
en escena de formatos especificamente televisivos y Periodismo. 
del cine. Estudio de los aaentes tkcnicos v humanos 

1 que participan en la prodtkán. 
3.0 / 3,0 1 lntroduccicin al papel de 10s programas informativos 1 Comunicación Audiovisual y Publicidad 

en el medio televisivo Se analizan los tipos de Periodismo. 
cadenas y de informativos, las televisiones y las 
agencras de noticias audiovtsuales. Se estudian 
formatos y su influencia en la programación general. 

j Estancias en emtxcsas n instiluciones en el kbito Todas las áreas PUC aparecen en la troncalidad ) 
de la Comunica& Audiovisual 

ativas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso. 
obligatoriedad del plan de estudios. - 
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