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RESOLUCION de 1 de abril de 2003, de la Universidad Europea Miguel de Cervantes, por la que se establece el plan de estudios de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas, que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Informacion.

Homologado por el Consejo de Coordinacién Universitaria, por Acuerdo de la Comision Académica de fecha 16 de Diciembre de 2002, el plan de

estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas de esta Universidad, de conformidad con lo previsto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987
(«Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), se procede a su publicacién, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolucion.

Los efectos de su implantacién son a partir del curso 2002-2003.

Valladolid, 1 de abril de 2003.—El Rector, Santiago Fernindez Fernidndez.

ANEXO 2A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:
UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO PE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

L. MATERIAS TRONCALES
Créditos Anuales (4)
Ciclo | Curso Benominacién {2) Asignaturas en las que la Universidad, | Totales | Tedricos | Practicos Breve descripcion Vinculacion a dreas de
n en su caso, organiza / diversifica la / del contenido conocimiento (5)
materia troncal (3) clinicos
1 1 - | Andlisis del entorno social Andlisis del entorno social 9.0 73 1.5 Profundizacion en las realidades | Ciencia Politica y de la
y de su evolucion histdrica. y de su evolucion historica. 8T+l A del mundo contempordnec en | Administracion.
(BT + 1 A) sus dimensiones politica, | Historia Conternporgnes.
- econémica, y social. Historia del Derecho y de lag
Evolucion histérica. Instituciones.
Historia de! Pensamiento y de
los Movimientos Sociales y
Potliticos.
Historia e Instituciones
Econémicas.
Sociologia.
i 3 | Documentacion Informativa. Documentacion Mformative 6,0 3.0 3.0 Estudio y analisis de los sistemas | Biblioteconomia y
(6T} de documentacion utilizados en  { Documentacion
Tos medios de comuynicacion. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad.
Periodismo.
1 1 |Lengua Lengua 9,0 4,5 45 Introduccion tedrico-practica al | Lengua Espasiola,
(8T +14A) conocimiento y uso de la lengua
espafiola.
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Ciclop | Carsn | Denaminacion (2) Asignatucas en Lis que b Universidad, | Tolales | Tedricos | Bricticos Breve deschpeion Vinculacion a dreas de
() on su ca80. prganiza f diversifica Ja f del contenida canacimienta (3)
malcria traneal (1) ¢fnicos
{ Fublicidad ¥ Relaciones 12T+3A
Publicas.
{127 - 3A) !
2 Publicidad 50 4.5 45 i iroduccien tedrica v prictica e | Comunicasion Audiovisual y
13T+ la publicided ¥ fas relaciones | Poblicidad.
134 piblicas. y a sus eslructuras
organirativas
3 Comunicacitn Cmpresarial ¢ 6.8 1,0 3,0 Comunicucifn Audiovisual v
Tnstitucional. 437+ lotreducsién Wbrica y practica a | Publicidad.
" 13A fa publicidad y las relacioncs
i pibiicas ¥ a4 sus  estructuras
. organizativis.
1 1, Teoria de Ja Comunicacion Teoria de la Comunicacién v 121 9.0 30 Dsludie de tos chaeatos. Comunicacien Audiovisusly
¥ Teoria de Ja [oformacidn. TFeoria de la Informacion. T34 forinas, preceses ¥ esiructuras | Publicidad,
(0T + 2A) ’ de la comunicagion |, asi como de | Periodisma.
; los métodos de investigacion Psicologia Secial.
en comynicacion. Sociologia
Evafecion historica.
1 Camunicacion ¢ 2T-+30
: Informacion excrita.
(1IT+ JA) !
1 Redaccion PerioBistica] ] e &0 30 | Esludio y vapacitaciin eo Lo Comunicecitn Ambiovisual v
VTST+ } Tecnofogia of andlisis ¥ fa Publicidad.
P LA " Expresion en firmas ¥ nicdios Periodismo.
i [mpresos v elecirinicos.,
A Continuacidn ded esindio v
2 Redaevin PetsdRifadl, - 6.0) 3.0 30 jcapacitacide en s tecnelogia,
450+ ¢ ! ¢l aodlisis ¥ la expresion en Comumicacién Audiovisual v
154 formas y medias impresos ¥ Publicidad.
glecirdnicos. Periadismo,
) 2 | Comunicacion ¢ Informacién ! Comunicacion ¢ Inlormacién 120 6,0 6.0 | Esludio y capscitaciin o la Comunicacion Audiovisual y
. Audtovisual, ! Audiovisual teenologia, ef analisis y la Publicidad.
! {121 i expresion de formas y nedios Treriodism.
: audievisaales, )
: l
Ciclo | Curso Denominacion (2) Asignaturas en las que la Universidad, Totales | Tedricos | Practicos Breve deseripeion Vinculacion a areas de
(1) €n su ¢aso, organiza / diversifica la ! del conmtenido conocimiento (5)
materia troncal (3) clinicos
2 5 Planificacion y medios Planificacion y medios 12,0 6,0 6.0 Analisis de audiencias. Comercializacién e
publicitarios Publicitarios 10T+2A Motivaciones y marketing. Investigacién de Mercados.
(10T + 2A) Andalisis y seleccidn de soportes | Comunicacidn Audiovisual y
y medios para la planificacién de Publicidad.
la_difusion publicitaria. Sociologia
2 5 | Sistemas y procesos de la Sistemas y Procesos de la 12,0 6,0 6,0 Descripcién e investigacion de | Comunicacion Audiovisual y
publicidad y de Ias relaciones Publicidad y Relaciones Piblicas 10T+2A los procesos de comunicacion e Publicidad.
publicas. interrelaciones entre los sujetos | Perfodismo.
(10T + 243 de las actividades publicitarias y | Psicologia Social.
de las relaciones publicas: Sociologfa.
anunciantes, instituciones,
empresas, soportes, v receptores.
2 4 | Creatividad publicitaria. Creatividad Publicitaria 10,5 5,0 5,5 Estudio de las estrategias v Cormunicacién Audiovisual y
(10T + 0,3A) 10T+0,5A procesos encaminados a la| Publicidad.
creacién v realizacién  de
mensajes publicitarios en los
distintos soportes y medios de
comunicacién.
2 4 | Teoria y técnicas de las Teoriz y Técnicas de Ias Relaciones 10,5 5,5 5,0 Disefio, establecimiento y Comunicacién Audiovisual y
relaciones publicas. Pablicas 10T+0,54 desarrollo de las estrategias y Publicidad.
{10T + 0,54) . aplicaciones de las politicas de Periodismo,
comunicacién persuasiva en las | Psicologia Social.
instituciones y empresas piblicas | Sociologfa.
¥ privadas.
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ANEXO 2B. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en su caso) (1)
Créditos Anuales
Ciclo | Curso Denominacién Totales | Teoricos | Practicos Breve descripcion Vinculacion a areas de
(2) i del contenido conocimiento (3)
clinicos
1 I Literatura Universal Contempordnea | 6,0 4.0 2,0 Estudio y analisis de la literatura universal Teoria de la Literatura y Literatura comparada.
contemporanga.
1 H Inglés Técnico | 6,0 4.0 2.0 Teoria y practica del inglés en el ambito Filologia Inglesa.
de la publicidad y las relaciones pablicas
con una orientacién profesional.
I 2 | Sociologia 6.0 4.0 2.0 Principios bisicos y teorias de la sociologia Sociologia
moderna. Analisis de os fundamentos y las
pautas del comportamiento social. Estudio de
~tos parametros que configuran el mapa
socioldgico actual.
1 I | Informitica | 6,0 3,0 3.0. | Introduccion a los sisternas operativos y a los Lenguajes y Sistemas Informaticos
| programas utilizados en los medios de
N comunicacion escrites y audiovisuales.
1 2 | Inglés Técnico 11 6,0 40V 2.0 Continuacién en el estudio tedrico y practico Filologia Inglesa
de los fundamentos gramaticales y usos de
1a lengua inglesa actual.
i 3 | Teoriay Técnica de la Fotografia 9.0 4,5 5] Aplicacién a fa publicidad de la técnica y arte Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
de la fotografia.
Ciclo | Curso Denominacion Totales | Teéricos | Practicos Breve descripcidn Vinculacion a éreas de
2 / del contenido conocimiento {3)
clinicos
i 2 | Literatura Espafiola Contermpordnea 9.0 6,0 3.0 Estudic y anafisis de la produccién literaria Teoria de 1a Literatura y Literatura comparada.
espafiola contemporanea.
] I Teoria Econdmica 6.0 4,0 2,0 Instituciones y agentes econdémicos, mecanismos | Fundamentos de Analisis Econémicos.
de asignacion de recursos, mercados y Economia Aplicada.
organizacién econémica. Principios de micro
y macroeconemia.
1 2 | Historta Contempordnea de Espafia 9,0 6,0 3,0 Estudio de los acontecimientos sociopoliticos Historia Contemporanea.
de la Espafia contemporénea. Introduccion al Historia e Instituciones Econémicas.
sisterna politico espafiol. Ciencia Politica y de la Administracién.
1 3 | Relaciones Internacionales 9.0 6,0 3,0 Normativa de la Unidn Europea en materia de Derecho Internacional Publico y Relaciones
publicidad. Analisis de las organizaciones Internacionales.
europeas relacionadas con el sector de la Historia ¢ Instituciones Econémicas.
comunicacién y publicidad.
1 3 | Estilo en los Géneros de Opinion 9,0 6,0 3.0 Estudio de los géneros literarios periodisticos Periodismo.
del Periodismo Impreso y publicitarios que conforman los medios Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
escritos, audiovisuales y nuevas tecnelogias.
i 3 | Opinién Pblica 9,0 5.0 4,0 Estudic de la influencia de la comunicacién en | Sociologia.
las masas. Formas y procesos en torno a los Psicologia Social. Periodismo.
gue se¢ configura la opinién publica. Comunicacién audiovisual y Publicidad.
1 3 Psicosociologla de la Comunicacion | 6,0 4,0 2,0 Andlisis de las caracteristicas psicolagicas Psicologia Social.
del producto v los plblicos objetivo de la Sociologia.
publicidad. Anélisis de los proceses psicol6gicos
afectados por ¢l mensaje publicitario.
1 2 | Estadistica 6,0 3,0 3,0 Estadistica Descriptiva. Variable aleatoria Estadistica e Investigacidn QOperativa.
~Tiidimensionat y n-dimensional. Regresion. Matematica Aplicada.
/ Muestreo. Contraste de hipotesis.
2 5 | Publicidad y Nuevas Tecnologias 6.0 30 A Adguisicién y manipulacién de imagenes. Ciencias de la Computacién ¢ Inteligencia
Herramientas de dibujo y rotulacion. Artificial.
Loniposicion de documentos. Lenguajes y Sistemas Informdticos.
Bistemas multimedia.
Prévduccidn: video, intemet.
2 4 | Diseno Grafico y Autoedicién 9.0 6.0 3,6 ~JElamentos de tipografia. Didéctica de la Expresion Plastica.
I ~grafico publicitario. Analisis de las Ciencias de las Computacion e Inteligencia
Estructuras graficas. Principios de la Artificial. '
Composicién en el plano. Estrategias de diseio. | Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Recursos graficos. Creacion de paginas web.
Herramientas para el disefio de paginas web.
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Ciclo | Curso Denominacion Totales | Tedricos | Practicos Breve descripeion Vinculacion a areas de
) / del contenide conocimiento (3)
clinicos

2 4 | Derecho de la Publicidad 6,0 3.0 3.0 Régimen juridico de la comunicacién Derecho Mercantil
publicitaria.

2 4 | Eticay Deontologia Profesional 6,0 4,6 2.0 Estudio de los principios éticos y de las Filosofia Moral.
normas deontologicas de la publicidad v de
las relaciones pablicas.

2 5 | Investigacion de Mercados 6.0 3,0 3.0 El sistema de informacion para la planificacion | Comercializacién e Investigacion de
comereial y publicitaria. Mercados.
La recogida de informacion. Sociclogia.
Estudio teérico-practico de los principales
métodos y técnicas de investigacion social.

2 5 | Marketing Estratégico Aplicado 6,0 3.0 3.0 Elaboracién del plan de marketing. Analisis de | Comercializacion e Investigacion de
situacion, objetivos y estrategias de marketing. | Mercados.
ejecucién v control.

2 5 | Proyecto Fin de Carrera 6.0 0,0 6,0 Elaboracién de un Proyecto como gjercicio Todas las dreas vinculadas al plan de estudios,
integrador o de sintesis.

(1) Libremente inciuidas por la Universidad en ¢l Plan de Estudios como obligatorias para ¢l alumno.
{2} Laespecificacidn por cursos es opcional para la Universidad.
{3} Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE;

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos Créditos totales para optativas (1): 2° Ciclo: 24 créditos
Denominacion Totales | Tedricos | Practicos Breve descripcion Vinculacion a dreas de
[#4) ! de! contenido conocimiento (3)
clinicos

INTENSIFICACION: GESTION DE LA COMUNICACION (G.C)

Los alumnos cursaran un minimo de 42 créditos de entre las asignaturas propias de intensificacion

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACION

Marketing en Internet

6,0

3.0

3,0

Estudios de los métodos y técnicas de marketing
aplicad: F0gL

1
-t

Comercializacién ¢ Investigacién de Mercados.

Patrocinio y Mecenazgo

6,0

3.0

30

(

stﬁsdmu y aplrcac; de las técnicas de la
comun@ggu&n por acmm: imientos comeo forma
diferenflafiora de la comupicacién cultural y
publlcﬂaﬂa b

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Promocitn de Ventas

6.0

30

3.0

tudfg dz las téenicas encaptinadas a potenciar
\ﬁ&cntﬁ mediante acciofes concremas en el
ﬂﬂpm N

Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados.

Critica Publicitaria

6,0

3.0

3.0

[ntroc cnetimiento de los diferentes
cstilos  publicitarios  para  poder establecer

baremos de calidad v efectividad.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
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Denominacidn Totales

2)

Tedricos

Pricticos
7
clinicos

Breve descripeion
del contenido

Vinculacion a areas de
conocimiento (3)

Marketing Social y Politico 6,0

3.0

30

Estudio de los procesos y construccion de la
eomunicacién politica, anélisis de la identidad
institucional y estrategias de comunicacidén que
se claboran en el coatexto de la publicidad
politica,

Comercializacion ¢ [nvestigacién de Mercados,

Publicidad Exterior 6,0

3,0

30

y de sus
carteleras,

Estudio del soporte exterior
peculiaridades especialmente
mobiliario urbane, sefialéctica, efc,

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Direccion de Comunicacion 6,0

3,0

3,0

Estudio del departamento de comunicacién
dentro de las empresas e instituciones y de las
habilidades y técnicas necesarias para su
direccion,

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Direccién de Personal 6,0

3,0

3,0

Estudio del papel estratégico organizativo de la
gestion de recursos humanos en empresas de
comunicacion. Gestién de las competencias en
contratacion, formacion, incentivas y disefio de
puestos.

Organizacion de empresas.

Protocolo Empresarial 6,0

3.0

3.0

Exposicién de las reglas del ceremonial,
precedencia  cortesia tanto de orden juridico
como de cardcter tradicional en los admbitos
piblico y privado, como coadyuvantes de los
fines de Ia comunicacién institucional.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Pricticas en Empresas 6.0

3.0

3.0

Estancias en empresas o instituciones en el
&mbito de la Publicidad y Relaciones Piblicas.

Todas las &reas que aparecen en la troncalidad y
obligatoriedad del plan de estudios.

INTENSIFICACION: TE€NOLOGIA DE LA COMUNICACION (T.C.)
Los alumnos cursaran un minimo ¢¢ 42 créditos de entre las asipaturas propias de intensificacién

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACION

Disefio Grifico Publicitario 6.0

3.0

3.0

Anhsls’ ¢! las cstruf)urﬁs graficas. Principios
generales a-~Composicin en el plano.
Estrategias  de disefio, Recursos graficos.
Recursos expresivos. Realizacidon de proyectos.

Diddctica de la expresion pléstica.

Denominacién Totales

2

Teéricos

Practicos
/
clinicos

Breve descripeion
del contenido

Vinculacion a dreas de
conocimiento (3)

Produccion Publicitaria 6,0

30

3.0

Desarrolio del conocimiente técnico de los
distintos  soportes que se utilizan para la
creacion publicitaria.

Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

Disefio y Creacion de Péginas Web 6.0

3.0

3.0

Publicidad en Internet, creacidn de paginas web,
herrarnientas para ¢l disefo de paginas web.

Ciencias de la Computacidn ¢ Inteligencia
Artificial,

Lenguajes v Sistemas Informaticos.

Marketing Directo 6,0

3,0

3,0

Estudio v aplicacion practica de las 1écnicas del
marketing  directo,  marketing  relacional,
telemarketing, etc.

Comercializacién e Investigacién de Mercados.

Téenicas de Venta 6,0

30

3,0

Estudio y aplicacion préctica de las distiatas
técnicas encaminadas a lograr los objetivos de
venta fijados oportunamente.

Comercializacion e Investigacidn de Mercados,

Identidad Visual Corporativa 6,0

3.0

3,0

Estudio de los principios y funciones de la
identidad visual y de la metodologia para la
creacién de un manual de normas para la
identidad grifica.

Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.

Eficacia Publicitaria 6,0

3.0

3.0

Estudic y andlisis de las diferentes técnicas que
permitan evaluar el grado de cumplimiento de
los objetivos que s¢ han presupuestade para las
distintas  actividades de  comunicacién
publicitaria y de relaciones publicas.

Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados.

Envase e Imagen del Producto 6,0

3,0

3.0

El envase como presentacién y publicidad dei
producto: disefio industrial v disefio gréfico.
Funciones de! envase. La Imagen de marca y su
comuynicacion a través del envase.

Expresion Grafica y Arquitecténica.
Dibujo

Animacion por Ordenador 6,0

30

3.0

Muodzlado de objetos, especificacion de camaras
y fuentes de luz, realismo visval, técnicas de
animacidn, cspecificacién  de  movimiento,
obtencion de efectos especiales.

Lenguajes y Sistemnas Informaticos.

Practicas en Empresas 6,0

0.0

6,0

GR--eIGPLESAS O instituciones en el
& Plbficidad - Relaciones Pablicas.

Todas las dreas que aparecen en la troncalidad y
obligatoriedad del plan de estudios.

(1) Se expresard e total de créditos asignados para optalivas y, en su caso, el

2)
(3)  Libremente decidida por la Universidad.

Se mencionard entre paréntesis, tras Ja denominacion de la optativa ¢l gur

Jgf’éi de loginigmos por ciclo o curs"g.

o ciclo gifeporresponda si e planjde estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
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