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9093 RESOLUCIÓN de 1 de abril de 2003, de la Universidad Europea Miguel de Cervantes, por la que se establece el plan de estudios de 
Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas, que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Información. 

Homologado por el Consejo de Coordinación Universitaria, por Acuerdo de la Comisión Académica de fecha 16 de Diciembre de 2002, el plan de 
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas de esta Universidad, de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 
(((Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre), se procede a su publicación, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolución. 
Los efectos de su implantación son a partir del curso 2002-2003. 

Valladolid, 1 de abril de 2003.-El Rector, Santiago Fernández Fernández 

ANEXO 2A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIYERSIDAR: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TJTULO DE: 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

1. MATERIAS TROb 
Credit 

Análisis del entorno social 
y de su evolución hkt0rica 

Asignaturas en las que la tiniversidad, 
en su caso, organiza/ diversifica la 

materia troncal (3) 
‘.nálisis del entorno svciül 
I de su evoluci6n histkica. 

Totales 

9,O 
8T+I A 

60 

9.0 

4LES 

L... 

reóricor 

-- 
3.0 

4,5 

-- 

L 
Práctico: 

l 
ClMCOS 

1.5 

3,o 

4s 

Breve descripcidn Vinculacicjón a áreas de 
del contenido conacimiento (5) 

Prafundizaci6n en las realidades 
del mundo contcmpcmíneo en 
sus dimensivncs políticq 
econhica, y 5aciaI. 
Evolución hiskkica. 

Ciencia Polílica y de la 
Admmisrración. 
Hlstvria Contemporánea. 
Histnria del Derecho y de Ias 

Instituciones. 
Historia del Pensamiento y de 
los Movimientos Sociales y 

Politicor. 

Estudio y análisis de los sistemas 
de docurnentacicin utilizados en 
los medios de connmicacióo. 

Introducción te&ico-práctica al 
:vnocimiento y uso de la lengua 
:s añvla. _-_- 

Historia e Institucmnes 
Econbnricas. 
Sociologla. 
Biblioteconomia Y 
Documenraci~n 
ïomunicacián Audiovisual y 

Publicidad. 
‘Modismo. 
Lengua Espiurola. 
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Publictded. 
Periodismo 
Psicolopia Social 
Sociologia 

Teorico s I ‘rácticos 
1 / del contentdo 1 conocimiento (5) 

60 
clinicos 

6,O 1 Análisis de audiencias. / Comercializaci6n e 
Motivaciones y marketing. Investigación de Mercados. 
Análists y selección de soportes Comumcación Audiovisual y 
Y medios nara la olanificación de Publicidad. 
la difusión publikatia. Sociologia 

6,O 1 Descripción e investiw%n de 1 Comunicación Audiovisual y 
los procesos de comunkación e Publicidad. 
inretrelaciones entre los sujetos Periodismo. 
de las actividades publicitarias y Psicologia Social. 
de las relaciones públicas: Snciologia. 
anunciantes, instituciones, 
empresas, soportes, y receptores. 

55 1 Estudio de las estratcr$s y 1 Comunicación Audiovisual Y 

5,O 

procesos encaminados a la Publicidad 
creacion y realización de 
mensajes publicitarios en los 
distintos soportes y medios de 
comunicación. 
Diseño, establecimiento y Comunicación Audiovisual y 
desarrollo de las estrategias y Publicidad. 
aplicaciones de las políticas de 
comunieaci6n persuasiva en las 

ClCl< 

2 

2 

2 

2 

Yinculación a áreas de 

PJaniticacl6n y medios 
pubiicitanos 
(IOT+ZA) 

Slstemas y procesos de la 
publicidad y de las relaciones 
públicas 
(lOT-+ZA) 

Crsatwtdad public)taria 
( I O’I” + 0,5A) 

Teotia y tecnrcas de las 
relaciones públicas. 
(lOr+O,jA) 

Asignaturas en las que la tlnwersidad. 

en su caso, organiza i dwersha Is. 
materia troncal (3) 

Planificación y medios 
Public~tatios 

‘l-otales 

l2,O 
IaT+zA 

Sistemas y Procesos de la I2,O 
Publicidad y Relaciones Púbhcas 1 Ols2A 

Creatividad Publicitaria IO,5 
I OT+O,SA 

leoria y Técnicas de las Reiaciones ID,5 
Públicas I OT+0.5A 

5 

5 

- 
4 

4 

Periodismo. 
Psicologia Social 
Sociología. 

L 
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ANEXO ZR. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

4-r 2. MI 
l 

ERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
ditus .4nuales 
Teóricos Prácticos Breve descripwón 

i del contenido 
clínicos 

4.0 2,o Estudio y análisis de la literatura universal 
cuntempor;inea. 

4+0 LO Teoría y practica del mgles en el Mito 
de la publicidad y las relaciones públicas 
con una orientación profesional. 

4.0 2.0 Princtpios basicos y teorias de la sociología 
moderna. Análisis de ios fundamentos y las 
pautas del comportamiento social Estudio de 

-les parámetros que configuran el mapa 
soc~ol6gico actual. 

38 3,O. Introducción a los sistemas operawos y a los 
programas utilizados en los medios de 

Vinculscián a amas de 
conocimiento (3) 

Teoria de la Literatura y Literatura comparada. 

Filología Inglesa. 

Sociología 

Lenguajes y Sistemas Informáticos 

4,01; , 50 
comunicación escritos y audiovisuales. 
Continuación en el estudio teórico y prktico Filologia Inglesa 
de los fundamentos gramaticales y usos de 
la lengua inglesa actual. 

4s w-. .Aplicación a la publicidad de la tfcnica y arte 
de la fotogmfla. 

Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 

CUFSO Denominacibn 
12) 

Lneratura Universal Contemporánea 

~ 

-+-- Saciologia 

3 Teoria y ‘Técnica de la Fotografía 

-ci 

-i 

I 

--i- 

‘ur‘ 
(2) 

2 

l 

2 

- 
3 

3 

3 

3 

- 
2 

- 
5 

- 
4 

9,o 

4-0 

9.0 

9,O 

9,o 

64 

6.0 

Tc-- 

Prácticos 
/ 

Breve descripcion Vinculación a kas de 
del contenido conocimiento (3) 

Teoría de la Literatura y Literatura comparadc 

Fundamentos de AnPlisis Econ6micos. 
Economía Aplicada. 

clinicos 
3,o / Estudto y análisis de la produccion li~erarra 

esptiola contemporánea 
UJ Instnuciones y agentes económicos, mecanismos 

de asignación de recursos, mercados y 
organización económica. Principios de micro 

j Y macroeconomía. 
3,O 1 Estudio de los acontecimientos socropoliticos 

Literatura Espanola Contenmor; 
--- 
Teoria Económica 

Iltstorta Contemporanea de Esp: Historia Contemporánea. 
Historia e Instituciones Econbmicas. 
Ciencia Política y de la Administración. 
Derecho Internacional Publico y Relaciones 
Internacionales. 
Historia e Instituciones EconOmicas. 

de la España contemporánea. Introd&ción al 

publicidad. AnBlisis de las organizaciones 
i europeas relacionadas con el sector de la 

1 Rclacioncs Internacionales 

comunicación ypublicidad. 
3.0 1 Estudio de los eéneros literarios oeriodísricos klo en los GCneros de Opmiór 

jei Periodismo Impreso 

3pinión Pirblica 

3sicosociologia de la Comunicac 

Periodismo. 
Comunicacion Audiovisual y Publicidad. 

Sociologia. 
Psicología Sociai. Periodismo 
Comun&ión audiovisual y Publicidad. 
Psicologia Social. 
Sociología. 

y publicitarios que conFormm los medios 
escritos, audiovisuales y nuevas tecnologías. 
Estudio de la influencia de la comunicaci6n en 
las masas. Formas y procesos en torno a los 

Andlisis de las caracteristicas psicnlógicaz+ 

publicidad. Análisis de los procesos psicol6gicos 

Estadística Descriptiva. Variable aleatoria 

I 

‘ublicidad y Kuevas Tecnotogia: 

Estadística e lnvestigacion Operativa 
Vlatemática Aplicada 

liencias de la Computación e inteligencia 
Artificial. 

xnguajes y Sistemas Informáticos. 

;,. / M&streo. Co&& de hipotesis. 
n 1 Adquisicián y maninulación de imágenes. 

kh&mientas de dibujo y rotulaciSn 
(tlomposición de docutttentos. 
&stemas multimedta... 

>iseAo t.3rMko y Autoedicion didáctica de la Expresión Plástica 
kx%ts de las Computacion e Inteligencta 

Artificial. 
,enguajes y Sistemas Informaticos. 

?k@qrafio&~ublicitario. Análisis de las 
Estructura.5 gráficas. Principios de la 
Composicion en el plano. Estrategias de disefio. 
Recursos gráficos. Creación de paginas web. 

para el disefio de ptiginas web. 
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Ciclo Cursv Denommacihn ‘Totales Te6ricos Prácticos Breve descripciirn Vinculación a áreas de 
(2) f 1 

del contenido conocimiento (3) 
clin1cus 

2 4 Derecho de la Publicidad 6.0 3s 3.0 Regimen juridico dr la comunicacibn Derecho Mercantil 
publicitaria. 

2 i 4 ’ Etica y Deontologia Profesional 6.0 4,o LO Estudio de los principios kticos y de lay Filosofía Moral. 
normas deontológicas de la publicidad y de 
las relaciones públicas. 

2 5 Investigación de Mercados 68 3.0 3.0 El sistema de información para la plamficación Comercialización e Invrstigacii>n de 
comercial y publicitaria. Mercados. 
La recogida de información. Sociologia. 
Estudio teórico-práctico de los principales 

G 
2 5 Markering Estratégico Aplicado 68 3.0 3:ll EIaboraci6n del plan de marketing. Análisis de Comercialtzación e Investigación de 

situación, objetivos y estrategias de marketing. Mercados. 
ejecución y control 

2 5 Proyecto Fin de Carrera 6.0 Q,O VJ Elaboraci6n de un Proyecta como ejercicio Todas las áreas vinculadas al plan de estudios. 
integrador o de sintesis. 

(1) Libremente incluidas por la llniversidsd en el Plan de Estudios como obligatorias para el alumno. 
(2) La especificaciBn por cursos es opcmnal para la Universidad. 
(3) Libremente decidida par lil Universidad. 

ANEXOZC. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PtiBLICAS 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
Creditos Crdditos totales para optativas (1): 2’ Ciclo: 24 crCditos 

Totales Teóricos Prácticos Breve descripción Vinculación a áreas de 
i del contenido conocimiento (3) 

clinicos 

INTENS1FICACIh-d: GESTíóX DE LA COMUNlCAClbN (C.C.) 
LOS alumnos cursarán un minimo dc 42 créditos de entre Ia? asignaturas propias de intensificacián 

Promocián de Y entitS 
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oenominación 
(2) 

Marketing Social y Político 

Publicidad Exterior 

Direccih de Comunicación 

Dirección de Personal 

Totales Terjricos PrWcos Breve descripc1árl Vinculactcin a áreas de 
i del contenido conocimiento (3) 

clínicos 
6-0 3.0 3.0 Estudio de los procesos y construcción de Ia Cnmerciaiizacián e Investigación de Mercados. 

comunicaci6n política, an8lisis de la identidad 
institucional y estrategias de comunicación que 
se elaboran en el contexto de la publicidad 
politica. 

6,O 3s 3.0 Estudio del soporte exterior y de sus Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
peculiaridades especialmente Crut&XSS, 

mobilwio urbano. señalhica, etc. 
63’3 38 50 Estudio del departamento de comunicaci0n Comunicacián Audiovisual y Publicidad. 

dentro de las empresas e instituciones y de las 
habilidades y técnicas necesarias para su 
dirección. 

6,Q 38 3.0 Estudio del paprl estratégico organizativo dc la Organización de empresas 
gestión de recursos humanos en empresas de 

I i 
comunicación. Gestión de las competencias en 
contratación, formacián, incentivos y diseño de 

Procacolo Empresarial 
/ I / puestos. 
/ 6,O 1 3.0 / 3,0 1 Exaosición de las replas del ceremonial. 1 Comunicación Audiov;sual Y Publicidad. 

oúblico Y orivado. como coadvuvantes de los 

PGctlcss en Empresas 
i-ìnes de ía &ut&ación instit&onal. 

3.0 Estancias en empresas o instuuciones cn el Todas las áreas que aparecen en la ttoncalidad y 
ámbito de la Publicidad y Relaciones Públicas. obligatoriedad del plan de estudios, 

INTENSIFICACIÓN: TW@LOC!A DE Id &HvWNlCACIóN (T.C.) 
LOS alumnos cursarán un minimo @ 42 cr&tlto~ de entre las as~ggaturas propias de intenstficación 

OPTRTIV& ,PRWl.&í; RE INTENSIFICACIÓN 

6.0 3.0 estnllms gráficas. Principios Didhctica de la expresibn plastica. 
a-Xomposici6n en el plano. 

Estrategias de disrfio. Recursos gráficos. 
Kecursos expresivos. Realizacibn de proyectos. 

Denominaci6n Totales Teciricos Prhcticos Breve descripciint Vinculacibn a &reas de 

12) / dei contenido canacimientu (3) 
clínicos ------ 

Producci¿m Publtcitaria h,O 38 3,O ¡Iesarrolla del conocimiento tbcnico de los Comunicacibn Ausliovisual y Publicidad. 
distintos soportes que se utilizan para la 
creaci0n publicitaria. 

Diseib y CrcaciDn de Págms Web 68 33 3-0 ! Pubiicidad en Internet, creacibn de p&ginas web, Ciencias de la Computac& c Inteligencia 
herramientas para el discfin de pltginas web. Artificial. 

Lenguajes ----PP--- 
Marketing Directo h,O 3,o 3,o Estudio y aplicacián pr&ica de las t&nicas del CamercializaciBn e Investigacibn de Mercados. 

markrting directo, mwkeiing relacionai, 
telemarketing, etc. 

Ticnicas de Venta 63 3,0 j 3,o Estudio y aplicacibn práctica de las distintas ComercializaciUn e Investigación de Mercados. 

Identidad Visual Corpora 

(1) 
(2) 

Se expresará el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el +tW de lo+qnos por cicIo o cursq. 
Se rncncionarå entre parhteris. tras la dcnominacibn de la optettva el cur h o ciclo g@$or*esponda si el plan;dc estudIos wnfigura la materia corno uptatwa de curso o CI& 

(3) Libremente decidida por la Universidad 
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