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9092 RESOLUCIÓN de 1 de abril de 2003, de la Universidad Europea Miguel de Cervantes, por la que se establece el plan de estudios de 
Licenciado en Periodismo, que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Información. 

Homologado por el Consejo de Coordinación Universitaria, por Acuerdo de la Comisión Académica de fecha 16 de Diciembre de 2002, el plan de 
estudios de Licenciado en Periodismo de esta Universidad, de conformidad con lo previsto en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 (((Boletín 
Oficial del Estado)) de 14 de diciembre), se procede a su publicación, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolución. Los efectos 
de su implantación son a partir del curso 2002-2003. 

Valladolid, 1 de abril de 2003.-El Rector, Santiago Fernández Fernández 

ANEXO 2A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLANDEESllJDIOSCONDUCENTESALTITULODE: 

E ( 

i 

LICENCIADO EN PERIODISMO 

1 MATERIAS TRON~A1.F.S 
.  .  . . Y . - I . - . - I  .._“_,_.III 

Créditos Anuales (4) 
3clo Curso Denominación Asignaturas en las que la Totales Teóricos PrUicos Breve descripción Vinculación a tireas de 

(1) 1 (2) Universidad, en su caso, i del contenido conocimiento 
organiza / dwersifica la clinicos (5) 

materia uoncal(3) 
I 1 Comunicación e informacih Redaccibn Periodística 1 9,0 6,O 3,0 Estudio de la tecnología y análisis Periodismo. 

escrita. 1,5 T+ de la expresión en formas de medios Comunicación Audiovisual y 
(12T + 3 A) l,5 A impresos y electrhicos Desarrollo Publicidad. 

práctico del (estilo de expresión escrita. 

1 2 Redacción Periodística Il &U 3,0 3,u Estudio de IB tecnología y anhlisis Comunicacibn Audiovisual y 
4,S.T% de la expresión en formas de medios Publicidad. 
1;5 Á;: impresos y electrbnicos. Desarrollo Periodismo. 

práctico del lestilo de expresión escnta. 
1 1 Lengua Lengua 9,0 4.3 4,s Conocimiento y uso de la lengua Lengua Española 

(8T+ 1 A) española Estudio de la normativa y 
reglas de la lengua española. 

1 I ‘Teoría de la Comunicacibn y Teoría de la Comqich@ 12,O !f>O 3,0 Estudio de los elementos, Comunicacitin Audiovisual y 
Teoria de la Informacidn. Teoria de la Informa&< formas, procesos y estructures de la Publicidad. 
(lOTt2A) comunicacidn , así com6 de los metodos Periodismo. 

de investigación Psicología Social. 
en comunicación. Sociología. 
Evolución hisdrica. 

7 
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! 

:ursc 

1 

2 

2 

3 

3 

4 

5 

- 
Cid 

- 
2 

-T 

T 

2 

- 
2 

Análisis del entorno social 
y de su evoluci6” histdrica. 
(8T + 1 A) 

Comunicación e información 
Audiovisual. 
(12-O 

Publicidad y Relaciones 
Públicas. 
(12T+3A) 

Documentación Informativa 
m 

rccnología de la Infornwión :undamentos de Tecnología 
:lOT+2A) nfomnuiva 

Asignaturas en las que la 
Universidad, en su caso, 
organiza / diversifica la 

materia troncal (3) 
Análisis del entorno social 
y de su evolución histórica 

lomunicación e Información 
4udiovisual 

Comunicación Empresarial e 
nstitucional y Relaciones 
‘úblicas. 

>ocumentación Periodística 630 

‘etnología dc los MWios 
audiovisuales 

! 
4 

fotales reóricoc 

9.0 7,5 

Práctico 
/ 

Clí”ico! 

1,5 

l2;O 60 630 

9,O 
7,5T + 
1,5 A 

60 
,5T+ 
15 A 

60 
5T+ 
LA. 

6’3 
5T+ 
‘1 A 

4s 

3.0 

3.0 

3,O 

1.5 

4,5 

3,O 

3.0 

3,O 

4.5 

Breve descripción 
del contenido 

PmfnndizacMn en las realidades 
del mundo contemporáneo en sus 
dimensiones política, económica, y 
social. 
Evolución histórica. 

Estudio y capacitación en la tecnologia, Comunicación 
el análisis y la expresión de formas y Publicidad 
medios audiovisuales. Periodismo. 

Introducción teórica y práctica a la 
publicidad y las relaciones públicas, y a 
sus estructuras organizativas. 

Introduccibn tebrica y practica a la 
publicidad y las relaciones públicas y a 
sus estructuras organizativas. 

Estudio y analisis de los sistemas de 
documentación utilizados en los medios 
ie comunicaciún. 

Estudio de las técnicas Y procesos de 
naterialización de la infomnxi6n en 
soportes y medios de comunicación. 

<studio de las tecnicas y procesos de :omunicación Audiovisual y 
naterialización de la información en ‘ublicidad. 
;oportes y medios de comunicación. ‘eriodismo. 

Vinculación a irreas de 
conocimiento 

(5) 

Ciencia Política y de la 
Administración. 

Historia Contemporknea. 
Historia del Derecho y de las 

Instituciones. 
Historia del Pensamiento y de los 

Movimientos Sociales y Políticos. 
Historia e Instituciones Económicas 
Sociologia. 

Audiovisual : 

Comunicaci6n Audiovisual y 
Publicidad. 

Comunicación Audiovisual 4 
Publicidad. 

Biblioteconomia y Documentacibn. 
Zomunicacibn Audiovisual y 

Publicidad. 
?eriodismo. 
Comunicación Audiovisual y 
‘ublicidad. 
‘criodismo. 

SSO Denom~nacibo -2signarur¿s en las que la 
~niverádad, cn su caso. 

Tolales ! Tci>rico~ frlclicor Dreve tlescripciun Vinculacidtt il axas da 
del contenido conocintienio 

orga”iza?‘diversXtca la CliOiCO’ (51 
mterio uc”lcal(3) 

- 4 Derecho de la Iniormaci6n Derecha de la Infonnaci6” 9.0 6.U 3.0 InI~rt~~ación y derechos tünd~~en~aíes. Derecho Adt”ini.~lrarivo. 
(7r-2.w 1 Plasmaci6” en la Conshtición EsparTola Derecho Constnucicxtal. 

/ 

Regimen j”r[dico de la rnfom~ación y LS I 
comunicación. 
Estudio leónco y supues(ospraclicos en 
mensaics. medios y snjclos. 

4 Periodismo Bspecutliïado i Periodismo Especialirado 
flz’f) 

I?,O ! 4.0 8.0 Procesos: leo& y técnicns dc Pcriodisnto. 

I 
infonnacibn espcciahrada desde los 

1 &mbi@s mas cercanos al especialista 1 

1 Gestión y Dirección de 1; 
Empresa Periodlstica 

9.0 
RT - 
1 n 

6.0 

I 1 hasra la comunicaci6n colccliva.~ 
1 6.0 1.0 Pmmos de creaci¿m r claboraciún dr la 1 Comunicaci¿~t andioviwxl ?- 

comunicacibn periodkca a través dc 1 Publicidad. 
medios escrilos. audiovisuales y ’ Orgaoizaciún dc cmpresns 
elec~rfmicos. Tcûr[a y prSr¡ca de la Periodismo. 

organizacibn y gcsti4” de la emprcss 
inlinnativa 

s 

c 
Il 

Edicidn y Pmducción 
Informatizadas 

I I 

3.0 3.0 Continuación de los pmccsos dc Cornunicaci6tt hudio~isual y 
cmcibn > claboracido dc la Publicidad. 
comunicación pcriodiscica a 1ravCs de Organiza&n dc I~.mprrsns 

, medios eseritos, at~d~owrnaies y Periodismo. 
cleclrónrcos. Teorla y pnkka de la’ 

1 organizvi8n p gstibn de la empresa 

inCormaliva. 

í.0 4.0 Cnnccplualizaci6n F anilisis dc los Comunicación Audiovisual 5 
~nensqcs de la comunicackk pwiodisticn J’ublicidsd. 
y de su evoluclbn histbrica. Periodismo. 
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ANEXO 2B. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVJZRSLDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN PERIODISMO 

t 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
Crkditos Anuales 

Ciclo Curso Denominación Totales Teóricos Prácticos Breve descripción Vinculación a áreas de 
(2) / del contenido conocimiento 

clínicos (3) 
1 1 InformQ.tica 1 6,O 3,0 38 Introducci6n a los sistemas operativos y a Ciencia de la Computaci6n e Inteligencia 

los programas utilizados en los medios de Artificial. 
comunicación escritos y audiovisuales. Lenguajes y Sistemas Informáticos. 

Matemática Aplicada 
Análisis Geog&ico Regional. 

1 1 Inglés Técnico 1 6,0 4,0 -Lo Estudio t&ico y prltico de los Filología Inglesa. 
fundamentos gramaticales y usos 

I de lengua inglesa actual. 
1 1 Literatura Universal 6,0 4,0 2‘0 Estudio y an&lisis de la literatura universal Teoría de la literatura y Literatura Comparada 

Contemporánea Contemporánea. 
1 1 Teoría Económica 6,O 4,0 2.0 Análisis de los procesos socioeconómicos Fundamentos del análisis económico. 

.de las sociedades desarrolladas. Principios Economía Aplicada. 
dèmacro y microeconomia 

1 2 Estadística f-l,0 3,o ) 3,0 EstadQtica Descriptiva. Variable aleatoria Estadística e Investigación Operativa. 

l Unidin%nsional y n-dimensional. Regresibn. Makm&ica Aplicada. 
Muestra. Contraste de hipótesis. 

L 

r 
( 3clo curso 

(2) 
Uennminación Breve desc&& 

det contenido 
I Vinculación a áreaa de 

conocimiento l 
clínicos r - 

I 1 2 I Inglés Técnico 11 ( 6,O ) 4.0 1 2.0 1 Continuación del estudio teórico- pnicl~co Filología Iw$esa. 

ìc2) So~ioloeía 

I 1 de IR lengua inglesa. 
l 6.0 4.0 I 2.0 1 Principios bkicos v teorías dc la sociologia 1 Sociuh~ia. 

Historia Conlemporkw 

3.0 Erludio y an!ksis de la producct6n litcrarin ! Tcoria de ta Lkntura t Literalura Cumpanxla 
espapaòola conlempor~za. 

los acootecimien~os sociopolíricos Hisloriû Conlcmporhrwa 
i Hisloria e Inslitucionrs Pcon6micas. 

1 al sisrcrna FdíliCO &paJiol. 1 Ciencia Polkica y de 1~ Adminijfritci6n. 

1 3 

1 3 

Estilo cn Los Gioeror dr 
Opinibn del Periodismo 
Impreso 
TeorIa Técnica de la f’olografia y 

9.0 G;O 

9.0 4:j 

_~.- 
2 4 Disetio Gttifico y Auioedickn 

i::’ 

Cticay Deonlologia Pmresional 

4 
3.0 Normativa de la L’ni6n Loropea en mn:còa de Dcrccho lntemacional PUblico y Relaciones 

in1ormaci& .Anklisis de las organizaciones Inlcrnacjanaks. 
ewupeas relacionadas con el sector de fa Historia c lnstltocioncs Ikonómlczs. 
comunicaci0n. 

3.0 Estudio de los gincros krwios pcriodidicos Periodismo. 
que coniorman los medios cscrilos. Camunicaci&n Audiovisual y I’ublicidao. 

audiovisukalcs y nuevas lecnologiak. 
4.5 Estudio de los elcmcnlas. rormas y procesos que Co~nunicaci6n audiorisuol 4 Pnbljcidad 

inciden en la prrccpcidn social dc la realidad. Periodismo. . . 
PsicologIs Social. socio:ogiia. 

2.0 1 TBor[as usicosocialcr. .4nBlisk nsicúsocial del ’ Psicolacín Social. 
campo&knco humano. .&e, aplicadas de la Saciolo&. 
Psiwlooía Social. Aolicaci¿m del cooacímkn~o / 
sicosokl en los medios de comunicación sooal. 

de los componcnh y ICcoic-ss de Pcrhxlisma 
maquelación. Kuevas ~ecnoloalas: d%fw s edición Comunicación Audiovisual - Publicidad 

las páginas wcb. &nálisis dc - Lcnguajeu y Siakmas iolo&~kos. 
grálicas. Eslralcglas de diseño Didáctica de la Exphtin Pl~sh. 

xi 
ala omun~cacióo. Recursos expresivos 

: .&,tudio dc la in&encia dc la comunicacidn cn Sociología. 
‘. Li& masa.. Formas y pracosos en tomo a las que Psicologk Social. Periodismo. l 

z o fs¿ configura la opkb pública. . ~omun~acioa Audiovisual Publicidad. 
> ~4nálisis de [os ;lspe,bros trices que inciden rn -4 Periodismo. -1 

cl dcsírrrollo de La ~roCcsi6n periodística. : ComunicaciDn Audiowual y Publicidad. 
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L 2 

2 

> ( 

f 

:urso Denominación Totales Teóricos 
(2) 

5 Metodos y TCcnicas de Investigacibn 6,O 3,0 

5 Marketing Aplicado 6,0 3,0 

5 Proyecto Fin de Carrera 6,0 0,O 

‘rdcticos Breve descripción 
: I del contenido 

clínicos 
3.0 1 Estudio teórico - prhctico: procesos, métodos, 

y técnicas de infohnación &pecializada 
en la investigación periodística en sus diferentes 

1 fuentes de informacián. 
áreas y géneros. Deteccih y análisis de las 

3,0 

60 

Estudio de las tecnicas y métodos del marketing 
esoecificos oara la toma de decisiones en los 
medios de comunicación. 
Elaboración de un Proyecto como ejercicio 
integrador o de síntesis. 

(1) hbremrnte includas por la Universidad en el Plan de Estadlos como obligatonas para el alumno. 
(2) La especificación por cursos es opcional para la Universidad 
(3) LIbremente decrdlda por la Universidad 

Vinculación a breas de 
conocimiento 

Estadística. 
Metodología de las Ciencias del Comportamiento. 
Comercialización e Investigación de Mercados. 

Comercialización e Investigación de Mercados. 

Todas las Areas vinculadas al plan de estudios. 
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ANEXO 2C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE: 

LICENCIADO EN PERIODISMO 

0 
Creditos Crkditos totales para optativas (1) 

- orciclo: 1” : 0 (2”): 24 
Denominación Totales Tebricos Prácticos Breve descripcion Vinculación a áreas de 

(2) / del contenido conocimiento 
clínicos (3) 

INTENSIFICACIÓN: PERIODISMO ESPECIALIZADO (P.E.) 
Los alumnos cursaran un mínimo de 42,0 creditos de entre las asignaturas propias de intensificación 

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACIÓN 

Periodismo Audiovisual 6,O 3,O 3,o 

Periodismo Deportivo 60 4,O LO 

Denominacion 
(2) 

Periodismo Político - Económico 

Periodismo Digital 

Periodismo de Difusión Cientítica 

Periodismo de 
Investigación 

Precisión e 

Fotoperiodismo 

kmicas de Comunicación Oral - 

Demoscopia y Audiencias en los 
Medios de Comunicación 

‘rácticas en empresas 

Totales 

60 

630 

60 

60 

6.0 

60 

60 

6’3 

Teórico: 

4,O 

3,O 

3,O 

3,O 

I 

Introducción al papel de los programas 
informativos en el medio televisivo. Se analizan 
los tipos de cadenas e informativos, las 
televisiones y agencias de noticias 
audiovisuales. Se estudian los distintos formatos 
informativos y su influencia en la programación 

. teoría Y itini& de información 
especiaX$a desde ei 6m&o cercano al 
especi&sta hasta la comunidacibn colectiva 
aplica& al deporte en sus dIversas 
modakiadcs. 

Practicos Breve descripción 
/ del contenido 

clínicos 
2.0 Procesos, teoría y técnicas de infortnacibn 

especializada desde el ámbito cercano al 
especialista hasta la comunicación colectiva en 
el campo de la actualidad política y económica. 

320 Estudio de las caracteristicas tecnológicas y 
pragmáticas en la comunicaci6n digital y en 
la interacción. DiseAo de la comunicaci6n 
en intemet. 

3,O Procesos, teoría y técnicas de información 
especializada desde el ámbito cercano al 
especialista hasta la comunicación colectiva en 
el campo de la ciencia. 

3.0 / Investieación ueriodistica sobre estadísticas 
sociales y bases de datos. Rastreo informático 
de información alfanumerica de interts 
noticioso. Información de actualidad con 
análisis critico-metodológico de las estadísticas 
sociales. Reporterismo asistido por ordenador y 
apoyado en técnicas cualitativas y cuantitativas 
de investigación sociológica. 

3.0 3,O Introducción al medio fotográfico y su 
aplicacion en los medios de comunicacion. 

48 LO Tecnicas de expresión oral. Argumentación y 
estrategias del discurso, 

3,0 1 3,0 Introducción al estudio de los metodos de 
análisis de mercado y su influencia en los 
medios de comunicación. Estudio de la 
incidencia de los medios en el individuo, así 
como sus implicaciones sociolbgicas. 

04 6,0 informativas de medios 

/ e información. 

Periodismo. 
Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

Periodismo. 

Vinculación a áreas de 
conocimiento 

Lenguajes y sistemas informáticos. 
Periodismo. 
Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

Periodismo. 

i 

Periodismo. 
Comercialización e Investigacion de Mercados. 

Periodismo. 
Comunicación audiovisual y Publicidad. 

Lengua Española. 
L6gica y Filosofia de las Ciencias 

Periodismo. 
Sociología. 
Metodología de las Ciencias del Comportamiento. 

Todas las vinculadas al plan de estudios. 
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INTENSIFICACIÓN: COMUNICACIÓN EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL (C. E. 1.) 
Los alumnos cursarán un mínimo de 42,0 créditos de entre las asignaturas propias de intensiIicaci6n 

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACIÓN 

Empresa de Agencias de Informxión 630 48 LO Organización, estudio y análisis de las agencias Organizaci6n de empresas. 
de informacidn. 

Denominación 
(2) 

Empresa Informativa de Medios 
Impresos 

Totales Teóricos Prácticos Breve descripci6n Vinculación a areas de 
/ del contenido conocimiento 

clínicos (3) 
6,0 4,o LO TeorIa y practica de la organizaci6n y gestibn Organizaci6n de empresas. 

de la empresa informativa de medios impresos. 

Gabinetes de Información ‘5’3 

Comunicación Corporativa e Internet 60 

Comunicación Politica 6’3 

lomunicacibn en la Uni6n Europea 60 

4,O 

4,o 

3s) 

48 

.Lo Organización y estructura de gabinetes de Organización de empresas. 
prensa y oficinas institucionales de prensa. Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
Relaciones entre portavoces y periodistas. Periodismo. 
Producci6n de notas informativas institucionales 
para medios, ruedas de prensa y comparecencias 
públicas. 

w Sistemas y procesos de comunicación Comunicaciún Audiovisual y Publicidad. 
empresarial e institucional aplicados a intemet. Organización de empresas. 
Imagen e identidad corporativa. 

3,O Estructura y evolución actual del sector de Organizaciún de empresas. 
empresas e instituciones de comunicación social Periodismo. 
del Estado Español. Modelos de organización Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
general del sector, según análisis internacional 
comparado. Principales regulaciones para la 
configuración del sector periodístico, 
audiovisual, publicitario y multimedia. 

w La comunicacibn en la unión europea. Periodismo. 
Estudio de los organismos europeos y su Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

w en el sector de la comunicación. Derecho Internacional Público y Relaciones 
Internacionales. 

3omunicaci6n y Recursos Humanos 68 38 3,0 5ístemas de comun Periodismo. 
Organización de Empresas. 

Estructura Empresarial de los Medios 
l 6To I 3,0 I 3Bo 1 

Estructura regional, nacional e internacional de Organización de Empresas. 
los medios de comunicación en sus I 

Técnicas de Comunicación Oral 60 48 24 

Practicas en Emuresas 6.0 0.0 6.0 

dimensiones econ6mica social, tecnica e 
institucional. 
Técnicas de expresión oral. Argumentación y Lengua Espaliola. 
estrategias del discurso. L6gica y Filosofia de las Ciencias. 
Estancias en emnresas informativas de medios Todas las de la licenciatura. 
impresos o en agencias de informaci6n. 

(1) Se expresará el total de creditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso. 
(2) Se mencionara entre parentesis, tras la denominaci6n de la optativa el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matena como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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