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UNIVERSIDADES

27 8 5 RESOLUCION de 24 de enero de 2003, de la Universidad de Almeria, por la que se publica la modificacién del plan de estudios conducente
al titulo de Diplomado en Turismo por adaptacion a la normativa vigente.

Homologado por el Consejo de Coordinaciéon Universitaria, por acuerdo de la Comision Académica de fecha 16 de diciembre de 2002, el plan de
estudios conducente al titulo de Diplomado en Turismo, seglin establece el Real Decreto 604/1996, de 15 de abril, de Directrices Generales Propias,
queda configurado conforme aparece en el anexo a esta Resolucién.

Almeria, 24 de enero de 2003.—El Rector accidental, Pedro Molina Garcia.

ANEXO 2-A  Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD[ DE ALMERIA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ DIPLOMADO EN TURISMO. |
1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo Curso/ Denominacién Asignaturas en las que la Créditos-anuales Breve descripcién del ido Vinculacion a dreas de
Cuatri Universidad, en su caso, Totales Teoricos Practicos conocimiento
organiza/diversifica la materia
troncal

1 1 A |Introduccion a la Economia. Introduccién a la Economia. 9 (6T+3A) 6 3 Introduccion al anélisis econdmico con especial |*Economia Aplicada”

referencia al turismo. Economia del Turismo. “Fundamentos de Andlisis
Economico”

] 1 [ {Contabilidad. Contabilidad 6 4,5 1.5 Contabilidad financiera y de costes aplicada al  [*Economia Financiera y
Turismo. Contabilidad"

1 1 1 |Recursos Territoriales Turisticos. [Geografia del Turismo. 6 (4,5T+1,5A) 45 15 Estudio del medio para ¢l desarrollo de turismo. |"Andlisis geografico regional”

"Ecologia” "Geografla Humana”
I 1 [ |Derecho y Legislacion. Introduccion al Derecho y Derecho del 6 (4,5T+1,5A) 4,5 L3 Introduccion al derecho. Derecho de la "Derecho Administrativo"
Consumo. contratacion y el cansumo en el sector turistico. |"Derecho Civil” "Derecho del
Trabajo y de la Seguridad Social”
"Derecho Financiero y Tributario”
"Derecho Mercantil”

1 I 1 |Patrimonio Cultural. ' |Patrimonio Cultural. 6 (3T+3A) 4,5 1.5 Manifestaciones culturales. Analisis del " Antropologia Social” "Historia del
patrimonio cultural como recurso turistico. Arte”

1 1 11 |Patrimonio Cultural. Patrimonio Artistico. 6 (3T+3A) 4,5 [} Manifestaciones artisticas. Anélisis del "Antropologia Social™ "Historia del
patrimonio artistico como recurso turistico Arte"

1 2 A |ldiomas. Idioma A, 9 (4,5T+4,5A) 6 3 Intensificacién y perfeccionamiento de un "Filologia Alemana” "Filologia
idioma, elegido por la universidad, y con especial{Francesa" "Filologia Inglesa”
laplicacion al sector turistico.

i 2 A " |ldiomas. Idioma B. 9 (4,5T+4,5A) 6 3 Intensificacién y perfeccionamiento de un "Filologia Alemana” “Filologia
idioma, clegido por la universidad, y con especial|Francesa” "Filologia Inglesa”
aplicacion al sector turistico.”

1 2 1. {Estructura de Mercados. Estructura de Mercados. 6 435 15 Anlisis de los flujos turisticos, Estructura de los |"Economia Aplicada” "Psicologia

. mercados turisticos. Oferta y demanda. Social” "Sociologia”
1 .] 2 1 |Marketing Turistico. |Introduccion al Marketing Turistico. 6 (3T+3A) 4,5 1,5 Creacion de productos turisticos, determinacién  |"Comercializacidn e Investigacion
| C de precios, camunicacién y distribucién. Analisis[de Mercados”"
estratégico del mercado.
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ANEXO 2-A  Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD[ DE ALMERIA ]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE .
[ DIPLOMADO EN TURISMO. ]

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo Curso/ Denominacion Asignaturas en las que la Créditos-anuales Breve descripeion del contenido Vinculacion a dreas de
Cuatri Universidad, en su caso, Totales Teoricos Practicos conocimiento
organiza/diversifica la materia
troncal
1 2 I |Organizacion y Gestion de Organizacton y Gestidn de Empresas. 6 (4,5T+1.5A) 45 LS Analisis de las estructuras organizativas en las  |"Organizacién de Empresas™
Empresas. fempresas turisticas. Planificacion, liderazgo y

control de organizaciones turisticas.

1 2 I |Derecho y Legislacion. Legislacion Turlstica. 6 (4,5T+1.5A) 45 1,5 Legislacion especifica del turismo. "Derecho Administrativo”
"Derecho Civil" "Derecho del
trabajo y de la Seguridad Social”
"Derecho Financiero y Tributario®
"Derecho Mercantil*

1 2 Il |Marketing Turistico. Marketing Turistico. 6 3 3 [Ampliacian de creacion de productos turisticos, |"Comercializacion e Investigacion
determinacion de precios, on y de Mercados”
distribucion

L 2 11 |Operaciones y Procesos de Operaciones y Procesos de Praduccion, & (3T+3A) 3 3 Operaciones y procesos de restauracion, "Economia Aplicada" "Nutricion y

alojamiento, intermediacion turistica y ocio. bromatologia" "Organizacion de
Jempresas™ "Sociologia”
"Tecnologia de los Alimentos”

Produccién.

1 2 I |Practicum Practicum L 5 [ 5 Préacticas en organizaciones ¢ instituciones de  [Todas las 4reas de la titulacion,
. rrsmo.
1 3 A |Recursos Territariales Turisticos. |Analisis Territoriat Turistico. 9 (4,5T+4.5A) 6 3 Estudio del medio para ¢l desarrollo de turismo:  |"Andlisis geografico regional”
su implantacién y ordenacién en el espacio. "Ecologia” "Geografia Humana"

Planificacién a escala intcrmedia del territario
turistico a nivel regional, subregional y comarcal

1 3 1 [Organizacion y Gestion de Gestion de Recursos Humanes. 6 (4,5T+1,35A) 3 3 Analisis de los recursos humanos en las empresas)"Organizacion de Etipresas”
Empresas turisticas. Politicas y estrategias de recursos
humanos.
1 3 11 |Practicum. Practicum 11 3 0 5 Practicas en organizaciones e instituciones de Todas las 4reas de la i’ilulacl(‘m
| turismo.
.
ANEXO 2-A  Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD| DE ALMERJA T

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE
[ DIPLOMADO EN TURISMO. }

2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo Curso/ Denominacion Créditos-anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de
Cuatri . Totales Teoricos Pricticos conocimiento
1 1 1 |Historia de! Turismo. 6 4.5 1,5 Fundamentos y evolucion del concepto de turismo. Historia del "Andlisis Geografico Regional”
turismo "Geografia Humana" "Historia

Contemporanea” "Historia ¢
Instituciones Econémicas”

1 1 il [lntroduccion al ldioma A, 6 3 3 Introduccion a un idioma elegido por fa universidad con especial “Filologia Alemana” "Filologia
) aplicacion al sector turistico Francesa” "Filologia Inglesa®
1 ! 11 |Introduccion al Idioma B. 3 3 3 Introduccion a un idioma elegido por la universidad con especial "Filologia Alemana" "Filologia
(aplicacion al sector turistico. Francesa” "Filolog(a Inglesa”
1 3 1 |Sociologia del Turismo y del Ocio. 6 4,5 1,5 Introduceion a la Socialogia General. Estructura social del turismo y {"Sociologia”
del ocie. Sociedad y cultura det consumo
1 3 Il [Gestion Financiera. 6 3 3 La seleccidn de proyectos de inversion y fi jacion en "E ia £ a y Contabilidad”

y la gestion del circulante con especial aplicacion al sector turistico
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ANEXO 2-A Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD| DE ALMERIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[

DIPLOMADO EN TURISMO.

ANEXO 2-A  Contenido del plan de estudios

3, MATERIAS OPTATIVAS
Ciclo Denominacion Créditos-anuales Breve descripeibn del contenido Vinculacion a dreas de
Totales Teoricos Practicos conocimiento

1  Ampliacion de Idioma A. 6 3 3 Especializacion en destrezas orales y cscritas de un idioma, elegido por la "Filologia Alemana” "Filologia Francesa”

|universidad, dentro del sector turistico "Filologia Inglesa”

1 Ampliacion de Idioma B, 6 3 3 Especializacién ¢n destrezas orales y escritas de un idioma, elegido por la “Filologia Alemana" "Filologia Francesa"

|universidad, dentro del sector turistico “Filologja Inglesa”

1 Ampliacion de Teenologias de Restauracion. 6 3 k] Gestion de cocina, comedar y bar: compras, ventas, personal, higiene, "Nutricidn y Bromatologia”

ia y utillaje. Cocinas, vinos y bebidas de Espafia, Europa y resto del  ["On ion de Empresas” "Tecnol
mundo. de Alimentos”

1 Atencion al Clicnte 6 45 1,5 Atenci6n y trato con los clientes. Atencion y calidad del servicio al cliente. "Comercializacidn e Investigacion de
Tipologia de clientes. La importancia del trato y la atencion en ¢l serviciode  [Mercados”
1as empresas turisticas

1 Contabilidad informatizada 6 3 3 Normalizacion y planificacion contable en las empresas turisticas. Plan general |"Economia Financiera y Contabilidad”
de contabilidad. Principios de valoracign generalimente aceptados para fas

|empresas turisticas. Inflacion y contabilidad.

1 Control de Gestién para las Empresas Turisticas. [} 45 LS Determinacion del coste de los factores, centros y productos turisticos. Anélisis|"E fa Fi iera y Contabilidad"
de costes, rendimientos y su utilizacidn en la toma de decisiones. Control
|presupuestario de Ia productividad, volumen de produccion y ventas, costes y

idad por clientes y p en las emp turisticas.

1 Derecho de la Contratacion Turistica. 6 4,5 13 Contrato de h ., dercchos de ap > por turno, deposito, "Derecho Civil" "Derecho Internacional
mediacion, transporte y seguro. Contratos de servicios turisticos (contratos Privado”"Derecho Mercantil"
celebrados con agencias de viajes y contratos de ahastecimiento)

1 Direccion Estratégica y de Calidad. 4 45 15 Fonnulacién y planificacion estratégica, Analisis de la "Organizacion de Empresas"
desarrollo de ventajas competitivas. La calidad como objetivo empresarial
Técnicas y enfoques de los sistemas de calidad total.

1 Etnologia del Turismo. 6 45 15 Cultura y sociedad: conceptos y métodos de investigacion. Culturas " Antropologia Social"

dici actuales y . T alidad 1SMO v
relativismo cultural. Patrimonio cultural: romerias, ferias y peregrinaciones.
Museos etnogréaficos y turismo.

1 Gestion de 1a Produccion Hotclera 6 4,5 L5 Disefto de productos y procesos de prod hotelera Las decisi de "Organizacion de Empresas"”
£ on y capacidad en las hoteleras. Los inventarios en las
empresas hoteleras y técnicas para su gestion eficaz y cficiente.

1 Gestion Pablica del Turismo 6 4.5 15 Direccion y gestion de politicas turisticas publicas. Elaboracién y gestion de | "Organizacién de Empresas”
proyectos turfsticos. Estudio de viabilidad

UNIVERSIDAD| DE ALMERIA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

[ DIPLOMADO EN TURISMO, 1

3, MATERIAS OPTATIVAS

Ciclo Denominacion Créditos-anuales Breve deseripeion del contenido Vinculacion a dreas de
} Totales Teoricos Practicos conocimiento

1 Informatica*, 6 3 3 La informética en la empresa. Analisis de los sistemas de informacién parala ["Ciencias de la Computacion &

gestion de empresas. La industria de la informacian electronica. Inteligencia Aatificial" "Economia
Aplicada” "Fundamentos del Andlisis
Econémico” "Lenguajes y Sistemas
Informaticos* "Organizacién de
Empresas”

1 Investigacion y Promocion de Mercados Turisticos. 6 3 3 Procesos de analisis de dos. Las de oferta y d Analisis {"C izacién e Investigacion de
de resultados con especial atencion al sector turfstica. Utifizacion de paquetes  [Mercados”
informaticos para el anéijsis de datos e internet. La promocién en los mercados
furisticos.

1 Ttincrarios Artisticos y Turismo. f 45 1,5 Estudio de las diversas manifestaciones artisticas (arquitectura, escultura, "Historia del Arte"
pintura, artes suntuarias. ...) que pueden aparecer a lo largo de una ruta
caracterizada por una determinada unidad geografica y cultural y que es
susceptible de ofrecerse como recurso turistico.

1 Psicologia Social del Turismo 6 4,5 15 Psicologia del turismo, actitudes, motivacion, satisfaccion, contacto social, "Psicologia Social”
ocio y tiempo libre, relaciones intergrupales, perfeccion, impacto percibido.

1 Relaciones Publicas y Protocalo. 6 45 15 Gestidn de las relaciones publicas como variable del marketing turistico. La  |"Comercializacion e Investigacion de
animacion turistica. E1 protocolo en el furisma. Mercados”

i Tecnologias de Restauracion (comida y bebida) 6 3 3 Historia de los alimentos y de 1a restauracién. Téchicas culinarias. Enologiay {"Nutricién y Bromatologia"
cockteleria. La gastronomia como incentivo turistico: guias, circuitos, "Organizacion de Empresas" "Tecnologia
|publicaciones. de Alimentos"

)] Tugismg ¥ Medio Ambiente. . ] 4,5 1,5 Relacion entre turismo y medio ambiente. Evaluacion del impacto ambiental de|*Analisis Geografico Regional"
las actividades turisticas. "(Geografia Humana"

* Asignatura que figura cn ¢f Plan de E:
LADE de [4 Facultad de C C. EE presariales
de Almeria.
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V. ITINERARIOS CURRICULARES.

Los alumnos de la Diplomatura de Turismo deben cursar 36 créditos de asignaturas optativas. La oferta de asignaturas optativas sc
H .
estructura en los siguientes itinerarios curriculares, que tienen cardcter de voluntario para los alumnos.

[Ixinerario 1: Recursos Turisticos I
Ampliacién de Idioma A

Ampliacién de [dioma B

Etnologia del Turismo

Turismo y Medio Ambiente

Tecnologias de restauracién

Ampliacion de tecnologias de restauracion
Gestion publica det turismo

ltinerarios Artisticos y Turismo

lIlinerm‘io 2: Mercados Turisticas l
Ampliacion de Idioma A

Ampliacién de Idioma B

Direcci6n estratégica y de calidad

Investigacién y promocién de mercados turfsticos
Relaciones piiblicas y protocolo
Psicologia social del turismo
Atencién al clicnte
srmidtica

mnr:rario 3: Gestion de Empresas Turisticas I
Ampliacion de [dioma A

Ampliacién de Idioma B

Contabilidad informatizada

Contro} de gestion para las empresas turisticas
Gestidn de la produccion hotelera

Derecho de la contratacién turistica

Direccion estratégica y de calidad

Informética

Se entenderd que un alumno ha seguido uno de estos itinerarios cuando haya superado al menos
cuatro de las asignaturas que lo integran.



