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2094 RESOLUCIÓN de 16 de enero de 2003, de la Universidad de Murcia, por la que se hace público el plan de estudios conducente a la 
obtención del t%ulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas. 

De conformidad con lo dispuesto en el artículo 35.4 de la Ley Orgánica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, y el artículo 10.2 del Real 
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudios de los títulos universitarios 
de carácter oficial y validez en todo el territorio nacional, 

Este Rectorado, una vez homologado por la Comisión Académica del Consejo de Coordinación Universitaria en su reunión del día 16 de diciembre 
de 2002, ha resuelto ordenar la publicación del plan de estudios conducente a la obtención del título de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas 
de esta Universidad, que quedará estructurado conforme figura en el anexo y que tendrá efectos desde su impartición. 

Murcia, 16 de enero de 2003.-El Rector, José Ballesta Germán. 

UNIVERSIDAD 1 MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 1 

1. MATERIAS TRONCALES 

C*dlm *nlId= (4, 

2 2 Creatlvldad pubhtaria Creatlvidad publicitaria lOT+ .V+IA STtlA Estudio de las estrategias y procesas Comunicacibn Audiwisual y 
2A encaminados 8 la creación y realización Publicidad 

de mensajes publicitarios en los 
dislintos soportes y medios de 
comunicación. 

2 1 Planificacrbn y medios Planificaclhl y medios iOT+ 5T+iA 5T+lA Análisis de audiencias. Motivaciones y Comerc4allzaclbn 0 
publicItarios publicitarios 2A markehng. Análisis y xlecci6n de Investigach de Mercados. 

soportes y medios pare la planificacibn 
de la diIusión publicitaria. Comunicación Audlotisual y 

Publicidad 

Sociolqia. 

2 2 Sistemas y pr~85os de la SMemas y procesos de la ST+lA 2,5T+ 2.5T Investigacidn de los procesos de Comunicac¡& Audio~ual y 
publicrdad y de las relaciones publicidad y de las reiacianes IA comunicación e interrdaciones sntrs los Publicidad 

públicas pdblicas l sujetos da las actividades publicitarias y 
de relaciones públicas. Periodismo. 

Tran$fcmaclones e Influencia en el Psicología SOCM 
ámbito publicitario y comunicativo de los 
contexlos sociológicc5. Sociología. 

2 2 Sislsmas y procesos de la Sitemes y procesos da 18. 5T+l A 2,5T+ 2,5T Descripc16n de los proceso ds Comunicacibn Audiwisual y 
publicidad y de las rhc~ones publicidad y & fas relxlones IA comunicacihn e interrslaciones entre has Publicidad 

públicas publlcas ll sujetos de las actividades publicitarias y 
de relaciones púSl¡cas snunclantes, PmOdlSmD. 

instituciones, empresas, soportes y Psicologia Social. 
rK@ores. 

soclologia. 
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UNIVERSIDAD 1 MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 1 

1. MATERIAS TRONCALES 

cr6ditos Anuales (4) 
îiCl0 cum Denominación *s,gnatwas en las que Ia Llnbenidad. en Totales TS6rhxS Prãcccos “,nc”,aci*n a áreas de conc.2imi*nlo 

,Cli”icoS (5) (1) (2) 5” cao. organizamerslca la matsria 
Ironcal (3) Eweve descripd5n del mfe”ido 

2 1 Teoría y técnicas de las Teoría y técnicas de las 5T+lA 2,5T+ 2,5T Disetio, establecimiento y desarrollo de Psicología Social. 
relaciones ptiblicas relaciones públicas l 1A las estrategias y aplicaciones de las 

politicas de comunicación persuasiva Comunicacián Audiovisual y 

en las instituciones y empresas públicas Publicidad. 

y privadas. Periodismo. 

Procesos psicológicos de persuasión Sociología. 
social. Interacción e influencia social, 

2 1 Teoria y técnicas de las Teoría y técnicas de las 5T+iA 2,5T+ 2,5T Disetio, establecimiento y desarrollo de Comunicación Audiovisual y 
relaciones públicas relaciones públicas II 1A las estrategias y aplicaciones de las Publicidad. 

políticas de comunicación persuasiva 
en las instituciones y empresas públicas Periodismo. 

y privadas. Psicologia Social. 

Sociología. 

UNIVERSIDAD MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 1 

r 
- 

ClCl 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

2 

C”tSO 

(2) 

2 Proyecto fin de carrera 

I 

’ I Derecho de la información I 

l- 

1 Derecho de la Publicidad 

-r 

5 

5 

el ahlm 

3 

3 

Planificación y desarrollo de actividades prácticas 
relacionadas con la actividad profesional en 
Publicidad y Relaciones Públicas. 

L 

2 Información y derechos fundamentales. Plasmación 
en la Constitución Española. 

2 Régimen jurídico de la actividad publicitaria. Contratos 
y documentación de servicios publicitarios. 
Competencia desleal y publicidad. 

Biblioteconomía y 
Documentación 
Ciencias de la Computación e 
Inteligencia Artificial 
Comercializacidn e Investigación 
de Mercados 
Comunicación Audiovisual y 
Publicidad 
Derecho Administrativo 
Derecho Constitucional 
Derecho Mercantil 
Lenguajes y Sistemas 
Informáticos 
Periodismo 
Psicología Social 
Sociologia 
Derecho Administrativo. 
Derecho Constitucional. 

Derecho Mercantil 
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ANEXO 2E. cante”,do deI Plan de ESt”dIO* 

UNIVERSIDAD 1 MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Cr*di,cs toL31tx para optarwas (7) 
-por ClCl 25 

DENOMINACIÓN (2) 
CRÉDITOS vlNcuLAcióN A ÁREAS 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3) 

Totaes *e&icos Práctoosi cli”~ccs 

Análisis de la Realidad Palitica 5 3 2 Conceptos politices fundamentales. El poder formal e informal. Los sistemas Ciencia PoliOca y de la Administración. 
poibccs. Instituciones politicas. Actores y procesos politices Herramientas 
de análisis de la realidad politica. La búsqueda y utilización de los datos 
sobre la realidad politica. 

Ccmunicaaón institucional y ccrpcratlva 5 3 2 Estudio de la organización, función y necesidad de los gabinetes de prensa Pedcdismo 
en instituciones y empresas. Diseño, establecimiento y desarrollo de las 
estrategas de ccmunicxión en las instituciones y empresas ptibllcas y 
pnvadas. 

CcmunicaciOn Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Interna 5 3 2 Estudio de las funciones, objetivos y principios de la organizaaón de la PWiodisrK 
comunicación en el seno de las organizaclanes desde una perspectiva 
integrada de gesti6n empresarial. Establecimiento de canales 
informativas y la definición de estrategias de ccmunlcaci6n. 

Ccmunicaciõn Audiovisual y Publicidad 

Organización de Empresas 

Construccibn de Servicios da Información 5 
Digital 

2 3 Optimización de la creaaón de contenidos digitales para Internet. Biblicteconomía y Documentación 
Ergonomia y Usabilidad de los sistemas de informaabn dlgltal. Servicios 
documentales y de valor añadido en tcs medios dlgitales de Pedcdismo 
comunicación social. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
- 

Diseño de la Imagen Corporativa 5 2 3 Estudio de la metodologia necesaria para anatizar el “estado corporativo” Pedcdismo 
de una organización en cuanto a sus politicas de gsstlón: y de los 
instrumentos para evaluar mediante auditoría su imagen corporativa y 
proponer una estrategia específica para su desarrollo. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

ANEXO 2-c. mltemdo del Plan de Estudios 

UNIVERSIDAD ( MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACIÓN (2) 
CRÉDITOS vlNcuLAclóN A ÁREAS 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3) 

Totales b5lim PráclicoY ClinKvs 

Diseño Grafito 5 2 3 Estudlc de las técnicas y matenales del disefic gráfim. Princlpics de Comunicatián Audiovisual y Publicidad 
composición, instrumentos y escuelas que ha deteninadc su dewrrcllc e 
importancia. Influencia de la tecnclcgia. Estudio especia, de las t&“icas Lenguajes y sistemas I”fmmákcs 

gráficas aplicadas al diserio del producto y de su embalaje. Ciencias de la Computación e Inteligencia 
Avfificial 

Diselio Publicitario y Nuevas Tecnologlas 5 4 1 Dascdpc16” t6cnca y estética de, papel que juega el diseño pubkitaric Comunicación Audicvfsual y Publicidad 
dentm de, diseño gráflcc, detallando matenales, pr,nc,p,cs de 
composición, técnicas, ~nstrumentcs y escuelas que han determinado su 
desarrollo e importancia actual. Influencia de las nuevas tecnologlas en el 

Leng”a,es y SIstemas Infcml~ticos 

desarrollo del dise,% publicitario. 
Ciencias de la Ccmputación e Inteligencia 
Artkial 

Entomos audio”ia”a,es interacfivos 

Estadist,ca Aplcada a la Publicidad 

5 2 3 Programación de Nuevos Entornos Audiovisuales Interactivcs Nuevas Ciencias de la Computación 8 Inteligencia 
Tecnologias aplicadas a la Comunicación: Realidad Vinual, entcmcs de AtiflCkIl 
red, Internet. juegos Manipulación de video y herramientas de 
postproducción Lenguajes y Sfstsmas Ihfamábms 

5 3 2 EStadistica b8sica y d,str~buc~o”es estadistwxs. Ccncclmientc de las Estadistica e I”“estlgacl6” Opwati~ 
nociones estadisticas necesanas para el marketlng, ta investlgaclón de 
audiencias y la planificación de medios. 

Étm y Deontologia Profesional 5 3 2 Estud,c de los pnncip~os ét~ccs y de las normas deontológicas del Pedcdismo 
pencd~smc y de las relaciones públicas. Casos prácticos. 

Comunlcac+ón Audiovisual y Publkdad 

Derecho CiiI 
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UNIVERSIDAD [ MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 1 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACIÓN (2) 

Fctografia Publicitarfa 

Fundamentos de Marketing 

CRÉDITOS vlwuLmlóN A ÁREAS 
BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3) 

TolAes Ts6rkOS P,ácticas/Cli”bn 

5 1 4 Incidenaa de la fctcgrafia en el universo publlcitarfc. Autores y estilos. La Pedcdismo 
estética publicitaria y su influencia en la consecución de los objetivos 
comerciales y corporativcs. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

5 4 1 Estudio de los métodos y t6cnicas del marketing. Comemalizaclón e Investigación de 
Mercados 

Historia de la Propaganda 5 4 1 Evolución histórica de la persuasión de masas. sus m&zdos y flnas, y sus Histoffa Cantempodnea 
rned,cs en tas distIntas socIedades y épocas con especial atención a la 
información en twnpc de crisis c en tiempo de guerra. Histoda del Pensamiento y los Movimientos 

S&w y Politiws 

Investigaci6n de Mercados 5 3 2 Estudlc de los métodos y tas t6cnicas de investigación de mercados Comercialización e Investigación de 
MMXXiCs 

fvtarketing DIrecto y Prcmocional 5 3 2 Estudlc y aploación prictica de técnicas de marketing directo y Comercializacidn e Investigacidn de 
telemarketlng. Apllcaaõn práctica de las t’icnicas de prcmocän de ventas MWGldCS 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Marketing EstraUglco 5 3 2 Anállsls de la planiácación estratégica de las herramientas de marketlng. Comerclallzaclón e Investigación de 
Mercados 

Comuniczmón Audlcnsuat y Pubtcidad 

ANEXO 2-C. Ccnten~do del Plan de Estudios 

UNIVERSIDAD 1 MURCIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2” CICLO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

1 

DENOMINACIÓN (2) 

Marketing institucional, social y político 

CRÉDITOS VINCULACIÓN A ÁREAS 
BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3) 

Total63 TdliCCS P‘acticcs/ Clinicw 

5 3 2 Estudlc de los prccescs de construcción de la comunicación de Comercializeci6n e Investigación de 
instituciones públicas, no lucrativas y políticas. Mercados 

Comunicación Audiwisual y Publicidad 

Nuevas tecnologías para la transmisión de 5 
información 

3 2 Sistemas de comunicación y transmisión de la información. Internet y redes Ingenieria Telemática 
de difusión. Nuevas temologias para la transmisi6n de video y audio en la 
red. Multidifusión y canales b+~ demanda. Teoria de la Señal y de las 

Comunicaciones 

Organización de Empresas 5 3 2 Empresa y empresaria. La empresa y el entorno. Enfoques teóricos en Organización de Empresas 
Administraùón de Empresas. Funciones administrativas (planificación, 
organización, dirección y control). La toma de decirlones en la empresa. 
Los subsistemas funcionales 

Origen y evolución de la Fotografia y de la 5 4 1 Evolución tecnológica de la fotografía, cine y televisän desde su Pertodismo 
Imagen invención tecnológica hasta la actualidad. La adquisición de valor 

artístico. Comunicación Audiovisual y PubliWdad 

Prctccclc 5 1 4 ExposIción y ejercicios práctkxs de las reglas del ceremonial, Pertodismo 
precedencia y cortesía, tanto de orden jurídico como de carácter 
trad&nal, en los ámbitos ptibliccs y privados. Comunicación Audiovisual y Publicidad 
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UNIVERSIDAD 1 MURCIA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2Q CICLO 1 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACIÓN (2) 

Semiótica de la Publicidad 

CRÉDITOS VINCULACIÓN A ÁREAS 
BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3) 

TOlaleî Teólims PráctKod Clinoas 

5 3 2 Semiótica. retórica y publicidad. lenguaje publicitano, análisis del discurso Lingtiistica General 
publicitario, teoria de la comunicacibn y la infommaón aplicadas a la 
publicidad, análisis audiovisual, análisis textual. Periodismo 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Servicios de Información Digital 5 2 3 Introducción a la edición de infomwi6n digital. Diseño de sistemas de Biblioteconomia y Dcwnentaci6n 
información en Internet. 

Periodismo 

Camunicaci6r Audiowual y Publicidad 

Sociologia de la Comunicación y de la Opinibn 5 3 2 Sociología de los procesos de comunlcaclón social. Estudio de las formas Ciencia Política y de te Administración 
Pública y procesos mediante los que se configura la opinión pública. Los efectos 

de los meda de comunicación de masas en la formación de la opinión Penodlsmo 
pública. Loe modelos sociol6gicos en el análisis de la opinlbn pública 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

sc”5ologfa 

Socialogia del Consumo 5 4 1 Pr,nap,os bBeicos de la actual sociología del consumo de bienes y Petiodismo 
sew~cios. Estructure social del consumo de la sociedad espaflola, co” 
expresa referencia a los procesos de comuniceci6n de masas. ComuniceciOn Audiovisual y Publicidad 

souologfa 

ANEXO 2-C. Co”te”,do del Plan de Estudloa 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACIÓN (2) 

Tecnologías para los Sistemas Multimedia 

CRÉDITOS 

UNIVERSIDAD 1 MURCIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2Q CICLO 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

jistemas intemctlvos. Integración de gráficos, animación y audio y video 
m sistemas multimedia. Sistemas, herramientas y formatos de audio y 
jonido 3D. 

viwumcióN A ÁREAS 
DE CONOCIMIENTO (3) 

Ciencias de la Computacl& e Inteligencia 
Artificial 

Lenguajes y Sistemas Infomlátioos 
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