4258 Viernes 31 enero 2003 BOE nim. 27

2094

RESOLUCION de 16 de enero de 2003, de la Universidad de Murcia, por la que se hace piiblico el plan de estudios conducente a la
obtencion del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Orginica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, y el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudios de los titulos universitarios
de cardcter oficial y validez en todo el territorio nacional,

Este Rectorado, una vez homologado por la Comisién Académica del Consejo de Coordinacién Universitaria en su reunién del dia 16 de diciembre
de 2002, ha resuelto ordenar la publicacién del plan de estudios conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas

de esta Universidad, que quedara estructurado conforme figura en el anexo y que tendra efectos desde su imparticion.

Murcia, 16 de enero de 2003.—El Rector, José Ballesta German.

ANEXQ 2-A. Contenido dal Plan de Esludics

UNIVERSIDAD

[ MURCIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO ‘

1. MATERIAS TRONCALES
Crédilos Anuales {4)
Cleto [ Cursa Dencmiractin Asignaturas en las que fa Universidad, en Totalss Tednicos Fréctioes Vinculacion & dreas de eancaimianta
a @ Su caso, arganmﬁ';mca Lz mpbaria dlinicos Breve descripelon del contenice
2 2 Creatividad publicitaria Creatividad publicitaria 10T+ BT+1A ST+14 Estudio de las estratagias y procescs Comunicacion Audiovisual y
24 encaminados a la creacion y realizacion | Publicidad.
de mensajes publicitarios en log
distintos saportes y maedics de
comunigacion.
2 1 Planificacion y medios Planificacion y mecdicg 10T+ | 5T+1A | 5T+1A | Analisis de audiencias. Motivaciones y Comercializacion e
publicitarios publicitarios 2A marketing. Andlisis y seleccidn de Investigacion de Memados.
soportes y medios para |a planificacisn Co N .
e o ! . municacién Audlavistual ¥
de la difusién publicltariz. Publicidad,
Sociclogia,
2 2 Sistemas y procesos de la Sigtemas y procesos de la 5T+1A | 25T+ 25T Investigacidn de los procesos de Comunicacién Audiovisual y
pubtlicidad v de las relaciones publicidad y de las raiaciones 1A comunicacion e interrelacione; qntrp fes | Publicidad
publicas publicas | sujetos de las actividades publicitarias y _—
de relaciones publicas. Periodismo.
Trangfomrmaciones e influencia en el Pzicologia Soolal,
ambito publicitatio y comunicativo de los o
canterios sociolégicos. Sociclogia-
2 2 Sislamas y procesos de la Sistemas y procesos de (a 5T+1A | 25T+ 24T Descripcion de los procesos de Comunicacién Audigvisuat y
publicidad v de las relaciones publicidad y de 25 relaciones 1A comunicacidn o interrelaciones entre los | Publicidad
plblicas publicas Il sujates de las actividades publicitarias y Pariodismo
de relaciones pubiicas: anunciantes, '
instituciones, empresas, soportes y Psicologia Sodial.
receptores. ) .
Sociologia.
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ANEXO 2-A. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD [ MURCIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO I

relaciones publicas

relaciones publicas Il

1A las estrategias y aplicaciones de las
politicas de comunicacién persuasiva
en las instituciones y empresas publicas
y privadas.

Créditos Anuales (4)
Ciclo Curso Denominacién Asignaturas en las que la Universidad, en Totales Teoricos Précticos Vinculacién a &reas de conocimiento
su caso, organiza/diversifica ta mataria fclinicos N .
(1) ) troncal (3) Breve descripcién del contenido
2 1 Teoria y técnicas de las Teoria y técnicas de las 5T+1A | 2,5T+ 25T Diserio, establecimiento y desarrollo de Psicologia Social.
relaciones publicas relaciones publicas | 1A las estrategias y aplicaciones de las L "y

politicas de comunicacion persuasiva goglliuli'lc;czclén Audiovisual y
en las instituciones y empresas publicas ublicicad.
y privadas. Periodismo.
Procesos psicoldgicos de persuasion Sociologfa.
social. Interaccién e influencia social.

2 1 Teoria y técnicas de las Teoria y técnicas de las §T+1A | 2,5T+ 25T Disefio, establecimiento y desarrollo de Comunicacion Audiovisual y

Publicidad.
Periodismo.

Psicologia Social.

Sociologia.

ANEXQ 2-8. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD MURCIA I

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2° CICLO |

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos Anuales
Clcla Curso Denominacién Totales Tedricos Préf:!icos Breve descripcién del contenido a areas de conocimi )
@ fclinicos
2 2 Proyecto fin de carrera 20 0 20 Planificacion y desarrollo de actividades practicas gfgﬁﬁ:z&%ﬂf Y
relacionadas con la actividad profesional en o la G .
Publicidad y Relaciones Publicas. CleQCIas (.ie a ¢ ‘o.mputacu.')n e
Inteligencia Artificial
Comercializacion e Investigacion
de Mercados
Comunicacion Audiovisual y
Publicidad
Derecho Administrativo
Derecho Constitucional
Derecho Mercantil
Lenguajes y Sistemas
Informéaticos
Periodismo
Psicologia Social
Sociologia
2 1 Derecho de la informacion | 5 3 2 Informacién y derechos fundamentales. Plasmacion Derecho Administrativo.
en la Constitucion Espanola. Derecho Constitucional.
2 1 Derecho de la Publicidad 5 3 2 Régimen juridico de la actividad publicitaria. Contratos | Derecho Mercantil
y documentacion de servicios publicitarios.
Competencia desleal y publicidad.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en al plan de esiudios como obligatarias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXOQ 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD [ MURCIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Gréditos totales para optativas (1)
-porciclo 25
. CREDITOS ) VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)
Totales Tedricos Précticos/ Clinicos
Analisis de la Realidad Politica 5 3 2 Conceptos politicos fundamentales. El poder formal e informal. Los sistemas | Ciencia Politica y de la Administracion.

politicos. instituciones politicas. Actores y procesos politicos. Heramientas
de andlisis de la realidad politica. La busqueda y utilizacion de los datos
sobre la realidad politica.

Comunicacidn institucional y corporativa 5 3 2 Estudio de la organizacién, funcién y necesidad de los gabinetes de prensa | Periodismo
en instituciones y empresas. Disefo, establecimiento y desarrollo de las
estrategias de comunicacion en las instituciones y empresas publicas ¥ | comunicacion Audiovisual y Publicidad
privadas.

Comunicacién Intema 5 3 2 Estudio de las funciones, objetivos y principios de la organizacion de la | Periodismo
comunicacion en el seno de las organizaciones desde una perspectiva
integrada de gestion empresarial. Establecimiento de canales | comunicacion Audiovisual y Publicidad
informativos v la definicion de estrategias de comunicacion.

Organizacion de Empresas

Construccion de Servicios de Informacion | 5 2 3 Optimizacién de la creacion de contenidos digitales para internet. Biblioteconomia y Dacumentacion
Digital Ergonomia y Usabilidad de los sistemas de informacion digital. Servicios
documentales y de valor afadido en los medios digitales de Periodismo

comunicacion social.
Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Disefio de la Imagen Comorativa 5 2 3 Estudio de la metodologia necesaria para anaiizar el “estado corporativo” Periodismo
de una organizacién en cuanto a sus politicas de gestién; y de los
instrumentos para evaluar mediante auditoria su imagen corporativa y Comunicacién Audiovisual y Publicidad

proponer una estrategia especifica para su desarrollo.

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD { MURCIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

|LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2° CICLO |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos otales para optathas (1)

-porciclo 25
] CREDITOS . VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)

Totales Tedricos Practicos/ Clinicos

Disefio Gréfico 5 2 3 Estudio de las técnicas y materiales del disefio grafico. Principios de Comunicacin Audiovisual y Publicidad
composicion, instrumentos y escuelas que ha determinado su desarrollo
importancia. Influencia de la tecnologia. Estudio especial de las técnicas
gréficas aplicadas al disefio del producto y de su embalaje.

Lenguajes y Sisternas Informaticos

Ciencias de la Computacion e Inteligencia
Artificial

Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias 5 4 1 Descripcion técnica y estética del papel que juega el disefio publicitario Comunicacion Audiovisual y Publicidad
dentro del disefio grafico, detallando materiales, principios de
composicion, técnicas, instrumentos y escuelas que han determinado su Lenguajes y Sistemas Informéticos
desarrollo e importancia actual. Influencia de las nuevas tecnologlas en el

desarrollo del disel icitario.
" isefio publicitario Ciencias de la Computacion e Inteligencia

Artificial
Entomos audiovisuales interactives 5 2 3 Programacién de Nuevos Entornos Audiovisuales Interactivos. Nuevas Ciencias de la Computacién s Inteligencia
Tecnologias aplicadas a la Comunicacion: Realidad Virtual, entornos de Artificial
rad, Internat, juegos. Manipulacién de video y herramientas de
postproduccion. Lenguajes y Sistemas Informaticos
Estadistica Aplicada a la Publicidad 5 3 2 Estadistica basica y distribuciones estadisticas. Conocimiento de las Estadistica e Investigacion Operativa
nociones estadisticas necesarias para el marketing, la investigacion de
audiencias y la planificacion de medios,
Etica y Deontologia Profesional 5 3 2 Estudio de los principios éticos y de las normas deontoldgicas del Periodisme

periodismo y de (as relaciones publicas. Casos practicos.
Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Derecho Civil
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ANEXQ 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD

[ MURCIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo 25
i CREDITOS X VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)
Totalas Tedricos Précticos/ Clinicos
Fotografia Publicitaria 5 1 4 Incidencia de fa fotografia en el universo publicitario. Autores y estilos. La Periodismo
estética publicitaria y su influencia en la consecucidn de los objetivos
comerciales y corporativos. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Fundamentos de Marketing 5 4 1 Estudio de los métodos y técnicas del marketing. Comercializacion & Investigacion de
Mercados
Historia de la Propaganda 5 4 1 Evalucién histérica de la persuasidn de masas, sus métodos y fines, y sus | Historia Contemporédnea
medios en las distintas sociedades y épocas con especial atencion a la
informacidn en tiempo de crisis o en tiempo de guerra. Historia del Pensamiento y los Movimientos
Sociales y Politicos
Invastigacién de Mercados 5 3 2 Estudio de los métodos y las técnicas de investigacion de mercados Comercializacidn e Investigacién de
Mercados
Marketing Directo y Promocional 5 3 2 Estudio y aplicacion practica de técnicas de marketing directo y Comercializacion e Investigacion de
telemarketing. Aplicacion practica de las técnicas de promocidn de ventas | Mercados
Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Marketing Estratégico 5 3 2 Andlisis de la planificacion estratégica de las herramientas de marketing. Comercializacion e Investigacion de
Mercados
Comunicacién Audiovisual y Publicidad

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD

[ MURCIA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

[LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 2¢ CICLO l

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso}

Créditos totales para optativas (1)

-porciclo 25
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)
Totales Tedricos Practicos/ Clinicos
Marketing institucional, social y politico 5 3 2 Estudio de los procesos de construccién de la comunicacién de Comercializacion e Investigacion de
instituciones publicas, no lucrativas y politicas. Mercados
Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Nuevas tecnologias para la transmision de | 5 3 2 Sisternas de comunicacion y transmision de la informacion. Intemet y redes | Ingenierfa Telematica
informacién de difusion. Nuevas tecnologias para la transmisién de video y audio en la
red. Multidifusion y canales bajo demanda. Teoria de la Sefial y de las
Comunicaciones
Organizacién de Empresas 5 3 2 Empresa y empresario. La empresa y el entomo. Enfoques tedricos en Organizacion de Empresas
Administracién de Empresas. Funciones administrativas (planificacion,
organizacién, direccion y control). La toma de decisiones en la empresa.
Los subsistemas funcionales
Origen y evolucion de la Fotografia y de la { 5 4 1 Evolucion tecnologica de la fotografia, cine y television desde su Periodismo
Imagen invencién tecnoldgica hasta la actualidad. La adquisicion de valor
artistico. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Protocolo 5 1 4 Exposicién y ejercicios practicos de las reglas del ceremonial, Periodismo
precedencia y cartesia, tanto de orden juridico como de caracter
tradicional, en los ambitos piiblicos y privados. Gomunicacién Audiovisual y Publicidad
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ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD [ MURCIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

ILICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Creditos totales para optativas (1)
- porciclo 25
. CREDITOS ) VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)
Totales Tedricos Précticos/ Clinicos
Semigtica de la Publicidad 5 3 2 Semidtica, retdrica y publicidad, lenguaje publicitario, andlisis del discurso | Linglistica General
publicitario, teoria de la comunicacion y la informacion aplicadas a la
publicidad, andlisis audiovisual, analisis textual. Periodismo

Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Servicios de Informacion Digital 5 2 3 Introduccion a la edicién de informacién digital. Disefio de sistemas de Biblioteconomia y Documentacién
informacién en Internat.
Periodismo

Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Sociologia de la Comunicacién y de la Opinién | 5 3 2 Sociologia de los procesos de comunicacion social, Estudio de las formas | Clencia Politica y de la Administracién
Plblica y procesos mediante los que se configura la opinion publica. Los efectos
de los medios de comunicacién de masas en la formacion de la opinién Periodismo

publica. Los modelos sociolégicos en el andlisis de la opinidn pablica.
Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Sociologia
Sociologia del Consumo 5 4 1 Principios basicos de la actual sociologia del consumo de bienes y Periodismo
servicios. Estructura social del consumo de la sociedad espafiola, con
expresa referencia a los procesos de comunicacion de masas. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Sociclogia
ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios
UNIVERSIDAD [ MURCIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 22 CICLO |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en suU caso) Créditos totales para optativas (1)
-porciclo 25
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE CONOCIMIENTO (3)

Totales Tedricos Précticos/ Clinicos

Tecnologias para los Sistemas Multimedia 5 2 3 Sistemas interactivos. Integracion de graficos, animacion y audio y video Ciencias de la Computacién e Inteligencia
en sistemas multimedia. Sistemas, herramientas y formatos de audio y Antificial
sonido 3D.

Lenguajes y Sistemas [nformaticos
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