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1127 ORDEN ECD/3457/2002, de 17 de diciem-
bre, por la que se modifica el plan de estudios
de las ensenanzas conducentes a la obtencion
del titulo de Licenciado en Periodismo de la
Facultad de Comunicacion, de la Universidad

Pontificia de Salamanca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificacion del plan de estudios de las ense-
nanzas conducentes a la obtencion del Titulo de Licen-
ciado en Periodismo, de la Facultad de Comunicacién
(antes Facultad de Ciencias de la Informacion), de dicha
Universidad,;

Teniendo en cuenta la autorizaciéon concedida por
el articulo 2 y la disposicién final Unica del Real Decreto
421/1993, de 26 de marzo, por el que se reconocen
efectos civiles a los estudios conducentes a la obtencién
del titulo de Licenciado en Ciencias de la Informacion
(Seccion de Periodismo), de la Universidad Pontificia de
Salamanca, y que se han cumplido las condiciones gene-

rales establecidas, asi como el informe favorable emitido
por el Consejo de Coordinacién Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificacién del plan
de estudios de las ensefianzas conducentes a la obten-
cion del titulo de Licenciado en Periodismo, de la Facul-
tad de Comunicacién (antes Facultad de Ciencias de la
Informacion), de la Universidad Pontificia de Salamanca,
por lo que el anexo a la Orden de 12 de febrero de
1996 («Boletin Oficial del Estado» del 27), por la que
se aprueban el plan de estudios de las ensefanzas con-
ducentes a la obtencion, entre otros, del citado titulo,
modificado por Orden de 9 de marzo de 2000 («Boletin
Oficial del Estado» del 31), debe ser modificado de con-
formidad con el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.
DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educacion y Uni-
versidades.
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ANEXO
UNIVERSIDAD IPONTIFIC!A D SALAMANCA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
iUCENCIADO EN PERIODISMO o
Al cuadro de materias optativas (en su caso) deben afladirse las siguientes:
Créditos totales para optativas EE
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo 3
- CUrse
CREDITOS ) .
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULACION A AREAS DE
Totales | Teodricos [Practicos/ CONOGIMIENTO
clinicos
SISTEMAS DE INNOVACION 4.5 a 1.5 Introduccidn de herramientas v ulilidades tecnoidgicas en e contexto del - Periodisme
TECNOLOGICA (3% periodismo, la comunicacion audiovisual y |a publicidad y las relaciones - Comunigacion Audiovisual y Publicidad
publicas
ASPECTOS JURIDICOS DE 45 4.5 Internet y la era digital. Las nuevas formas de responsabilidad en 1a red, - Derecho Administrativo
INTERNET {39 Derecho penal e Internel: defitos mas frecuentes. La reproduccion o dilusion - Derecho Constitucional
de contenidos obienides en la red. 1os derechos de autor y su proteceion. Las
bases de datos. La proteccion de la intimidad, el honor y |a propta irmagen en
Internet.
DISENQ DE PUBLICAGIONES (4%) 4.5 1.5 3
- Periodismo
Premisas basicas del disefio grafico aplicado a las publicaciones pericdicas: - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
) diarios y revistas
COMUNICACION MULTIMEDIA } 45 1.5 3
- Periodisme
Comprension de formatos multimedia. La organizacién hipermedial de la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION MULTIMEDIA Il 45 15 3 informacion. Interface. ergonomia e interaccién en documentos multimedia
- Periodismo
N i Técnicas avanzadas de elaboracion de documentos hipermedia en sopories - Comunicacitn Audiovisual y Publicidad
DISENQ GRAFICO MULTIMEDIA 4,5 15 3 mullimedia
Aplicacion de ios fundamentos del disedo grdfico en soportes multimedia. La - Comurnicacién Audiovisual y Pubiicidad
. convergencia del disefio grafico con posibilidades de animacion, interaceion y
INFOGRAFIA EN MEDIOS 45 15 3 sonido.
INTERACTIVOS - Periodismo
Desarrollo y aplicacion de las técnicas de informacion grafica (infografia) en - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
medios inleraclivos.
Crédilos tolales para optativas l ?BI
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo o
- curso
CREDITOS ) ) .
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teéricos |Praclicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
DIRECCION DE ARTE EN 45 1.5 3 Técnicas avanzadas en diseno grdfico de publicaciones impresas. Analisis de | - Pericdismo
MEDIOS IMPRESGOS los criterios de seleccion y puesta en pagina de los materiales gréficos y - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
texiuates.
DERECHOS DEL COMUNICADOR 4.5 4.8 Regulacion juridica del profesional de ia corunicacion, derechos y - Derecho Administrativo
{3% cbligaciones del agente del proceso de la gomunicacion cualquiera que sea el | - Derecho Constitucional
medio en que este desarrolla su ttabajo: prensa, radio, television o Internet.
COMUNICACION, CULTURA Y 45 3 1.5 Estudio de fa relacion actual de ta comunicacion con tas manfestaciones - Pesiodismo
CONOCIMENTO (3%) culturales. La comunicacion comao proceso generador de cultura y - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
conogimiento y fa scomunicacion mediatica como productor de un determinada
cuftura y adquisicion de informacion sin significado.
- Periodismo
ESPECTACULO, FICCION ¥ 4.5 45 El espectéculo come discurso audiovisual. Claves de discernimientc entre la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
REALIDAD ficoién y la reafidad. ta mezcla postmodermna de formatos coma paradigma
audiovisual, Limites élicos y responsabifidad de los agentes implicados en i
proceso comunicative.
- Periodismo
ENTORNO DIGITAL, 45 45 La relacion existente entre comunicacion, comunicacion medidtica y cultura se | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION ¥ CULTURA complica en la actualidad con la aparicion de un entorno digital. Este entormo
digital obliga a la construccién de un nuevo espacio cultural, en el que el
proceso de la comunicacion iene que ser dindmico para constifuir una nueva
fuente de conocimiento.
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Créditos totales para optativas l TEI
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUIS0D
CREDITOS . .
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos {Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
INVESTIGACION PARA LOS 4.5 3 1.5 En esta materia se estudia el proceso de adaptacion de estos medios y una - Periodismo
MEDIOS DE COMUNICACION posible via de desarrollo y consolidacion frente a nuevos canales: la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
investigacion y su transmision a la opinion pablica, dotando de significado Ja - Estadistica
sobrecarga de informacion actual.
CGMUN!CAC!(_)N, . Aproximacién a 1as mas recientes investigacionas en el &mbito de I
INVESTIGACION ¥ GESTION DEL 4.5 3 1.5 comunicacion sogtal y andlisis de los resultados. Estudio de las principales - Periodismo
CONQCIMIENTO conclusiones en investigacion sobre comunicacién social y aplicacion de éstas | - Comunicacién Audiovisuat y Publicidad
a la gestién de un conocimiento. - Estadistica
i - Periodismo
PRODUCCION DE ENTREVISTAS 4.5 1.5 3 Andlisis y puesta en préctica de las técnicas necesarias para la correcta - Comumicacidn Audiovisual y Publicidad
EN RADIO ¥ TELEVISION {39 realizacidn de todo tipo de entrevistas en radio v television.
PRODUCCION DE 4,5 1,5 3 Elaboracion y realizacidon de distintos programas informativos en radio - Periodismo
INFORMATIVOS EN RADIO (49) - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
PRODUCCION DE ) 4.5 1.5 3 Estudio de las técnicas audiovisuales aplicadas a la produccion de programas
INFORMATIVOS EN TELEVISION infarmativos de actualidad. - Periodismo
{5% - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Créditos totales para optativas lj
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo T
-~ GUISD
CREDITOS ) . )
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Tatales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
RADIO INFORMATIVA Y 4,5 1.5 3 Aplicacion de los elementos del lenguaje radieldnico a la realizacion de - Periodismo
EXPRESIVIDAD SONORA distintos mensajes informativos. - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Conacimienta y priclica de las destrezas comunicativas adecuadas para un - Periodismo
LOCUGION Y PRESENTACION 45 1.5 3 empleo eficaz de la voz y una atractiva preserdacion y puesta en escena de - Comunicacién Audicvisual y Publicidad
EN MEDIOS AUDIOVISUALES todo tipo de mensajes audiovisuales.
PROGHAMACION EN 45 3 15 Andlisis de a3 bases histdricas, econdmicas y sociales de la olerta televisiva y | - Periodismo
TELEVISION las claves de su evolucion convergente, con atencion a la descripcion de las - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
estrategias de programacién como instrumento de educacion en Ia recepcion
critica de los mensajes |
Analisis de directores y escuelas de documentales aplicado a la produccion de | - Periodismo
45 2 2.5 reporiajes audiovisuales - Comunicacién Audiovisual y Publicidad

GUION Y PRODUCGION
DOCUMENTAL
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Créditos totales para optativas

[

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo ¢
- Eurse
CREDITOS ; 3
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos

DERECHOS FUNDAMENTALES 4.5 45 Conlenidos constitucionales que constituyen sf estatuto juridico del - Derecho Administrative
DEL INFORMADOR informader. El informador y |z liberlad de expresion e infornacién. Los - Derecho Constitucional

derechos del informador como trabajador. El informador y 1a propiedad

intelectual. Los derechos detl informader en prensa, radio y television.
DERECHO AUDIOVISUAL 4,5 4.5 Regulacién juridica de los medios audiovisuales. Ohligaciones y derechos de - Derecho Administrativo

los agentes de la comunicacion audivisuai: radio, television, cine. - Derecho Constitucional
PERICDISMOS NO 4.5 3 1.5 El pericdismo ante un nueve conlexto socio-cultural: periodisme civico, - Perindismo
CONVENCIONALES periatismo de investigacion en bases de datos, periodismo de soluciones, - Comunicacién Audiovisual y Publicidad

periodismo de parlicipacion, periodismo de anticipacién, periodismo de

informacicn movilizadora, ete.
SISTEMAS Y PROCESOS DE 45 3 1.5 Estudio de ios actuales fenémenos comunicativos desde un proceso de - Periodismo
tNVESTIGACiQN EN investigacion analitico y sintélico. Descripeion, desde una paula temperal, de - Comunicacion Audicvisual y Publicidad
COMUNICACION SOCIAL ta investigacion en comunicacién sociat y su metodologia.
INNOVACION TECNOLOGICA ¥ 45 3 1.5 Cambio tecnologico en la sociedad del conocimiento, Una lectura tecnolGgica
CREACION DE VALORES de las teorias de la comunicacion. Contra el determinismo tecnolégico. - Periodismo

fnnovacion y tecnologia; relacion entre ésta y valores. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
CONTRATO ¥ COMUNICACION 45 4.5 Andlisis de las relaciones contractuales gue vinculan al profesional de la - Derecho Administrative

informacidn con su empresa: contrato de trabajo, contratacion civil y mercantii, | - Derecho Constitucional

derechos de autor, contratos publicitarios, ete.

Créditos totales para optativas I ﬁii
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- curso
CREDITOS . } .
DENOMINACION — —— BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Précticos/ CONOCIMIENTO
clinicos

PSICOSOCIOLOGIA DEL 4.5 3 1.5 Aplicacion d¢ los principales modelos explicativos de la teoria psicologica a la | - Psicologia Social
CONSUMO E INVESTIGACION conducia de consuma. El consumnidor como sujeto colectivo. Proceso de
DEL MERCADO decisién. Integracion de modelos..
CONSUMO POLITICO Y 45 3 1.5 Relacidn y vincules entre esas dos dimensiones del consume: la transaccion - Periodismo
MERCANTIL comercial y el intercmbio politice. Partiendo de fas similitudes que puedan - Comunicacion Audiovisual y Publicidad

establecerss entre un mercado y otro, han de abordarse, a su vez, las

fronteras que separan ambos frentes.

La ética como valor afadido. Creacion de identidad e imagen corporativa a
VALORES CORPORATIVOS Y 45 <X 15 través del conceplo de valor. Tendencias y valores def entorno publicitario: - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
PUBLICITARIOS rmarketing y valor de marca, marketing social, etc.
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Créditos totales para optativas

L™

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso} - por ciglo Y
- CUTSe
CREDITOS . X
DENOMINAGION — - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTG
clinicos
INTIMIDAD: VIDA PUBLICA Y 4.5 45 Los ambitos de construccion personal: lo intirio. fo privado. 1o publico y o - Derecho Administrativa
VIDA PRIVADA publicado. Alteracién de los ambitos de los nuevos formato. Voyeurismo - Deracho Constitucional
audiovisual.
FILOSOFiA DE LA 45 4.5 Estudio del concepto de comunicacion y su proceso desde las aporiaciongs de | - Periodismo
COMUNICACION los grandes fildsofos de la historia del pensamiento. Recuperar, desde una - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
N pauta logica, las contribuciones que la Filosofia ha realizado a la constitucion - Filosofia
3 cientifica de la comunicacion a io largo de 1os siglos
n
?
]
3
3 .
3| SISTEMAS POUITICOS 45 4.5 Fundamentos de las ideas politicas contemporaneas: sistemas democraticos, -Filosotia del Derecho
»| CONTEMPORANEQS jefaturas de Estado, organizacion territorial del podet, sistemas electorales y
4 de partidos, elc.
b
3
3| COMUNICACION PARA EL 45 4.5 Analisis def concepto de desarrotio. Desarrotio versus crecimierto econdmico. | - Periodismo
"} DESARROLLO Comunicacion y capacitacién para el desarrolio social de los pueblos. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Ciudadania y comunicacion. desarrollo urbano y rural. Desarrolie en valores,
Técnicas y estrategias al sewvicio d¢ la funcidn periodistica de indagacion de
aquella parte de la actualidad a la que las fuentes mds relevantes socialmente | - Periodisme
PERIODISMO DE 45 3 15 pretenden excluir del conocimiento publico.
INVESTIGACION
Créditos tolales para optativas m
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso
CREDITOS . .
DENOMINACION N - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDG VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
COMUNICACION EN CRISIS 45 3 15 Criterios, técnicas, estructuras y habilidades sociales para la planificacion de - Periodismo
la esirategia de comunicacidn en situaciones que alleran ef normal - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
{uncionamiento de la organizacion o su percepcién publica.
Estudio de las politicas regulatorias de los distintos sistemas de comunicacion | - Periodismo
POLITICAS DE COMUNICACION 45 45 sociil y de fas telecomunicaciones. Estudia los nuavos modelos de regutacion | - Comuricacian Audiovisual y Publticidad
emergentes, 1a figura del regulador independiente, el Estado y el seclor
privada.
POSICIONAMIENTO 45 3 1,5 Disefio de estrategias de posictonamiento para productos, marcas, empresas - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
e instituciones y métodos de evalyacion de resultados
3 Estudio del procesos de direccion y gestion de una cuenta publicitaria, - Comunicacién Audiovisual y Pubficidad
DIRECCION Y GESTION DE 45 3 1.5 incluyendo los métedos de planificacion, pragramacion, desarrallo,
CUENTAS PUBLICITARIAS presentacion y control de las actividades publicitarias.
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO E 45 3 15 Aplicacion de )as técnicas de investigacion de mercados en el estudio de fa - Comunicacin Audiovisual y Publicidad
INVESTIGACION DE MERCADOS sociedad del cansumo, para si, poder obtener un imayor campo de decisi pn - Sociologla
en la planiicacion de actividades comerciales.
GESTION ESTRATEGICA DE 45 3 1.5 La definicitn de objetivos, el andlisis de la siluacion intema y el de entorno, la | - Organizacion de Empresas
EMPRESAS DE COMUNICACION toma de decisiones y la elaboracion de un plan deben conducir a la obtencion
de la maxima ventaja competitiva a largo plazo y por lo tanto nos ensefiarén a
mantener la empresa en el mercado.
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Créditos tolales para optativas

[

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- Curso
CREDITOS i . i
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Précticos/ CONOQCIMIENTO
clinicos
LITERATURA Y PERIODISMO 4.5 4.5 Estudio de las relaciones linguisficas y comunicativas entre el periodismo y ia - Periodismo
literatura. Conocimiente de la hisloria de y trabajo de escritores-periodisias. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Analisis de las influencias reciprocas de 1a literatura y el periodismo.
PERIODISMO DE 45 45 Comprensidn del papel que juega el periodismo de investigacion en las - Periodismo
INVESTIGACION democracias modernas y en el sistema informativo de una sociedad. Técnicas | - Comunicacioén Audiovisual y Publicidad
de investigacidn periodistica segun los diferentes medios de comunicacion.
Analisis de casos.
4.5 3 1.5 Reflexion tedrico-practica en torno a la aparicion de un nuevo modo de hacer
PERIODISMO DIGITAL periodisme y un nuavo pertil profesional surgidos a raiz de fa revolucion de las | - Periodismo
Nuevas Tecnologias de la Informacién y fa constilucion de internet como el - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
paradigma de la comunicacion de la Sociedad de fa Informacién.
) X 45 45 Analisis semantico, linglistico y pragmdtico de los principales géneros - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
GENEROS CINEMATOGRAFICOS coditicados por el cine: desde los primeros liempos hasta nuesiros dias.
i 45 3 1.5 Estudio de las diferentes teorias de fa entrevista y de su papel en el trabajo - Periodismo
ENTREVISTA PERIODISTICA profesional del pericdista. Analisis de los diferentes modelos de entrevista - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
periodistica en funcién de sus objetivos, intereses, contenidos y modos de
difusién.
4.5 2 25 - Periodismo
LA NOTICIA EN TELEVISION Analisis y produccion del género periodistico por excelencia. La redaccion con | « Comunicacitn Audiovisual y Publicidad
imagenes. Aplicacion de su lenguaje y caracteristicas propias al medio
televisivo.
Créditos totales para optativas I_TE’
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por cicho
- curse
CREDITOS . P
DENOGMINACION - P~ BREVE DESCAIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ GONOCIMIENTO
clinicos
ANALISIS DE NUEVOS 45 4.5 Estruciura actual de los medios de comunicacitn en Espafia; Las nuevas - Periodismo
MOVIMIENTOS MEDIATICOS fusiones y acuerdos de los grupos multimedia, Estrategia de los grupos de - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacion en el ambito regional y locak: los grandes medios toman
posiciones en ef mercado de 1a television de proximidad.
REVISTAS 45 4.5 Analisis de la produccion de revistas en tunciton te sus pubiicos, contenidos y | - Periodismo
sbetivos comunicativos. Origen. historia y evolucién denro de los medios de
. comunicacion,
COMUNICACION LOCAL EN
TELEWSION 45 45 Concepto de comunicacion local, lundamentalmente la comunicacion de - Periodismo .
proximidad. La nueva estructura de medios en Espaiia. Auge de las - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
televisiones locales en nuestro pais: pragramacion y contenidos de los
canales locales. La informacidn de proximidad.
REALIZACION Y EDICION DE Construceidn de un informativo de televisidn incldiendo en la fase de - Periodismo
INFORMATIVOS EN TELEVISION 45 2 25 produccién. Elaboracidn de escaletas: distribucién de tiempos. El conteol de - Comunicacidon Audiovisual y Publicidad
realizacion. interpretacion de escenas: la realizacién imaginativa. Retdrica de
ta realizacion. Tratamientos y técnicas con una o varias camaras en estudio.
RETORICA HASTA EL 8. XIX
4.8 4.5 Acercamiento a las aportaciones de [a retérica. Estrategias, partes v funciones | - Filologia Romdanica
i de {a retdrica aplicadas a la comunicacidn social moderna.
RETORICA EN EL 8. XX
45 45 Conocimientos de los modos de argumentacion en funcion de los hechos, - Filologia Romanica
valores, y audiencias. La retérica aplicada a otros modos de comunicacion:
publicidad, audiovisual, etc.
CRITICA PERIODISTICA 48 3 15
Analisis de criticas periodisticas de los espectdculos de la cultura de masas y | - Periodismo
¥¢ productos culturales.. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
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3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso)

Crédilos totales para optativas I |
- por ciclo

- CUrso

DENGMINACION

CREDITOS

— - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedsicos [Practicos/

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO

CRISTIANISMO

clinicos
INGLES PERIODISTICO 4.5 2 25 Intraduccidn tedrico practico de ta lengua inglesa, con especial énfasis en el Filclogia inglesa
vocabulario periodistico.
- Filosotia
- Filosofia del Derecho.
H* DE LAS RELIGIONES Y DEL 4.5 4.5 Conocimiento del fendmeno cultural religioso y del cristianismo. - Filosolia Moral.

- Historia del Pensamiento y de los movimientos
sociales y Politicos
- Artropelogia Social




