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1127 ORDEN ECD/3457/2002, de 17 de diciem-
bre, por la que se modifica el plan de estudios
de las enseñanzas conducentes a la obtención
del título de Licenciado en Periodismo de la
Facultad de Comunicación, de la Universidad
Pontificia de Salamanca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificación del plan de estudios de las ense-
ñanzas conducentes a la obtención del Título de Licen-
ciado en Periodismo, de la Facultad de Comunicación
(antes Facultad de Ciencias de la Información), de dicha
Universidad;

Teniendo en cuenta la autorización concedida por
el artículo 2 y la disposición final única del Real Decreto
421/1993, de 26 de marzo, por el que se reconocen
efectos civiles a los estudios conducentes a la obtención
del título de Licenciado en Ciencias de la Información
(Sección de Periodismo), de la Universidad Pontificia de
Salamanca, y que se han cumplido las condiciones gene-

rales establecidas, así como el informe favorable emitido
por el Consejo de Coordinación Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificación del plan
de estudios de las enseñanzas conducentes a la obten-
ción del título de Licenciado en Periodismo, de la Facul-
tad de Comunicación (antes Facultad de Ciencias de la
Información), de la Universidad Pontificia de Salamanca,
por lo que el anexo a la Orden de 12 de febrero de
1996 («Boletín Oficial del Estado» del 27), por la que
se aprueban el plan de estudios de las enseñanzas con-
ducentes a la obtención, entre otros, del citado título,
modificado por Orden de 9 de marzo de 2000 («Boletín
Oficial del Estado» del 31), debe ser modificado de con-
formidad con el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.

DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educación y Uni-
versidades.
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ANEXO 

UNIVERSIDAD 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1---- . 

Al cuadro de materias optativas (en su caso) deben añadirse las siguientes: 

DENOMINACION 

SISTEMAS DE INNOVACt6N 
TECNOLdGlCA (3”) 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

CREDITOS 

Totales Teóricos Pr6cticos/ BREVE OESCRIPCI6N DEL CONTENIDO 

ctínicos 

4.5 3 1.5 knlrOdUCClQ?I dP tWEw”iWdaS y Ulllld3dCS teC”QibQICaS 0” et contexto del 
periodismo, la comr~“icac~ti” audiovisual y la publicidad y las relaciones 
ptiblicas 

Crérflhx totales para optativas 

- por ciclo -curse> q 
VINCULACIÓN A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 

Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

ASPECTOS JURIDICOS RE 
INTERNET (3”) 

4.5 4.5 Internet y la era dtgltal Las nuevas formas de respunsab~lidad en la red. - Reracho Admir~islratw 
Derecho penai e Internet. delitos más irecuenles. La reproducabi o difusión I Derecho Constilucional 
de co”lenldos obtenidos en la red. Los derechos de autor y su proteccion Las 
bases de datos La protecciá” de ta inttmldad. cl honor y la propta ~mage” en 
fnlemet. 

DISEÑO DE PUQLICACIONES (4*) 4.5 1.5 3 
. Permdismo 

COMUNlCACtóN MULTIMEDIA I 45 1.5 

Premisas bãsicas del disefio gráfico aplicado a las publicaciones peri6dicas - Comunicación Audiovisual y Publicidad 
dIarlos y revistas 

3 
- Permdismo 

COMUNICACI6N MULTIMEDIA ll 4,s 1.5 
Comprensión de lorma~os multlmedta. La organ~ración hipermedial de la . ComunicaciOn Audiovisual y Publicrdad 

3 fnformact&t fnterface. erganomía e interaccrbn en documentos multimedia 
Periodismo 

DISEk?O GAÁFICO MULTtMEDtA 
Técnicas avanzadas de etaboraclb” da documentos hlpermedla en soportes Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

43 1,s 3 muttlmedla 

Aplicación de tos tundamentos del diseilo grlflco en soportes multimedia. La Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

INFOGRAFiA EN MEDIOS 
convergencia del diseño gr?dico con poslbitldades de a”lmac~ó”, interaccló” y 

4.5 1.5 3 SonIdo 
INTERACTIVOS Periodismo 

Oesarrotto y aplaaci6” de tas t.%icas de tnlormacidn gr&tca (mfografta) en Comunicación Audiovisual y Publicidad 
medios interactivos 

--...A 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
Crbdilos lolates para optalivas 

por ciclo 1 
1 

CREDITOS 
DENOMINACION vw.xhwó~ A ÁREAS DE 

Totales Teóricos Prácticos/ 
BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

CONOCIMIENTO 
clinicos 

DIRECCION DE ARTE EN 
MEDIOS IMPRESOS 

4.5 í,5 3 Tecn~cas avanzadas en diseño gráfico de pubtlcxiones impresas Anátisls de Penod~smo 
los crIterios de setecc~ón y puesta en pagina de los materIales grátlcos y Comunicación Audiovisual y Publicidad 
texiuaies. 

DERECHOS DEL COMUNICADOR 
WI 

4.5 4.5 Regulaclon turídica del proles~onal do ta comunlcac~o”. derechos ‘j Oerecho Administrativo 
obligaciones del agente del proceso de la com~1nicac16” ci~alq~tiera que sea RI Derecl~o Conslitucionûl 
medro en que esle desariolte $0 tfahqo p’““sa, radm, telsvis16” o t”le”1et 

COMUNIGACIÓN. CULTURA Y 
CONOCIMIENTO (3’) 

45 3 1.5 Estudio de la relaci0n actual de fa comunicación GD” las manifestaciones - Periodismo 
culturales La co”‘w”~cació” como proceso generador de cultura y Comuntcaciá” Audiovisual y Publicidad 
conocimiento y ta comunicación mediálica como productor de un determinada 
cutlura y adqu~sdn de informacló” si” îignlficado 

ESPECTÁCULO. FlCCl6N Y 
REALIDAD 

ENTORNO DIGITAL, 
COMUNICACtbN Y CULTURA 

45 

4.5 

4.5 

4.5 

- Perlodlsmo 
El especl~cula como discurso audiovwal. Claves de discernimienlo entre la - Comunicación Audiovwal y Pubticldad 
frccló” y la realidad La mezcla postmoderna de formalos como paradigma 
audiovisual Limites 6ticos y responsabitidad de tos agentes implicados en el 
proceso comunicativo. 

Penodlsmo 
La relaci6n existente enlre comunicaci6”. comunicaci0” mediática y cultura se ” Comunicación Audiovisual y Pubtrcidad 
complica en la acfualldad co” la apariclb” de un entorno digital Este entorno 
digital obhga a la construccib” de un ““evo espacio culltrral, en el que el 
proceso de la comu”icaci& tiene que ser din&mico para constituir una nueva 
fuente de conocimiento. 
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DENOMINACION 

INVESTIGACIÓN PARA LOS 
MEDIOS OE COMUNICACIÓN 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en SU caso) 

CRERITOS 

Totales TeOricos Prtkticos/ 
BREVE DESCRIPCIÓN DEC CONTENIDO 

clínicos 

4.5 1 3 1.5 En esta materia se esludia el proceso de adaptaci0n de estos medios y una 
posible via de desarrollo y consolidec~õn frenle a IIUBVDS canal#s. la 
investigac16n y su transmisión a la opinión pública, dolando de significado la 
sobrecarga de Informacldrr actual. 

CrBdilos tolalea para optalivas 

- por CiCIO pJ 
1 

-curso 0 

vwmcIóN A AAEAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo 
. Corwnicac~bn Audiovrsual y Publicidad 
- Estadística 

COMUNICACIÓN, Aproximaclán a las mbs recienles invesligaciones en el dmbilo de la 
INYESTIGACItiN Y GESTI& DEL 4.5 3 1.5 comunicacian social y análisis de los wstrlfados Esludio de las principales ” Periodismo 
CONOCIMIENTO ConClnsioneS en investigación sobre comunicación social y aplicación de éstas Comurkación Audiovisual y Publicrdad 

d la gesltbn de un conoc,m,enlo . Esladistica 

- Periodismo 
F’FfODUCClI%f DE ENTREVISTAS 4.5 1.5 3 
EN RADIO Y TELEVISlbN (3”) 

An;ittsia y puesla en práclica de las técmcas necesarias para la carrecta Commicacr6n Audiwisual y Publicidad 
realización de lodo tipo de enlrevislas en radio y lelevisii>n. 

PRODUCCION DE 4,s 1.5 3 Elaborac& y realizaci0n de dislinios programas informativos en radio - Periodismo 
INFORMATIVOS EN RADIO (4’9 Comunicacldn Audiovl~al y Publicidad 

PFlODUCClóN DE 4,5 l-5 3 
INFORMATIVOS EN TELEVISIÓN 

Estudio de las Wn~cas audiovisuales aplicadas a la pmducci6n de programas 
informativos de acfualidad. Penodismo 

15”) Comunicac&n Audiovisual y Publicidad 

DENOMINACION 

RADIO INFORMATIVA Y 
EXPRECIVIDAD SONORA 

LOClJCl6N Y PRESENTACl6N 
EN MEDIOS AUDfOVISUALES 

PROGRAMACI6N EN 
TELEVISI6N 

GUl6N Y PRODUCCIÓN 
DOCUMENTAL 

l- CREDITOS 

ratak3 

4.5 

4.5 

4,s 

4.5 

?áricos 

1.5 

1.3 

3 

2 

ráciica: 
clinicos 

3 

3 

1.5 

2.5 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

-r 
BREVE OESCRIPCli3N DEL CONTENIDO 

\plcación de los elemenlos del lengua¡% radmlánlco a la realización de 
lislintos mensajes informativos. 

hnscimienla y práclica de las destrezas comunicativas adscuadas para un 
smpleo eficaz de la voz y una alracliva presentac~õn y puesta en escena de 
3do irpo de mensajes audiovisuales. 

\nátis~s de las bases histrlricas. económicas y sociales de la olerta televisiva y 
IS claves de su evolucián convergenle, con aler&n a la dsscripcl6n de las 
Wategias de programacidn como mslrumento de educac&! en le recepción 
rilica de los mensajes 

inálws de dtreclorer y escuelas de documentales aplicado a la producci6n de 
epodajes audiovisuales 

CrOdilos totales para optalivas 1 

” por ciclo 
I 

-curso 0 

VINCUtACItiN A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo 
Comunicaci<ln Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicacidn Audiovisual y PuMicidad 

Periodismo 
Comunicaci<ln Audiovisual y Publicidad 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

-r CREDIJOS T 
BREVE DESCRHWÓN DEL CONTENIDO VINCULAC~N h ÁREAS DE 

CONOCIMIENTO 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

OENOMINACION 

DERECHOS FUNDAMENTALES 
DEL INFORMADOR 

rácticosi 
:linicos 

1.5 

1.5 

1.5 

Teóricos 

4.5 

4.5 

3 

3 

3 

4.5 

Conlen~dos c~nslituci~nales que ~0ri~I11uyc1~ el estaluto juíidlco UFI 
lnlormadnr El mlormador y la libertad de expresi6n e inlormaci6n Los 
Wechos del Informador como trabajador El mtormador y la propiedad 
~nlelectual. Las derechos del Informador en piensa, radio y lelevisión. 

Reg,ilaci6n jurid~ca de los medios audonsuales Obl\gaciones y derechos de Derecho Adminislralivo 
los agentes de la comunicaci8n audwisual. radio, telewión, cine. -Derecho Consl~luc~onal 

- Periodismo 
Comuncación Audiovwal y Publicidad 

DERECHO AUDIOVISUAL 

PERIODISMOS NO 
CONVENCIONALES 

El periodismo ante un nuevo contexto socio-cultural~ periodismo civico. 
perlodlsmo de tnvestigaclorl en bases de datos. perlodlsmo de solwione~, 
perrodrsmo de parl1cipaci0n. periodwrxo de anl~cipacion. periodrsmo de 
~nlorrnacion movil~zadora. ele. 

SISTEMAS Y PROCESOS DE 
INVESTIGACf6N EN 
COMUNICACIÓN SOCIAL 

Periodismo 
- ComunlcaclBn Audiovisual y Publicrdad 

INNOVAClbN TECNOLÓGICA Y 
CREACIÓN DE VALORES 

Cambio tecnológso en la sociedad del conocimienlo. Una lectura lectlológica 
de las leorias de la comunicaci6n. Contra el determinismo tecnológico. 
Innovación y tecnologia: relaciõn entre és1a y valores. 

Periodismo 
_ Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Derecho Adminislralivo 
Derecho Conslilucional 

CONTRATO V~)~MUNICC\CI~N An6lis1s de las relaciones contractuales que vrnculan al profesional de la 
nformacltm con su empresa. contrato de lrabajo, contratación civil y mercantil. 
derechos de aulor. contratos publicitarios. etc 

Crdditos iotales parn optativos 
I 

por ciclo 

C”lS0 M 

3. MATERIAS OPTATIUAS (en SII caso) 

l- CREDITOS -r 
DENOMINAClON BREVE DEJCRIPCt6N DEL CONTENIDO VINCULACIÓN A AREAS DE 

CONOCIMIENTO 
J -l- 

“olales reóric08 ‘rácficosi 
CtilliCOS 

1.5 
t 

A 
c 

PSICOSOCIOlOGiA DEL 
CONSUMO E INVESTIGACI6N 
DEL MERCADO 

4.5 

4.5 

4.5 

Psicologia Socml plicac,ór, de 105 pw~pales modelos expllcahvos de la teorla psicolõglca a la 
ondwln de consumo. El consumidai como stqelo colectiva. Proceso de 
ec~s~ón. Integración de modelos d 

CONSUMO POLiTIGO Y 
MERCANTIL 

Periodismo 
Comumcac~an Audiovisual y Publicidad 

f,5 RelaciOn y vinct~los entre esas dos dimensiones del consumo la transacción 
comerclal y el mtercmbia pol~lro. Padlendo de las slrml~ludes que puedan 
establecerse entre un mercado y alto. han de abordarse. a su vez. las 
fronteras qua separan ambos frentes. 

2 étca como valor ariadido. Creación de identidad a imagen corporativa a 
ravés del concepto de valor. Tendencias y valores del entorno publicitario: 
narkeling y valor da marca. markeling social, etc 

1.5 Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad VALORES CORPORATIVOS Y 
PUBLICITARIOS 
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DENOMINAClON 
-r 

INTIMIDAD. VIDA PUBLICA Y 
VIDA PRIVADA 

FfLOSOFiA DE LA 
COMUNICACI6N 

SISTEMAS POLÍTICOS 
CONTEMPORÁNEOS 

COMUNICAClf% PARA EL 
DESARROLLO 

PERIODISMO DE 
INVESTIGACIÓN 

CREDITOS 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

rotalea 

4.5 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

íeóricos 

4.5 

4,s 

4.5 

4,s 

3 

rácticos~ 
Ainicos 

1.5 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

Los ambilos de cons1ruccion personal’ lo mlmio. to pwado. lo publico y lo 
publicado Alteración da los krnbkx de tos nuevos lormalo Voyeurismo 
audiovisual 

Esludro del concepto de cntnwcacm y su proceso desde las aportaciones de 
los grandes filósofos de la historia del pensamiento Recuperar. desde una 
pau%i logica. las contr~bucrones que la Frlosofia ha realrzado a la const1luci6n 
centrlica de la ComunrcaclQn a lo largo de los srglos 

Fundamentos de las ideas palitw~s confemporáneas: srstemas denwxiticos, 
lefaturas de Estado, organización lerrmral del poder. sislemas electorales y 
de pailidos, etc. 

Anáhsis del concepto de desarrolfo Desarrollo versus crecimiento económico. 
Comumcaclón y capactlacion para el desarrollo socral de los pueblos 
Ciudadanía y comunicación. desarrollo urbano y rural. Desarrollo en valores. 

Tácn~cas y eslrategias al SBWVICIO de la lunctón penodislica de indagac¡& de 
aquella pade de la actualidad a la que las fuenies axis relevantes socialmente 
pretenden @xcIuLr del corwimienlo publico. 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

SOCIOLOGiA DEL CONSUMO E 
INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

GESTIÓN ESTFtATÉGlCA DE 
EMPRESAS DE COMUNICACIÓN 

4.5 

4.5 

DENOMINACION 
GREDITOS 

Totales Teóricos Prácticos/ 
clinicos 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTEN100 

COMUNlCAC!óN EN CRISIS 4,5 3 1.5 Criterios, técnicas, estructuras y habilidades sociales para la planificaci0n de 
la estrategia de corm~n¡Caclón en Siluaciones que alteran al normal 
luncionamienlo de ta crganizaci6n o su percepción priblica. 

POthl~ASDECOM”NICACIóN j 4.5 / 4.5 / 
Estudio de las polilicas regulatorias de los distinlos sistemas de comunlcaci~n 

/privado sociitl y de las I~‘l~~or~~~~~~ba~ior~as Esl~rd~;r Ius ~n,mvos rrwJelos de reyutacilrr~ 
emergentes. la figura del regulador Independ¡enle. el Estado y el sector 

POSICIONAMIENTO 4,5 3 13 Diseña da estrategfas de posicionamiento para productos. marcas. empresas 
e insliluciones y m6todos de evaluaci6n de resultados 

DWECCI~N Y GESTl5N DE 
CUENTAS PUBLICITARIAS 

4.5 
Estudio del procesos de dirección y gesti0n de una cuenla publicitaria. 

3 1.5 incluyendo los métodos de planiticación, programación, desarrollo. 
presentación y control de las actwidades publicitarias 

1.5 

1.5 

Aplicación de las t8cnicas de invesligaci6n de mercados en et estudio de ta 
sociedad del consumo, para si. poder obtener un mayor campo de decisi $X7 
an la olan~l~cactbn de activIdades comerciales 

La dehnición de objel~vos, el análisis de la s~tuaclón ,“terna y el de entorno, la 
torna de decisiones y la elaboraci0n de un plan deben conducir a la obtención 
de la máxima ventala compatitiva a largo plazo y porto tanto nos enaeríar&n a 
mantener la erwresa en el mercado. 

Créditos totales para optativas 
I 

- por ciclo 

. CIIWY H 

VINCULACIÓN A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Derecho Adm&lralivo 
Derecho Constkcionat 

Periodwno 
- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad 

Filosofia 

-Filosolia del Derecho 

- Periodismo 
. Comun1caci6n Audiovisual V Pubticrdad 

- Periodismo 

Créditos totales para optativas 

V&W.KACl~N A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

- Periodismo 
- Comu1Jcaci6n Audiovisual y Publicidad 

Perindi+mo 

Comunlcacibn Audiovisual y Publicidad 

- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad 

- ComunicaciSn Audiovisual y Publicidad 
- SociologIa 

Organizaci6n de Empresas 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENoMLNACfON 1~1 BREVE DESCRfPCI6N DEL CONTENIDO 

LITERATURA Y PERIODISMO 4.5 45 

PEFIIODISMO DE 
INVESTIGACI&N 

PERIODISMCI DIGITAL 

GENEROS CINEMATOGAAFICOC 

ENTREVISTA PERIODiSTICA 

LA NOTICIA EN TELEVlSl6N 

4.5 

43 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

3 

4.5 

3 

2 

13 

1.5 

2.5 

Estudro de las relaciones Irnguisfrcas y comurricalrvas entre el perrodrsmo y la 
li~eraiura Conocimiento de la Ihistoria de y Irabajo de escritores-periodislas 
Anatisrs de las mlluencras reciprocas de la Irteratirra y el perrodrsmo 

Comprensróri del papel que juega el periodismo de ~nvest~gaciSn err las 
dcmocracras modernas yen el srstema intormattvo de una socredad Tecnrcas 
de ,nver;t,gacrdn period~slica sequn los dilerenles medros de comunicacdrl 
Análrsrs de casos 

Reílexion te0rico-prdctica en torno a la aparicrdn de un nuevo modo de hacer 
periodrsmo y un nwvo perfil profesional surgidos a rarz de la revoluci8n de tas 
Nuevas Tecriologias de la Inlormac16n y la constilucrón de InterneI como el 
paradigma de la comuncactón de la Socredad de la Inlormacron 

Análisis semdnlico. linguisirco y pragmdlico de los principales g&wms 
codrhcados por el cine desde los primeros lrempos hasta nuesfras días 

I 

Estudio de las diferentes learias de la entrevista y de su papel en el trabalo 
wolesional del oeriodisla. An6lisis de los diferenles modelos de entrevista 

Andlisis y produccibn del gtinero perrodistice por excelencia. La redacción CO” 
imágenes. Aplicacrón de su lenguaje y caracleríslicas propias al medio 
televlslvo 

DENOMINAClON 

ANAI 1.515 DE NUEVOS 
MOVIMIENTOS MEDbiTICOS 

REVISTAS 

COMUNICAClON LOCAL EN 
TELEVISltrN 

REALIZACIÓN Y EDICIÓN DE 
INFORMATIVOS EN TELEVISIOb 

RET@ICA HASTA EL S. XIX 

RET&IICA EN EL S. XX 

CRíTlCA PERIODiSTfCA 

T CAEDITOS T 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

4,5 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

4.5 

Teóricos 

4.5 

4.5 

4.5 

2 

43 

4,s 

3 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

6nálisis de la producción de revistas en Iunción de sus priblicos, contenidas y 
k?~c?lrvos comnnical~v~î Orrgen hrslorra y evolución denlro de 105 medros de 
~OrnunicacIon 

Corlcepto de comunicación locaf, tundamenialmente la comunkac16n de 
xoximidad La mueva eslr~rctura de medros en Espafia Auge de las 
lele~twme~ locares en w%.lto PaiS: programacron y contenidos de los 
xmales loceles La informaci0n de proximidad. 

Construccrbn de un inlormatrvo de lelevisibn incidiendo en la íase de 
produccrón Elaboraci6n de escaletas. drstribucioo dr tiempos El cor,lrol de 
realiracibn. Interpretación de escenas: la realizacrr5n imaginativa Rekkica de 
la realizacidn Tralamiento~ y t&nicas con una o varias cbmaras en esludio 

Acercamiento a las aportaciones de la ret6rica E~ir~feg18~. parles y funciones 
de la refbrica aplicadas a la comunicación social moderna. 

Conocimientos de los modos de argumentacibn en función de los hechos, 
valares. y audiencias. La retdrica aplicada a otros modos de comunicación: 
publicidad. audiovisual, etc. 

i\nalisis de criiicas periodíslicas de los espectdculos de la cultura de masas y 
Lle productos cullu~ales.. 

vt~cutac~ó~ A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

- Periodismo 
Comur~icación Audiovisual y Publicrdad 

Periodismo 

Periodismo 
Comunrcación Audiovisual v Publrcidad 

- Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Periodrsmo 
- Comunicacrbn Audrovisual y Publicidad 

- Perrodrsmo 
I Corn1micaci4n Audrovisual Y Publrcrdad 

T Crédilos tolales para optativas 

- por ciclo pJ 

1 

. curso 0 

VINCULACI6N A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

PerlodIsmo 
- ComunicaciBn Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
. Comunicación Audiawsual y Publicidad 

- Filologia RomQwa 

- Filologia Aom~nica 

Periodismo 
Comunicaciirn Audiovisual y Publicidad 
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DENOMINACIOM 

INGLES PEl3lclDISTICO 

14” DE 1 AS RELIGIONES Y OEL 
CRlSlIANISMO 

3. MATffllAS OPTATIVAS (en su caso) 

l- 
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CREOITOS 

reóric0s 

2 

4,s 

BREVE DESCRIPGI6N DEL CONTENIDO vtbm~~ctót4 A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Filología irlglesa 

Filosofta 
Filosolia del Derecho 
Fdosolia Moral. 
ti!Sloriñ del Pensamiento y de los movimientos 

:ociales y Politices 
Antropalogia Social 


