2434 Sabado 18 enero 2003

BOE num. 16

1126 ORDEN ECD/3456/2002, de 17 de diciembre,
por la que se modifica el plan de estudios
de las ensefanzas conducentes a la obtencion
del titulo de Licenciado en Publicidad y Rela-
ciones Publicas de la Facultad de Comunica-
cion, de la Universidad Pontificia de Salaman-

ca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificacién del plan de estudios de las ense-
nanzas conducentes a la obtencién del Titulo de Licen-
ciado en Publicidad y Relaciones Publicas, de la Facultad
de Comunicacion (antes Facultad de Ciencias de la Infor-
macion), de dicha Universidad;

Teniendo en cuenta la autorizacién concedida por
el apartado 3 del articulo 1 y la disposicion final primera
del Real Decreto 1992/1995, de 7 de diciembre, por
el que se reconocen efectos civiles a los estudios con-
ducentes a la obtencién de diversos titulos universitarios
oficiales de la Universidad Pontificia de Salamanca, y
que se han cumplido las condiciones generales esta-

blecidas, asi como el informe favorable emitido por el
Consejo de Coordinacién Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificacién del plan
de estudios de las enseflanzas conducentes a la obten-
cién del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones
Publicas, de la Facultad de Comunicacién (antes Facultad
de Ciencias de la Informacién), de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca, por lo que el anexo al Real Decreto
1992/1995 («Boletin Oficial del Estado» de 4 de enero
de 1996), por el que se reconocen efectos civiles, entre
otros, a los citados estudios, modificado por Orden de
15 de febrero de 2000 («Boletin Oficial del Estado» de
23 de marzo), debe ser modificado de conformidad con
el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.
DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educacion y Uni-
versidades.
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UNIVERSIDAD

[PONTIFICIA DE SALAMANCA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Al cuadro de materias optativas (en su caso) deben afladirse las siguientes:

Créditos totales para optativas

L

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- curso
CREDITOS )
DENOCMINAGION — , BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
3 clinicos
| SISTEMAS DE INNOVACION 45 3 1,5 Introduccion de herramientas y utilidades tecnolégicas en el contexto del - Periodismo
} TECNCLOGICA (3% periodismo, 1a comunicacion audiovisual y 1a publicidad y las relaciones - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
; puiblicas.
i AsPECTOS JuRIDICOS DE 45 45
W INTERNET {39 Intermet y la era digital. Las nuevas formas de responsabilidad en la red. - Derecho Administrative
| Derecho penal e Intemnet: delites més frecuentes. La reproduccin o difusion - Derecho Constitucional
; de contenidos oblenidos en la red. Los derechos de autor y su proteccién. Las
bl bases de datos. L.a proteccion de la intimidad, el honor y la propia imagen en
; Internet.
DISENO DE PUBLICACIONES (49 4.5 1.5 3 - Petiodismo
Premisas basicas del disefio grafico aplicado a las publicaciones periédicas: - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
diarios y revistas.
IDENTIDAD VISUAL (6% 45 1.5 3 - Perlodismo
Definicién de los pardmetros visuales de identificacidn corperativa. El disefio - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
grafico aplicado a la identificacion visual de fas organizacicnes.
COMUNICAGION MULTIMEDIA | 4.5 1.5 3 - Perindismo
Comprensidn de formatos multimedia. La organizacion hipermedial de la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
informacion, inlerface, ergonomia e interaccién en docimentos multimedia.
COMUNCIACION MULTIMEDIA |l 4.5 1.5 3 - Periodismo
Técnicas avanzadas de elaboracién de documentos hipermedia en soportes - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
multimedia.
DISENO GRAFICO MULTIMEDIA 45 15 3
Aplicacidn de los fundamentos del disefio grafico en soportes multimedia. ba
convergencia del disefio grdfico con posibilidades de animacion, interacciony | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
sonida.
Créditos totales para optativas f“_fq
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo
- Curso
CREDITOS
DENOMINACION on , BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totates | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTC
clinicas
DIRECCION DE ARTE 4,5 1.5 3 Técnicas avanzadas en la definicién de estrategias visuales de los mensaje - Periodismo
PUBLICITARIO publicitarios en los diferentes soportes. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
DEAECHOS DEL PUBLICITARIO 4.5 45 Requlacion juridica del profesional de la Publicidad y Pelaciones Publicas. - Derecho Administrativo
Y RELAGIONES PUBLICAS (39) Derechos y obligaciones en el dmbito del trabajo y responsabilidades - DPerecho Constitucional
derivadas del ejercicio labaral.
AUDITORIA CULTURAL (49) 45 a 1.5 Aplicacion de la metodologia de investigacion social, tanto cuantitativa como - Periodismo
sualitativa, al estudio de 1as percepeiones de los miembros de la organizacion, | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
relativas a sus objetivos, expectativas, valores y necesidades, que - Bociologia
condicionan los compartamientos corporativos .
MARKETING POLITICO 45 3 15 Andlisis de técnicas iniciaimenta desarrofladas en el marketing empresarial, y - Periadisme
que fueron extrapoladas al escenario politico hasta alcanzar s efas de - Comunicacién Audiovisual y Pubticidad
identidad propias. Sello ditintivo de la politica actual y de las democracias - Sociologia
contemporaneas, la asignaiura repararé en jos fundamentos y herramientas
del marketing politico.
TECNICAS DE NEGOGIACION 4.5 2 25 Adquisicién y préetica de técnicas y otras herramientas de la comunicacion
enfocadas at ambito de la negociacién, frabajo en equipo y liderazgo, entre - Periodismo
otras cuestiones. - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
MARKETING ESTRATEGICO Y 4,5 3 1.5 Estudio de ta retacidn entre las diferentes variables de decision del marketing - Periodismo
CORPORATIVO con |a estrategia empresarial para asi poder levar a cabo la elaboracién, - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
ejecucién y control de planes estratégicos y corporalivos de marketing tanto - Sociclogia
en empresas como en institugiones.
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Créditos totales para optativas | 1%
3. MATERIAS OPTATIVAS {(en su caso) - por ciclo
- curso
CREDITOS
DENOMINAGION — e BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDG VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
LIDERAZGO Y GESTION DE 45 3 1.8 Analisis de los procesos de inferaccion qus hacen de la comunicacidn el eje - Perlodismo
EQUIPOS sobre el que se organiza fa gestion del compromiso y la orientacién hacia los - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
objetives estrategicos de cada uno ds los miembros de una organizacion.
COMUNICACIQN‘ ) 45 3 15 Aproximacion a las mas recientes investigaciones en &l &mbito de la
INVESTIGACION Y GESTION DEL comunicacién social y anélisis de los resultados. Estudio de las principales ~ Periodismo
CONQCIMIENTO conclusiones en investigacion sobre comunicacion social v aplicacion de éstas | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
a la gestién de un conocimiento.
PUBLICIDAD GRAFICA (39 45 15 3 Analisis de las caracteristicas del medio grafico y del medio exterior como - Periodismo
soportes publicitarios. Estudio y aplicacién priciica dei proceso de ideaciény | - Comunicacién Audiovisual y Publicldad
ejecucion del mensaje publicitario en estos medios,
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA (39) 45 5 3 Andlisis y aplicacidn de la expresion fotografica a la publicidad. - Periodismo
i - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
PUBLICIDAD RADIOFONICA (49) 4.5 15 3 Analisis de las caractoristicas del medio sadiofdnico como soporte publicilario.
Estudio y aplicacion préctica del proceso de ideacion y ejecucion del mensaje | - Perfodismo
publicitario en este medio. - Comunicacion Audiavisual y Publicidad
PUBLICIDAD AUDIOVISUAL {59 45 15 3 Andlisis de las caracleristicas del medio televisive y del medio cinematografico
comao soportes publicitarios, Estudio y aplicacion préctica del proceso de - Periodismo
ideacion y ejecucién del mensaje publicitario en estos medios, - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
TECNICAS DE NEGOCIACION 45 2 25 Adguisicidn y prctica de técnicas y otras herramientas de la comunicacién - Periodismo
enlocadas al &mbito de la negociacién, trabajo en equipo y liderazgo, entre - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
otras cuestiones. - Orpanizacién de empresas
Créditos totales para optativas [::!E
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 9
- curso
CREDITOS
DENOMINACION . - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos {Practicos/ CONQCIMIENTO
clinicos
EMPRESAS Y RECURSQOS 45 2 25 Andlisis de la utitidad y familiarizacién en las técnicas para la implementacion - Periadismo
AUDIOVISUALES de mensajes, formatos y procesos de produccion audiovisual dentro de la - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
estrategia de comunicacién corporativa. - Organizacion de empresas
BROGRAMACION EN 45 3 15 Andlisis de las bases histéricas, econdmicas y sociales de la oferta televisiva y
TELEVISION Ias cloves de su evolucion convergente, con atencidn a la descripeidn de las - Periodismo
estraleyias de programacion como instrumento da educacion en la recepeién - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
critica de los mensajes |
i X 45 15 3 Desanollo y aplicacién de fas téenicas de informacion gréfica (infogratia) en - Periodismo
i INFOGRAFIA EN MEDIOS medios ileraclivos. - Gomunicacién Audicvisual y Publicidad
i INTERACTIVOS
} 4,5 15 3 Sistemas y procesos de construccidn y analisis de los relatos audiovisuales - Periodismo

PROGRAMACION EN RADIO

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad
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Créditos tolales para optativas

L

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- cLrso
CREDITOS
DENOMINACION _ — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
DERECHOS FUNDAMENTALES 45 45 Contenidos constitucionales que constituyen el estatuto juridico del - Derecho Administrativa
DEL INFORMADOR informador. Bl informador y la libertad de expresién e informacién. Los - Berecho Constitucional
derechos de! informador como trabajador, El informador y la propiedad
intelectual. Los derechos del informador en prensa, radio y television.
DERECHO AUDIOVISUAL 45 45 Regulacién juridica de los medios audiovisuales. Cbligacionss y derechos de - Derecho Administrative
los agentes de la comunicacion audivisual: radio, television, cine. - Derachg Constitucional
PERIODISMOS NO 4,8 3 15 El periodismo ante un nuevo contexto socio-culiural: periodismo civico, - Periodismo
CONVENCIONALES periodismo de investigacitn en bases de datos, periodismo de soluciones, - Comunicacién Audiovisual y Pubticidad
periodismo de participacion, periodismo de anticipacién, pericdismo de
informacion mavilizadora, ete.
SISTEMAS Y PROCESOS DE 45 3 1.5 Estudio de los actuales fendmenos comunicativos desde un proceso de - Peripdismo
INVESTIGACION EN investigacion analitico y sintélico. Deseripcion, desde una pauta temporal, de - Camunicacion Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION SOCIAL la investigaeion en comunicacion social y su metodologia.
INNOVA(_)I(}N TECNOLOGICA Y 45 3 15 Cambio tecnolégico en fa sociedad del conocirmiento. Una lectura tecnolégica
CREACION DE VALORES de las teorias de la comunicacién. Conltra el determinismo tecnoldgico. - Periodismo
Inngvacién y tecnologia: relacion entre ésta y valores, - Comunicacitn Audipvisual y Publicidad
CONTRATO Y COMUNICACION 45 45 Anglisis de las relaciones contractuales que vinculan al profesicnal de la - Derechg Administrative
informacién con su empresa: contrato de trabaijo, contratacién civil y mercantit, | - Derecho Constitucional
derechos de autor, contratos publicitaries, etc,
Créditos totales para optativas I 1q
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUISo
CREDITOS
DENOMINACION , — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
PSICOSOCIOLOGIA DEL 4,5 3 1.5 Aplicacion de los principales modelos explicalivos de la teorla psicologica a la [ - Psicologia Social
CONSUMO E INVESTIGACION conducia de consumo. El consumidor como sujeto colectivo. Proceso de
DEL MERCADO decision, integracién de modelos..
CONSUMO POLITICO Y 45 3 15 Relfacion y vinculos entre esas dos dimensiones del consuma: la transaccidn - Periodismo
MERCANTIL comercial y el intercmbic politico. Partiendo de las similitudes gue puedan - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
establecerse entre un mercado y otro, han de abordarse, a su vez, las
fronieras que separan ambos frentes.
La ética como vator afiadido. Creacién de identidad e imagen corporativa a
VALORES CORPORATIVOS Y 4,5 3 1.5 través del concepto de valor. Tendencias y valores del entorno publicitario: - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
PUBLICITARIOS mazketing y valor de marca, marketing social, etc.
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Créditos totales para oplativas

L

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por viclo
- cursa
CREDITOS
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONQCIMIENTO
clinicos
INTIMIDAD: VIDA PUBLICA Y 45 45 Los dmbitos de construceion personal: (o intimo, ko privade, lo publico y o - Derecho Administrativo
VIDA PRIVADA publicado. Alteracion de los dmbitos de los nuevos formato. Voyeurismo - Derecho Constitucional
audiovisual.
FILOSOFiA DE LA 4.5 45 Estudio del concepio de comunicacion y su proceso desde las aportaciones de | - Periodismo
COMUNICACION los grandes tildsofos de la historia del pgnsamiento. Recuperar, desde una - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
pauta légica, 1as contribuciones que la Filosofia ha rea%izado a la constitucion - Filasalia
. cientifica de la comunicacion a lo largo de los siglos .
I
!
) _
I -
| SISTEMAS POLITICOS 4,5 4,5 Fundamentos de las ideas politicas conternporaneas: sistemas democraticos, JFilosofia del Derecho
i | CONTEMPORANEQS jetaturas de Estado, organizacion territorial del poder, sisternas electarales y
. de partidos, etc.
I
' .
! COMUNICACION PARA EL 45 45 Andlisis del conceplo de desarrollo. Desarrollo versus crecimiento econdmico. | - Periodismo
.| DESARROLLO Comunicacidn y capacitacion para el desarmollo social de los pueblos, ~ Comunicacion Audiovisual y Publicidad
’ Ciudadania y comunicacion: desarrollo urbano y fural. Desarrolle en valores.
Técnicas y eslrategias al servicio de la funcidn periodistica de indagacion de
aquella parie de la actualidad a 1a que las luentes mds relevantes soclalmente | - Periogismo
PERIODISMO DE 45 3 1,5 pretenden excluir del conacimiento publico.
INVESTIGACION
Créditos totales para optativas | iq
3. MATERIAS OPTATIVAS {(en su caso) - por ¢iclo 9
- turso
CREDITOS
DENOMINAGION : - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONQCIMIENTO
clinicos
COMUNICACION EN CRISIS 45 3 1.5 Criterios. técriicas, estructuras y habiidades sociales para la planificacion de - Petiodismo
Iz estiategia de comunicacién en situaciones que alteran el normal - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
funcionamiento ds | organizaciin ¢ su percepeidn ptblica.
i . Estudio de las politicas regulatorias de fos distintos sistemas de comunicacién | - Periodismo
POLITICAS DE COMUNICACION 45 45 social y de las telecomunicaciones. Estudia los nuevos maodelos de regulacién | - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
emergentes, |a figura del regulador independiente, e! Estado y el sector
privado.
BOSICIONAMIENTO 45 3 1.5 Diserio de estrategias de posicionamiento para productos, maicas, empresas | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
e inslituciones y matodos de svaluacién de resultados
i Estudio del pracesos de direceion y gestion de una cuenta publicitaria, - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
DIRECCION Y GESTION DE 45 3 1.5 incluyendo fos métedos de planificacion, programacién, desarralio,
CUENTAS PUBLICITARIAS presentacion y control de las actividades publicitarias.
SQCIOLOGIA DEL CONSUMO E 4,5 3 1.5 Aplicacion de las técnicas de investigacion de mercados en ¢ estudio de la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
INVESTIGACION DE MERCADOS sociedad del consumo, para si, poder obtener un mayor campo de decisi’pn - Saciologfa
en la planificacion de actividades comerciales.
GESTION ESTRATEGICA DE ) 45 3 1.8 La definicion de chietivos, ef andlisis de la s#tuacidn interna y el de entowno, la | - Organizacién de Empresas
EMPRESAS DE COMUNICACION toma de decisiones y ia elaboracién de un plan deben conducir a la oblencion
de ka maxima ventaja competitiva a largo plazo y por lo tanto nos enseiardn a
mantener la empresa en el mercado.
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Créditos tolales para optativas

L

PSPUNSL T I I a4

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ~ por ciclo
- CUrso
CREDITOS
DENOMINACION ~— o BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Précticos/ CONOCIMIENTO
clinicos
LITERATURA Y PERIODISMO 45 45 Estudic de las relaciones lingdisticas y comunicativas entre el pericdismo yla | - Perodismo
literatura. Conocimiento de la historia de y trabajo de escriiores-periodistas. - Comunicacion Audicvisual y Publicidad
Andlisis de las influgncias reciprocas de la literalura y el periodismo.
PERIODISMO DE 4.5 4.5 Comprensién del papel que juega el periodismo de investigacion en las - Periodismo
INVESTIGACION democracias modernas y en el sistemna informalivo de una sociedad. Técnicas | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
da investigacidn periodistica segun los diferentes medios de comunicacién.
Andlisis de casos.
4.5 3 1.5 Refiexidn tedrico-practica en tomno a la aparicidn de un nuevo modo de hacer
PERICDISMO DIGITAL periodismo y un nuevo perfil profesional surgidos a raiz de la revolucién de las | - Periodismo
Nuevas Tecnologias de la informacién y 1a constitucién de Internet como el - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
paradigma de la comunicacion de la Sociedad de la Informacion.
) i 45 45 Andlisis semantico, lingdistico y pragmatico de los principales géneros - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
GENEROS CINEMATQGRAFICOS codificados por €f cine: desde los primeros tiempos hasta nuestros dias.
‘ 45 3 t5 Estudio de fas diferentes teorias de |a entrevista y de su papel en ei trabajo - Periodismo
ENTREVISTA PERIODISTICA profesional del periodista. Andlisis de los diferentes modelos de entrevisla - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
periodistica en funcién de sus objetivos, intereses, contenidos y modos de
difusion.
45 2 25 - Periodismo
LA NOTICIA EN TELEVISION Andlisis y produccion del género periodistico por excelencia. La redaccién con | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
imagenes. Aplicacion de su lenguaje y caracteristicas propias at madio
televisivo.
Créditos totales para oplativas m
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso
CREDITOS .
DENCMINAGION - — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos {Practicos/ CONOGIMIENTO
clinicos
ANALISIS DE NUEVOS 45 4.5 Estructura actual de los medios de comunicacion en Esparia: {.as nuevas - Periodismo
MOVIMIENTOS MEDIATICOS fusiones y acuerdos de los grupos multimedia, Eslrategia de los grupos de - Comunicacitn Audiovisual y Publicidad
comunicacion en el dmbito regional y local: los grandes medios toman
posiciones en el mercado de la televisidn de proximidad.
REVISTAS 4.5 4.5 Analisis de 1a produccién de revistas en funcién de sus publicos, contenidos y | - Periodismo
objetivos comunicativos. Origen. historia y evolucidn dentro de 1os medios de
comunicacion.
COMUNICACION LOCAL EN
TELEVISION 45 4.5 Concepte de comunicacion local, fundamentalmente fa comunicacion de - Periodisme
proximidacd. La nueva estructura de medios en Espaiia. Auge de fas - Comunicacion Audiovisuat y Publicidad
lelevisiones locales en nuestio pais: programacion y contenidos de los
canales locales. La informacion de proximidad
REALIZACION Y EDICION DE Construccion de un informativo de television incidiendo en fa fase de - Periodismo
INFORMATIVOS EN TELEVISION 45 2 25 produccion. Elaboracion de escaletas: distribucion de tiempos. El control de - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
realizacion. Interpretacion de escenas: la realizacion imaginativa. Retdrica de
la realizacion. Tralamientos y técnicas con una o vakas cdmaras en estudio.
RETORICA HASTA EL & XIX
45 45 Acercamiento a las aportaciones de la retdrica. Estrategias, pantes y funciones | - Filologia Roménica
. de la retdrica aplicadas a ta comunicacion social moderna
RETORICA EN EL 8. XX
45 45 CGonocimientos de los modos de argumentacion en funcidn de los hechas, - Filologia Romdnica
valores, y audiencias. La refarica apiicada a otros modos de comunicacion:
publicidad, audiovisual, ete
CRITICA PERIODISTICA 45 3 1.5
Andlisis de criticas periedisticas de los espectaculos de la cultura de masas y | - Periodismo
de productos culturales.. -« Comunicacion Audiovisual y Publicidad
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Ciéditos totales para optativas l

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- EUTSO
CREDITOS ) |
DENOMINACION —~ — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totaies | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
INGLES PERIODISTICO 45 2 25 Infroduccion tedrico praclice de la lengua inglesa, con especial énfasis en el -Fiiclogia inglesa
vocabularic periodistico.
- Filosolia.

- Filosofia del Derecho.

H® DE LAS RELIGIONES Y DEL 4.5 45 Cenocimiento det fenomeno cultural religioso y del cristianismo. - Filosolia Moral.

CRISTIANISMO

- Historia del Pensamiento y de los movimientos
sociales y Politicos
- Antropologia Social




