
2434 Sábado 18 enero 2003 BOE núm. 16

1126 ORDEN ECD/3456/2002, de 17 de diciembre,
por la que se modifica el plan de estudios
de las enseñanzas conducentes a la obtención
del título de Licenciado en Publicidad y Rela-
ciones Públicas de la Facultad de Comunica-
ción, de la Universidad Pontificia de Salaman-
ca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificación del plan de estudios de las ense-
ñanzas conducentes a la obtención del Título de Licen-
ciado en Publicidad y Relaciones Públicas, de la Facultad
de Comunicación (antes Facultad de Ciencias de la Infor-
mación), de dicha Universidad;

Teniendo en cuenta la autorización concedida por
el apartado 3 del artículo 1 y la disposición final primera
del Real Decreto 1992/1995, de 7 de diciembre, por
el que se reconocen efectos civiles a los estudios con-
ducentes a la obtención de diversos títulos universitarios
oficiales de la Universidad Pontificia de Salamanca, y
que se han cumplido las condiciones generales esta-

blecidas, así como el informe favorable emitido por el
Consejo de Coordinación Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificación del plan
de estudios de las enseñanzas conducentes a la obten-
ción del título de Licenciado en Publicidad y Relaciones
Públicas, de la Facultad de Comunicación (antes Facultad
de Ciencias de la Información), de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca, por lo que el anexo al Real Decreto
1992/1995 («Boletín Oficial del Estado» de 4 de enero
de 1996), por el que se reconocen efectos civiles, entre
otros, a los citados estudios, modificado por Orden de
15 de febrero de 2000 («Boletín Oficial del Estado» de
23 de marzo), debe ser modificado de conformidad con
el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.

DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educación y Uni-
versidades.
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ANEXO 

UNIVERSIDAD IA Ut SALAMANCA 
1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LIbENCIADO EN PtJB~ClDAD Y RELACIONES Pütchv 
--- 

Al cuadro de materias optativas (en su caso) deben añadirse las siguientes: 

DENOMINACION 

SISTEMAS DE INNOVACIÓN 
TECNOLtiGICA (3”) 

CrBditos totales fibra optattvas 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en SU caso) - por ctcto rJ 

m 

-c”rso 0 

CREDITOS 
BREVE RESCRIPCtbt DEL CONTENIDO VINCULACt6N A ÁREAS DE 

TOtales Teóricos Prácticos/ CONOCIMIENTO 
CfilliCOS 

4,5 3 1.5 Iniroducci&- de herramienlas y Wdades tecnológicas en el oontexio del Perwismo 
periodismo, la comumcacián audiovisual y la publictdad y las relaclonss . Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 
públicas. 

ASPECTOS JURíDICOS DE 
INTERNET (3”) 

43 4,s 
Internet y la ara digilaf. Las nuevas formas da responsabilidad en la red - Derecho Administrativo 
Derecho penal e Internet: delitos ~6s frecuenles. La reproducclón 0 difusión Derecho Conslitucional 
de conlenidas obtenidos en la red. Los derechos de autor y s” proteccidn. La0 
bases de datos La protección de la inflmidad, el honor y la propia Imagen en 
tnlernel. 

DISEÑO DE WBLICACIONES (4”) 4.5 1,5 3 Periodismo 
Premisas básicas del diseño Qrdl~co aplicado a las publicaciones peri6dicas: Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
diarios y revistas. 

IDENTIDAD VISUAL (9) 4,5 1S 3 Periodismo 
Defin~ctbn da ios ~ar$netros visuales de identificaci6n corporativa EL diseño Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
gi6fico aplicado a la ldenlificación visual de las OrQanizaCiones. 

COMUNICACIÓN MULTIMEDIA I 4.5 1,5 3 Periodismo 
Comprensibn de formatos multimedia La organitacibn hiparmedial de la Cornunlcacibn Audiovisual y Publicidad 
inlarmacibn. Interface, ergonomfa a intaracctbn en documentos multimedla. 

COMUNCIACl6N MULTIMEDIA ll 4.5 1.5 

DISE&0 GRAFICO MUFTIMEDIA 4.5 1.5 

3 - Periodismo 
TBcnicas avanzadas da elaboración de documentos hiparmedia an sopontes * ComuntcacMn Audiovisual y Publicidad 
mulllmedla 

3 
Aplicacidn de los fundamentos del diseno Qr#iCo en SOporfas mullimedia. La 
convergencia del disaño grdlico co” posibilidades de animaclbn. interacción y - Comunicae~dn Audiovisual y Publicidad 
sonido. 

DENOMINAClON 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su ceso) 

CREDITOS 
BREVE DESGBlPClbN DEL CONTENIDO 

Totales Teóricos PrBcticosl 
clínicoc 

Crkditos totales para of~talivas 
- por ciclo D 

p 

-C”lSO /--J 

VtNCULACI6N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

DIRECCION DE ARTE 
PUEILICITARIO 

DERECHOS DEL PUBLICtTARIO 
Y RELACIONES PUEiLICAC (3’) 

4,5 

4.5 

l-5 

4.5 

3 T&ncas avanzadas en la definicibn de eslrategias visuales de los mensale - Periodismo 
publwtarlos en los diferentes soportes. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Regulactón furidlca del prolesionat de la Publicidad y Relaciones Públicas. -Derecho Administrabvo 
Derechos y obligaciones en el ámbito del trabajo y responsabilidades - Derecho Constitucional 
derwadas del e~ercrcio laboral 

AUDlTORiA CULTURAt. (49 4.5 3 1.5 Aplicaci6r1 de la metodología de lnvealigación social, tanto cuantitativa como . Periodismo 
cualilatwa, al estudio de las percepcnnes de los miembros de la organización, Comunicacibn AudiovLsual y Publicidad 
relativas a sus objetivon, expectativas, valores y necesidades, que . Saciologia 
condicionan tos comportamientos corporativos 

MARKETING POLíTICO 4,s 3 1,5 An;llisis de Iécnrcas Inicialmente desarrolladas en al maiketmg empresarlal, y Periodismo 
que fueron extrapoladas al escenario politice hasta alcanzar s eñas de . Comunicación Audiovisual y Publicidad 
identldad propias. Sello dllintivo de la polillca actual y da las democracias - SocloloQla 
contemporáneas, la asignatura reparara en los fundamentos y herramientas 
del markeiing politice 

IECNICAS DE NEGOCIACIÓN 

JIARKETING ESTRATÉGICO Y 
;ORPOAATIVO 

4.5 

4.5 

2 2,5 Adquisiciún y pr&tica de l&nicas y otras herramientas da la comunicación 
enfocadas al bmbito de la negociacibn. trabajo en equipo y liderazgo, entre - Periodismo 
otras cuestIo?les. Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

3 1.5 Estudn de ta relacián entre las d~ferenles variables de decrslbn del markeling Periodismo 
con la estrategia empresarial para asi poder llevar a cabo la elaboracidn. Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
ejecución y control de planes estrategicos y corporativos de marketing tanto Saciologia 
en empresas como en InstItuciollas. 
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/ 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOIWINACION 
l- 

LIDERAZGO Y GESTIbN DE 
EQUIPOS 

COMtJNlCAClóN. 
INVESTIGACI&l Y GESTIÓN DEI 
CONOCIMIENTO 

PUBLICIDAD GRPIFICA (3’) 

FOTOGRAFíA PURLICITARIA (39) 

PUBLICIDAD RADIOFÓNICA (4’7 

PUBLICIDAD AUDIOVISUAL (Sp) 

TECNICAS DE NEGOCIACl6N 

CREDITOS 

rotales 

45 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

495 

4,s 

Teóricos 

3 

3 

1.5 

1.5 

1.5 

1.5 

2 

rácticosl 
3linicos 

1,s 

1,5 

3 

3 

3 

3 

2.5 

BREVE DESCRIPCIÚN DEL CONTENIDO 

Análisis de los procesos de inleracci6n que hacen de la comunica&% el eje 
sobre el que se organiza la gestión del compromiso y la orientecidn hacia los 
objelivos eslrat6gicos de cada uno d6 los miembros de una organización. 

Aproximacibn a tas m8s recientes investigaciones en el dmbiio de la 
comunicacifm smml y análisis de los resultados Estudio de las orinci~ales 
conclusiones en inve;l~gación sobre comunicaci6n social y aplickión’de éstas 
a la gesli4n de un conocimiento. 

An&l~sls de las caracteiistlcas del medm gráfico y del medio exterior como 
soportes publicitarios Estudio y aplicacidn pr;lclica del proceso de ideaci6n y 
6jec~cbn del mensaje pvbhcilerio en estos medios. 

AnBlisis y apiicaci6n de la expresi6n fotogr.#ica a la publicidad. - Periodismo 
_ Comunkacldn Audiovisual y Publicidad 

AnBl~sis de las caractorislicas del medio radioldnlco como soporte publicllarlo. 
Estudio y aplcación pr&ctica del proceso de ideaci6n y ejecucibn del mensaie 
publicitario en este medio. 

. Perkxltsmo 
- hmunlcaci6n Audiovisual y Publlcldad 

Análisis de las caracteristicas del medio televisivo y del medio cinematográfico 
como sopottes publicitarios. Estudio y apticaci6n pr&flca del proceso de 
ideaci(m y ejecuci6n del mensaje publicitario en estos medios. 

- Periodismo 
. Comunlcacldn Awl&vlfual y Publtcldad 

9dquisición y prdctica de rtlcnicas y otras herramienlas de la comunicacibn 
~nlocadas al dmbrto de la negociación. trabajo en equipo y liderazgo. entre 
>tras cuestiones. 

- Periodismo 
. Comunlcaci6n Audiovisual y Publicidad 
- OrganizaclSn de empresas 

T 

EMPAESASYRECURSOS 
AUDIOVISUALES 

PROGRAMACI6N EN 
TELEVISIL)N 

INFDGRAFiA EN MEDIOS 
INTERACTIYOS 

PROGAAMACION EN RADIO 

CREDITOS 

Totales lelirico: 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

2 

3 

1.5 

1.5 

25 

1,s 

3 

3 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

inállsks de la utiltdad y tamillarizacibn en las Iécn~cas para la implementaci6n Periodismo 
le mensajes. lormatos y procesos de produccilin audwisual dentro de la Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
strategia de comunicacidn corporativa. Organización de empresas 

Periodismo 
Comunicaci&n Audiovisual y Publicidad 

k?sarrollo y aplicaci6n de las técnicas de informacibn gráiica (infogratia) en 
nedvx ir~leracl~vos. 

Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

klemas y procesos de construccrOn y an&lrs~s de los relatos aud~~~suales Periodismo 
Comwicaci<ln Audiovisual y Publicidad 

CrBdilos tolales para optativas 

- por ciclo /-J 
I 

VlNCUlAClbN A Awins EJE 
CONOCIMIENTO 

- Periodismo 
I Comunicacl4n Audiovisual y Publicidad 

. Periodismo 
- Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

. Periodismo 

. Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

Cri?ditos totales para optativas 
- por ciclo pJ 

-C”fSO 1 

VINWLACI~N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 
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UENOMINACION 
-r CREDITOS 

r0taies 

DERECHOS FUNDAMENTALES 
DEL INFORMADOR 

DERECHO AUDIOVISUAL 

PERIODISMOS NO 
CONVENCIONALES 

SISTEMAS Y PROCESDS DE 
INVESTIGAClON EN 
COMUNICACIÓN SOCIAL 

INNOuAClóN TECNOLÓGICA Y 
CREACl6N DE VALORES 

CONTRATO Y COMUNICACIÓN 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

45 

-e6ricos 

4.5 

4.5 

3 

3 

3 

4,s 

r8cticosi 
:linicos 

1.5 

1.5 

1.5 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTEN100 

Contenidos cor~slilucior~ales que constituyen el estatuto juridico del 
~nlorrnador El nlormadar y la Irberted de expresidn e inlormacibn. Los 
derechos del informador como trabajador. El informador y la propiedad 
~nleleclual Los derechos del irrlormador en prensa, radio y lelevisi6n 

Derecho Adminislrativo 
Derecho Constitucional 

Regulación juridma de los medios audiovisuales. Obligaciones y derechos de - Derecho Administrativo 
los agentes de la comun~cacibn audivisual. radio. lelev~sión. cme. -Derecho Constiiuclonal 

El periodwno ante un nuevo contexto socio-cultural. penodismo civico. 
pei~~d~srno de investigación en bases de datas. periodismo de soluciones. 
perlodlsrno de parWpaci6n, periodrsmo de anticipación. periodismo de 
inlormación movikzadora, etc. 

EstufAo de los actuaks len6menos comun~c~livos desde “n proceso de 
investigaci6n analitico y s~nl&lico. Descripci6n. desde una pauta temporal, de 
la investigamõn en comunicacrón social y su metodalogia 

Cambm tecnol4gico en ta swedad del conocrmienfo. Una lectura tecnotbgica 
de las leorias de la comunicación Contra el determinismo tecnot6gico. 
Innovacion y tecnologia: relaci6n entre &Gta y Valoree. 

An.#sis de las relaciones contractuales que vinculan at prolesional de la 
información con su empresa: contrato de trabaja, conlratación civil y mercanfil. 
derechos de autor. contratos ptiblicitarios, elc. 

DENOMINACION 
T 

PSICOSOCIOCOGIA DEL 
CONSUMO E INVESTIGACION 
OEL MERCADO 

CONSUMO POLtTtCO Y 
MERCANTIL 

VALORES CORPORATIVOS Y 
PUBLICITARIOS 

Cr&titos tolales para optativas 
- por ciclo pj 

. curso ] 

UINCXJLACI~N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

CAEDITOS l- 
Teórico: 

- Periodismo 
- Comur~icaoibn Audiovisual y Publicidad 

- Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

- Periodismo 
- ComunicacMn Audiovisual y Publicidad 

- Derecho Administrativo 
- Derecho Constitucional 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

tácticos/ 
:linicos 

1.5 

1.5 

1.5 

BREVE DESCR1PCldN DEL CONTENIDO 

+~licación de los principales modelos explicalrvos de la teorla psicologica a la 
onducla de consumo Et consumidor como sujeto colectivo. Proceso de 
lecisibn. Integraclbn de modelos 

Wach y vinct~los entre esas dos dimensiones del consumo: ta trensaccibn 
:omercial y el intercmbio poliiico Partiendo de las similitudes que puedan 
!stabiecerse entre un mercado y otro, han de abordarse. a su vez. las 
ronleras que separan ambos frentes. 

.a &ica como valor anadido Creaci6n de identidad e imagen corporativa a 
raves del concepto de valar. Tefidencras y wlores del entorno publicitario. 
narketing y valor de marca. marketing social. etc 

:r=5ditos totales para o@ativas 
1 

- por ciclo 

- C”KO 

VINCULACIC~N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Psicologia Social 

Pe?iOdlahW 
Comunicacön Audiovisual y Publicidad 

Comunicaci6n Auöiovisuilt y Publicidad 
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DENOMINAClON 

INTIMIDAD VIDA PúSLlCA Y 
VIDA PRIVADA 

FILOSQTiA DE LA 
COMUNlCAclóN 

SISIEMAS POLíTICOS 
CONTEMPQRANEOS 

Comunicación PARA EL 
DESARROLLO 

PERtQDISMO DE 
INVESTIGACIÓN 

T CREUITOS 

r0taks 

4,5 

4.5 

4.5 

4,5 

4.5 

-- 

Teóricos 

4s 

4.5 

4,5 

45 

3 

:IíRiCOS 

1.5 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en SU caso) 
t 

T 

L os ámbitos de construcción personal~ lo intima, lo privado. lo público y lo 
P ublicado Alteraclrkk de los dmbllos de los miwos formato. Voyeunsmo 
a udiovisual. 

E isIutl!u del concepto de comunlcaci6n y su proceso desde las apartaciones de 
II 3s grandes lilosolos de la historia del pensamiento Recuperar. desde una 
Q wta Lógica. las contribuciones que la Filosolia ha realizado a la constitucibn 
c ientilica de la comunicación a lo largo de los siglos 

F ‘undamedos dc las ideas pnlilicas contempor&neas: sislemas democr8licns, 
i* ~laturas de Eslado, orgamzaabn lrmlorinl del poder. s~sfernss eleclorales y 
d 8 pamdos, etc. 

análisis det concepto de desarrollo. Desarrollo ~ersus crecimiento econ6mico. 
:omunicacdn y capacilack5n para el desarrollo social de los puebfos. 
:iudadania y comunicacidn: desarrollo urbano y rural. Desarrollo en valores. 

~hdcas y eslrategias al sa~icio de la función petiodisfica de indagación da 
quella parte de la actrralidad a la que las luenles mbs relevanles socialmente 
trelenden excluir del conocimiento públiw. 

BREvE DESCRlPClóN DEL CONTENIDO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINAClON BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

POLiTlCAS DE COMUNICAClON 4.5 4.5 

POSICIONAMIENTO 

DIRECCIÓN Y GESTlbN DE 
CUENTAS PUBLICITARIAS 

SOCIOLOGiA DEL CONSUMO E 
INVESTIGACI6N DE MERCADOS 

GESTIÓN ESTRATEGICA DE 
EMPRESAS DE COMUNICACION 

4.5 

4.5 

4.5 

4,s 3 

1.5 

1.5 

l-5 

1.5 

1.5 

Cnlenos. t&zn~cas, eslrtr~turas y bab!lidades sociales para la plamticaci6n de 
la estrategia de comunicacibn en situaciones que alteran el normal 
luncionamiento da la organizaciSn o su percepci6n pUblica. 

Estudia de las politieas regulalonas de los disl~ntos s~slemas de camunicaci6n 
soc!al y de las lelecornumcac~ones. Estudia los nuevos modelos de regulacibn 
emergentes, la figura del regulador independiente. el Estado y el sector 
privado. 

Diserio de estrategias de posicionamiento para productos. Marcos, empresas 
e inslitucones y m?%odos de evaluación de resultados 

Estucr~o del procesos de direccicin y gestión de una cuenta publicitaria. 
rncluyendo los melados de planilicacidn, programaciSn, desarrollo. 
presenlac,on y control de las ectwidades publicitarias. 

ApIración de las lkmicas de investigación de mercados en el esllrdio de la 
soctcdad del conswno. para SI, poder oblener WI mayor campa de decisi’pn 
en la plantlIcack5n de aclwdaden c4marcIales 

La detiniclbn de objetivos, al andlisis da la sk!aci6n interna y el de entorno, la 
toma de decisiones y la eleboracián de un plan deben conducir a la obtención 
de In mãxrma venk~ja compefltiva a largo plazo y por IU tanlo nos enseñar$n a 
manlener la empresa en el mercado 

Xdàos totales para optativas 
” par ciclo 1 

-curso f-----J 

VINCULACIÓN A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Derecho Adminislralivo 
Derecho ConsIitucional 

Periodismo 
Comunicación Awliovisual y Publicidad 
FiiWOlia 

~Filosolie del Deracho 

Periodismo 
Comunicacän Audiovisual y Publicidad 

Perioclismo 

CrBditos totales para optafivas 

_ por cicla 

-curso 

VINCtJLACII)N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Comunlcacidn A~~Itovlsual y Publicidad 

- Comunicación A~~Iiovisual y Publicidad 
Socnlogia 

Organiraci6n de Empresas 
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/ 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINAClQN 
T- 

LITERATURA Y PERIODISMO 

PERIODISMO DE 
INVESTIGACIÓN 

PERIODISMO DIGITAL 

GÉNEROS CINEMATOGRÁACOL 

ENTREVISTA PERIODiSTICA 

LA NOTICIA EN TELEVlSlbN 

CREDITOS -r 
rotales 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4,5 

4.5 

rWk¡COS 

4.5 

4.5 

3 

4.5 

3 

2 

rácticos/ 
:línicos 

1.5 

1.5 

2.5 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

:studio de las relaciones lingriislicas y comunicalivas enlre el periodismo y la 
~íeratura ConocimIento de la hisloria da y trabajo de escritores-periodistas. 
r\nálisis de las inlluencias recíprocas de la l~leralura y el periodismo. 

Lomprens14n del papel que juega el pet~od~smo de mveat!gacidn en las 
democracias modernas y en el s~slema ~nlormabvo de una sociedad TBcnicas 
je investigación periodislra segun 105 diferentes medlos de comunicaci0n. 
Armsis de casos 

ReflewQn lebrico-pr&ctica en torno a la aparici6n de un 11uevo modo de hacer 
periodismo y un nuwo perfil profesional surgidos a raiz de la revolución de las 
NUOVJS Tecrlologias de la fnformacidn y la constiluci6n de Interne1 como el 
paradigma de la comunicación de la Sociedad de la Informaci6n. 

An#isis semilnlico, lir~gúislico y pragmática de los principales géne«>s 
codibcados por el cine: desde los primeros tiempos hasta nuestros dias 

Estudio de las dlferenles tearias de la entrevista y de eu papel en el trabajo 
profesional del periodista. An.#isis da los diferentes modelos de enirevisia 
pewdistza en función de a”î objetivos, inlereses, contenidos y modos de 
dilusión. 

Andkis y produccifm del gknero periodlslfco por excelencia. Le redaccfdn con 
imágenes. Apkación de su lenguaje y caracteristicas propias al medio 
lel@YisIvo 

DENOMINACION 

ANÁLISIS DE NUEVOS 
MOVIMIENTOS MEDIATICOS 

I1EVISIAS 

COMUPJICACION LOCAL EN 
TELEVISION 

REALIZAClON Y EOICION DE 
INFORMATIVOS EN TELEVI.%% 

l’tETORICA EN EL S XX 

CRiTICA PERlODk5TICA 

T- 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

CREDITOS 

-0t¿?h% 

4.5 

4.5 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

4.5 

leciricos 

4.5 

4.5 

4.5 

2 

4.5 

4.5 

3 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

Construcaon de un informallvo de televis~on incldrendo en fa fase de 
producci8n Elaboraci6n de escaletas: dislribucidn de tiempos. El conlrol de 
realimc~õn Ihlerprelaci6n de escenas’ la real~~+cfon imagnaliva. Rel6rica de 
la realiracton. T~alam~+nlos y t&was con una o varns cdmaras et, esludlo 

Acercamienlo a las aportaclones de la retórica Es~~&QI~s, partes y func~onec 
de la ret4wa apllcadar a ta comunicaciQn social moderna 

Concwmienros de loe modos de argumentación en funciDn de los hechas, 
valores. y audiencias La retorica aplicada a otros modos de comwicacibn: 
publicidad, audkwrsuai. etc 

Atxl~sis de cril~cas penodisl!cas de los espect.kulos de la cultura de masas y 
de produclos üultwales.. 

Créditos totales para optativas 

- par ciclo 1 

1 

-curso 0 

VINCULACl6N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

. Periodismo 
- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Periodismo 
- Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

- Periodismo 
- Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

T Créditos totales pata oplafivas 

- por ciclo 1 

( 

-curso I 

VINCLJLACIáN A hEAC DE 
CONOCIMIENTO 

Periodismo 
Comu1~icaci6rr Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 

Periodismo 

. Perrodlsmo 
Comunicaciirn Awliovisual y Pubkidad 

- Filalogia Románica 

Perrodismo 
Corn\~r1icaci6n Audiovisual y Publicidad 
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NGLES PERtODISTICO 

f” DE LAS RELIGIONES Y DEL 
:RISTIANtSMO 

l- 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

CREDITOS 

rotaies 

4.5 

4.5 

reóricos 

2 

4.5 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

2.5 nlroducaón teónco prácl~co de la lengua inglesa, con especial énlasis an el 
locabulario periodistico 

rmrento del fenómeno cultural rellgloso y del crrstianismo 

Xdilos lolates para opk.tivas 

VINCULACIÓN A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

filologia inglesa 

filosolia 
f~losotia del Derecho 
fitosofia Moral. 
Historia del Pensamiento y de tos movimientos 

iociales y Politices 
Antropologia Social 


